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Santrauka

Baigiamajame magistro projekto darbe nagrin¢jamas tvariy lanksCiy pakuociy, skirty maisto
pramonei, poveikis aplinkai ir visuomenei ir tvariy pakuociy vystymo veiksniy jtaka maisto produkty
gamybai ir vartojimui. Nors tvarios pakuotés néra naujiena rinkoje, taciau jy vystymas vis dar sukelia
suinteresuotoms Salims. Tvarios pakuotés reikalauja didelio idirbio visy suinteresuoty Saliy ir
nuolatinio bendradarbiavimo tobulinant pakuociy struktiirg, technines savybes bei apdorojimo
galimybes. Baigiamojo projekto tikslas nustatyti veiksnius, turinios didziausios jtakos maisto
gamintojy ketinimui vystyti ir investuoti ] tvarias lankséias pakuotes bei vartotojy ketinimui
atsakingai vartoti ir pirkti maisto produktus tvariose pakuotése ir pateikti rekomendacijas maisto
produkty gamintojams ir visai tiekimo grandinei, jog tvariy pakuociy vystymas organizacijose vykty
sklandziau. Projekte atskleidziama tvariy lanksc¢iy maisto pakuociy vystymo problematika, tvarios
pakuotés samprata, iSskiriami pagrindiniai veiksniai, kurie skatina atsakingg tvariy pakuociy
vartojimg ir gamyba, ir sudarytas teorinis konceptualusis vystymo veiksniy modelis. Atlikti
empiriniai tyrimai, siekiant patvirtinti teoriSkai sudarytag modelj. Siekiant nustatyti vartotojy ketinima
atsakingai vartoti ir pirkti maisto produktus tvariose pakuotése, buvo atliktas kiekybiné apklausa, o
siekiant nustatyti maisto gamintojy ketinimg vystyti ir investuoti ] tvarias lanksCias pakuotes
lemiancius veiksnius, pasitelktas kokybinis tyrimo metodas — pusiau struktiirizuotas interviu.
Sudarytas konceptualusis modelis, kuris remiantis empiriniy tyrimy rezultatais, pasitvirtino ir leido
daryti iSvadas, kad tvariy lanksCiy pakuo€iy vystyma lemia atsakingi vartojimo ir gamybos jgtdziai,
kurie turi deréti tarp abiejy pusiy — vartotojy ir maisto gamintojy. Empiriniy tyrimy rezultatai rodo,
kad ekologinio samoningumo lygis turi didZiausios jtakos tiek vartotojy ketinimui pirkti maisto
produktus tvariose pakuotése, tiek maisto gamintojy ketinimui vystyti tvarias lankscias pakuotes.
Teisiniai reglamentai, susije su pakuotémis, pakuociy atlieky kiekiu ir perdirbimu taip pat turi didelés
itakos maisto gamintojy naudojamy pakavimo zaliavy kaitai.
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Summary

The final work of the master 's project examines the impact of sustainable flexible packaging for the
food industry on the environment and society and the influence of sustainable packaging development
factors on food production and consumption. Although sustainable packaging is not new to the
market, its development still poses a variety of challenges for raw material producers, flexible
packaging printers, food producers and other stakeholders. Sustainable packaging requires a great
deal of effort on the part of all stakeholders and constant cooperation in improving the structure,
technical properties, and processing capabilities of packaging. The aim of the final project is to
identify the factors that have the greatest impact on food producers 'intention to develop and invest
in sustainable flexible packaging and consumers' intention to consume and buy food in sustainable
packaging and to provide guidance to food producers and the whole supply chain. The project reveals
the problems of sustainable flexible food packaging development, the concept of sustainable
packaging, identifies the main factors that promote responsible consumption and production of
sustainable packaging, and develops a theoretical conceptual model of development factors.
Empirical studies have been performed to confirm the theoretically constructed model. A quantitative
survey was conducted to determine consumers 'intention to consume and purchase food in sustainable
packaging, and a qualitative survey method, a semi-structured interview, was used to determine the
determinants of food producers' intention to develop and invest in sustainable flexible packaging. A
conceptual model has been developed which, based on the results of empirical research, has
confirmed and led to the conclusion that the sustainable development of flexible packaging is
determined by responsible consumption and production skills, which must be compatible between
both consumers and food producers. Empirical researches show that the level of environmental
awareness has the greatest impact on both consumers ’intention to purchase food in sustainable
packaging and food producers’ intention to develop sustainable flexible packaging. Legislation on
packaging, packaging waste and recycling also has a significant impact on the change in packaging
raw materials used by food producers.
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Terminy sgarasas

Biodegraduojanti pakuoté — plastikas, kurj gyvieji organizmai, paprastai mikrobai, gali suskaidyti
} vandenj, anglies dioksidg ir biomase. Biologiskai skaidomas plastikas paprastai gaminamas su
atsinaujinanc¢iomis zaliavomis, mikroorganizmais, naftos chemikalais arba visy trijy deriniais
(European Environment Agency, 2020b).

Bioplastikas — plastikinés medziagos, gaminamos i§ atsinaujinan¢iy biomasés Saltiniy, tokiy kaip
augaliniai riebalai ir aliejus, kukurizy krakmolas, $iaudai, medienos drozlés, pjuvenos, perdirbtos
maisto atliekos ir kt. (gamtosateitis.lt, n.d.)

Kombinuota pakuoté — daugiasluoksné pakuoté, sudaryta i§ dviejy ar daugiau skirtingy medziagy,
kurios viena nuo Kitos negali buti atskirtos rankomis ar naudojant paprastas fizines priemones,
pavyzdziui polipropilenas + aliuminis + polietilenas (zaliasistaskas.It, n.d.).

Kompostuojama pakuoté — pakuoté, kuri kompostavimo aplinkoje yra suskaidoma j natiralius
elementus, pavyzdziui, dirvozemj, nepalikdamas toksisSkumo jame. Tai paprastai trunka maziau nei 6
ménesius komercinése kompostavimo patalpose (European Environment Agency, 2020b).

Mono-pakuoté — daugiasluoksné pakuoté, sudaryta i§ dviejy ar daugiau vienody medziagy, kurios
gali buti perdirbamos, pavyzdziui polipropilenas + polipropilenas (packagingeurope.com, 2019).

Subsidija — tiesioginé valstybés finansiné parama ar mokes¢iy nuolaidos tam tikrai Sakai ar jmonei,
siekiant sumazinti prekés kaing vartotojui, pagerinti jmonés veiklos rodiklius ar padéti prisitaikyti
prie pasikeitusiy aplinkybiy (zodynas.vz.lt, n.d.).

Suplanuoto pirkimo elgsena — tai toks pirkimas, kuriuo metu vartotojas jsigyja produkta tik po
atliktos detalios produkto analizés ir nustacius jo privalumus bei trikumus. Planinio pirkimo
priesinga elgsena vadinama impulsine (Malarvizhi, Jayashree ir Manzoor, 2019).

Eko-inovacijos — naujovés, apimancios naujas idéjy technologijas, elgesj, produktus ar procesus, dél
kuriy sumazéja aplinkos nasta tuo pat metu gerinant ekonomine veiklg (Munodawafa, Johl, 2019).

Tvari pakuoté — kuriama atsakingai ir efektyviai naudojant iSteklius, mazinanti aplinkos degradacija
ir paliekanti kuo mazesnj pédsaka ekologinéje sistemoje (pto.lt, n.d.).



Ivadas

Aktualumas. Maisto $vaistymo mazinimas ir iStekliy naudojimo efektyvumo didinimas tapo
pasaulinio masto tikslais, kuriuos apibrézia Jungtiniy Tauty Asambléjos iSkeltas darnaus vystymosi
12 tikslas — atsakingas vartojimas ir gamyba. Tvary visuomenés vystymasi galima paskatinti
efektyviai keiCiant gamybos procesus ir taikant aplinkg tausojancias vartojimo praktikas. Jungtiniy
Tauty iskelti vystymosi tikslai skatina pereiti prie ziedinés ekonomikos ir sumazinti neigiamg poveikij
aplinkai, ekonomikai bei socialinei gerovei. Plastiko keliamus i$§tkius daugiausia lemia tai, kad
misy gamybos ir vartojimo sistemos néra tvarios. Vis dazniau kalbant apie aplinkos apsaugg, vienas
i$§ pagrindiniy aspekty yra i$skiriamas vartotojy ir jmoniy ekologinis sgmoningumas bei ekologiskas
elgesys.

Didziausig pakavimo industrijos kaita lemia ekonominiai ir aplinkosauginiai reikalavimai.
Akivaizdu, kad geriausias sprendimas, mazinant aplinkos degradacijg, bty peréjimas prie tvarios
ziedinés plastiky ekonomikos, kurioje plastikai naudojami daug iSmintingiau ir pakartotinai
panaudojami bei perdirbami ar gaminami i$ atsinaujinanéiy gamtos $altiniy (World Economic Forum
ir Ellen MacArthur Foundation, 2017). Tvariy lanks¢iy maisto pakuociy atsakinga gamyba ir
vartojimas yra viena i$§ galimybiy, kuri leidzia prisidéti prie aplinkos geroveés iSsaugojimo. Ekologiska
pakuoté yra esminis atsakas j tvaraus maisto vartojimo bei maisto pakuociy atliecky mazinimo tikslus
ir uzdavinius, kurie lemia supakuoto maisto neigiamo poveikio aplinkai mazinimg. Naujoviskos
tvarios pakuotés tikslas — spresti maisto $vaistymo ir nuostoliy mazinimo klausimus, i§saugant maisto
kokybe ir sauga, taip pat mazinant aplinkai atsparaus plastiko atliecky naudojimg ir kaupimag bei
gamtiniy iStekliy naudojimg (The Publications Office of the European Union, 2019). Tvariy pakuoc¢iy
pasitla rinkoje ir pakuociy perdirbimas ar tinkamas jy sunaikinimas pakuociy gamybos sektoriy leisty
organizuoti zZiedinés ekonomikos principais. Taciau vien ekologisky pakuociy paklausa neuztikrina,
jog tokios pakuotés bus vartojamos atsakingai, tam reikia keisti visy suinteresuoty $aliy mastyma ir
vartojimo jprocius.

Problematika. Racionalios ir pagrjstos maisto produkty pakavimo problemos vercia keisti visg
pakavimo procesa bei strategija. Pakuociy pramoné yra didZiausia ir sparciai auganti sintetiniy
plastiky, gaunamy i§ iSkastinio kuro, vartotoja. Didelis iSmetamy maisto, maisto pakuociy atlieky
Kiekis ir neatsakingi gamybos ir vartojimo jprociai sukelia aplinkos uzterStumg bei kitas aplinkos
katastrofas, kurios kenkia ne tik gamtai, bet ir visiems gyviems organizmams (European Commission,
2020). Nedarntis gamybos modeliai kaip ir besaikiai pirkimo bei netinkami vartojimo jprociai
neleidzia pasauliui tapti Svaresniam ir iSsaugoti geras gyvenimo sglygas ateinan¢ioms kartoms.
Maisto pakuotéms naudojamos kombinuotos zaliavos, kuriomis siekiama sukurti tam tikra pakuotés
barjerg atmosferos pokyciams, negali biiti perdirbamos ar kitaip tinkamai sunaikinamos, iSlaikant jy
verte rinkoje. Tokios pakuotés daznai patenka ne j atlieky savartynus, o i vandenynus ar dirvozemj,
kur pakuociy irimo laikas siekia net 200 ir daugiau mety. Todél svarbu pakuociy gamybos sektoriuje
kurti tvarias inovacijas, produktus ir diegti naujas pakavimo technologijas, kurios ne tik islaikys
maisto kokybés ir saugos reikalavimus, bet ir nesukels neigiamo poveikio aplinkai ir visai
visuomenei. Siandien pakavimo technologijos yra Zymiai pazengusios nei buvo pries kelias desimtis
mety. Rinkoje vyrauja jvairios aplinkai draugiS$kos Zzaliavos, kurias galima visiskai perdirbti,
kompostuoti ar sunaikinti aplinkai nekenksmingu bidu. Daugelis maisto gamintojy nesiryzta priimti
naujoviy, todél taiko seniai patvirtintas pakavimo medziagas, kurios yra saugios, ta¢iau nedraugiskos
aplinkai. Pakavimo industrijos pasikeitimg lemia ne tik maisto produkty gamintojai, bet taip pat
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valdanciosios institucijos ir vartotojai, kurie jsigyja maisto produktus ir kuriems rapi aplinkos geroveé
(Keranen, Komulainen, Lehtimaki ir Ulkuniemi, 2020). D¢l Siy priezaséiy svarbu nustatyti, kokie
veiksniai veikia vartotojy ketinimg pirkti maisto produktus tvariose pakuotése bei kokie veiksniai
lemia maisto produkty gamintojy ketinima Vvystyti tvarias lanksCias pakuotes maisto produkty
gamyboje ir kurie veiksniai turi didziausios jtakos vartojimo kaitai.

Darbo objektas — tvarios lanks¢ios pakuotés vystymo veiksniy jtaka maisto produkty gamybai ir
vartojimui.

Darbo tikslas — teoriskai pagrijsti ir empiriSkai patikrinti tvarios lanksc¢ios pakuotés vystymo veiksniy
jtakg maisto produkty gamybai ir vartojimui.

Magistro projekto uzdaviniai:

1. iSanalizuoti tvarios lanks¢ios pakuotés vystymo veiksniy jtakos maisto produkty gamybai ir
vartojimui problematika;

2. teoriskai pagrjsti tvarios lanks¢ios pakuotés vystymo veiksniy jtakg maisto produkty gamybai ir
vartojimui;

3. empiriSkai patikrinti tvarios lanks¢ios pakuotés vystymo veiksniy jtakos maisto produkty
gamybai ir vartojimui konceptualyjj modelj;

4. remiantis tyrimo rezultatais, pateikti rekomendacijas maisto produkty gamintojams ir Visos
tiekimo grandinés dalyviams.

Darbo metodai — Lietuvos ir uzsienio mokslinés literatiiros analizé, kiekybinio (apklausos) ir
kokybinio (pusiau struktiirizuotas interviu) tyrimo metodali, statistiné empiriniy duomeny analizé
SPSS programa, kokybiné turinio duomeny analizé, grafiniy duomeny pateikimas.
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1. Tvarios lanksc¢ios pakuotés vystymo veiksniy jtakos maisto produkty gamybai ir vartojimui
problemos analizé

Atsakingo vartojimo ir darnios gamybos terminai vartojami ne taip ir seniai. Darnaus vystymosi
apibrézimas pirma kartg suformuluotas 1987 m. ataskaitoje Miisy bendra ateitis (angl. Our Common
Future). Atsakingo vartojimo ir darnios gamybos svarba akcentuojama nuo 1992 m. Rio de Zaneire
vykusio Pasaulio vir$iiniy susitikimo, kuriuo metu didelis démesys buvo skiriamas Saliy, jvairiy
imoniy ir organizacijy bei individualiy asmeny vartojimo jpro¢iams keisti. 2002 m. vykusiame
Pasaulio virStniy susitikime Johanesburge (Piety Afrikoje) buvo dar kartg patvirtinta darnaus
vystymosi jgyvendinimo strategija, principai ir tikslai. Atsakingo vartojimo ir darnios gamybos
principai populiaréti pradéjo prie$ 8-rius metus, kai Jungtinés Tautos Siy aspekty svarbg iskélé kaip
atskirg sritj tarp 17 darniy vystymosi tiksly ir pateiké 11 uzdaviniy, kuriuos reikia jgyvendinti, kad
pasiektuméme viso pasaulio uzsibréztg atsakingo vartojimo ir darnios gamybos tikslg. Neigiami
individy vartojimo jprociai bei jvairiy pramonés sektoriy poziiiris, nedarniis verslo modeliai sukélé
dideliy aplinkos problemy — natiiralis gamtos iStekliai neproporcingai mazéja, kai tuo tarpu
vartotojiskumas nuolat didéja. Visi Sie veiksmai daro itin neigiamg poveikj aplinkai. Tai yra
negrjztantis procesas ir susidariusi situacija néra lengvai iStaisoma — tam reikia keisti individy
vartosenos jprocius, perorientuoti jmoniy veiklos sritis, tikslus ir gamybos principus. Juséius ir
Maliauskaite (2015) teigia, jog atsakingg vartojima sudaro socialing, etin¢ ir aplinkosauginé
atsakomybé¢, kurios tarpusavyje glaudziai susijusios ir kurios skirtingais aspektais atskleidzia
atsakinga vartojima (1 pav.). Capiené¢ (2019) teigia, jog ,tvarus vartojimas yra bendras terminas,
apimantis keletg pagrindiniy aspekty, tokiy kaip poreikiy tenkinimas, gyvenimo kokybés gerinimas,
iStekliy naudojimo efektyvumo didinimas, atsinaujinanciy energijos Saltiniy naudojimo didinimas,
atlieky sutvarkymas, atsizvelgiant j gyvavimo ciklo perspektyva ir atsizvelgiama j lygybés aspekta™
(p. 332).

Atsakingas vartojimas

Socialiné atsakomybé Etiné atsakomybé Aplinkosauginé atsakomybé
(prekiy / paslaugy (vartojimas, atsizvelgiant ] (prekiy / paslaugy, kurios turi
pirkimas, atsizvelgiant | visuomeneéje teigiama poveik] aplinkai,
socialines problemas) nusistovejusias normas) pirkimas)

1 pav. Atsakingo vartojimo aspektai (Jus¢ius, Maliauskaite, 2015)

Nors ekonomika ir socialiné gerove per pastarajj deSimtmetj augo, taciau neiSvengiamai susidiiréme
su mus supancios aplinkos blogéjimu, kas turi jtakos miisy ateic¢iai ir i§likimui. Jungtinés Tautos kaip
vieng i§ pagrindiniy fakty, kodél Zmonija turi orientuotis j atsakingg vartojima ir darnig gamyba,
pateikia didéjancios populiacijos keliama rizika gamtos iStekliy palaikymui.

Vienas i§ pagrindiniy uzdaviniy, skatinanéiy efektyvy istekliy naudojima ir mazinanciy neigiamag
poveikj aplinkai, yra peréjimas prie ziedinés ekonomikos, kuri padés sukuriamga verte islaikyti rinkoje
kuo ilgiau ir mazinti atlieky ir tarSos kiekj. Nuo 2015 m. pradéti vykdyti uzsibrézti ES Ziedinés
ekonomikos 54 veiksmai, kurie apima visus produkty ir medziagy ciklo etapus: gamyba, vartojima,
atlieky tvarkyma, antriniy Zaliavy rinka, inovacijas ir investicijas, stebéjima, ir 5 prioritetines sritis:
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plastikus, maisto atliekas, svarbiausias zaliavas, statybg ir pastaty griovimg, biomasg ir biologinius
produktus. Igyvendindama atlieky teisés aktus ir veiksmy plang dél maisto atlieky, ES sieks sumazinti
kasmet susidaranciy maisto atlieky kiekj, kad biity pasiektas bendras tikslas iki 2030 m. maisto atlieky
kiekj sumazinti perpus. Atlieky teisés aktuose bus numatyta, jog 2030 m. teisiSkai privaloma
komunaliniy atlieky perdirbimo norma siekty 60 %, o pakuociy atlieky — 70 %. Daugeliui pakuociy
medziagy bus taikoma dar didesné norma (The Publications Office of the European Union, 2019).
Europos zaliasis kursas (angl. Green Deal) yra viena i§ galimybiy, kuria vadovaujantis galima
sumazinti neigiamg poveikj aplinkai. Komisija sitilo priemones, uztikrinang¢ias, kad iki 2030 m. visos
pakuotés Europos Sgjungoje biity pakartotinai naudojamos arba perdirbamos (European Commission,
2019). ES Tarybos priimta direktyva 2018/852 apibrézia ilgalaikius Europos Sagjungos pakuociy
atlieky tvarkymo tikslus (Europos parlamento ir tarybos direktyva (ES) 2018/852, kuria i§ dalies
keiciama Direktyva 94/62/EB dél pakuociy ir pakuociy atlieky, 2018 m. birzelio 14 d., 2018). Be to,
ES Taryba (ES) 2019/904 dél tam tikry plastikiniy gaminiy neigiamo poveikio aplinkai mazinimo
priemé direktyva, kurios pagrindinis siekis sumazinti susidaranéiy atlieky kiekj. Si direktyva skatina
ieSkoti zaliavy alternatyvy ir kurti tvaresnius verslo modelius bei skatina gamintojus kurti gaminius,
kuriuos galima naudoti daug karty ir kurie, tape atliekomis, buity perdirbti. Didinant maisto gamintojy
atsakomybe, Sio sektoriaus jmonés turés apmokéti visuomenés informavimo, infrastruktiiros,
transportavimo, apdorojimo ir $iuksliy sutvarkymo ar net gaminiy atlieky surinkimo vieSose vietose
iSlaidas (Europos Parlamento ir Tarybos direktyva (ES) 2019/904 dél tam tikry plastikiniy gaminiy
poveikio aplinkai mazinimo, 2019 m. birzelio 5 d., 2019). Taip pat Europos Sgjungos priimtame
reglamente (ES) 2020/2174 nustatyta, jog draudziamas (be tam tikry leidimy) pavojingy atlieky
eksportas 1§ ES 1 Ekonominio bendradarbiavimo ir plétros organizacijai nepriklausancias Salis
(EBPO) ir importas i§ ne EBPO $aliy j Europos Sgjunga (Komisijos deleguotasis reglamentas (ES)
2020/2174, kuriuo i$ dalies kei¢iami Europos Parlamento ir Tarybos reglamento (EB) Nr. 1013/2006
dél atlieky vezimo IC, III, IIIA, 1V, V, VII ir VIII priedai, 2020 m. gruodzio 22 d., 2020).

Taigi, maisto $vaistymo mazinimas ir iStekliy naudojimo efektyvumo didinimas pereinant prie
ziedinés ekonomikos principo tapo pasaulinio masto tikslais, kurie patenka j Jungtiniy Tauty darnaus
vystymosi 12 tiksla: uztikrinti atsakingg vartojimg ir gamybg. Neigiami jmoniy ir vartotojy jprociy
pavyzdziai, did¢jantis zmoniy skai¢ius pasaulyje, ypa¢ greitai maz¢jantys gamtiniai iStekliai, oro
tarSa, klimato atSilimas ir kitos ekologinés problemos paskatino Jungtiniy Tauty Generaling
Asambléja bei Europos Sagjungg didelj démes;j skirti biitent atsakingo plastiko vartojimo ir darnios
gamybos principams bei imtis griezty apribojimy ir veiksmy, siekiant sustabdyti ekologing
degradacija, maisto Svaistymg ir iSmetamy atlieky kiekj.

Viena didZiausiy pasaulyje yra maisto pramoné, kurios augimas kiekvienais metais siekia apie 3,6 %
(Statista.com, 2019). Lanks¢iy pakuociy pasiskirstymg ir vartojimo tendencijas pateikia pasaulinés
pakavimo, popieriaus ir spaudos pramonés institucija Smithers Pira. Atliktoje analizéje iSrySkéja, jog
lanksc¢ios pakuotés daugiausiai naudojamos maisto pramongje ir jy augimas stebimas kiekvienais
metais (grandviewresearch.com, 2018). Tai patvirtina, jog lanks¢ios medziagos (jvairaus tipo
plastikai ir kt.) yra labiausiai paplitusios tarp maisto pakavimo zaliavy. Lanks¢ios pakuotés taip pat
placiai naudojamos kosmetikos ir farmacijos srityje (1 pav.). Maisto atliekos visame pasaulyje sudaro
1/3 arba 1,3 mlrd. tony viso pagaminto maisto, o tai sudaro 3,3 mlrd. tony Siltnamio efekta sukelian¢iy
CO2 dujy emisijos (UN Environment Programme, n.d.). Kiti duomenys teigia, kad 88 mlin. tony arba
173 kg. vienam asmeniui maisto yra iSvaistoma Kiekvienais metais, o 20 % pagaminto maisto
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prarandama arba iSmetama. Tam jtakos turi derliaus augimo ir nuémimo padariniai bei netinkamos
pakuotés, netinkamos maisto laikymo salygos ir netinkami vartotojy jgiidziai.

kiskiz, tlk=t. tonomis
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2 pav. Lanks¢iy pakuociy naudojimas pramonés sektoriuose (Grand Viewer Research, 2018)

Pastaruoju laikotarpiu plastiko sukeliama aplinkos degradacija tampa vis didesniu visuomengs,
valdanc€iyjy institucijy ir viso pasaulio ripes¢iu. Kiekvienais metais iSmetamy atlieky kiekis
kiekvienoje Salyje vis didéja — tai lemia ne tik populiacijos augimas, bet ir vartojimo jgiidziy stoka.
2007-2017 mety laikotarpiu iSmetamy atlieky kiekis vienam gyventojui padidéjo apie 12 kg. Imonés,
organizacijos ir individai i§meta daugiau nei 16 tony plastiko, i§ kuriy tik daugiau negu 40 % yra
perdirbama. Vien Europoje 2017 m. daugiausia plastiko atlieky sugeneravo Vokietija (vir§ 3184
tony), po to buvo Pranctizija (2328 tony), Jungtiné Karalysté (vir§ 2260 tony). Lietuva Siame
kontekste nepatenka tarp pirmaujanciy Saliy, bet 2017 m. Lietuvoje buvo iSmesta vir§ 68,7 tony
plastiko atlieky (Statista.com, 2019). Pagal 2017 m. duomenis, vienam Europos Sgjungos gyventojui
tenka 174 kg iSmetamy pakuoCiy atliecky (European Commission, 2020). Didéjanti Zmoniy
populiacija ir neigiami vartojimo jprociai skatina Salis imtis griezty priemoniy Siekiant suvaldyti
atlieky kiekj.

Tinkamos sudéties pakuotés, skirtos maistui, yra bitinos, norint apsaugoti maistg nuo atmosferos
poveikio, tam, kad biity iSlatkomas maisto produkty galiojimo laikas, jy SviezZumas bei maistinés
savybés. Skirtingy dydziy pakuotés leidzia gamintojams produktus supakuoti tam tikrais Kiekiais ar
svoriais bei palengvina transportavimg i§ gaminimo vietos ] jvairius pasaulio prekybos centrus.
Maisto produkty pakavimas dideliais kiekiais leidZia sutaupyti vartojimg zaliavy, kurios véliau bus
iSmetamos, o maisto produkty pakavimas mazais kiekiais leidzia vartotojams jsigyti maisto produkty
tiek, kiek jie suvartos. Taciau maisto Svaistyma lemia ne tik neapskaiciuotas maisto kiekis, kurio
vartotojas nesugeba suvartoti, bet ir pakuotés dydis. Vienas 1§ pasaulyje atlikty tyrimy pavyzdziy yra
apie kecupo pakuote ir likusj jame produkto, kurio nejmanoma istustinti, kiekj. Svarbu tai, kad blogas
tiriamy produkty i$tustinimas turéjo didesnj poveikj aplinkai nei pati keCupo pakuoté. Nors didesnis
produkto praradimas padidina vartotojy iSlaidas, jis taip pat prisideda prie didesnés ekonominés
sistemos pridétines vertés, o tai visiSkai prieStarauja tikslui atsieti ekonomika nuo istekliy vartojimo
(Wohner, Gabriel, Krenn, Krauter ir Tacker, 2020). Siandieniniai visuomenei pakuoté yra ne tik
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galimybé pakuoti maisto produktus ir juos apsaugoti, tac¢iau ji atlicka dar vieng svarbig funkcijg —
rinkodaring. Maisto produkty pakuotés savo dizainu perduoda vartotojams gamintojy siunciama
zinutg ir taip leidzia komunikuoti su jais. ISskirtiniai dizainai taip pat padeda konkuruoti su kitais
tiekéjais ir iSsiskirti 1§ minios. Sekanti pakuotés funkcija — informaciné. Informacija pateikta ant
pakuotés leidzia vartotojui suzinoti, i$ ko jis sudarytas, ar yra alergeny, konservanty, ar pakuoté yra
perdirbama, kompostuojama ar kitu aplinkai nekenksmingu biidu sunaikinama (Gorynska-Goldmann,
Adamczyk ir Gazdecki, 2016; Wikstrom ir kt., 2018; Orzan, Cruceru, Balaceanu ir Chivu, 2018;
Hamdar, Khalil, Bissani ir Kalaydjian, 2018; Rivera, Leadley, Potter ir Azapagic, 2019; Malarvizhi
ir kt., 2019; Evans, Parsons, Jackson, Greenwood ir Ryan 2020; Keranen ir kt., 2020). Kiekvienais
metais apie 95 % naujy produkty nejsitvirtina rinkoje arba sulaukia mazo populiarumo dél paprastos
priezasties — vartotojy laiko stokos. Dauguma vartotojy neturi laiko ar jégy galvoti apie produkty,
kuriuos jie jdeda j savo pirkiniy krepSelius, pranasumus ar trikkumus, todél, norédami priimti
sprendimg pirkti, vartotojai pasikliauna produkty pakavimo kokybés bei pakuotés iSvaizdos visuma
(Alhamdi, 2020).

Maisto pakuotés, ypac plastiko pagrindo, yra pagrindinés maisto atlieky dalys — pakuotés padidina
bendra atliecky kiekj, taCiau kartu sumazina potencialy maisto iSmetimg, apsaugodamos maisto
produktus nuo jy sugedimo ir pailgina galiojimo laika. Todé¢l pakuoté turéty derinti tiek techninius
(apsauga ir pakavimas), tiek ir aplinkosauginius (aplinkai draugiSskas pakuotés perdirbimo budas)
reikalavimus (Rivera ir kt., 2018; Hamdar ir kt., 2018). Plastikinés pakuotés sudaro 26 % Viso
sunaudoto plastiko pasaulyje, bet apie 72 % $iy medziagy Siuo metu yra prarandama, o 40 % i§ maisto
produkty pakuociy patenka j sgvartynus, 32 % i vandenynus ir miesto teritorijas. Nors plastiko
perdirbimas auga, taciau tik 14 % plastiko yra perdirbama ir po tolesnio apdorojimo islieka tik 5 %
medziagy kasty rinkoje (World Economic Forum, Ellen MacArthur Foundation, 2017). Kiti autoriai
teigia, jog pasauliniu mastu tik 9 % visy zaliavy yra panaudojamos dar kartg, perdirbamos ar
kompostuojamos (Wohner ir kt., 2020). Vis dar didelé ekonomikos dalis yra paremta linijiniu
ekonomikos modeliu, kurio déka Siuo metu perdirbama tik 67 % pakuoéiy ir 46 % komunaliniy
atlieky. Austrijoje Siuo metu perdirbama tik 25 % plastikiniy pakuociy. Taciau plastikas savaime néra
bloga medziaga — plastikas naudojamas daugelyje jrenginiy, be kuriy negalime jsivaizduoti savo
gyvenimo (pvz., televizoriai, kompiuteriai, transporto priemonés ir pan.). Svarbu tai, kas véliau
vyksta su panaudotu plastiku. Plastiko gaminiy perdirbimo rodikliai rodo, jog visuomené kartu su
verslu turi ieSkoti sprendimy, kaip padidinti perdirbimo efektyvuma. Plastiko rtiSiavimas yra pirmasis
zingsnis, kurj turi atlikti kiekvienas individualus vartotojas ir verslas, kadangi teigiama, jog tik 42 %
lietuviy rasiuoja atliekas (zaliasistaskas.It, n.d.).

Nors daugelis aplinkos problemy, jskaitant maisto §vaistyma bei nedarny vartojima, yra susijusios su
misy gyvenimo biidu ar profesine veikla, jas sprendziant reikeéty keisti ne tik asmeninius vartojimo
lgidZius, bet kartu ir socialines, ekonomines bei politines salygas, kurios lemia aplinkos degradacija
(Jonkute ir Staniskis, 2016). Svarbu ne tik individo ekologinis sgmoningumas (motyvacija, Zinios ir
lgiidziai) ir jo polinkis rinktis ekologiskai nekenksmingus produktus, bet ir atitinkamy valstybés
institucijy bei privataus sektoriaus tikslingos strategijos bei atsakomybés (Kreft-Burman, 2002;
Galkute, 2008). Vadinasi, jeigu vartotojas nori vartojimo jgtidzius pakeisti ir prisidéti prie aplinkos
saugojimo per maisto pirkimo elgsena, jis grei¢iausiai rinksis aplinkai nekenksmingg pakuote ir
stengsis teisingai apskai¢iuoti maisto kiekj, jog kuo maziau jo bty iSmetama. Taciau, jei rinkoje
nebus aplinkai draugiSky pakuociy (perdirbamy, panaudojamy antrg karta, biodegraduojanciy ar
kompostuojamy), vartotojui nebus suteikta galimybé rinktis. Sis pavyzdys leidzia patvirtinti, jog
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norint, kad bty sprendziamos tam tikros aplinkos problemos, reikalingas ne tik teisingas individy,
bet kartu ir verslo bei valdanciyjy institucijy poziiiris. Svarbu ne tik maisto gamintojy, bet taip pat ir
zaliavy bei pakuo¢iy gamintojy, kurie bendradarbiauja tarpusavyje ir ieSko inovatyviy zaliavy bei
aplinkos saugojimo sprendimy, jsitraukimas.

Aplinkosauginis
sgmoningumas

Nuostata rinktis
aplinkai palankius
sprendimus

+ / Galimybeé veikti :fl

Aplinkai palankas

veiksmai ir sprendimai

l

Geresné aplinkos buklé

- /7 lSorinis
\_ skatinimas /

.

/

3 pav. Geresng aplinkos biiklg lemiantys veiksniai (Kreft-Burman, 2002)

Kai tvarios maisto pakuotés yra prieinamos rinkoje, pagrindinés atsakingg vartojimg stabdancios
priezastys yra neteisingas vartotojy mastymas, menkas veiksmingumo suvokimas, gaunamy pajamuy,
issilavinimo ir Ziniy trikumas (Jus¢ius, Maliauskaite, 2015). Svedijos pakavimo tyrimo instituto
prezidentas Anders‘as Soras sako: ,,Zmonés paprastai labai mazai Zino apie pakavima, pakuoéiy
medziagas ir jy naudojima, pakuotés daznai pateikiamos kaip iStekliy Svaistymo simbolis. Mes
tikimés, kad kai Zmonés suzinos daugiau apie pakuotes, jie isitikins, kad pakuoté atlicka miisy
visuomenei reikalingg darbg. Tinkamai naudojama pakuoté padeda sumazinti poveikj aplinkai bei
daro efektyvesn] turimy iStekliy naudojimg* (Danys, Lebedys, 2004). Nepaisant to, kad vartotojy
zinios apie aplinkosaugg did¢ja, taCiau jie nesugeba rasti rysio tarp savo mikro-vartojimo jprociy ir
makro-lygio aplinkos problemy, tokiy kaip aplinkos degradacija (Orzan ir kt., 2018).

1 lentelé. Empiriniy tyrimy apzvalga

Metai Autorius

Tyrimo tikslas (metodologija)

Tyrimo rezultatai

2008 Pickett-
Baker ir
Ozaki

Istirti, ar rinkodaros ir prekés zenklo
technikos gali padéti sukurti ekologisSkus
prekés zenklus ir jvesti ekologiSkesnius
vartojimo modelius j Siuolaikinj gyvenimo
stiliy  dabartinéje situacijoje, kuomet
rinkoje vis labiau prieinami ekologiski
produktai (apklausa).

Rezultatai parodo sgsajg tarp vartotojy
pasitikéjimo ekologiSkais produktais ir jy
aplinkosauginiy jsitikinimy.

2010 Griskevici

Nustatyti, ar socialinis statusas gali

ISvados rodo, kad statuso siekimas gali buti

us, Tybur prisidéti  prie  atsakingo ekologisky | naudojama skatinant aplinkosauginj elgesj.
ir Bergh produkty vartojimo (eksperimentas).

2010 Lynikaite, | Nustatyti zaliyjy produkty pirkimo jprocius | Vartotojy doméjimasis ekologinémis
Liesionis bei veiksnius, darancius jtaka zaliyjy | problemomis ir produkto kaina yra pagrindiniai

produkty pirkimo procesui (apklausa).

veiksniai, kurie lemia Zaliojo produkto
pirkima. Uz Zaliuosius maisto produktus ir
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vaiky prekes dazniausiai sutinkama mokéti
daugiau.

2015 Zekiri ir Nustatyti elementus, kurie vaidina svarby | Pakuotés dizaino elementai yra svarbils
Hasani vaidmenj vartotojy pirkimo elgsenoje, ir | pirkimo procese ir jie palengvina sprendimo
i$siaiskinti  pagrindinius  svarbiausius | procesg.  Pakuotés  medziagy  kokybé,
veiksnius,  susijusius  su  pakuotés | inovacijos ir praktiSkumas bei pakuotés
efektyvumu, kurie lemia prekés Zenklo | dizainas yra svarbiausi veiksniai produkto

sékmg (apklausa). pirkimo procese.

2015 Biswas ir Nustatyti veiksnius, uztikrinancius ilgalaikj | Vartotojuy kainos ir ziniy suvokimas yra

Roy ekologiSko vartojimo elgesj, remiantis | pagrindiniai tvarios  Zzaliosios  elgsenos
vartojimo vertés suvokimu: struktiirinio | rezultatus lemiantys veiksniai, o ketinimas uz
modelio testavimas (apklausa). zalivosius produktus mokéti daugiau yra

atsakingo ekologiSko vartojimo rezultatas.

2016 Biswas Istirti  vartotojy suvokimo ar elgesio | Produkty kaina, prieinamumas, nasumas ir
veiksniy, iSoriniy kontekstiniy veiksniy ir | kokybé turi didziausia impulsa vartotojy
reagavimo | jmonés aplinkosauginj | ketinimui mokéti Zaliosios kainos priemoka.
veiksminguma sgsajas ir sgveikas dél noro | Didziausi barjerai — mazas biudzetas ir
mokeéti priemoka uz ekologiskus produktus | informacijos trikumas.

(apklausa).

2016 Laroche, Istirti vartotojy, kurie nori daugiau mokéti | Nustatyta, kad 8$is vartotojy segmentas

Bergeron ir | uz aplinkai nekenksmingus produktus, | dazniausiai buvo moterys, iStekéjusios,

Barbaro- demografinius, psichologinius ir elgesio | turin¢ios bent vieng vaika.

Forleo profilius (apklausa).

2016 Seo, Ahn, Nustatyti, ar vartotojy ketinimas pirkti ir | Vartotojy Kketinimas pirkti tvarius produktus

Jeong ir tvariy produkty kaina skiriasi atsizvelgiant | gali skirtis pagal produkto savybes bei

Moon i produkto ekologiskuma ir produkto | pakuotés lygi.
savybes (apklausa).

2018 Hamdar ir | Nustatyti rys] tarp vartotojo pirkimo elgesio | Sio tyrimo rezultatai rodo, kaip svarbu turéti

kt. ir nepriklausomy kintamyjy pakuotés | gerus pakuotés elementus ir kokybe, norint
elementy ir pakuotés kokybés (apklausa). iSlaikyti teigiamg produkto jvaizdj ir pasiekti

geresnj prekybos poveik].

2018 Orzan ir kt. | Nustatyti Rumunijos vartotojy poziarj j | Daugelis respondenty zino apie pakuodiy
ekologisSky pakuo¢iy vaidmenj formuojant | poveikj aplinkai.  Pagrindinés  pirkimo
tvary elgesj. Tyrimo pagrindiniai tikslai: | prieZastys yra aplinkos apsauga, perdirbimas ir
jvertinti vartotojy pageidavimus | atsakomybés jausmas.
ekologisky pakuoCiy rasims, suzinoti
zaliyjy pakuociy pirkimo priezastis ir
informacijos apie ekologing pakuote
vaidmen] skatinant tvaruma (apklausa).

2019 Malarvizhi | I8analizuoti ekologisko pirkimo ketinimus | Indijos gyventojai Malaizijoje parodé didesnj

ir kt. ir zaliyjy pirkimy elgesj Zaliyjy maisto | pirkimo ketinima ir ekologiska pirkimo elgesj
pakuodiy srityje Malaizijoje, remiantis | Zaliosios maisto pakuotés atzvilgiu, lyginant su
planuoto elgesio teorija (angl. Theory of | kitomis tautybémis. Néra tokio reik§mingo
Planned Behaviour) (apklausa). zaliyjy pirkimy elgesio skirtumy tarp ly¢iy.

2020 Saha Istirti pagrindinius pakuoCiy veiksnius, | AuksCiausias rySys egzistavo tarp pakuoCiy
turinius  jtakos  vartotojams  greitai | inovatyvumo, patrauklaus dizaino, vartotojy
judanéiy vartojimo prekiy pramongje | ekologinio sgmoningumo ir vartotojy pirkimo
Bangladese (apklausa). elgesio. Geros kokybés pakuotés medziagos

taip pat skatina vartotojy pasitikéjimg prekés
zenklu.

2020 Keranen ir | ISnagrinéti esamy pramonés vertés tinkly | ISvados rodo galimybiy pripazinimo svarba,

kt. pokycius, kurie gali palengvinti tvariy | taciau taip pat naujy dalyviy, iStekliy, veiklos ir

inovacijy  sklaida maisto pakuotése
(interviu).

santykiy vaidmenj pertvarkant esamg vertybiy
tinkla ir veiksmus, sukuriancius palaikomaja
reguliavimo sistema ir didéjancia rinkos
paklausa.
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Neigiamos imoniy veiklos pasekmés ir didelis vartotojiSkumas paskatino suinteresuoty Saliy
atsakingo vartojimo bei ekologisky produkty pirkimo tyrimus. Ivairiis autoriai tyré ekologisky
produkty pirkima lemiancius veiksnius (Griskevicius ir kt., 2010; Lynikaité, Liesionis, 2010; Biswas,
Roy, 2015; Biswas, 2016; Laroche ir kt., 2016), ekologinj samoningumg ir vartotojy pozilrj |
ekologiSkus produktus bei ekologiskas maisto pakuotes (Pickett-Baker, Ozaki, 2008; Orzan ir kt.,
2018) ar jmoniy ekologinj sgmoninguma bei maisto pramonés kaitg lemiancius veiksnius (Jonkuté,
StaniSkis, 2016; Keranen ir kt., 2020) Jvairy tyrimy metu nustatyta, jog pakavimo medZiagas
vartotojai sieja su tam tikromis esminémis produkto vertémis. Be to, vartotojy suvokimas apie tam
tikras naudojamas medziagas pakuotei gali pakeisti pozitrj apie produkto kokybe (Hamdar ir kt.,
2018). Malarvizhi ir kt. (2019) taip pat teigia, jog ankstesni tyrimai parodé, kad vartotojai labiau
mégsta ekologiskai supakuotus produktus nei jprastus produktus, nes dél ekologisky pakuociy
produktai tampa vertingesni. Tai galime pagristi kity mokslininky atlikto tyrimo rezultatais ir
iSvadomis. Zekiri ir Hasani (2015) teigia, jog vartotojui svarbu ne tik grazus ir akj traukiantis pakuotés
dizainas, bet ir zaliavos, i$ kuriy yra gaminamos pakuotés. Tyrime dalyvavo 395 respondentai, i$
kuriy 43 % respondenty sutinka, kad Zaliavos, naudojamos pakuotéms, daro jtaka pirkimo elgesiui,
43 % respondenty visiskai pritaria Siam teiginiui, o tik 2 % apklaustyjy su Siuo teiginiu nesutinka
(Zekiri, Hasani, 2015). Saha (2020) atliktas tyrimas, kuriame dalyvavo 338 respondentai i§
Bangladeso, taip pat patvirtina, jog vartotojams svarbi pakuot¢ ir jai naudojamos zaliavos. Teigiama,
jog aukstesnés kokybés pakuotés daro vartotojams didesnj teigiamg poveikj dél paties produkto.
Tyrimo rezultatai patvirtina, jog egzistuoja stiprus teigiamas rysys (0.812) tarp zaliavy, naudojamy
pakuotéms, ir vartotojy pirkimo elgsenos. Kitas svarbus isskirtas aspektas, kad egzistuoja stiprus
teigiamas rySys tarp inovatyvios pakuotés ir vartotojy pirkimo elgsenos. Tiesinés regresijos metodas
atskleidé, jog didziausia jtaka vartotojy pirkimo elgesiui daro pakuotés inovatyvumas. Sie tyrimo
rezultatai leidzia teigti, jog vartotojams svarbu, kad maisto pakuoté pasizyméty aplinkai draugiSkomis
savybémis (Saha, 2020). Tyrimu, kuriame dalyvavo 300 respondenty, buvo nustatyta, jog apie 40 %
apklaustyjy yra svarbu, jog pakuoté biity perdirbama arba pakuote biity galima panaudoti antrg karta,
apie 30 % iSskyré §j faktoriy kaip labai svarby. Taip pat nustatyta, jog 80 % tyrimo dalyviy noréty
vartoti daugiau produkty, kuriy pakuotes galima perdirbti (Lynikaité, Liesionis, 2010). Malarvizhi ir
kt. (2019) atliko tyrimg, kuriuo sieké i$siaiskinti skirtumus tarp motery ir vyry bei rasiy dél zaliosios
maisto pakuotés pirkimo elgsenos Malaizijoje. Apklausoje dalyvavo 100 respondenty, i kuriy 45 %
vyry ir 55 % motery. Siuo tyrimu nustatyta, kad néra statistiskai reikimingo skirtumo tarp vyry ir
motery, taciau aiSkis skirtumai matomi tarp skirtingy rasiy. Nustatyta, jog indai yra labiausiai linke
isigyti maisto produkty, kurie supakuoti j aplinkai nekenksmingas pakuotes (Malarvizhi ir kt., 2019).
Taip pat kiti tyrimai patvirtina, jog vartotojams svarbi ekologisSka maisto pakuoté (Seo ir kt., 2016).

Tvaraus vartojimo ir gamybos aktualumas, vis didéjantys plastiko ribojimai, didelis suinteresuoty
Saliy démesys aplinkos degradacijai ir vartotojy ekologisSky prekiy pirkimo jprociy ir juos lemianciy
veiksniy moksliniy tyrimy rezultatai ir jy stoka skatina tokiy tyrimy biitinumg visame pasaulyje.
Tvariy maisto pakuociy vystymo motyvy ir veiksniy tyrimy atliekama nedaug, o jy rezultatai
priklauso nuo $alies, kurioje tyrimas yra vykdomas. Skirtingas vartotojy ir jmoniy sgmoningumo
lygis, pajamy lygis, Salies iSsivystymo lygis ir suinteresuoty Saliy veiksmai turi jtakos tokiy tyrimy
rezultatams. Tvariy lanks¢iy maisto pakuociy vystymag lemianciy veiksniy tyrimy Lietuvoje atlikta
labai mazai, todél atsiranda poreikis nustatyti vartotojy ketinimo pirkti ir maisto gamintojy ketinimo
vystyti ir investuoti ] tvarias pakuotes motyvus bei isanalizuoti veiksnius, kurie skatina Lietuvos
versla pereiti prie atsakingo pakuociy vartojimo.
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2. Tvarios lankscios pakuotés vystymo veiksniy jtakos maisto produkty gamybai ir vartojimui
teoriniai aspektai

2.1. Tvarios pakuotés samprata

Lanksti pakuoté yra bet kokia ne standi/kieta pakavimo struktiira, naudojama gaminiams pakuoti ir
apsaugoti, ir bet kuri pakuoté, kurios formg galima pakeisti, kad atitikty viduje esan¢io gaminio
reikalavimus. Lanks¢ioms pakuotéms dazniausiai naudojami vieno ar keliy jvairaus tipo polimerai
(plastikai), kuriy kombinacija suteikia pakuotei tam tikras barjerines savybes (pvz. barjeras drégmei,
deguoniui, $viesai, kvapui ir kt.). D¢l Siy priezas¢iy lanksti pakuoté tampa pirmenybine pakuotés
alternatyva, pakeiciancia stikla, standzius plastikus, popieriy ir metalg.

Ekologiska pakuote galima apibudinti kaip pakuote, kuri atlicka bendrasias pakuotés funkcijas ir yra

gaminama i§ ekologisky medziagy (pagaminta i§ kuo daugiau perdirbamy ir biologiskai skaidziy

medziagy) ir yra ekonomiskai tvari (Malarvizhi ir kt., 2019). Kad pakuotés koncepcija bty laikoma
tvaria, ji turéty atitikti Siuos keturis kriterijus:

1. medzZiaga gaunama tvariai — pakuoté gaminta aplinkai ir visuomenei atsakingu budu — i§

perdirbamy zaliavy arba naudojami gamtiniai iStekliai yra atsinaujinantys;

Salinimo galimybés yra aplinkai draugiSkos — perdirbimas, kompostavimas, degradavimas;

3. pakuoté optimizuota, siekiant iSlaikyti produkto kokybe. Taip pat atsisakoma papildomy
pakuociy, kurios neprailgina produkto medziagy galiojimo termino (pvz. kartoninés dézés, j
kurias supakuotos lanksciose plastiko pakuotése esantys kukuriizai);

4. gamybos sanaudos turi buti mazos ilgalaikéje perspektyvoje, norint iSlaikyti sékminga
inovatyvios pakuotés koncepcija (naturefresh.ca, 2020).

no

Tvarios maisto pakuociy inovacijos yra svarbios siekiant uzkirsti kelig maisto Svaistymui bei atlieky
kiekio mazinimui. Maisto Svaistymas daro didelj poveikj aplinkai, socialinei gerovei ir ekonomikai.
Tvaresniy pakuoCiy inovacijos paklausa padidéjo dél su pakuotémis susijusiy aplinkai keliamy
problemy (Keranen ir kt., 2020). Nors plastikas yra vyraujanti maisto pakuociy medziaga, taciau
aplinkosaugos problemos, susijusios su jprastais plastikais, ir noras mazinti maisto S$vaistymg i$
pramones dalyviy vis labiau reikalauja plétoti ir priimti pakuotes, pasiZymincias labiau vartotojui ir
aplinkai palankiomis savybémis. Apie plastiko naudg ir zala visuomengje plinta daug mity, taciau
plastiko sumazinimas pakuojant maisto produktus gali padidinti maisto praradimg ir $vaistymag
(Wohner ir kt., 2020). European Environment Agency (2020a) teigia: ,,daugeliui gaminiy plastikas
gali biti geras sprendimas. Taciau turime kurti ir naudoti Siuos plastikus Ziediniu biidu ir jsitikinti,
kad jie gali buti perdirbti ir yra perdirbami daug daugiau nei Siandien*. Aplinkosauginiu pozitriu
plastikai néra palankiausia medziaga pakavimui, nes natiraliomis saglygomis jie savaime ilgai nesuyra
(suirimo laikas 180-200 m.), ypac¢ jeigu plastiko neveikia saulés §viesa, pvz., uzkasus j zemg ar
sgvartyne (suirimo laikas 400-500 m). Taciau plastikai turi daug specifiniy savybiy, kuriy neturi kitos
pakavimo medziagos, skirtos pakuoti maista — mazas pakuotés svoris, mazas gamtiniy iStekliy
panaudojimas pakuotés gamyboje, barjerinés savybés ir salyginai pigi kaina lyginant su kitomis
pakavimo gavimo zaliavomis bei zaliavy skaidrumas (kai kuriy plastiky skaidrumas atitinka stiklo
skaidrumg) ir ilgaamziskumas.

Tam, kad pakuoté nedaryty neigiamo poveikio aplinkai, pakuotés pasalinimas turi biiti aplinkai
draugiSkas — visos jmanomos dalys perrasiuojamos, o likusios dalys priklausomai nuo plastiko rasies
sukompostuojamos ar perdirbamos. Taip pat svarbus ir zaliavy kiekis pakuotéje. Medziagos savybés
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nepriklauso nuo zaliavos storio, todél, norint apsaugoti maisto produktus ir suteikti pakuotei tam
tikras barjerines savybes, nebitina pakuote gaminti labai sunkia ir stora. Didelis zaliavos kiekis ir
sudétingos zaliavy kompozicijos ne tik apsunkina pakuociy perdirbima ir i§laikyma rinkoje (ziedinés
ekonomikos modelio principas), bet taip pat padidina ir pakuotés gamybos kastus, kas padidina paties
produkto kaina.

Siuo metu rinkoje egzistuoja daug plastiko Zaliavy rasiy, kuriy tvarkymas gali bati draugiskas
aplinkai. Pakuotés gali biiti gaminamos i§ vienos rusies plastiky (mono-pakuotés), kurios lengvai
perdirbamos, bioplastiky (gaminamy i$ augaluose esancios celiuliozés, gliukozés, aliejy ar krakmolo,
cukranendriy ir pan.), kurie yra kompostuojami namy arba industrinémis sglygomis, ir
biodegraduojanciy plastiky. Bioplastikai (kompostuojamas plastikas) yra potenciali naujové, galinti
paskatinti tvary maisto pakuociy vystymasi. Tokios naujovés literatiiroje buvo nagriné¢jamos kaip
tvarios naujoves, apimancios naujus ar patobulintus procesus, produktus, paslaugas, organizacinius
ir rinkodaros metodus, kurie zymiai sumazina neigiama arba pagerina teigiama poveikj aplinkai,
socialinei gerovei ir ekonomikai (Keranen ir kt., 2020; Ncube, Ude, Ogunmuyiwa, Zulkifli, ir Beas,
2020). Taciau bioplastiky suirimui yra reikalinga tam tikra specifiné aplinka ir mikroorganizmai,
kartais cheminés medZiagos. Siy atlieky negalima mesti j bendrus komunaliniy atlicky konteinerius,
kurie keliauja i atlieky sgvartynus. Jos turi buiti metamos | specialiai kompostuojamoms atliekoms
skirtus konteinerius ir negali patekti j bendrg plastiko srautg. Sumaisyto jvairaus plastiko srautas
reiSkia, kad visas plastikas bus uzterStas ir Sio plastiko kiekio nebus galima perdirbti. Todél, norint,
jog $is pakuociy tipas jsitvirtinty rinkoje, reikalinga tam tikra (nauja) atlieky Salinimo infrastruktiira.
Siuo metu tokiy atlieky $alinimo centry aplink Lietuva néra, todél Lietuvos rinkoje mazai randama
(arba i8vis nerandama) kompostuojamy pakuociy, kadangi tokiy pakuo¢iy sunaikinimui neturime
galimybiy. Taip pat kompostuojama pakuoté susilaukia ir kritikos, nes tokio tipo plastiky gamybai
naudojamos organinés maisto medziagos, O tai priestarauja kitam Jungtiniy Tauty darnaus vystymosi
tikslui —sumazinti badg. Kitas pakuo¢iy Salinimo variantas — biodegradavimas. Taikant §j buda,
zaliavos per tam tikra laikg suyra | mazas molekules, kurios véliau gali patekti | gruntinius vandenius
ir sukelti kity problemy. Todél biodegradavimo paslaugy jmonés turi didelj démesj skirti tinkamo
proceso jgyvendinimui. Taip pat rinkoje siiloma daugkartinio naudojimo pakuoté kaip galimybe
Zymiai sumazinti poveikj aplinkai (Coelho, Corona, Klooster ir Worrell, 2020). Pakartotinis pakuociy
naudojimas yra pagrindiné galimybé norint iSsaugoti medziagos ir produkto funkcionaluma bei
potencialiai sumazinti medZiagy naudojimg ir poveik] aplinkai. Daugkartinio naudojimo pakuociy
formos istoriSkai buvo naudojamos daugelyje programy ir vis dar randamos tiek B2B (antrinés ar
transportinés pakuotés, pvz. dézés, padéklai/paletés), tick B2C (pirminés pakuotés, pvz., stiklo
buteliai). Pakartotinai naudojama pakuote galima vertinti kaip produkto—paslaugos sistema, kurioje
vartotojui teikiama ne tik parduodama preké, bet ir paslauga. Daugkartinio naudojimo pakuociy
pavyzdziu yra kosmetikos gamintoja Body Shop, kuri taiké kosmetikos buteliuky daugkartinio
naudojimo ir priemonés papildymo schemg iki 1999 m. Toks sprendimas jmonei atnesé ekonoming
nauda, taip pat leido pabrézti jmonés etikg ir ekologinj sgmoninguma. Body Shop kosmetikos jmoné
Sio principo atsisaké, kadangi susidiiré su produkty saugumo problema Amerikos rinkoje (Evans ir
kt., 2020). Taciau rinkoje daugkartinio naudojimo maisto pakuo¢iy sunku rasti, nes maisto sauga yra
vienas i§ esminiy maisto pramonés aspekty. 2019 m. kilusios pandemijos kontekste Sis pakuociy
principas yra visiSkai netinkamas. Vis délto, norint i$laikyti maisto pakuociy zZaliavas ir gamybos
energijg ziedinés ekonomikos modelyje, visi naudojami plastikai maisto pakuotéms, pirmiausia,
turéty buti perdirbami ] naujus plastikinius gaminius (pvz. Siuk$liy maisus, baldus ir kt.).
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Kompostuojamo ar biologiSkai suyran¢io gaminio gyvavimo ciklas nutriiksta ir prarandama visa jo
gamybai naudojama energija (European Environment Agency, 2020a). Siendien tik apie 1 % viso
pasaulyje esancio plastiko yra biodregraduojancio ar kompostuojamo (European Environment
Agency, 2020b; Ncube, 2020).

Norint, jog vartotojai atskirty, ar pakuotés yra aplinkai draugiskos ir koks jy sunaikinimo bidas,
plastiko pakuotés yra Zzymimos tam tikrais Zenklais, raide ir skai¢iumi, nurodant jy sudétj. Zenkliukai
vizualiai pateikiami 4 paveikslélyje. Plastiko zenkliuky reikSmés:

Zaliojo tasko Zenklas — dvi ratu judancios rodyklés simbolizuoja zieding ciklo ekonomika,
kurioje visos atlickos tampa Zaliavomis. Zaliojo tasko Zenklas reiskia, kad pakuotés
gamintojas rupinasi aplinkos tarSos mazinimu. Kitaip tariant, gamintojas yra sumokéjes uz
tinkamg Siuo zenklu pazymétos pakuotés tvarkyma, o pakuotés tvarkymo pareigg perima
oficiali Zaliojo tasko (angl. Green Dot) organizacija, veikianti kiekvienoje Europos Sajungos
Salyje (zaliasistaskas.It, n.d.);

pagaminta i$§ perdirbamuy medzZiagy — tarptautiniu mastu pripazjstamas simbolis (M¢ébijus),
kuris rodo, kad gaminys ir (arba) jo pakuoté yra pagaminti i§ perdirbty medziagy (pto.lt, n.d.);
kompostuojama — §iuo zenklu parodoma, kad pakuoté yra sertifikuota kaip kompostuojama.
Tik ES standarta EN 13432/14955 atitinkantys gaminiai gali naudoti §; logotipa
(charlottepackaging.com, 2016). Svarbu atkreipti démesj j Salia esantj uzrasa Home arba
Industrial, kurie nurodo, ar pakuoté gali buti kompostuojama namy ar industrinémis
salygomis;

biodegraduojanti — §iuo Zenklu parodoma, kad pakuoté yra biodegraduojanti. Sios pakuotés
negalima mesti | komunaliniy atlieky ar plastiko konteinerj, o reikalingas specialus
biodegraduojanciy zaliavy $iuksliy konteineris (charlottepackaging.com, 2016);

PET - polietilenlereftalatas, kitaip vadinamas poliesteriu. Perdirbtos PET granulés
naudojamos sintetinio pluosto, geo-tekstilés gamyboje (zaliasistaskas.lIt, n.d.);

HDPE — nurodo, kad pakuotés sudétyje yra didelio tankio polietileno, kuris gali biti
perdirbtas j drenazo vamzdzius, suolus, lauko baldus, skysty skalbimo plovikliy, aliejaus
butelius, rasiklius, tvoras, traukos spintas, grindy plyteles (zaliasistaskas.lt, n.d.);

LDPE — nurodo, kad pakuotés sudétyje yra mazo tankio polietileno, kuris gali biti perdirbtas
1 pléveles ir lakStus, baldus, Siuks$liy konteinerius, komposto dézes, dailylentes, Siuksliy dézes
(zaliasistaskas.lt, n.d.);

PP — nurodo, kad gaminio sudétyje yra polipropileno, i§ kurio perdirbant galima gaminti
signalinius Zibintus, Sluotas, SepeCius, dviraciy stovus, gréblius, padéklus (zaliasistaskas.lt,

n.d.).
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4 pav. Pagrindinis aplinkai draugisky pakuociy zenklinimas (sudaryta autorés)

Didziausia problema yra tai, jog perdirbtos zaliavos negali biiti pakartotinai naudojamos maisto
produkty pakavimui, kadangi maisto pakuotéms keliami dideli maisto saugos reikalavimai. Chemijos
pramon¢ dar néra tiek paZengusi, jog sugebéty tinkamai paruosti perdirbtas zaliavas taikyti maisto
pakavimo sektoriuje. Vadinasi, negaléjimas naudoti tokiy zaliavy maisto pakavimui iki galo neispildo
ziedinés ekonomikos modelio, taciau $i zaliava gali buti naudojama kity plastikiniy gaminiy gamybai,
kas 1§ dalies atitinka ziedinés ekonomikos principa, nes istekliai iSlieka rinkoje.

Taigi, tvari pakuoté rinkoje néra naujiena, tokiy pakuociy galime rasti kiekviename prekybos centre
ir kiekvienoje produkty kategorijoje. Taciau ne visi vartotojai zino, kaip zymimos aplinkai draugiskos
pakuotés, todél svarbu, jog jie biity supazindinami su pakuociy Zenklinimu ir tvarios pakuotés
suvokimu bei pakuotés sunaikinimo biidu. Taip pat reikalingas didelis cheminés pramonés proverzis
ir valdanciyjy institucijy palaikymas, kuris leisty plésti perdirbamy zaliavy infrastruktiirg ir padidinty
perdirbty zaliavy pritaikomumo galimybes.

2.2. Suinteresuoty $aliy jtaka tvarios lanks¢ios pakuotés vystymui maisto sektoriuje

Darni gamyba ir atsakingas vartojimas yra ciklinis procesas, prie kurio jgyvendinimo prisideda tiek
jmonés, tiek vartotojai (Zitkien¢, Kunskaja, 2020). Teigiama, jog $is procesas jgaus teigiama reik§me
aplinkosaugai, kuomet abu proceso dalyviai imsis tam tikry veiksmy. Kaip ir su dauguma naujoviy,
0 ypac su tvariomis inovacijomis, vienai jmonei sunku sukurti naujas technologijas ar tvariais verslo
modeliais paremtus verslus, todél reikalingas sudétingas tarpsektorinis pastangy suvienijimas
(Keranen ir kt., 2020; Munodawafa, Johl, 2019; Perr, 2020). Moksliniais tyrimais jrodyta, jog
vartotojai taip pat vis daugiau démesio skiria pakuociy zaliavoms ir jy apdorojimui bei aplinkos
saugojimui placigja prasme. Didesnis vartotojy aplinkosauginis samoningumas ir atsakingas
vartojimas gali priversti gamintojus nustoti terSti aplinkg ir pereiti prie aplinkai draugiSkos pakuotés.
Besikei¢ianCius vartotojy jprocius organizacijos vertino kaip naujg verslo galimybe (Lynikaité,
Liesionis, 2010). Organizacijos turi perorientuoti strategijg, mety tikslus, planuojamas investicijas.
Diegiant ar pereinant prie eko-inovacijy, jmonés negali galvoti vien tik apie blisimg pelng. Vietoje to
jos turi galvoti, kaip padidinti jmonés pelna, nepamirSdamos planetos ir zmoniy interesy. Eko-
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inovacijy taikymas yra iSskiriamas kaip didelis konkurencingumo pranaSumas (Munodawafa, Johl,
2019). Imonés, veikiamos politiniy apribojimy turés perorientuoti savo strateginius tikslus ir kryptis,

susijusias su pakuote, atsizvelgdamos j Siuos reikalavimus:
— pakuotés turi buti skirtos maisto atlieky mazinimui (pvz. visiSkai iStustinamos, galimybe

sandariai vél uzdaryti pakuotes, mazesnio dydzio ir kt.);

— uztikrinti maisto produkty apsaugg ir galiojimo laika;

— pakuotes galima perdirbti arba didelé¢ Zaliavy dalis pagaminta i$ perdirbty medziagy;

— tvari pakuoté (Olsmats ir Kaivo-oja, 2014).

Nuolatos grieztéjantys teisiniai reikalavimai, susij¢ su plastiko naudojimu, gamintojo atsakomybés
prievolé sumokéti uz j rinkg isleisty pakuociy apdorojimg ir siekis sumazinti pakuociy savikaing
minimizuojant pakuoc¢iy medziagy kiekius skatina suinteresuotas Salis ieSkoti naujy sprendimy, kurie
bus patrauklis ne tik vartotojui, bet ir verslui. Ekologinéms naujovéms reikia skirti démesio ir
strateginiu poziiiriu, nes jos gali atnaujinti verslo modelius ir jkvépti vertés kurimo veikla. Siekiant

igyvendinti maisto pakuociy kaitg rinkoje, svarbu nustatyti visy suinteresuoty Saliy uzimama vietg
Siame procese. Sios ekologinés iniciatyvos, reikalaujancios visy suinteresuotyjy aliy dalyvavimo
visais lygmenimis, gali padéti sukurti konkurencinj pranaSumg keliomis priemonémis, t.y. sagnaudy

mazinimas ar gaminiy aplinkosauginis atitikimas (Munodawafa, Johl, 2019). Norint jdiegti tvarias
inovacijas pakavimo sektoriuje, reikalingi poky¢iai maisto gamintojy lygmeniu, ir visame pakavimo
tinkle dalyvaujanciy zaidéjy bendradarbiavimo (5 pav.).

Imoneés lygis

5 pav. Poky¢iai, palengvinantys tvarig inovacijy sklaidg maisto pakuo¢iy plastiko vertés tinkle (pagal

\/

Makrolygis

- Naujos galimybés apima ekonominés naudos didinima
- Naujos galimybés apima socialinés naudos didinima

- Naujy galimybiy pripazinimas yra svarbesnis
tiesioginiams vertybiy tinklo dalyviams (medziagy tiekéjui)

- Néra privaloma, kad visi rinkos dalyviai atpazinty naujas galimybes

r it rikl g

- Veiklos, istekliu ir suinteresuotu &aliu suktirimas ir perskirstymas
- Naujas pakuociy eksploatacijos pabaigos procesu valdymas

- Nawji rysiai tarp tiekimo grandinés dalyviu:

1. Tarp nauju ir esamy rinkos zaideju, siekiant sukurti

aplinkai drangigkas zaliavas bei valdyti eksploatavimo pabaigos procesus.
2. Tarp esamu rinkos zaidéju, siekiant pranesti apie naujus rinkos
poreikius ir priimti tvaresnivs sprendimus.

Tinklo lygis

- Naujo bendradarbiavimo tipo suktirimas

- Naujos taisyklés ir paskatos, skatinan¢ios tvarias ir draudzian¢ios netvarias
pakavimo medZiagas

- Svietimas tvarumo srityje, siekiant sukurti geresne tvaraus verslo sistema

Didianti rink 4

- Svietimas tvarumo srityje, siekiant geriau suprasti zaliujy pakuoéiy teigiama poveikj

aplinkai ir sudaryti geresnes salygas tvariam pirkimo elgesiui

Keranen ir kt., 2020)
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Vienkartinio plastiko draudimai, atlieky kiekio kvotos ir atliecky mazinimo ir perdirbimo pasaulinio
lygio tikslai skatina versla, o ypa¢ pakavimo pramong ir maisto gamintojus keisti savo zaliavas,
technologijas bei pakuotés kompozicijas, 0 tam reikalinga sukaupti naujy know-how ziniy
(Petruzzelli, Dangelico, Rotolo ir Albino, 2011). Inovacijy taikymas gamybos linijose sukelia jvairiy
problemuy, reikalauja daug laiko ir finansiniy kasty, kartais mazéja ir gamybos efektyvumas. Politinés
plastiko ribojimo gairés daro jtaka visiems $io proceso dalyviams (6 pav.). Zaliavy gamintojai,
atkreipdami démesj j plastiko ribojimus bei kity suinteresuoty grupiy jzvalgas, keicia savo zaliavy
sudétj link aplinkai draugiskesnio produkto. Zaliavos gaminamos i§ organiniy medZiagy, kurios
véliau gali biiti sunaikinamos aplinkai nekenksmingu biidu. Tokios zaliavos sukuriamos MTEP
konsorciume, kuriame dalyvauja universitetai ir kitos moksliniy tyrimy organizacijos, taip pat
komerciniy zaliavy tiekéjai, plastikiniy pléveliy gamintojai, pakavimo jmonés, technologijy tiekéjai
ir Kitos susijusios organizacijos. Pakuociy spaustuvé taip pat turi pritaikyti savo turimg jrangg ir
technologijas arba jsigyti naujus jrengimus, jog galéty atspausdinti visg maisto gamintojy (uzsakovo)
norimg informacijg. Maisto gamintojai supakuoja maistg ] aplinkai draugiSkas pakuotes ir
transportuoja ] prekybos centrus. Prekybos tinklai taip pat keicia savo strategijas bei reikalavimus
maisto gamintojams. Kai kurie prekybos centrai greitu metu zada pakeisti savo prekés Zenkly
produkty pakuotes j aplinkai draugiskas (vz.lt, 2018 spalio 23). Tvariy pakuociy pasiila rinkoje
neuztikrina, jog $ios pakuotés bus perdirbtos. Siame etape didel¢ atsakomybés dalis tenka
vartotojams. Isigij¢ maisto produkty tvariose pakuotése, vartotojai yra atsakingi, kad pakuotés
Kiekvienas pakuotés tipas apdorojamas pagal tam tikrus reikalavimus ir toliau dalyvauja gyvavimo
cikle. Todél labai svarbu informuoti tiek verslo atstovus, tiek vartotojus apie tvariy pakuociy nauda
aplinkai ir sukurti pakuociy eksploatavimo pabaigos apdorojimo infrastrukttirg. Taip pat svarbu
uztikrinti, kad kiekvienoje Europos Sajungos Salyje biity jvairiy polimery perdirbimo tasky.
Dazniausiai maisto gamintojai tiekia produktus i kelias $alis, tod¢l svarbu, kad naudojamy pakuotés
zaliavy kompozicija atitikty tos Salies atlieky tvarkymo infrastruktiira.

=
?

4

6 pav. Tvariy pakuociy gyvavimo ciklas (sudaryta autorés)

Taigi tam, kad vartotojams bty sudarytos salygos rinktis maisto produktus pagal pakuotés
perdirbimo galimybes, rinkoje turi biiti draugisky aplinkai pakuociy pasiiila. Tac¢iau tai priklauso ne
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tik nuo maisto gamintojy, bet ir nuo pakuociy bei zaliavy gamintojy. Tod¢l maisto pakuociy kaitos
procese svarbus bendradarbiavimas ir dalijimasis ziniomis ir gerosiomis praktikomis tarp
suinteresuoty Saliy visame pasaulyje, jskaitant pakuoCiy bei Zaliavy gamintojus bei valstybés
institucijas, kurios gali padéti paskatinti greic¢iau pereiti prie aplinkai draugiS$ky maisto pakavimo
sprendimy (Petruzzelli ir kt., 2011). Maisto gamintojai renkasi spaustuves pagal jy galimybes
pasiiilyti tam tikras Zaliavas, kurios atitiks maisto gamintojy kainos, tiekimo termino, minimalaus
uzsakymo kiekio bei techniniy Zaliavos savybiy likes¢ius (7 pav.). Daznai specifiniy zaliavy
uzsakymo kiekiai biina labai dideli, o tai didelis barjeras jmonéms, kurios gamina riboto leidimo
maisto produktus arba yra dar tik jsitvirtinan¢ios rinkoje. Taip pat svarbus aspektas tenka ir gaminiy
su tam tikra zaliava sertifikavimui. Jei maisto gamintojas pageidauja, kad ant pakuotés biity specialus
zenkliukas, kuris parodo, kad pakuoté yra kompostuojama ar biodegraduojanti, sertifikavimo
procediiros gali uztrukti iki 3—6 ménesiy ir pareikalauti dideliy kasty.

Gaminiy
sertifikavimas
Techninés
Zaliavos
savybés

Tiekimo
galimybés

Veiksniai
lemiantys
Zaliavos
pasirinkima

Minimalds
zaliavos
kiekiai

7 pav. Pagrindiniai veiksniai, lemiantys Zaliavos pasirinkimg (sudaryta autorés)

Imoniy veikla ir jy sitilomi produktai yra orientuoti j galutinius vartotojus, j jy poreikius. Verslas
stengiasi patenkinti vartotojy liikes¢ius ir norus, todél svarbu, kad vartotojy poreikiai biity orientuoti
1 aplinkos apsauga ir gamtos iStekliy tausojimg. Ta¢iau mokslinéje literatiiroje galima rasti pavyzdziy,
kuomet Zalioji pakuoté rinkoje nebuvo teigiamai priimta vartotojy — atliktoje analizéje pateikiama,
jog, 2010 m. PepsiCo atsizvelgdama | vartotojy iSreikStas nuomones, savo standarting (aplinkai
nedraugiska, neperdirbamg) pakuotés kompozicija pakeit¢ daugiasluoksne, i§ kukurtizy milty
pagaminta pakuote, kuri gali biiti kompostuojama ir taip nesukelti neigiamo poveikio aplinkai. Nors
§i nauja zaliavy kompozicija atitiko visus maisto saugos bei laikymo reikalavimus, tac¢iau naujoji
pakuoté skleidé labai didelj triuk§mg vartotojui prisilieiant. D¢l $ios priezasties kampanija privaléjo
nepaisyti anksc¢iau iSsakyty vartotojy nuomonés dél aplinkai draugisSkesnés pakuotés ir pereiti prie
buvusios/ankstesnés aplinkai nedraugiskos pakuotés (Evans ir kt., 2020).

Vadinasi, tam, jog bty perorientuojamos Visos verslo tiekimo grandinés, reikalingas visy Saliy
jsitraukimas. Vienas maisto gamintojas negali transformuoti savo verslo modelio, nes be
suinteresuoty grupiy $is pasikeitimas tiesiog nejmanomos. Jei zaliavy gamintojai negalés pasiiilyti
aplinkai draugisky Zaliavy, pakuoCiy spaustuves negalés klientui (maisto gamintojui) pasitilyti tokios
struktiiros pakuotés, o maisto gamintojai negalés pateikti produkto, supakuoto j aplinkai draugiskas
pakuotes, rinkai. Taciau tai lemia ne tik galimybé jsigyti Sias zaliavas, bet ir verslui tokiy zaliavy
prieinamumas, kuris apima tiek Zaliavos kaing, tiekimo laikg bei kitus aspektus.
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2.3. Ekologinio imoniy ir vartotojuy samoningumo teorinio konstrukto pagrindimas

Populiaréjancios kalbos apie aplinkos krizes, jos degradacijg ir klimato kaitos problemas skatina
versla bei vartotojus biiti neabejingus ir riipintis aplinkos iSsaugojimu. Realiai matomi aplinkos tarSos
rezultatai didina suinteresuoty $aliy ekologinj samoninguma ir riipestj. Si tema analizuojama ne
vienerius metus, o ekologinio sgmoningumo ir ekologiniy ziniy (angl. ecological knowledge) terminy
paplitimo pradzia galima laikyti XX a. II pus¢ (Korotenko, 2017). Nors nuo pat pradziy didziausig
neigiamg poveikj aplinkai daré pats zmogus, o pradéjus vystytis pramonei ir technologijy kaitai,
aplinkos uZterStumas ir gamtiniy i$tekliy mazéjimas tapo ypac¢ didele problema. Neigiami gamybos
ir vartojimo padariniai aplinkai ir visai visuomenei ragina atsakingg gamybg ir vartojimg bei pataria
atidziau rinktis naudojamas zaliavas ir perkamas prekes, keisti vartojimo jpro¢ius. Tam, kad
ateinancios kartos turéty tokias pacias gyvenimo sglygas, kurias turime dabar, kiekvieno Zzmogaus ir
organizacijos ckologinis sgmoningumas turéty padéti sumazinti aplinkos degradacijg. Elektros,
vandens taupymas, Siuksliy risiavimas, aplinkai draugiSkos transporto priemonés pasirinkimas ar
tvariy pakuoCiy vartojimas yra tik keletas varianty, kaip galima prisidéti prie darnaus pasaulio
vystymosi bei padéti iSsaugoti aplinkos biikle kitoms kartoms. Ekologinés krizés daro neigiamg
poveikj tiek mus supanciai aplinkai, tiek ir patiems zmonéms, dél kuriy:
— sparciai did¢ja aplinkos tarSa, dél kurios gamta menksta nespédama apsivalyti;
nyksta biologiné jvairove;
— blogéja zmoniy sveikata;
— déel gyventojy skaiciaus didéjimo ir vartojimo poreikiy augimo naudojama vis daugiau gamtos
iStekliy;
— senka neatsikuriantys iStekliai, kuriy gali nelikti bsimosioms kartoms (Vébra, 2008).

Ekologinis samoningumas yra kompleksiné ir daugiamaté sgvoka. Visy autoriy ekologinio
sagmoningumo apibrézimuose akcentuojama, kad ekologinis sagmoningumas yra nukreiptas j gamtg ir
poveikj jai bei | zmoniy veiksmus, kurie orientuoti j aplinkos saugojima. Ekologiskai sgmoningas ar
ekologiskai mastantis Zmogus apibiidinamas kaip Zmogus, kuris ekologiskai masto ir elgiasi,
nesirengia kovoti su gamta, bet savo veiksmais siekia darnos ir santarvés su ja (Vébra, 2008).
Mokslinégje literattiroje yra iSskiriamas dvi ekologinio samoningumo perspektyvos — siaura ir plati.
Siauras ekologinis samoningumas susijes su Ziniomis ir poZziliriu ] gamta bei pagarba jai ir
ekologinéms intencijoms. Platy ekologinj samoningumg sudaro ne tik Zinios ir jsitikinimai, bet ir
realiis, matomi poelgiai ir veiksmai, kuriais siekiama sumazinti neigiama poveikj aplinkai (Partanen-
Hertell, Harju-Autti, Kreft-Burman ir Pembertan., 2000; Seroka-Stolka, 2011). Pagrindiniai
ekologinés samonés komponentai yra individo ar jmoniy sukauptos Zinios, poZitiriai ir elgesys. Zinios
yra biitinos tam, kad atsakingai besielgiantys Zmonés suprasty savo veiksmy esme ir rezultatus bei
priimty tam tikrus sprendimus, kurie nepakenkty mus supanciai aplinkai. Vadinasi, Zinios gali buti ir
priezastis, kodél zmonés renkasi biti ekologiskai sgmoningi, ir pasekmé, dél kuriy suinteresuotos
grupés apsisprendzia elgtis vienaip ar kitaip (Juraité, 2000). Samoningumas supanciai aplinkai
pradeda formuotis tuomet, kai Zmonés pastebi, kad atsiranda nepalankiis, grésmingi pokyciai
aplinkoje, ir supranta, kad jy padariniai patys neiSnyks, o jy iStaisymui reikia jdéti daug pastangy ir
skirti daug laiko.
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2 lentelé. Ekologinio sgmoningumo apibrézimas mokslingje literatiiroje

Autoriai, metai Ekologinio samoningumo apibrézimas

Berkes, 1993 Ziniy ir jsitikinimy rinkinys, kuris perduodamas i§ kartos j karta,
apie tarpusavio santykius tarp zmoniy ir tarp juos supancios
gamtos.

Schlegelmilch, Bohlen ir Diamantopoulos, 1996 | Daugialypé konstrukcija, susidedanti i§ pazinimo, pozitirio ir
elgesio komponenty.

Partanen-Hertell ir kt., 1999 Motyvacijos, Ziniy ir geb¢jimy rinkinys.
Kreft-Burman, 2002 Trijy elementy, t. y. motyvacijos, Ziniy ir jgidZiy, derinys.
Galkuté, 2008 Susirfipinimas industringje visuomenéje

didéjanciu gamtos niokojimu.

Seroka-Stolka, 2011 Koncepcija, kurig sudaro daugybé psichologinio, sociologinio ir
ekonominio pobiuidzio komponenty.

Hadzigeorgiou ir Skoumios, 2013 Aplinkos problemy ir Zmogaus gyvenimo sasajy tarpusavio ry$io
iSmanymas, kuris daro jtaka Zmoniy gyvenimui (t. y. kaip
jauciasi, masto, elgiasi ir veikia).

Biswas, Roy, 2015 Aplinkos poziiiris yra susijes su susiripinimu dél galimo aplinkos
blogéjimo priezastinio poveikio, kuris matuojamas atsizvelgiant j
asmeny elgesj; emocinés biisenos ir jsitikinimai, darantys didele
itaka ekologisko pirkimo elgesiui.

Piekarski, Dudziak, Stoma, Apima pagarbg gamtai, gamtos apsaugos taisykliy laikymasi ir
Andrejko, Slaska-Grzywna, 2016 kova su rizika, kuri gali sukelti aplinkai neigiama poveik].
Korotenko, 2017 Ekologiniy sgvoky serija, esamas santykis Su gamta, su gamta

susijusios politikos ir technologijy saveika.

Arundati, Sutiono ir Suryono, 2020 Ekologinis samoningumas yra zmogaus rtpestis kazkuo, kas yra
aplinkui, jskaitant rGpinimasi (angl. Stewardship) aplinka, Zinias
apie aplinkg ir vartotojy efektyvumo suvokimg.

Ekologinis supratimas ar sgmoningumas gali buti iSreikStas jvairiomis formomis: sveiku mastymu,
ideologijomis, visuomenés nuomone, ar mokslinémis Ziniomis, kuriy komponentai yra:
— emocinio vertinimo komponentai (zmoniy ir visuomenés priimta vertybiy sistema);
— kognityviniai komponentai (civilizacijos ir gamtos mokslo modelio vizija);
— elgesio komponentai (zmoniy elgesys, susijes su gamtos turty ir individualia aplinkos
apsaugos veikla).

Vadinasi, ekologinis zmoniy ir verslo sgmoningumas priklauso nuo daugelio veiksniy: aplinkos,
kurioje gyvenama arba vykdomas verslas, valstybés mastu priimty sankcijy ir taisykliy, vyraujancios
daugumos nuomonés, iSsilavinimo ir pajamy lygio, asmeniniy ar jmonés vertybiy, idéjy, tikéjimo ir
kt. Ekologinj samoningumg tiek vartotojy, tieck jmoniy ar valstybiy perspektyvose galime
apibiidinti/pamatuoti daugeliu veiksniy. Tvariy pakuociy vystymas ir paplitimas rinkoje gali buti
vienas i§ ju. Sis veiksnys leisty atspindéti maisto produkty gamintojy ekologinj samoninguma, o tokiy
maisto produkty tvariose pakuotése pirkimas leisty apibtdinti vartotojy ekologinj samoninguma.

Ekologinj samoninguma lemia 3 pagrindiniai veiksniai: motyvacija, zinios ir geb¢jimai (8 pav.).
Motyvacija apibiidinama kaip zmoniy ir jmoniy noras dométis esan¢iomis aplinkos problemomis,
aplinkos klausimais ir veiksmais, kurie gali sumazinti aplinkos degradacijg. Jei jsigytas produktas
prisideda prie kurios nors aplinkos problemos sprendimo, tai didina vartotojo motyvacijg ir
atsakingam vartojimui. Motyvacijos svarba isskiria ir Capiené (2019), kuri teigia, kad ,,motyvacija
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keisti savo elgseng tvarumo kontekste galéty biiti svarbus momentas ir galéty paaiskinti atotrukj tarp
pirkimo ketinimy ir faktinio pirkimo elgesio® (p. 337). I$ didelés motyvacijos dométis Siais aspektais
yra sukaupiamos tam tikros aplinkosauginés zinios, kuriomis remdamiesi zmonés geba priimti
teisingus sprendimus, kurie leidzia asmeniskai prisidéti prie aplinkos saugojimo profesinéje veikloje
ar visoje visuomenéje (Galkuté, 2008). Moksliniuose straipsniuose iSskiriamos trys atitinkamos
auditorijos (tikslinés grupés), kurios veikia skirtingas visuomenés gyvenimo sritis:
— placioji visuomené¢, kuri dazniausiai yra pasyvi informacijos priémeja;
— jvairiy sri¢iy specialistai, kurie yra motyvuoti aktyviai ieSkoti aplinkosauginés informacijos,
kad galéty priimti optimalius sprendimus savo profesinéje veikloje;
— politikai ir aktyviis pilieciai, kuriems svarbu argumentuoti savo pasiiilymus svarstant ir
priimant sprendimus (Kreft-Burman, 2002; Galkuté, 2008).

Gebéjimai

Zinios Motyvacija

8 pav. Ekologinio sgmoningumo dedamosios (Partanen-Hertell ir kt., 1999)

Priklausomai nuo motyvacijos, Ziniy ir gebéjimy $vedy autoriai, taip pat ir lietuviy moksliniy
straipsniy autoré Galkuté (2008), jvardija keturis visuomenés aplinkosauginio sgmoningumo
lygmenis:
1 lygmuo — suvokiama, kad aplinkos biiklé turi jtakos sveikatai, tatiau zmonés nemato rysio tarp
savo veiklos ir gyvenimo buido ir aplinkos kokybés.
2 lygmuo — svarbiausias vaidmuo teikiamas jstatymams ir finansiniams jy jgyvendinimo
mechanizmames, stipri tarptautiniy procesy, pavyzdziui, ES integracijos, jtaka.
3 lygmuo — rinkos poky¢iai skatina aplinkos apsaugos veiksmus, $varesniy technologijy diegima
ir gamtos istekliy tausojima.
4 lygmuo — aktyviai veikti skatina aplinkai palankios vertybinés orientacijos bei ekonomikos,
socialiniy ir aplinkos apsaugos tarpusavio priklausomybés suvokimas.

Pirmajame lygmenyje teigiama, jog Ziniy ir geb&jimy (jgiidZiy) didinimas kyla dél motyvacijos, kuri
atsiranda vis daugiau démesio skiriant Zmoniy sveikatai, ir susiripinimo dé¢l tam tikry sveikatos
grésmiy (9 pav.). Nors individai, visuomené ir valdanciosios institucijos supranta aplinkos
degradacijos problematika, taciau saves jie neiSskiria kaip aktyviai veikianc¢iy Sioje srityje. Jie
neidentifikuoja saves kaip problemos sprendéjy ir mano, kad tai turi spresti mokslininkai ar jvairios
susijusios organizacijos tiek nacionaliniu, tiek tarptautiniu mastu. Aplinkosaugos klausimai
suvokiami atskirai nuo kity gyvenimo ir profesinés veiklos sri¢iy. Jau¢iamas gana ribotas ziniy lygis
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valstybése, todé¢l sunku suprasti ir palyginti aplinkos degradacijos situacijas, esancias kitose Salyse.
Taip pat dél ziniy stygiaus Zzmonéms sunku suprasti jy veiksmy pasekmes ar kokig neigiamg jtaka
tam tikri jy priimti sprendimai ar atlikti veiksmai turés aplinkai ateityje. Kita svarbi dedamoji — Zemas
gebéjimy lygis. Aplinkos blisenos monitoringas dar tik pradedamas kurti. Todél Svedy mokslininkai
iSskiria, jog esant pirmajame lygmenyje, pagrindinis tikslas yra Sviesti politikus, akademikus, verslo
veikéjus ar kitas suinteresuotas grupes, kurie gergsias praktikas skleisty visuomenéje ir suteikty
prieigas kiekvienam zmogui mokytis aplinkosaugos (Partanen-Hertell ir kt., 1999; Kreft-Burman,
2002).

Gebejimai

Zinios Motyvacija

9 pav. Pirmas ekologinio samoningumo lygmuo (Partanen-Hertell ir kt., 1999)

Antrajame aplinkosauginio sgmoningumo lygmenyje jau veikia pagrindiniai aplinkosaugos jstatymai
ir administracinés strukttiros, sukurti aplinkos monitoringo sistemos pagrindai (10 pav.). Taip pat vis
dazniau naudojamos tarSos prevencijos priemonés, sistemos ir susijusios technologijos. Nors
naudojamos aplinkosauginés priemonés, taciau jos nedera tarpusavyje, néra sinergijos reiskinio.
Siame etape didziausias démesys skiriamas atskiroms aplinkos problemoms, tokioms kaip oro,
vandens ar dirvoZemio tar§os. Zmoniy aplinkos vadybos jgiidziai tiek asmeniniame gyvenime, tiek ir
versle auga. Taip pat ekologinis sgmoningumas tampa vis natiiralesnio vartotojy samoningumo
dedamaja. Suinteresuotosios Salys turi vis daugiau Ziniy ir supratimo, kad jy veiksmai gali turéti
neigiamos ar teigiamos jtakos saugant aplinka. Siame etape vis tik tikimasi ir iSoriniy organizacijy
palaikymo ir paskatinimo, o tai leidzia poky¢iams vykti grei¢iau ir sklandziau. Ziniy ir gebéjimy
didinimas, supratimo tarp tam tikry skirtingy visuomenés ir ekonominio gyvenimo sri¢iy didinimas
yra neatsiejamas nuo antrojo aplinkosauginio sgmoningumo lygmens (Partanen-Hertell ir kt., 1999;
Kreft-Burman, 2002).
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Gebéjimai

10 pav. Antras ekologinio sgmoningumo lygmuo (Partanen-Hertell ir kt., 1999)

Esant treciajam lygmeniui, teisés aktai, administravimas, aplinkos stebésena ir aplinkosaugos
priemonés yra gerai i§vystytos (11 pav.). Aukséiausiems sprendimus priimantiems asmenims tampa
aiSku, kad visuomenés gerovés raida priklauso nuo aplinkos gerovés ir jos buklés. Aplinkosaugos
problemy suvokimas tampa toks pats visame pasaulyje, tod¢l bitina remti kitas Salis vykdant
aplinkosaugine veiklg ir pritaikyti gerasias praktikas savo Salyse. Tarptautinés aplinkos komisijos
tampa svarbiomis priemonémis, kurios padeda kontroliuoti aplinkos degradacijos laipsnj.
Motyvacija, zinios ir gebéjimai sukuria sinergijos reiskinj didinant ekologinj samoningumg.
Pripazjstama, jog aplinkai draugisSki veiksmai tampa neatsiejama kasdienio gyvenimo dalimi tiek
asmeniniame gyvenime, tiek ir verslo sektoriuose. Aplinkos apsaugos veikla skatina supratimas, jog
aplinkos problemos gali buti jveikiamos. Tai motyvuoja individus ir versla veikti atsakingai ir
prisiimti atsakomybe uz savo veiksmus. Suprantama neigiamy veiksmy rizika bei naujy technologijy
ir inovacijy poveikis gamtai. Siame aplinkosaugos sgmoningumo lygmenyje vis daugiau informacijos
reikalaujama apie aplinkos ir ekologiniy sistemy poky¢ius vietiniu ir pasauliniu lygiu. Visuomenés
varomoji jéga ne ekonomikos ir gamybos augimas, o gerovés kiirimas darnaus vystymosi pagrindu
(Partanen-Hertell ir kt., 1999; Kreft—-Burman, 2002).

Gebe¢jimai

11 pav. Trecias ekologinio sgmoningumo lygmuo (Partanen-Hertell ir kt., 1999)

Paskutiniame, ketvirtajame etape supratimas apie aplinkg tampa neatskiriama integruota profesinio ir
kasdienio gyvenimo dalimi (12 pav.). Motyvacijos, Ziniy ir gebé&jimy visuma leido susiformuoti
naujam holistiniam ekologiniam sgmoningumui. Visuomenés vertybés, skirtingai nei prie$ tai
analizuotuose lygmenyse, nuo didéjandio vartojimo pereina prie zmoniy gerovés. Siame etape
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nebelicka pozitrio, jog gamta yra iStekliy Saltinis, o prieSingai, gyvenimas ir verslas tampa tvarus, o
visa visuomené suvokiama kaip aplinkos dalis. Individy ir versly veikla leidzia taikyti ir pasiekti
darnaus vystymosi principus ir tikslus. Verta paminéti, kad ketvirtasis ekologinis sgmoningumas kol
kas vyrauja tik mazoje visuomenés dalyje (Partanen-Hertell ir kt., 1999; Kreft-Burman, 2002).

12 pav. Ketvirtas ekologinio sgmoningumo lygmuo (Partanen-Hertell ir kt., 1999)

Visuomenés Svietimas ir ugdymas yra vienas i§ svarbiausiy aplinkos politikos jgyvendinimo budy.
Tam, kad vartotojai biity ekologiskai sagmoningi, pirmiausia, reikalingos tam tikros Zinios ir
supratimas apie pasaulyje vykstancias ekologines katastrofas, aplinkos degradacijg ir, apskritai, apie
neigiamg poveikj aplinkai. Norint padidinti zmoniy ekologinj sgmoninguma, reikia juos informuoti
apie zmogaus ir jmoniy bei aplinkos santykij, neigiamg poveikj aplinkai ir lauktinus rezultatus, jeigu
jie nepradés atsakingai zitiréti j aplinkos saugojima. Laiku pateikiama informacija suteikia galimybes
tinkamai jvertinti aplinkos bukle¢ ir priimti atitinkamus sprendimus (Galkute, 2008). Tam pritaria ir
Kiti autoriai, kurie teigia, kad turint pakankamai istekliy, galima pagerinti asmens ar verslo galimybes
veikti (Juscius, Maliauskaité, 2015; Gorynska-Goldmann ir kt., 2016; Laroche ir kt., 2016; Orzan ir
kt., 2018; Bennett ir kt., 2018; Wikstrom ir kt., 2018). Jus¢ius ir Maliauskaité (2015) pritaria, jog
vartojimo jpro¢iy keitimg skatina neigiamos naujienos, kurios priveréia susimastyti apie ekologines
ir socialines problemas ir imtis adekvaciy veiksmy. Kita vertus, iStekliy trilkumas netrukdo taikyti
efektyviy ilgalaikiy metody ir aplinkai draugisky veiksmy (Partanen-Hertell ir kt., 1999; Kreft—
Burman, 2002). Tiek vaiky ugdymas darzeliuose, tiek mokymas mokyklose, suaugusiy Zmoniy
mokymas aukStosiose mokyklose yra svarbus aspektas, norint skatinti ekologinj mastyma
(Hadzigeorgiou, Skoumios, 2013; Arzu, Mustafa, 2020; Gurbuz, Nesirov ir Ozkan, 2020). Verslas
taip pat gali bati jtrauktas j socialines iniciatyvas ir vie$as S§vietimo kampanijas, j bendradarbiavima
su ne pelno siekian€iomis organizacijomis ir taip prisidéti prie Zmoniy ekologinio Svietimo (Jonkuté,
Staniskis, 2016). Siekiant i$saugoti aplinka, ziniy ir supratimo lygis turéty biti labai aukstas. Taigi,
pilietinés visuomenés organizacijos, $vietimo sistemos bei Ziniasklaida vaidina svarby vaidmenj
Siame kontekste. Juraité (2000) teigia, kad ,,ziniasklaida ne nurodo, kg zmonés turi galvoti, bet
parodo, apie ka jie turéty galvoti (p. 51). Kita vertus, pasak Telesienés (2009), Lietuvos Ziniasklaida
ir vyriausybé mazai démesio skiria Lietuvos gyventojy ugdymui $ia tema. Ziniasklaida ekologines
temas skelbia pramogy ir jdomybiy, taCiau ne pagrindinése aktualijy skiltyse. Informacija, kuri
nesukelia vartotojams didelio atsakomybés jausmo uz savo atliktus veiksmus, kurie daro neigiama
poveikj aplinkai, Saltiniuose pateikiama kaip grésminga, tac¢iau nutolusi nuo Lietuvos gyventojy
(Telesiene, 2009). Atskleisti tyrimo rezultatai leidzia teigti, jog toks ziniasklaidos ir kity suinteresuoty
Saliy problemos nuasmeninimas neugdo Zmoniy ir jmoniy ekologinio sagmoningumo ir neskatina
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elgtis atsakingai ar kazka keisti savo vartojimo ar gamybos jgidziuose (TeleSiené, 2009). Panasia
nuomong i$sako ir kiti mokslininkai, kurie teigia, kad didzioji dalis Ziniasklaidos pranesimy Visa
démes;j skiria gamtai ar visuomenei padarytai zalai, 0 ne informavimui apie Zalos priezastis ar buidus,
kuriais biity galima iStaisyti iSkilusias problemas (Jus¢ius, Maliauskaité, 2015). Tokios Ziniasklaidos
pozicijos paaiskinimg galimai 2000 m. pateikia moksliniy straipsniy autor¢ Juraité (2000), kuri teigia,
jog pasyvus vartotojy doméjimasis aplinkosauga gali biiti viena i$ priezas¢iy, kodé¢l ziniasklaida skiria
per mazai démesio aplinkos problemoms. D¢l Sios priezasties ziniasklaida suteikia per mazai
informacijos apie abstraktaus pobiidzio ir daznai nematomas aplinkos problemas (Juraité, 2000).
Svedy mokslininké, kuri atliko tyrima Baltijos jiiros regione, teigia, kad Ziniasklaidoje pateikiama per
mazai lyginamuyjy, patikimy ir tinkamy duomeny apie aplinka (Kreft—-Burman, 2002). Tam pritaria ir
kiti autoriai, kurie teigia, jog gyvename viename ir tame paciame pasaulyje, todél ekologinés
problemos negali buiti monopolizuojamos vienos valstybés (Aydinli, Avan, Pekol ir Caglar, 2016).
Teigiama, jog zmongs skirtingai supranta aplinkos problemas ir supancig aplinka, kurioje gyvena, ir
tam jtakos gali turéti ankstesné patirtis, kuomet susiduriama su oro uzterStumu (pvz. nesibaigiantys
smogai), baimé dél savo sveikatos ar tam tikry ziniy, susisijusiy su aplinkosauga, turé¢jimas. Vadinasi,
sprendimas, kurj priims vartotojas, Kuris nori jsigyti preke ar pakeisti kazkurig preke kitu produktu
(alternatyva), priklauso ne tik nuo jo paties, bet ir nuo jj pasiekiancios informacijos apie aplinkos
problemas (Jus¢ius, Maliauskaité, 2015). Tai taip pat pritaikoma, kuomet kalbama apie jmonés
veiklos reorganizavimg. Autoriai taip pat teigia, jog ,,vartotojai labiausiai riipinasi aplinkosauga, nes
yra aiSku, kaip galima prisidéti prie neigiamo poveikio aplinkai mazinimo* (p. 66).

Ekologinis sgmoningumas, gristas ziniomis, gebéjimais ir motyvacija, leidzia vartotojams ir jmonéms
priimti teisingus sprendimus savo vartojimo jgudziy perspektyvoje. Vartotojy ir jmoniy polinkiai
patenkinti ziniy ir informacijos norg, doméjimasis aplinkosauginémis katastrofomis ir inovacijomis
daro teigiamg poveikj jy elgsenai. Tadiau mokslinéje literatiiroje vyrauja dviprasmiski tyrimy
rezultatai, susij¢ su vartotojy pirkimo jpro¢iais ir aplinkosauga. Keletas moksliniy tyrimy parodé, kad
individualiy Ziniy lygis, poZiliriai, nuostatos, vertybés ir praktika bei kontekstiniai veiksniai yra
aplinkos kokybés geréjimo prielaidos bei kad egzistuoja teigiamas rySys tarp aplinkos poZiiirio
(ekologinio samoningumo) ir aplinkosauginio elgesio. Indijos mokslininky atliktame tyrime
teigiama, jog ekologiSsky produkty vartojimui teigiamg jtakg daro pozitris j aplinka, kitaip vadinamas
ekologinis sgmoningumas (Biswas, Roy, 2015). Kitaip tariant, zmonés, turintys aukstesnj ekologinio
samoningumo lygj, teigiamai suvokia ekologiskus produktus ir jy nauda aplinkai (Schlegelmilch ir
kt., 1996; Kreft-Burman, 2002; Biswas, Roy, 2015). Vartotojai, turintys aukstg ekologinj sgmoninga,
imsis veiksmy apsaugoti aplinkg pirkdami ekologiskus produktus, vengdami biologiSkai nesuyranciy
ar neperdirbamy produkty pakuociy (Kauf, Ttuczak ir Lysenko-Ryba, 2017). Ta¢iau moksliniuose
straipsniuose vyrauja dviprasmiski rezultatai, kurie atskleidzia, jog egzistuoja ne tik reikSmingai
stiprus rySys, tadiau taip pat ir silpnas rySys tarp vartotojy susiripinimo aplinka, jos degradacija ir
tvariy produkty pasirinkimo (Pickett-Baker, Ozaki, 2008; Lynikaité, Liesionis, 2010). Moksliniuose
Saltiniuose teigiama, jog reikiamos informacijos trikumas lemia atotrukj tarp vartotojy
aplinkosauginio pozitirio ir faktinio (realaus) pirkimo elgesio (Pickett-Baker, Ozaki, 2008; Biswas,
Roy, 2015; Jonkuté, Staniskis, 2016; Capien¢, 2019). Atliekant mokslinius tyrimus pasaulyje
nustatyta, kad mazdaug 30-50 % vartotojy nurodo ketinantys pirkti produktus, kurie yra draugiski
aplinkai, taciau tik maza vartotojy dalis (apie 3—5 %) 1§ tiesy tai daro (Carrington, Neville ir Whitwell,
2010; McDonald, Oates, Alevizou, Young ir Hwang, 2012; Arundati ir kt., 2020). Sj teiginj taip pat
pagrindzia ir kiti mokslininkai, kurie atlik¢ tvariy produkty pirkima lemianciy veiksniy tyrima padaré
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iSvada, jog 4667 % respondenty nurodé norintys pirkti ekologiskus maisto produktus ir tik 4-10 %
apklaustyjy 1§ tiesy tai darydavo (Hughner, McDonagh, Prothero, Shultz Il ir Stanton, 2007).
Lynikaités ir Liesionio (2010) tyrimo rezultatai taip pat atskleidzia, jog 23,5 % respondenty retai
perka tvarius produktus dél informacijos trikumo. Ta patvirtina ir Moser (2015) atliktas tyrimas,
kurio rezultatai atskleidé, kad ekologiskas pozitiris neturi statistiskai reik§Smingo rysio su ekologisky
produkty pirkimo elgsena.

Ekologiniam sagmoningumui taip pat didel¢ teigiamg jtaka daro zmoniy jsitikinimai, jog ekologisko
produkto jsigijimas gali daryti teigiamg poveikj aplinkos iSsaugojimui. Tokios vartotojy nuostatos
skatina juos savanoriSkai jsigyti daiktus, kurie nekenkia aplinkai, ar rinktis aplinkai draugiSkesne
maisto pakuote. JuS¢ius ir Maliauskaité (2015) daro iSvada: ,,vartotojo supratimas, kad Kiekvienas jo
pirkinys reikSmingas siekiant iSspresti tam tikrg socialing ar aplinkosauging problema, yra svarbus
pradinis zingsnis skatinant visuomenés socialiai atsakingg vartojima‘ (p. 69). Mokslinéje literatiiroje
Sia tema yra atliktas ne vienas tyrimas ir tam pritaria Kanados mokslininkai, kurie teigia, kad tie
vartotojai, kurie supranta, kad kiekvienas jy pirkimo veiksmas turi tiesioginj poveikj aplinkai, todél,
kaip pavyzdys gali biiti, kad toks vartotojas patikrins, ar maisto pakuoté yra perdirbama (Laroche ir
kt., 2016). Viename amerikie¢iy mokslininky analizuotame vartotojy veiksmingumo tyrimy teigiama,
kad galéjimo pakeisti situacija jausmas buvo beveik $esis kartus stipresnis nei tikrasis susirtipinimas
dél aplinkos degradacijos (Cotte, Trudel, 2009). Kitame atliktame tvariy produkty pirkimo analizés
tyrime dalyvavo 300 respondenty, i§ kuriy 86 % domisi aplinkosauga. 44 % tyrime dalyvavusiy
respondenty mano, kad jy veiksmai gali duoti Siokiy tokiy rezultaty, o 28 % mano, kad tik jy vieny
veiksmai gali duoti tik labai mazai rezultaty (Lynikaité, Liesionis, 2010). Kitas tyrimas, kuris buvo
atliktas Indonezijoje apklausiant 152 respondentus, parodé, jog egzistuoja teigiamas rySys tarp
Zmoniy normy ir jsitikinimy ir teigiamo elgesio aplinkai. Tyrimo rezultatai leidzia teigti, jog Zmongés
atlicka tam tikrg aplinkosauginj veiksma, nes tiki, kad tai, kg jie daro, yra teisinga ir jy veiksmai padés
apsaugoti supancig aplinka (Griskevicius ir kt., 2010; Arundati ir kt., 2020). Tam pritaria ir Moser
(2015) kartu su Biswas ir Roy (2015), kuriy tyrimo rezultatai leido nustatyti, kad ekologiskas
vartojimas yra gristas asmeniniais jsitikimais, altruistiniais ir ekologiniais privalumais, kuriuos teikia
ekologiski produktai, ir teigiamomis pasekmémis juos jsigijus.

Moksliniuose straipsniuose bendrai pripazjstama, jog vartotojy ekologinio sgmoningumo didinimas
yra naudingas tiek paciai visuomenei, tiek aplinkai, tiek ir ekologisky prekiy gamintojams (Garcia-
Gallego, Georgantzis, 2011; Jonkuté, Staniskis, 2016; Tseng, Chiu ir Liang, 2017). Dél to dauggéja ir
socialiai atsakingy jmoniy, kurioms ekologinis sgmoningumas tapo vis svarbesne verslo kryptimi.
Produkto pakuoté parodo, kaip organizacija laikosi savo aplinkosaugos politikos nuostaty, todél tvari
maisto pakuoté gali biiti viena 1§ priemoniy, kaip vartotojams parodyti aukSta jmonés ekologinj
sagmoninguma. Kaip teigia Seroka-Stolka (2011), tokias socialiai atsakingas jmones remia ir palaiko
vis daugiau vartotojy, kuriems riipi aplinkos saugojimas ir kurie yra ekologiskai jautrls. Atliktas
tyrimas Lenkijoje parod¢, jog iSauges Zmoniy ekologinis sgmoningumas paskatino jmones didesnj
démesj skirti aplinkos saugojimui. Kaip svarbiausias faktorius, kuris lémé atsakingesnj jmoniy
pozilrj | gamta, buvo ne galutiniai vartotojai, o jmonés darbuotojy ir vadovy asmeninis
samoningumas ir noras Vystyti ekologinj samoninguma jmoniy kultiiroje. Sio tyrimo rezultatai
atskleide, kad didéjantis teigiamas poziiiris | aplinkos saugojimg gali pakeisti ne tik vieno ar keliy
asmeny veiksmus, bet iSreikSta kolektyviné nuomoné gali pakeisti ir jmonés strategines kryptis. Tam
taip pat pritaria Jonkuté ir StaniSkis (2016), kurie teigia, jog vartotojy ekologisky prekiy paklausa
skatina yjmones kurti darnius produktus, diegti inovacijas ir naujas aplinkai draugiSkas technologijas
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(Jonkuté, Staniskis, 2016). Pickett-Baker‘io ir Ozaki 2008 m. atlikto tyrimo rezultatai atskleidé, kad
beveik pusé respondenciy (i§ 52) rinktysi produktus ty jmoniy, kurios yra socialiai atsakingos ir
nedaro neigiamo poveikio aplinkai. Kita vertus, kity autoriy tyrimo rezultatai rodo, kad vartotojams
nertipi jmoniy aplinkosauginé praktika ir tai jy neskatina uz produktus mokéti daugiau (Biswas,
2016). Atliekant literatiros analize vokieCiy mokslininkas iSskiria, kad ekologiSkai orientuotos
Jmongs pasiekia auksStesnj pelno lygj, uzima didesng rinkos dalj, jmonéje vyrauja mazesné darbuotojy
kaita ir pasiektas aukS$tesnis vartotojy pasitenkinimo lygis (Moser, 2015). Vadinasi, ekologiskai
samoningos jmonés yra konkurencingesnés rinkoje negu ekologiskai neatsakingos.

Apibendrinant galima teigti, kad ekologinis sgmoningumas yra svarbus sgvoky derinys, kuris gali
paaiskinti tam tikrus gamybos, pirkimo elgesio ir vartojimo veiksmus. Mokslinéje literattiroje vyrauja
skirtingi mgstymai apie tai, kad zinios yra ekologinio sgmoningumo pagrindas, taip pat kad egzistuoja
stiprus rySys tarp ekologiniy problemy supratimo ir realiy veiksmy ar kad pozitiris j aplinkg yra tik
skatinamasis veiksnys ekologisky produkty pirkimo procese. Suplanuotos elgsenos teorija (angl.
Theory of Planned Behavior) parodo, kad individo poziiiris, subjektyvios normos ir elgsenos kontrolé
turi jtakos pirmiausia ne paciai pirkimo elgsenai, o ketinimui jsigyti produkta. Verslo ekologinis
sagmoningumas svarbus tuo, kad tik ekologiskai samoningos jmonés gali pasiryzti keisti savo verslo
modelius link tvaresnio ir saugesnio bei pasiryZzti investuoti j $ias permainas ir jas vystyti.

2.4. Produkto kainos jtakos ketinimui pirkti ir mokéti daugiau teoriniai aspektai

Kaina — vienas i§ svarbiausiy veiksniy, daran¢iy jtakg organizacijy ar vartotojy apsisprendimui
Ekonomikos moksly srityje kaina jvardijama kaip piniginé prekés vertés iSraiska, o marketingo
moksly srityje — elementas, apimantis sprendimus ir veiksmus, susijusius su kainy nustatymu ir
keitimu (mokslai.lietuviuzodynas.It, n.d.). Mokslinéje literatiiroje pasiryzimas mokéti (angl.
Willingness to pay) apibréziamas kaip maksimalus asmeny noras mokéti uz tam tikrg paslaugy
naudojimasi arba uz konkretaus produkto vartojima (Biswas, 2016).

Kaing apibrézia tiek vidiniai (kainodaros organizavimas, jmonés rinkodaros tikslai, sgnaudos), tiek
iSoriniai (prekés paklausa rinkoje, konkurencija, teisinis reglamentavimas) veiksniai (13 pav.).
Kainos nustatyme svarbi dalis tenka naudojamy zaliavy pobudziui ir kiekiui, t.y. sgnaudoms. Kai
kuriose Salyse kaing nustato valstybe, taciau didziausig jtakg kainai turi rinkos pasirinkimas: ar tai yra
populiarus ir visuomen¢je placiai naudojamas produktas, ar tai yra niSinis produktas, turintis mazai
alternatyvy rinkoje. Kuomet preké yra visuotinio naudojimo, pardavimus lemia ne tik kaina, bet ir
produkto kokybe¢, aptarnavimas, popardaviminis servizas ar sukuriama produkto verté. Sioje vietoje
svarbu ne tik pats produktas (Siuo atveju pats maisto produktas), bet ir medziagos, 1§ ko yra pagaminta
pakuoté, ar ji yra aplinkai draugiska, ar perdirbama, biodegraduojanti, ar kompostuojama. Dél siy
priezas¢iy jmonéms svarbu savo produktais sukurti didesng¢ pridéting nauda negu konkurenty
siilomos prekés. Vienas i§ pagrindiniy jmoniy tiksly yra padidinti gaunamg pelng. Organizacijos
siekia padidinti pajamy dydj, mazinant sagnaudy kiekj. Eko-inovacijos reikalauja daug jvairiy kasty
(tiek laiko, tiek efektyvumo prasme), dél kuriy padidéja produkto savikaina. Siekiant sumazinti
naudojamus kastus, yra didinamas gamybos efektyvumas, diegiant naujas technologijas ar jranga,
arba naudojamos pigesnés zaliavos, 0 tai vis dar priestarauja tvariy pakuociy inovacijoms. Eko-
inovacijos yra brangios, todél jmonés turi perorientuoti savo tikslus, tikslingai apsvarstyti biudzeta,
investicijas ir tolimesng produkto komunikacijg. Didelés jmonés yra apgalvojusios investavimo
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strategijas ir yra pasiruosusios tam tikrag pinigy sumg skirti inovacijoms, jrangos atnaujinimams ir
kitoms naujovéms, taciau mazoms jmonéms visi zaliavy tiekimo ir jvairiy naujoviy kastai islieka opus
Klausimas.

'
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13 pav. Kainos sudaryma lemiantys veiksniai

Nors ekologiska pirkimg lemianc¢iy veiksniy yra daug, taCiau vienas i§ pagrindiniy ir jtikinamy
jrodymy yra vis didéjantis vartotojy skaicius, kurie yra pasiryz¢ uz aplinkai draugiskus produktus ar
pakuotes mokéti daugiau. Ir vis délto vieni $altiniai teigia, kad tokiy vartotojy kiekis vis didéja ir
vartotojai vis didesn¢ pinigy sumg yra linke primokéti uz ekologiSkus produktus. Atskleisti tyrimy
rezultatai leidzia tai pagrjsti. 1989 m. 67 % Amerikos gyventojy teigé, kad jie yra pasiruos¢ primokéti
apie 5-10 % uz tvarius produktus. 1991 m. ekologiskai samoningi vartotojai teigé, kad sumokéty 15—
20 % didesne sumg uz $iuos produktus. 1993 m. buvo atlikta apklausa, kurios siekis buvo istirti
motery supratimg apie aplinkosauginius teiginius ant drabuziy plovikliy pakuo¢iy. Tyrimo rezultatai
atskleide, kad 79 % motery sutikty mokeéti iki 40 % daugiau, jei produktas pasirodé esas zalias
(Laroche ir kt., 2016). Didéjan¢iam vartotojy skaiciui, kurie riipinasi aplinka ir imasi priemoniy jos
apsaugojimui bei yra pasiryz¢ mokeéti daugiau uz aplinkai nekenksmingus produktus, pritaria ir kiti
analizuoti autoriai (Biswas, Roy, 2015). Kity autoriy atlikti tyrimai rodo, kad apie 38 % (i§ 100
apklaustyjy) respondenty pritaria, kad naudojamos ekologiskos pakuotés zaliavos yra susijusios su
produkto kaina, 33 % visiskai sutinka su $iuo teiginiu ir tik 3 % likusiy respondenty Siam teiginiui
nepritaria (Zekiri, Hasani, 2015).

Daznai vyrauja mastymas, kad vartotojams néra svarbi maisto pakuoté, o svarbiau tai, kas yra
pakuotés viduje. Taciau 2016 m. atliktas tyrimas atskleidé, jog vartotojams ne kg maziau svarbi ir
ekologiska maisto pakuoté. Kaip teigia autoriai, pakuoté yra iSorinis produkto elementas, kuris yra
svarbus viso maisto produkto sudedamoji dalis. Tyrime dalyvavo 240 respondenty, kurie tur¢jo
pasirinkti, uz kg yra labiau link¢ moketi: ekologiska maisto produkta ar ekologiska maisto pakuote.
Gauti tyrimo rezultatai leido padaryti iSvadas, jog vartotojai yra linke mokéti daugiau uz ekologiskus
maisto ingredientus, kuomet pats produktas yra sveikas (proteino batonéliai, jogurtas) ir prieSingai,
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vartotojams svarbiau maisto pakuoté, kuomet produktas néra savaime sveikas, pvz. guminukai ar
bulviy traskuciai (Seo ir kt., 2016).

Taip pat yra atlikta daug tyrimy visame pasaulyje, kurie analizavo vartotojy pasiryzimg mokéti
daugiau uz ekologiska produkta, kuris nedaro neigiamo poveikio aplinkai (Pickett-Baker, Ozaki,
2008; Biswas, Roy, 2015). Vienas i$ pavyzdziy — Biswas ir Roy (2015) atliktas tyrimas, kurio
rezultatai parodo, jog egzistuoja vidutiniskai stiprus rySys tarp ketinimo vartoti aplinkai draugiska
produkta ir ketinimo uZ jj sumokéti daugiau. Tyrimo autoriai daro iSvada, jog tai patvirtina ankstesniy
moksliniy tyrimy rezultatus, jog ekologiskai sgmoningas vartojimas lemia vartotojy sutikimg mokeéti
daugiau (Biswas, Roy, 2015). Tai patvirtina ir Kito tyrimo rezultatai: 2010 m. atlikto tyrimo 62 %
apklaustyjy (i$ 300) sutinka mokéti daugiau uz visas ar atskiras prekiy grupes (Lynikaité, Liesionis,
2010). Kity autoriy tyrimo rezultatai leidzia teigti, kad 119 (i§ 907) respondentas yra pasiryzes moketi
daugiau uz zaliuosius produktus, 122 respondenty nesiruoSia mokéti daugiau, 0 likusi dalis, 666
respondentai, buvo priskirti neapsisprendusiy grupei (Laroche ir kt., 2016). Tam pritaria ir Kiti
mokslininkai, kurie teigia, jog vartotojai yra pasiruo$¢ mokéti daugiau uz maisto pakuotg, jei tai padés
sumazinti maisto $vaistyma (Wikstrom ir kt., 2018).

Taciau mokslingje literatiiroje vyrauja skirtingi tyrimy rezultatai. Apibendrinant atlikty tyrimy
rezultatus, galima teigti, kad vartotojai, kurie perka produktg tvarioje pakuotéje, sutinka mokéti
didesng¢ kaing uz §j produkta. Atsizvelgiant j gautus moksliniy tyrimy rezultatus, iSryskéja tam tikri
fenomenai — nors vartotojai supranta aplinkos apsaugos svarbg, taciau jie néra linke rinktis tvarig
pakuote, o tie vartotojai, kurie perka tokio tipo produktus, net sutinka mokéti daugiau. Problema gali
slypéti informacijos (pvz. informacijos stoka dél neigiamo poveikio aplinkai, pakuociy Zenklinimas,
realios situacijos supratimas ir kt.) trikume (Orzan ir kt., 2018). Sis aspektas sicjamas su anks&iau
aptartu ekologiniu sgmoningumu ir tam tikru ziniy trikumu, dél ko susidaro atotriikis tarp vartotojy
ketinimy ir realiy veiksmy (Biswas, Roy, 2015; Capiené, 2019). Siy fenomeny egzistavimui taip pat
jtakos turi ir produkto kaina, kainos skirtumas nuo alternatyviy prekiy (Orzan ir k., 2018), didesnés
laiko sgnaudos ar tam tikry jmoniy sukeliamas nepasitikéjimas bei manymas, kad tai nepadarys
apC¢iuopiamos naudos aplinkai (Lynikaité, Liesionis, 2010). Mokslinéje literatiiroje galima rasti, jog
vartotojy amzius taip pat lemia produkty pasirinka — jauni Zmonés dazniau renkasi pigesnes prekes
(Herve ir Mullet, 2009; Laroche ir kt., 2016).

Visuomen¢je, dazniausiai, moterys vaizduojamos socialiai atsakingesnémis ir ekologiSkai
sgmoningesnémis, joS, labiau negu vyrai, yra linkusios mokéti daugiau uz ekologiskus produktus.
Taciau, apibendrinant kity autoriy rezultatus, Kanados mokslininkai paneigé $ig nuostatg ir parodeé,
kad Sia tema negalime priimti vieno teisingo rezultato (Laroche ir kt., 2016). Taciau jy tyrimo
rezultatai patvirtino pirmaja nuostata. Tyrime dalyvavo 907 respondentai i§ Siaurés Amerikos.
Klausimynas buvo suskirstytas j 5 grupes, kuriomis siekiama nustatyti: kiek daug jie Zino apie
aplinkos problemas, koks jy pozitris jvairiomis aplinkos temomis, koks jy aplinkosauginis elgesys
(teigiamas/neigiamas), kokios jy asmeninés vertybés bei kokie demografiniai rodikliai. Tyrimo
rezultatai atskleide, jog moterys (56 %) yra linkusios mokéti daugiau uz ekologiskus produktus.

Taip pat Sie mokslininkai paneigeé nuostatg, jog Zmonés, gaunantys aukstesnes pajamas, yra pasiryze
sumokéti daugiau uz tvarius produktus. Jie patvirtino, kad pasiryzimas mokéti nepriklauso nuo
gaunamy pajamy ar iSsilavinimo lygio. Svarbi ne iSsilavinimo kryptis, o orientuotos zinios |
aplinkosaugg. Teigiama, jog XX a. pab. buvo manoma, jog ekologinio samoningumo lygis ir
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sukauptos zinios $ia tema skatina vartotojus isleisti daugiau, jsigyjant zaliuosius produktus. Taciau
kiti tyrimai rodo, kad brangesniy produkty jsigijimas priklauso nuo pajamy dydzio (Ciukiené, 2006).
Taip pat svarbus ir vartotojy tikéjimas priimamais sprendimais ir veiksmais, kad tai turés teigiamos
jtakos aplinkai, nes nuo $io veiksnio taip pat priklauso, ar jis bus pasiryzes uz tvarius produktus
mokeéti daugiau (Laroche ir kt., 2016). Zmonés yra pasiryze mokéti daugiau uZ ekologiskas pakuotes,
nes jaucia, kad tai turi jtakos aplinkos apsaugojimui ir taip jie gali jaustis susij¢ su aplinkosauga
(Orzan ir kt., 2018).

Nepaisant to, didziausi i$skiriami barjerai, kodél Zzmonés nenori mokéti daugiau uz ekologiskus
produktus yra informacijos trilkumas ir mazas biudzetas (Jus¢ius, Maliauskaité, 2015; Orzan ir kt.,
2018). Taip pat respondentai iSskiria, jog tvarios pakuotés/tvariis produktai yra brangesni negu
alternatyvios (Griskevicius ir kt., 2008; Jus¢ius, Maliauskaité, 2015; Orzan ir kt., 2018). Gauti tyrimo
rezultatai rodo, jog egzistuoja reikSminga koreliacija tarp vartotojy ketinimo mokéti daugiau ir
pajamy dydzio. Tai patvirtina ir kity autoriy moksliniai darbai, kuriuose teigiama, kad i$sivysciusiy
ekonomiky vartotojai yra labiau linke uz ekologiskus produktus mokéti daugiau (Biswas, Roy, 2015).
Moser (2015) isskiria, jog moksliniuose tyrimuose galime rasti skirtingy minc¢iy apie kainos jtaka
pirkimo elgesiui. Mokslinéje analizéje Moser (2015) apzvelgia, jog kaina yra vienas i§ pagrindiniy
veiksniy, kuris lemia pirkimo procesa, kiti kaing i$skiria kaip vieng i§ didZiausiy barjery. Nors tyrimo
rezultatai rodo, kad ekologiski produktai yra brangesni, taciau statistiSkai néra reikSmingo rySio tarp
kainos ir ekologisky produkty pirkimo. Kaina néra laikoma barjeru, kol vartotojai sutinka uz ja mokéti
(Moser, 2015). Pirkimo jprocius bei kainos tolerancijg apsprendZzia ne tik turimos pajamos, bet taip
pat ir ankstesné patirtis, susijusi su paciu produktu (Biswas, Roy, 2015). Vartotojas antrg kartg
nesirinks maisto produkto, kuris jam buvo neskanus ar kitaip nepatrauklus ir nepatenkins jo poreikio,
nors maisto pakuoté bus perdirbama ir aplinkai nekenksminga, ir atitinkanti jo ekologinj pozitrj
(Garcia-Gallego, Georgantzis, 2011; Jus¢ius, Maliauskaité, 2015). Biswas ir Roy (2015) tai apibrézia
verte uz pinigus (angl. Value for Money), kuris apibtidina vartotojy suvokima apie produkty kokybe,
atsizvelgiant | produkto kaing. Autoriai i$skiria, jog kaina yra pagrindinis vartotojy Zaliajj pirkima
lemiantis veiksnys (Biswas, Roy, 2015).

Produkto kaina yra svarbi dedamoji, kuomet kalbama apie verslo ar vartotojy atsakingo vartojimo
vystymo, pirkimo ir elgseng lemianéius veiksnius (Biswas, Roy, 2015; Biswas, 2016), taciau kaina
ne visada yra svarbiausias ar reik§mingiausias komponentas, kuris leidzia priimti tam tikra
(pirkti/nepirkti) sprendimg. Kaip teigia Jus¢ius ir Maliauskaité (2015), vartotojai daznai mano, kad
ekologiskas produktas yra brangesnis, nors tai netiesa. Kai kurie gamintojai gali pasitilyti produktus
lygiai tokiomis kainomis kaip ir konkurentai. Kaip jau minéta, vartotojy pasiryZimg mokéti daugiau
uz aplinkai draugiSka produkta, pirmiausiai, gali lemti ekologiSko sagmoningumo lygis, funkcinés
produkto savybés, taip pat ir pajamy dydis, o Kiti veiksniai, kurie lemia apsisprendimg pirkti yra kaina
ir tuo metu galiojancios akcijos produktams.

2.5. Tvarios lankscios pakuotés vartojimo jtaka socialiniam statusui

Socialinis statusas, anot A. Matulionio yra ,,integracinis rodiklis, nusakantis individo ar socialinés
grupés gana stabilig socialing padét] visuomenés socialin€je sanklodoje ir socialiniy santykiy
sistemoje* (vle.lt, n.d.). Socialinis statusas taip pat siejamas su socialiniu vaidmeniu, t.y. su elgsenos
modeliu, kurio tikimasi i$§ tam tikrg padétj uzimancio individo (vle.lt, n.d.). Tvariy produkty pirkimas
gali biiti siejamas su socialinés elgsenos modeliu. Ir $is fenomenas vyrauja ne tik kalbant apie aplinkai
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draugiSkus produktus, bet, apskritai, apie visus produktus ir jo sudedamagsias dalis, esancias rinkoje.
Vartotojai, kurie negali jsigyti originaliy prabangiy prekés zenkly kvepaly ar kity prekiy, daznai
renkasi klastotes vien todél, kad galéty pasipuikuoti ir parodyti savo pirkimo galig kitiems
(Griskevicius ir kt., 2010). Kai kuriy produkty turéjimas ar paslaugy vartojimas reiskia priklausyma
tam tikroms socialinéms grupéms arba prieSingai — nepriklausyma joms ir parodo santykius tarp
nariy. I$skirtiniy ar prabangiy produkty turé¢jimas suteikia vartotojui sglygas isreiksti savo vertybes
(Jusc¢ius, Maliauskaité, 2015). PanaSias mintis i$sako ir kiti autoriai, kurie teigia, kad zZmonés daznai
renkasi tas prekes, kurios, jy manymu, yra socialiai priimtinos (Carrington ir kt., 2010). Zmoniy saves
identifikavimas kurioje nors grupéje ar vaidmenyje bei tam tikry sprendimy priémimas, Kuris turi
reikSmés vartotojo socialiniam statusui, paaiSkinamas socialinio tapatumo bei tapatumo teorija (Stets
ir Burke, 2020).

Mokslininkai pastebi, jog aukstesnio socialinio statuso motyvai didina ekologisky produkty pirkima
ir pasiryzimg uz juos mokeéti daugiau, kuomet apsipirkinéjama vieSai (kuomet stebi kiti Zzmonés), bet
ne tuomet, jei apsipirkinéjama, kuomet vartotojas yra vienas (Griskevicius ir kt., 2010). Autoriai
teigia, kad ankstesnéje mokslinéje literatiiroje aptariamas svarbus rySys tarp ripestingumo
demonstravimo, aplinkosauginio elgesio bei konkurencijos dél statuso. Dabar vartotojai dazniau
renkasi aplinkg tausojancius produktus (pvz. elektrinius automobilius) negu prabangiy gamintojy
zenkly prekes. Autoriai teigia, kad ekologiski produktai gali parodyti kitiems, kad jy savininkai nori
ir sugeba padengti iSlaidas uz gaminj, kuris naudingas aplinkai (ir visuomenei). Ekologisky prekiy
isigijimas parodo visuomenei, kad vartotojas riipinasi ne tik savimi (asmeniné nauda jsigijus pigy,
bet aplinkai nedraugiska produktg), bet ir aplinka, ir visa visuomene. Bitent savanoriski veiksmai ir
galimybé uz ekologiska produktg sumokéti daugiau yra susij¢ su socialiniu statusu. Tyrimai rodo, kad
tokie zmonés, kurie ekologisky produkty pirkimu siekia parodyti savo statusg, daznai grupése tampa
lyderiais, jais pasitiki visi kiti grupés nariai ir yra vadinami altruistais (Griskevicius ir kt., 2010).

Indijos mokslininky pora socialinj statusg apibrézia kaip socialing vertg, kuri matuoja suvokiama
naudg, gaunamg i$ vartotojy asociacijos su tam tikromis socialinémis grupémis. Socialing ekologisky
produkty verte galima apibrézti kaip suvokiamajg grynaja naudg, gaunamg i§ ekologiSky produkty
vartojimo, remiantis supratimu apie socialinj spaudimg ar prestiza, gaunamg per aplinkosauginj
Isipareigojimag (Biswas, Roy, 2015). Indy mokslininky atliktas tyrimas parodé¢ stiprig socialiniy
grupiy jtaka ir socialinio pripazinimo norg vartotojy segmento vartojimo elgsenai, renkantis
produktus, kurie yra aplinkai draugiski. Taciau vélesni §iy autoriy tyrimo rezultatai parodé, jog
socialinio pripazinimo troSkimas ar socialiné jtaka neturi reikSmingo poveikio ekologisky produkty
pirkimui (Biswas, Roy, 2015).

Taigi, mokslingje literatliroje vyrauja dvejopas pozitris: vieni tyrimy rezultatai leidzia teigti, jog
egzistuoja stiprus rySys tarp tam tikry prekiy jsigijimo ir socialinio statuso noro, Kiti tyrimo rezultatai
teigia, kad tam tikrg prekiy jsigijimg lemia ne socialinio statuso troskimas, o zmoniy ekologinis
sgmoningumas ir poziiiris bei jautrumas ekologinéms problemoms. Vartotojy pirkimas yra gristas
egoistiSkais nei vieSais interesais, todél atsakingas vartojimas skatinamas tada, kai vartotojai suvokia
nauda, pirmiausiai, sau, o véliau nauda identifikuojama ir aplinkai ar visuomenei.
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2.6. Teorinis tvarios lanks¢ios pakuotés vystymo veiksniy jtakos maisto produkty gamybai ir
vartojimui modelis

Tam, kad tvari maisto produkty pakuoté taptu jprastu reiskiniu visuomen¢je, svarbu nustatyti, kokie
veiksniai daro didziausig jtaka vartotojy ketinimui vartoti ir pirkti maisto produktus tvariose
pakuotése bei gamintojy ketinimui Vystyti ir investuoti j tvarias maisto pakuotes. Atlikta jvairaus tipo
teoriniy ir empiriniy tyrimy analizé parod¢, kad egzistuoja tam tikros sgsajos tarp ekologiskai
sagmoningy vartotojy pozilirio, vertybiy ir ketinimo pirkti ekologiskus produktus (Juraité, 2000;
Partanen-Hertell ir kt., 2000; Seroka-Stolka, 2011; Jus¢ius, Maliauskaité, 2015; Gorynska-Goldmann
ir kt., 2016; Laroche ir kt., 2016; Orzan ir kt., 2018; Bennett ir kt., 2018; Wikstrom ir kt., 2018;
Keranen ir kt., 2020 ir kt.). Ta¢iau ekologiSky prekiy pirkima lemia ne tik keli veiksniai, o jy visuma.
Kaip rodo moksliniai tyrimai, tyrimy rezultatai priklauso nuo daugelio faktoriy: Salies iSsivystymo
lygio, suinteresuoty Saliy ekologiniy problemy sampratos, ekologisky maisto pakuociy pasitilos
rinkoje, vartotojy samoningumo lygio, turimy ziniy, motyvacijos, produkty kainos ir Kity veiksniy
(Ciukiené, 2006; Herve, Mullet, 2009; Carrington ir kt., 2010; Griskevicius ir kt., 2010; Lynikaité,
Liesionis, 2010; Jus¢ius, Maliauskaité, 2015; Biswas, Roy, 2015; Biswas, 2016, Moser, 2015; Seo ir
kt., 2016; Laroche ir kt., 2016 ir kt). Vartotojy nuomoné verslui yra ypatingai reikSminga ir naudinga.
Kaip aptarta anks¢iau, gamintojai siekia ] rinkas iSleisti tokius produktus, kurie biity patrauklis
vartotojui. Taciau vartotojai néra tik vienintelis svarbus veiksnys. Gamintojo ketinimui vystyti tvarias
maisto pakuotes taip pat jtakg daro teisiniai reglamentai, jmonés ekologinis samoningumas (Garcia-
Gallego, Georgantzis, 2011; Jonkuté, Staniskis, 2016; Moser, 2015; Tseng ir kt., 2017),
suinteresuotos Salys (Keranen ir k., 2020), socialiné verté bei produkty savikaina. Todél svarbu
i$siaiskinti vartotojy pozitrj i ekologisky lanks¢iy maisto pakuociy poveikij ketinimui pirkti ir mokéti
daugiau bei kokie veiksniai daro didziausig jtakg organizacijy ketinimui vystyti tokio tipo pakuotes.

Pagal Biswas ir Roy (2015) bei Keranen ir kt. (2020) adaptuotame konceptualiame modelyje
iSskiriami $es$i veiksniai, kurie lemia maisto gamintojy ketinimg vystyti ir investuoti j tvarias maisto
pakuotes: rinkos spaudimas, organizacijos ekologinis sgmoningumas, kainos ir kokybés santykio
supratimas, konkurencinis pranasumas, teisiniai reglamentai bei suinteresuoty Saliy jtaka. Rinkos
spaudimas apibréziamas kaip vartotojy ketinimas mokéti daugiau uz maisto produktus tvariose
pakuotése, kuriam jtakos turi nusiteikimas pirkti tokio tipo maisto produktus. Vartotojy ketinima
pirkti maisto produktus tvariose pakuotése apibréZia trys veiksniai: ekologinis samoningumas,
socialiné verté bei kainos ir kokybés santykio suvokimas (14 pav.).

Socialiné verté — matuoja suvokiamg naudinguma, atsirandantj dé¢l vartotojy sgsajos su socialinémis
grupémis (Biswas, Roy, 2015, Griskevicius ir kt., 2010). Socialiné ekologisky produkty suvokiama
verté gali biiti apibrézta kaip nauda, gaunama i§ ekologisky produkty vartojimo, remiantis suvokimu
apie socialin} spaudimg ar prestizg. Bendraamziy ar kity socialiniy grupiy jtaka gali paskatinti
ekologisSky produkty vartojima (Pickett-Baker, Ozaki, 2008; Carrington ir kt., 2010; Griskevicius ir
kt., 2010; Juséius, Maliauskaité, 2015; Biswas, Roy, 2015).

Kainos ir kokybés santykis — apsprendZia, ar produkto kaina atitinka produkto kokybe. Sis veiksnys
vertinamas kaip pagrindinis vartotojy tvaraus produkto pasirinkimg lemiantis veiksnys (Herve,
Mullet, 2009; Biswas, Roy, 2015; Zekiri, Hasani, 2015; Laroche ir kt., 2016). Jeigu produkto kaina
neatitinka produkto kokybés ir neatliecka norimos funkcijos, vartotojas tokiy produkty antrg karta
nepirks (Garcia-Gallego, Georgantzis, 2011; Juséius, Maliauskaité, 2015). Mokslingje literatiroje
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teigiama, jog didesné produkto kaina vartotojams asocijuojasi su geresne produkto kokybe (Biswas,
Roy, 2015; Hamdar ir kt., 2018; Malarvizhi ir kt., 2019). Vartotojy ypatingas jautrumas kainai arba
silpnas ekologisky produkty kainy suvokimas rodo, kad vartotojams triksta aplinkosauginiy ziniy ir
atsakomybés prisiémimo uz savo pirkimo veiksmus. Biswas ir Roy (2015) teigia, jog tinkamas
produkto kainos ir kokybés supratimas, skatina zaliyjy produkty pirkima.

Ekologinis sagmoningumas — vienas i$ svarbiausiy tvariy maisto pakuociy pirkimg lemianciy
veiksniy. Sis veiksnys yra pagrindinis ir bitinas, be jo ekologisky prekiy pirkimas bity nejmanomas.
Ekologinis sgmoningumas susiformuoja savaime, taciau tam jtakos turi zinios, motyvacija ir
gebéjimai (Partanen-Hertell ir kt., 2000; Seroka-Stolka, 2011; Jus¢ius, Maliauskaité, 2015; Biswas,
Roy, 2015; Gorynska-Goldmann ir kt., 2016; Laroche ir kt., 2016; Orzan ir kt., 2018; Bennett ir kt.,
2018; Wikstrom ir kt., 2018). Teigiama, jog vartotojai, kurie turi auksta ekologinio sgmoningumo
lygj, yra labiau linke j ekologisky produkty pirkimag bei yra suorientuoti jgyti kuo daugiau ekologiniy
ziniy (Schlegelmilch ir kt., 1996; Kreft-Burman, 2002; Biswas, Roy, 2015; Kauf ir kt., 2017). Biswas
ir Roy (2015) atlikto tyrimo rezultatai parodo, kad yra statistiskai svarbus rySys tarp aplinkosauginio
sagmoningumo ir kainos, ir kokybés santykio, socialinio statuso bei ziniy ir informacijos siekimo.
Taigi, Sio tyrimo rezultatai leidzia pagrjsti, jog vartotojy ekologinis sgmoningumas yra vienas i$
svarbiausiy veiksniy vartojant ir perkant ekologiSkus produktus.

Ketinimas pirkti maisto produktus tvariose pakuotése — aplinkos katastrofy ir jos degradacijos
bei ekologisky maisto pakuo¢iy naudos suvokimas skatina vartotojus prisidéti prie aplinkos
i§saugojimo, ketinant pirkti maisto produktus tvariose lanksciose pakuotése ir keisti savo vartojimo
Iprocius. Vartotojy ekologisky produkty pasirinkimg tiesiogiai lemia ekologinis sgmoningumas,
ekologisky produkty kainos suvokimas, prieinamumas, aplinkybés, socialin¢ jtaka, turima
informacija, zinios ir kt. (Biswas, Roy, 2015; Pickett-Baker, Ozaki, 2008; Carrington ir kt., 2010;
Garcia-Gallego, Georgantzis, 2011; Laroche ir kt., 2016 ir kt.). Taciau, nors dauguma vartotojy
nurodo, kad ketina pirkti aplinkai draugiskus produktus, bet tik maza dalis i$ tikryjy tokius produktus
jsigyja (Carrington ir kt., 2010; McDonald ir kt., 2012; Arundati ir kt., 2020). Taigi, $is elgsenos
rezultatas leisty sukurti tokig lanks¢iy maisto pakuociy ekosistema bei tiekimo grandine, kuri atitikty
ziedinés ekonomikos principus: maisto pakuotés Zaliavos biity i§laikomos rinkoje, taupomi gamtiniai
iStekliai ir didinama aplinkos gerové.

Vartotoju ketinimas mokéti daugiau uz maisto produktus tvariose pakuotése — aplinka
tausojantys vartotojai yra labiau link¢ mokéti zaliosios kainos priemoka (Laroche ir kt., 2016; Zekiri,
Hasani, 2015; Seo ir kt., 2016; Moser, 2015 ir kt.). Daugelis tyrimy atskleidé, nors vartotojai yra
ekologiskai samoningi, ta¢iau jie néra linke mokéti pridéting zaligja kaing (Biswas, Roy, 2015;
Capiené, 2019; Herve, Mullet, 2009; Laroche ir kt., 2016). Taip pat tam jtakos turi ir prie$ tai buvusi
vartotojy teigiama ar neigiama patirtis. Jei vartotojui patiko Sis produktas, jis, grei€iausiai, ji norés
1sigyti ir dar kartg, nesvarbu, kokia produkto kaina. Visuomen¢je daznai vyrauja nuomone, kad
ekologiski produktai yra brangesni, taciau rinkoje vyrauja jvairiy tvariy Zaliavy, kuriy kaina mazai
skiriasi arba yra tokia pati kaip ir kity Zaliavy. Biswas ir Roy (2015) tyrimo rezultatai parode, kad
pasiryzima mokeéti pridéting Zaliojo produkto kaina lemia ketinimas pirkti tokius produktus. Sis
elgsenos rezultatas leidzia nustatyti, ar vartotojai yra pasiryz¢ mokéti daugiau uz maisto produkta
tvarioje pakuotéje, jeigu tokio produkto savybés yra tokios pacios, kaip ir alternatyvaus.
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14 pav. Tvariy maisto pakuociy paplitima rinkoje lemianciy veiksniy konceptualus modelis (pagal Biswas,
Roy, 2015 ir Keranen ir kt., 2020)

Rinkos spaudimas — vartotojai yra vienas i$ pagrindiniy veiksniy, kurie turi jtakos gamintojy
investavimui ] tvarias maisto pakuotes. Vartotojy nuomoné maisto gamintojams yra ypac¢ svarbi.
Kiekvienas maisto gamintojas siekia savo produktais atliepti vartotojy likescius ir patenkinti jy norus
tam, kad vartotojai pirkty jy silomus produktus ir uzkariauty rinka (Lynikaité, Liesionis, 2010). Taip
pat vartotojy iSreikSta pozicija gali pakeisi ne tik produkto sudéty, kokybe ar pakuotés dizaing ir jos
patoguma, bet gali reikalauti pakeisti pakuotés zaliavy kompozicijg (Evans ir kt., 2020).

Imoniy ekologinis samoningumas — vis daugiau organizacijy skiria didel; démesj veiklos sukeliamo
neigiamo poveikio aplinkai maZinimui: diegiamos aplinkai draugiSkos technologijos, rtiSiuojamos
atliekos, mazinami naudojamy zaliavy kiekiai, maZinamas popieriaus naudojimas, organizuojamos
vairios socialinés akcijos ir kt. (Garcia-Gallego, Georgantzis, 2011; Jonkuté, Staniskis, 2016;
Pickett-Baker, Ozaki, 2008; Seroka-Stolka. 2011; Tseng ir kt., 2017) Imoniy ekologinis
sagmoningumas ragina jmones gamyboje naudoti tvarias medziagas ir kurti tvarius produktus.
Ekologinis sgmoningumas bei socialiné atsakomybé skatina keisti kombinuotas pakavimo medziagas
1 aplinkai tvaresnes zaliavy alternatyvas maisto produkty gamyboje.

Kainos ir kokybés santykis — daznas veiklos transformavimas reikalauja daug kasty — tiek pinigy,
tiek laiko. Kaina svarbi ne tik vartotojui, bet ir organizacijoms, kurios turi pertvarkyti savo biudzetus
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ir investicijas. Tvariy pakuociy zaliavy kaina biina didesné negu jprasty ir placiai paplitusiy pakavimo
medziagy. Tam tikry pakavimo medziagy sulydymui reikalinga adaptuota techniné jranga, kurios
jmongs iki tol netur¢jo. ISaugusi zaliavy kaina, jrangos jsigijimas, produkty sertifikavimas iskelia ir
produkto savikaing. Ne visi maisto gamintojai yra pasiryze keisti nusistovéjusias technologijas bei
investuoti ] tai. Did¢janti produkto savikaina daznai reiskia ir didesn¢ kaing galutiniam vartotojui,
todél svarbu nustatyti, koks kainos ir kokybés supratimas vyrauja jmon¢je, ar jie pasiryZ¢ naujovéms
skirti pakankamai investicijy.

Konkurencinis pranasumas — jvairios eko-inovacijos suteikia organizacijoms konkurencinj
pranasumg. Sgnaudy mazinimas ar gaminiy aplinkosauginis atitikimas padeda jmonéms iSsiskirti i§
kity rinkos zaidé€jy. Tvariy pakuociy pasiiila taip pat suteikia verslui pranasumo. Maisto produkty
tvariose pakuotése pateikimas rinkoje gali pritraukti suinteresuotus vartotojus, kuriems ypatingai
svarbios pakuotei naudojamos zaliavos. Organizacijos gali save pozicionuoti kaip atsakingus aplinkai
ir sulaukti didelio vartotojy palaikymo. Taip pat tvarios pakuotés suteikia pridétinés vertés paciam
produktui, kadangi pakuoté yra neatsiejama produkto dalis.

Teisiniai reglamentai — jvairis Europos Sajungos reglamentai ir direktyvos, susijusios su
pakuotémis, atlieky tvarkymu, plastiko ir eksporto ribojimais, ver¢ia maisto gamintojus priimti tam
tikrus, | pakavimo medZiagy vartojimg orientuotus sprendimus. Maisto gamintojai turi suprasti ir
iSmanyti ne tik Lietuvos jstatymus, bet ir Europos Sajungos ir kity valstybiy (nepriklausanc¢iy ES)
teisinius reglamentus, kadangi dalis prekiy yra eksportuojama j kitas pasaulio Salis. Taigi, teisiniai
reglamentai taip pat daro didelj poveiki gamintojy investavimui j tvarias pakuotes bei jy paplitima.

Suinteresuoty Saliy itaka — nuo organiniy zaliavy augintojy, tiekéjy, zaliavy apdorojimo ir jy
pavertimo ] spausdinimui tinkamg zaliava, pakuociy spausdinimo ir iki produkto su tvaria pakuote
patekimo } prekybos tinklus turi biiti nueitas ilgas kelias. Tam, kad maisto gamintojai galéty rinkai
pasiiilyti tvarig pakuote, reikalingas daugelio suinteresuoty $aliy jsitraukimas (Keranen ir kt., 2020;
Perr, 2020). Zaliavy prieinamumas rinkoje priklauso ne nuo maisto gamintojo ar prekybos tinkly, o
nuo sugebéjimo apdirbti organines medziagas ir prieinamy reikiamos jrangos ir technologijy buvimo.
Ziniasklaidoje vis daZniau kalbama, jog prekybos tinklai, laikui bégant, zada pereiti prie tvariy
pakuociy savo prekiy Zenkly produktams (vz.lt, 2018 spalio 23). Tad tam, kad prekybos tinklai
pasirinkty maisto gamintojg jy prekinio Zenklo produktams, maisto gamintojai turés turéti galimybe
prekybos tinklams pasitilyti tvarig pakuote. Néra abejoniy, jog suinteresuoty Saliy jtaka skatina versla
ieSkoti tvariy pakavimo sprendimy.

Apibendrinus teorinj maisto gamintojy ketinimo vystyti ir investuoti j tvarias lanksé¢ias pakuotes
modelj, galime teigti, jog visi Sie veiksniai turi jtakos organizacijy kaitos rezultatams, taciau vieni
analizuojami veiksniai yra svarbesni uz kitus. Analizuojamus vartotojy ketinimg pirkti maisto
produktus tvariose pakuotése veiksnius galime suskirstyti i 3 pagrindines grupes: vartotojy ekologinj
samoninguma, tvarios pakuotés kainos ir kokybés santykio ir socialinés vertés supratima. Vartotojy
ketinimas pirkti tokio tipo maisto produktus suformuoja rinkos spaudimg. Organizacijoms taip pat
didel¢ jtakg daro kainos ir kokybés supratimas, ekologinis jmonés sgmoningumas, teisiniai
reglamentai, suinteresuoty Saliy spaudimas ir konkurencinis pranasumas. Visi §ie veiksniai skatina
verslg ieSkoti tvariy pakavimo sprendimy ir j juos investuoti.
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3. Tvarios lanks¢ios pakuotés vystymo veiksniy jtakos maisto produkty gamybai ir vartojimui
tyrimo metodologija

Tyrimo problema — didéjantis visuomenés ir suinteresuoty Saliy doméjimasis aplinkos problemomis
skatina tirti verslo ir vartotojy ekologisky produkto vartojimo ir pirkimo jproc€ius, taciau tik maza visy
tyrimy dalis yra koncentruota j tvariy maisto pakuociy vystymg ir vartojima. Plastiko vartojimas ir
naudojimas gamybos modeliuose kaip pagrindin¢ pakavimo medziaga kenkia aplinkos ir visuomeneés
gerovei. Tam, jog verslas ir vartotojai prisidéty prie aplinkos saugojimo, svarbu pereiti prie ziedinés
ekonomikos principy ir jvairiomis technologijomis ir jprociais stengtis iSlaikyti plastiko kuriama
verte rinkoje kuo ilgiau. Nors tokios aplinkai draugiS$kos maisto pakuotés egzistuoja ne vienerius
metus, taciau ne visos organizacijos skuba keisti dabar naudojamas pakavimo medziagas, kaip ir ne
visi vartotojai apie jas zino, jas atpazjsta, suvokia jy naudg bei yra pasiryze¢ savo veiksmais prisidéti
prie aplinkos degradacijos mazinimo. Taigi, norint tai pakeisti, svarbu nustatyti veiksnius, kurie daro
jtaka vartotojy bei maisto produkty gamintojy jprociy bei veiklos kaitai.

Tyrimy objektas — vartotojy ketinimg pirkti maisto produktus tvariose pakuotése ir gamintojy
ketinimg investuoti j tvarias lanks¢ias maisto pakuotes lemiantys veiksniai.

Tyrimuy tikslas — empiriskai patikrinti vartotojy ketinima pirkti maisto produktus tvariose pakuotése
bei gamintojy ketinimg investuoti j tvarias lanks¢ias maisto pakuotes lemiancius veiksnius ir nustatyti

rysius tarp jy.

Tyrimy metodai:

1. Siekiant nustatyti vartotojy ketinimg pirkti maisto produktus tvariose pakuotése lemiancius
veiksnius, pasirinktas kiekybinis tyrimo metodas — apklausa. Sis tyrimo metodas leidzia nustatyti
populiacijos tendencijas, pozitrius ir nuomones, Kaip ir nustatyti sgsajas tarp kintamyjy
(Creswell, Creswell, 2018).

2. Siekiant nustatyti, kokie motyvai ir veiksniai daro jtakg maisto gamintojy ketinimui investuoti j
tvarias lanksCias pakuotes, pasirinktas kokybinis tyrimo metodas — pusiau struktiirizuotas
interviu. Sis tyrimo metodas leidzia pazifiréti j problema holistiskai, jsigilinti j problemos esme
ir dydj (Creswell, Creswell, 2018).

Tyrimo atrankos budas:
1. Apklausa — tikimybiné (atsitikting).
2. Pusiau struktiirizuotas interviu — netikimybiné (neatsitikting).

Tyrimo instrumentas:

1. Anketa (1 priedas) sudaryta i§ 34 uzdary klausimy ir teiginiy, kurie suskirstyti j 7 konstruktus
(12 pav.). Pirmajj konstrukta sudaro klausimai, kuriais siekiama nustatyti maisto produkto
pakuotés ir tvarumo svarbg vartotojui. Toliau kitais konstruktais siekiama issiaiskinti, kokie
veiksniai lemia vartotojy ketinima pirkti maisto produktus tvariose lanksciose pakuotése bei
kurie i$ veiksniy turi didziausios jtakos ketinimo procesui. Antrajj konstrukta sudaro teiginiali,
kuriais siekiama i$siaiSkinti vartotojy ekologinj sgmoningumg ir atsakingo vartojimo pozilrj.
Treciasis klausimy blokas skirtas nustatyti respondenty suvokimg apie ekologiSky maisto
pakuodiy kaing ir kokybe. Ketvirtasis blokas gilinasi j ekologisky pakuociy suteikiamg socialing
vert¢ visuomenéje ar bendraamziy tarpe. Penktajj konstruktg sudaro klausimai, kuriais siekiama

nustatyti respondenty ketinimg pirkti maisto produktus, supakuotus j tvarias lankscias pakuotes,
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0 Sestasis klausimy blokas skirtas nustatyti, ar vartotojai yra linke uz ekologiskas pakuotes
mokéti pridéting ekologiskumo kaing. Sie konstrukty klausimai sudaryti ranginés skalés principu
(Likerto skalémis), kuriomis norima issiaiskinti respondenty sutikimg/nesutikimg su pateiktais
teiginiais (Kardelis, 2016). Paskutinis (septintasis) konstruktas skirtas i$siaiskinti respondenty
demografinius rodiklius (lyti, amziy, i$silavinimo laipsnj, gaunamas pajamas (per ménesj) Ir
turimy vaiky skaiciy). Sj konstrukta sudaro nominalios ir intervaly skalés klausimai.

15 pav. Kiekybinio tyrimo instrumento loginé struktiira

2. Pusiau struktlirizuoto interviu metu, informantams buvo paruosti 32 klausimai. Pirmasis
klausimy blokas sudarytas i§ klausimy, kuriais siekiama susipazinti su informatoriumi ir verslo
veikimo principais. Antrasis klausimy blokas skirtas suprasti jmonés ekologinj sgmoningumg ir
socialinés atsakomybés lygj bei kokias pakavimo medziagas ir kokio tipo pakuotes dazniausiai
renkasi jmonés. Trec€iasis klausimy blokas skirtas i$siaiSkinti, ar vartotojai turi jtakos jmonés
apsisprendimui rinktis tam tikro tipo pakuotes. Ketvirtuoju klausimy bloku siekiama issiaiskinti,
kaip teisiniai reglamentai skatina jmones keisti pakavimo medZiagas ir kokiy sunkumy sukelia
ES direktyvos. Penktasis klausimy blokas skirtas nustatyti, kokig jtaka pakuociy Zaliavy
pasirinkimui daro suinteresuotosios Salys. Paskutiniu klausimy bloku siekiama nustatyti, ar
jmonés pasiruoSusios Vystyti ir investuoti j tvarias maisto produkty pakuotes bei kokie veiksniai
lemia organizacijy apsisprendimg investuoti j tvarias lankscias maisto pakuotes.

Kiekybinio tyrimo hipotezés — siekiant nustatyti vartotojy atsakingg maisto produkty tvariose
pakuotése vartojima ir ketinimg pirkti maisto produktus tvariose pakuotése lemiancius veiksnius ir
nustatyti rysius tarp $iy veiksniy, suformuotos 4 hipotezés:
— H1. Ekologinis sgmoningumas daro teigiamg jtakg ketinimui pirkti maisto produktus tvariose
lanksciose pakuotése.
— H2. Kainos ir kokybés santykio teigiamas suvokimas daro teigiamg jtaka ketinimui pirkti
maisto produktus tvariose lanks¢iose pakuotése.
— H3. Socialinis statusas daro teigiamag jtaka ketinimui pirkti maisto produktus tvariose
lanksc¢iose pakuotése.
— H4. Ketinimas pirkti maisto produktus tvariose lanksCiose pakuotése teigiamai veikia
ketinimag mokéti daugiau uz maisto produktus aplinkai draugiskose pakuotése.
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16 pav. Tvarios lanks¢ios pakuotés vystymo veiksniy maisto produkty gamyboje ir vartojime tyrimo modelis

Tyrimo imtis: 2021 m. pradzioje, Lietuvoje buvo 2 295 269 nuolatiniy gyventojy (nuo 18 m.).
Remiantis tyrimo imties dydzio skai¢iuokle, kai patikimumo lygis — 95 %, 0 paklaida—5 %, nustatyta,
jog reikalinga surinkti 384 respondenty atsakymus, galin¢ius tinkamai atstovauti ir suteikti
reikalingos informacijos tyrimui, o tyrimo rezultatai leis nustatyti vartotojy ketinimg atsakingai
vartoti ir pirkti maisto produktus tvariose pakuotése lemiancius veiksnius Lietuvoje (Apklausos.It).
Kokybinio tyrimo metu tyrime dalyvavo 5 savo srities eksperty, kurie veikia pakavimo ir maisto
produkty gamybos sektoriuje ir kurie pakuoja maisto produktus j lankséias pakuotes.

Duomeny rinkimo ir analizés metodas, tyrimo laikas — tyrimas atliktas internetine anketa, kuri
sukurta ir respondentams pasiekiama per internetinj puslapj apklausa.lt. Apklausa vyko nuo 2021 m.
kovo 10 d. iki 2021 m. kovo 27 d. Tyrimo metu surinkti duomenys analizuojami SPSS programa
(angl. Statistical Package for Social Sciences). Kokybinis tyrimas vykdomas Zodziu (interviu
metodas), duomenys analizuojami taikant kokybing turinio duomeny analiz¢. Interviu buvo
atliekamas nuotoliniu biidu, naudojantis Zoom ir Microsoft Teams programomis.

Tyrimo etika — visi respondentai buvo informuoti, jog anketa yra anoniminé. Tiek respondentali, tiek
organizacijos, su kuriomis buvo vykdomi interviu, buvo informuoti, jog gauti tyrimo duomenys bus
naudojami tik magistro projekto baigiamajame darbe. I§ visy informanty buvo gauti zodiniai sutikimai
dél pokalbiy jrasymo.
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4. Tvarios lanks¢ios pakuotés vystymo veiksniy jtakos maisto produkty gamybai ir vartojimui
tyrimo rezultatai

4.1. Tvarios lankscios pakuotés vystymo veiksniy jtakos maisto produkty vartojimui
kiekybinio tyrimo rezultatai

Respondenty demografinéms charakteristikoms nustatyti buvo pateikti 1-5 anketos klausimai.
Empirinio tyrimo metu surinkta 390 atsakymy i$ respondenty, i$§ kuriy moterys sudaré 65,9 %, 0 vyrai
— 34,1 %. Respondenty amzius svyravo nuo 18-iolikos iki 62-ejy mety, vidutinis apklaustyjy amzius
27 metai. Daugiau nei pusé (57,9 %) apklausoje dalyvavusiy respondenty yra jgije aukstaji
iSsilavinimag, o dazniausiai nurodytos vidutinés pajamos per ménesj svyruoja tarp 600 € ir 900 € (32,6
%). Detalesni visy apklausos dalyviy demografiniy charakteristiky duomenys pateikiami 2 priede, o
apibendrintos tiriamosios visumos demografinés charakteristikos pateikiamos 3 lenteléje.

3 lentelé. Apibendrintos tiriamosios visumos demografinés charakteristikos

Kintamieji Respondenty skaicius, Respondenty skaicius, %
vnt.
Lytis Moteris 257 65,9
Vyras 133 34,1
I8silavinimas Pradinis 0 -
Pagrindinis 5 15
Vidurinis 49 12,6
Nebaigtas aukstasis 104 26,7
Aukstasis 226 57,9
Spec. vidurinis 2 0,5
Profesinis 2 0,5
Aukstesnysis 1 0,3
Pajamos (per ménesj) Iki 400€ 72 18,5
401-600€ 38 9,7
601-900€ 127 32,6
901-1200€ 92 23,6
Virs 1201€ 61 15,6
Vaiky skaicius 0 312 80
1 36 9,2
2 33 8,5
3 9 2,3
4 ir daugiau 0 -

Tyrimo anketoje pateikti 3 klausimai, kuriais siekiama nustatyti, ar vartotojams svarbi maisto
pakuoté. Gauti rezultatai parodo, kad daugiau negu pusei respondenty (53,6 %) yra svarbi maisto
produkto pakuoté, 22,6 % respondenty su Siuo teiginiu nei sutinka, nei nesutinka, o 14,1 %
respondenty visiskai sutinka su Siuo teiginiu. Maisto produkty pakuoté 8,2 % respondentams yra
nesvarbi ir tik nedaugeliui respondenty maisto produkty pakuoté yra visiskai nesvarbi (17 pav.).

46



Man svarbi maisto produkto pakuoté

1,5%

8,2%

@ Visiskai nesutinku

B Nesutinku

B Nei sutinku, nei nesutinku
O Sutinku

@ Visiskai sutinku

17 pav. Maisto pakuotés svarba vartotojams

Tyrimo rezultatai taip pat parodo, kad respondentams ne tik svarbi maisto pakuoté kaip visuma, bet
svarbus ir jos tvarumas. Daugiau negu 42 % respondenty teigia, kad jiems svarbus pakuotés tvarumas,
26,7 % teigia, jog tvarumas néra nei svarbus, nei nesvarbus, 0 daugiau negu 22 % respondenty teigia,
kad jiems pakuotés tvarumas yra ypac svarbus. Likusiai respondenty daliai pakuotés tvarumas néra
aktualus arba visiskai nesvarbus (18 pav.).

Man svarbu, kad maisto produkto pakuoté biity tvari
(nekenkty aplinkai, buty perdirbama ir kt.)

0,
1,8% 6,4%

B Visiskai nesutinku

O Nesutinku

O Nei sutinku, nei nesutinku
O Sutinku

@ Visiskai sutinku

18 pav. Maisto pakuo¢iy tvarumo svarba vartotojams

Didzioji respondenty dalis sugeba identifikuoti tvarias pakuotes, tam pritaria daugiau negu 42 %
respondenty ir 15,6 % teigia, kad visiSkai sugeba nustatyti pakuotés tvarumg. 27,9 % tyrime
dalyvavusiy respondenty ne visada sugeba identifikuoti pakuotés tvaruma, 10,5 % apklaustyjy
nesugeba nustatyti, ar pakuoté yra tvari, ir daugiau negu 3 % respondenty — visiskai nesugeba (19
pav.).

47



AS sugebu identifikuoti tvarias pakuotes

3,1%

B Visiskai nesutinku

B Nesutinku

O Nei sutinku, nei nesutinku
O Sutinku

@ Visiskai sutinku

19 pav. Vartotojy sugebéjimas identifikuoti tvarias pakuotes

Nors dauguma tyrime dalyvavusiy respondenty teigia, kad jiems svarbi maisto produkty pakuoté ir
jos tvarumas, taciau ne visi sugeba identifikuoti pakuotés tvaruma ir nustatyti, ar pakuotés zaliavos
yra perdirbamos, kompostuojamos ar kitaip aplinkai draugiskos. Vadinasi, valdzios institucijos,
maisto gamintojai ir kitos suinteresuotosios Salys turéty daugiau démesio skirti vartotojy
supazindinimui ir informavimui, kas yra tvari pakuoté, kaip jas identifikuoti ir kaip jas atskirti nuo
kity pakuociy (19 pav.). Detalesni $iy apklausos klausimy rezultatai pateikiami 2 priede.

Analizuojant vartotojy ketinima pirkti maisto produktus tvariose pakuotése gautus duomenis, buvo
pasitelkti jvairis statistiniai metodai. Surinkti duomenys apdoroti statistinés analizés programa SPSS
Statistics 27.0. Pirma, atlikta klausimyno patikimumo analizé, remiantis standartizuoty duomeny
Kronbach ‘o alfa koeficientu (angl. Cronbach's Alpha Based on standandardized Items). Pasak
Piligrimienés (2016), gerai sudarytai skalei Kronbach ‘0 alfa koeficiento reik§mé turéty bati didesné
uz 0,7 (zr. 4 lent.).

4 lentelé. Tyrime naudoty skaliy patikimumo koeficientai

Skalés pavadinimas Skale sudaranciy klausimy / Kronbacho alfa koeficientas
teiginiy skaicius

Vartotojy ekologinis samoningumas | 1 klausimas / 8 teiginiai 0,841
Kainos ir kokybés santykis 1 klausimas / 4 teiginiai 0,703
Socialiné verté 1 klausimas / 4 teiginiai 0,823
Ketinimas pirkti maisto produktus 1 klausimas / 4 teiginiai 0,808

tvariose lanksc¢iose pakuotése

Ketinimas mokéti daugiau uz maisto | 1 klausimas/ 3 teiginiai 0,934
produktus tvariose pakuotése

Visas klausimynas 5 klausimai / 23 teiginiai 0,919

4 lenteléje matyti, kad vartotojy ekologinio sgmoningumo, kainos ir kokybés santykio supratimo,
socialinés vertés, ketinimo pirkti maisto produktus tvariose pakuotése ir ketinimo mokéti daugiau uz
maisto produktus tvariose pakuotése matavimo skaliy patikimumas yra pakankamai aukStas (vir$
0,7). Vertinant bendra klausimyno patikimuma, galima teigti, kad patikimumas yra aukstas, nes
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Kronbach ‘o alfa koeficientas sickia 0,919. Taciau kainos ir kokybés santykio supratimo matavimo
skalés patikimumas yra 0,703. Siekiant padidinti kainos ir kokybés santykio supratimo skalés
patikimumo reikSme, i§ teiginiy konstrukto paSalinamas treCiasis kintamasis, tuomet skalés
patikimumo Kronbach ‘o alfa koeficientas siekia 0,709 (zr. 5 lent.). Perskaiciuotas viso klausimyno
Kronbach ‘o alfa koeficientas siekia 0,918. Detalesni viso klausimyno matavimo skaliy patikimo
analizés rezultatai pateikiami 3 priede.

5 lentelé. Perskaiciuotas kainos ir kokybés santykio supratimo skalés patikimumo koeficientas

Skalés pavadinimas Skale sudaran¢iy klausimy / teiginiy skaic¢ius | Kronbacho alfa koeficientas
Kainos ir kokybés santykis 1 Klausimas / 3 teiginiai 0,709
Visas klausimynas 5 klausimai / 22 teiginiai 0,918

Siekiant iSsiaiSkinti, ar sudarytas klausimynas ir atskiri klausimo konstruktai yra tinkami ir
rezultatyvis faktorinei analizei atlikti, apskai¢iuotas Kayser-Mayer-Olkin (KMO) imties adekvatumo
matas, kurio reik§me, remiantis Piligrimiene (2016), negali buiti mazesné nei 0,5. Pasak Piligrimienés
(2016), kai KMO mato reikSmé yra mazesné nei 0,5, tai kintamyjy pory koreliacija néra paaiskinama
kitais kintamaisiais. Apibendrintos KMO reik§més yra pateikiamos 6 lenteléje, 0 detalesni rezultatai
yra pateikiami 4 priede.

6 lentelé. Kayser-Mayer-Olkin (KMO) imties adekvatumo mato nustatymas

Klausimy konstruktas Kayser-Mayer-Olkin (KMO) imties
adekvatumo matas

Vartotojy ekologinis samoningumas 0,871
Kainos ir kokybés santykis 0,670
Socialiné verté 0,770

Ketinimas pirkti maisto produktus tvariose lanksciose pakuotése | 0,792

Ketinimas mokéti daugiau uz maisto produktus tvariose 0,761
pakuotése
Visas klausimynas 0,913

Remiantis 6 lentelés duomenimis, matome, kad didZziausias KMO imties adekvatumo matas yra
nustatytas vartotojy ekologinio sgmoningumo klausimy bloko — 0,871, o Zemiausias — kainos ir
kokybés santykio supratimo klausimy konstrukto (0,670). Bendras KMO imties adekvatumo matas
siekia 0,913. Visi klausimyno konstrukto KMO imties adekvatumo matai yra didesni uz 0,5, vadinasi,
klausimyno duomenys yra tinkami faktorinei analizei. Siekiant sumazinti tiriamy duomeny kiekj bei
pasalinti perteklinius kintamuosius, atlikta faktoriné analizé. Gauti analizés rezultatai parode, kad
penki iSskirti vartotojy ketinimg pirkti maisto produktus tvariose pakuotése lemianciy veiksniy
faktoriai paaiskina daugiau nei 64 % visy duomeny (5 priedas).

Siekiant supaprastinti faktoriy svoriy struktiira, yra analizuojama persukta faktoriy matrica (angl.
Rotated Component Matrix). Persuktos faktoriy analizés rezultatai pateikiami 7 lenteléje.
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7 lentelé. Persukta faktoriy matrica su penkiais faktoriais

1 faktorius 2 faktorius 3 faktorius 4 faktorius S faktorius

Ekologinis_sam! 0,555 0,058 0,064 0,137 0,24

Ekologinis_sam2 0,667 0,184 0,160 0,188 0,183
Ekologinis_sagm3 0,604 0,181 0,086 0,168 0,263
Ekologinis_sam4 0,577 0,100 0,036 0,050 0,382
Ekologinis_sam5 0,598 0,086 0,129 0,164 0,230
Ekologinis_sam6 0,477 0,299 0,145 0,199 0,368
Ekologinis_sam7 0,252 0,110 0,213 0,122 0,630
Ekologinis_sam8 0,247 0,121 0,172 0,139 0,564
Kaina Kokybél 0,140 0,152 0,059 0,666 0,053
Kaina Kokybé2 0,175 0,131 0,205 0,545 0,108
Kaina_Kokybé4 0,100 0,257 0,102 0,614 0,137
Socialiné_vertél 0,165 0,180 0,586 0,118 0,163
Socialiné verté2 0,256 0,103 0,644 0,147 0,137
Socialiné_verté3 0,054 0,085 0,830 0,083 0,086
Socialiné_verté4 0,134 0,169 0,693 0,103 0,087
Ketinimas_pirktil | 0,610 0,356 0,284 0,029 0,024
Ketinimas_pirkti2 | 0,482 0,441 0,308 0,125 0,098
Ketinimas_pirkti3 | 0,556 0,324 0,284 0,040 0,128
Ketinimas_pirkti4 | 0,386 0,338 0,298 0,007 0,100
Ketinimas_mokétil | 0,234 0,758 0,227 0,251 0,164
Ketinimas_mokéti2 | 0,280 0,807 0,84 0,289 0,107
Ketinimas_mokéti3 | 2,17 0,805 0,137 0,322 0,129

Gauti persuktos faktorinés analizés su penkiais faktoriais duomenys rodo, kad vartotojy ekologinio
samoningumo veiksniai i$siskiria  kelias skirtingas faktoriy grupes. Vadinasi, Sie veiksniai priklauso
ne vienam, o keliems faktoriams — skirtingai negu numatyta teorijoje. I$ gauty rezultaty matyti, kad
respondentai 1§ pateikty teiginiy neatskyré ketinimo pirkti maisto produktus tvariose pakuotése
teiginiy nuo vartotojy ekologinio sgmoningumo. Taip pat ekologinio sagmoningumo Septintojo ir
aStuntojo teiginiy asociacija kazkuriam kitam klausimy blokui respondentams nebuvo aiski, todél Sie
du teiginiai priskiriami penktajam faktoriui. Atsizvelgiant j gautus rezultatus ir tyrimo struktira,
nuspresta atskirti vartotojy ekologinio sgmoningumo bei vartotojy ketinimg pirkti maisto produktus
tvariose pakuotése teiginiy grupes. Taip pat teiginiai Ekologinis sqm7 (,,A$ tikiu, kad maisto
produkty tvariose pakuotése pirkimas padés sumazinti aplinkos degradacija“) ir Ekologinis sqmé8
(,,AS tikiu, kad mano nuomoné gali pakeisti maisto produkty gamintojy pozitirj j tvarias pakuotes®)
bus naudojami tolimesnéje analizéje, remiantis KMO rezultatais. Nors Sie teiginiai bus naudojami
tolimesnéje tyrimo analizéje, taCiau pravartu aptarti Siy teiginiy rezultatus atskirai. Didzioji dalis
respondenty (47,2 %) sutinka, kad maisto produkty tvariose pakuotése pirkimas padés sumazinti
aplinkos degradacija. Daugiau negu 25 % respondenty $iam teiginiui visiskai pritaria, o 20 % — nei
pritaria, nei nepritaria (20 pav.).
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AS tikiu, kad maisto produkty tvariose pakuotése
pirkimas padés sumazinti aplinkos degradacija

1,8% 5,6%

B Visiskai nesutinku

@ Nesutinku

O Nei sutinku, nei nesutinku
O Sutinku

@ Visiskai sutinku

20 pav. Vartotojy nuomoné, ar maisto produkty tvariose pakuotése pirkimas padés sumazinti aplinkos
degradacija

Analizuojant maisto gamintojy ketinimg investuoti j tvarias pakuotes lemiancius veiksnius, svarbu
nustatyti, ar vartotojai jauciasi galintys lemti gamintojy pozitrj tvariy pakuoCiy perspektyvoje.
Dauguma respondenty (36,9 %) mano, kad jy nuomoné maisto gamintojams néra nei svarbi, nei
nesvarbi, 16,4 % respondenty mano, kad jy nuomoné negali pakeisti gamintojy poziiirio ] tvarias
pakuotes, o 4,1 % respondenty mano, kad jy nuomoné maisto gamintojams yra visiSkai nesvarbi.
Taciau daugiau negu 29 % respondenty tiki, kad jy nuomoné maisto gamintojams yra svarbi, o
daugiau negu 12 % visiskai pritaria Siam teiginiui.

AS tikiu, kad mano nuomon¢ gali pakeisti maisto
produkty gamintojy poziiirj i tvarias pakuotes

4,1%

B Visiskai nesutinku

O Nesutinku

O Nei sutinku, nei nesutinku
O Sutinku

B Visiskai sutinku

21 pav. Vartotojy nuomonés jtaka maisto produkty gamintojy poziiiriui j tvarias pakuotes

Siekiant patikrinti iSkeltas hipotezes ir nustatyti ry§j tarp naujai sukurty kintamyjy, atlikta koreliaciné
duomeny analizé. Koreliacijos koeficiento reik§més interpretuojamos pagal Piligrimienés (2016)
mokomojoje knygoje Marketingo tyrimy duomeny analizé SPSS programa pateikta metodika. Prie$
pradédami koreliacijos koeficiento reikSmés skaifiavima, jvertiname, ar kintamieji yra pasiskirste
pagal normalyjj skirstinj ir neturi dideliy i$skiréiy. Kintamyjy pasiskirstymo normalumui nustatyti
naudotas Kolmogorovo-Smirnovo (K-S) testas (zr. 6 prieda). Remiantis gautais duomenimis
akivaizdu, jog visi kintamieji néra pasiskirste pagal normalyjj skirstinj, todél skai¢iuojant koreliacija
tarp Siy kintamyjy, taikytas Spearman koreliacijos koeficientas (8 lentelé).

51



8 lentelé. Koreliaciniai rysiai tarp kintamyjy

Kintamieji Rodikliai Ekologinj Kainos ir Socialinés | Ketinimas Ketinimas
samoninguma | kokybés vertés pirkti maisto | mokéti daugiau
lemiantys santykio supratimg | produktus uZ maisto
veiksniai suvokimg lemiantys | tvariose produktus

lemiantys veiksniai pakuotése tvariose
veiksniai pakuotése

Ekologinj Spearman 1 0,375 0,396 0,633 0,510

sgmoninguma koreliacijos

lemiantys koeficientas

veiksniai

p 0,000 0,000 0,000 0,000

Kainos ir Spearman 0,375 1 0,321 0,316 0,516

kokybés santykio | koreliacijos

suvokimg koeficientas

lemiantys

veiksniai

p 0,000 0,000 0,000 0,000

Socialinés vertés | Spearman 0,396 0,321 1 0,466 0,395

supratimg koreliacijos

lemiantys koeficientas

veiksniai

p 0,000 0,000 0,000 0,000

Ketinimas pirkti | Spearman 0,633 0,316 0,466 1 0,601

maisto produktus | koreliacijos

tvariose koeficientas

pakuotése

p 0,000 0,000 0,000 0,000

Ketinimas Spearman 0,510 0,516 0,395 0,601 1

mokéti daugiau koreliacijos

uz maisto koeficientas

produktus

tvariose

pakuotése p 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000

Silpnas rySys (Zema koreliacija)
Vidutinis rySys (vidutiné koreliacija)

Remiantis 8 lentelés rezultatais, galime teigti, jog egzistuoja teigiamas silpnas rySys tarp vartotojy
ekologinio sgmoningumo ir kainos ir kokybés suvokimo (r=0,375), taciau koreliacijg tarp vartotojy
ekologinio samoningumo ir socialinés vertés supratimo (r=0,396), kaip ir koreliacija tarp vartotojy
ekologinio sgmoningumo ir ketinimo pirkti maisto produktus tvariose pakuotése (r=0,633) ir uz jas
mokéti daugiau (r=0,510) galima laikyti vidutinio stiprumo. Remiantis $iais rezultatais galima teigti,
kad kuo vartotojai pasizymi didesniu ekologiniu sgmoningumu, tuo daugiau jie suvokia tvariy
pakuociy suteikiamg socialing verte bei yra labiau suinteresuoti atsakingai vartoti ir pirkti maisto
produktus tvariose pakuotése, ir uz jas mokeéti daugiau, ir atvirksc¢iai: vartotojai, kurie kainos ir
kokybés santykj ar socialing vert¢ suvokia tinkamai, pasiZymi didesniu ekologiniu sgmoningumu.
Tas pats galioja ir vartotojams, kurie ketina pirkti maisto produktus tvariose pakuotése ir uz jas mokéti
daugiau — jie taip pat pasizymés didesniu ekologinio sgmoningumo lygiu. Stipriausias rySys tarp
ekologinio sgmoningumo ir ketinimo pirkti rodo, jog didesnis ekologinis sgmoningumas turés
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didziausios teigiamos jtakos vartotojy ketinimui pirkti maisto produktus tvariose pakuotése. RySys
tarp kainos ir kokybés ir socialinés vertés suvokimo yra silpnas (r=0,321), kaip ir koreliacija tarp
kainos ir kokybés suvokimo ir ketinimo pirkti maisto produktus tvariose pakuotése (r=0,316).
Analizuojant rysiy stipruma, galima teigti, kad rySys tarp kainos ir kokybés suvokimo ir ketinimo
mokeéti daugiau uz maisto produktus tvariose pakuotése yra vidutinis (r=0,516). Tai rodo, kad kuo
vartotojai geriau jvertina ir suvokia kainos ir kokybés santykj, tuo daugiau vartotojai ketina jsigyti
produkty, kurie supakuoti j tvarias pakuotes, ir tuo labiau uz juos mokéti pridétine produkto kaing, ir
atvirksciai. Koreliacijos stiprumg tarp socialinés vertés suvokimo ir ketinimo pirkti galima laikyti
vidutiniskai stipriu (r=0,466), o rysj tarp socialinés vertés suvokimo ir ketinimo mokéti daugiau —
silpnu (r=0,395). Tai rodo, kad kuo vartotojai geriau suvokia tvariy pakuociy socialing vertg, tuo
vartotojai labiau ketina jsigyti maisto produkty tvariose pakuotése bei uz jas ketina mokéti daugiau.
Geresnis socialinés vertés supratimas turés didesnés jtakos vartotojy ketinimui pirkti tokius maisto
produktus, kadangi tarp Siy dviejy kintamyjy egzistuoja stipresnis koreliacinis rySys. Stipriausias
rySys matomas tarp ketinimo pirkti ir ketinimo mokéti daugiau uz maisto produktus tvariose
lankséiose pakuotése (r=0,601), bet $is rySys vis tiek laikomas vidutinio stiprumo. Vadinasi, kuo
daugiau vartotojai yra suinteresuoti pirkti tokius maisto produktus, tuo labiau jie yra pasiryz¢ uz
tokius produktus mokéti daugiau, ir atvirksc¢iai. Vidutinio stiprumo koreliacijos reikSmé rodo, kad
egzistuoja atotrukis tarp vartotojy ketinimo pirkti maisto produktus tvariose pakuotése ir ketinimo uz
Siuos produktus mokéti daugiau. Tai gali lemti keletas dalyky: informacijos trikumas, ekologinio
sagmoningumo laipsnis ar zmoniy finansiné padétis. Visi rysiai yra statistiSkai reikSmingi, kadangi p
vertés yra mazesnes uz 0,05.

Koreliacinés kintamyjy analizés metu nustatyta, jog visi kintamieji yra teigiamai susij¢ su ketinimu
pirkti maisto produktus tvariose pakuotése ir uz jas mokéti daugiau. Tacéiau tam, jog nustatytume,
kuris i$ veiksniy turi didZiausios jtakos ketinimui pirkti, taikyta daugialypés tiesinés regresijos
analizé, kur ,,Ketinimas pirkti maisto produktus tvariose pakuotése “ pasirenkamas kaip priklausomas
kintamasis, o ,,Vartotojy ekologinis sgmoningumas*, ,,Kainos ir kokybés santykis“ ir ,,Socialiné
verté* pasirenkami kaip nepriklausomi kintamieji. Modelio apibendrinimo 10 lenteléje pateikta
Pearson‘o koreliacijos koeficientas (R), determinacijos koeficientas (R?), pataisytas determinacijos
koeficientas (R?Y) ir standartizuotas Beta koeficientas. Detalesné tiesinés regresijos analizé
pateikiama 7 priede.

9 lentelé. Daugialypés tiesinés regresijos koeficienty lentelé (Ketinimas pirkti maisto produktus tvariose
pakuotése)

Priklausomas | Nepriklausomi | R R? R ANOVA Standartizuotas | p
kintamasis kintamieji F Py Beta koeficientas
Ketinimas Vartotojy 0,711 | 0,505 | 0,502 131,521 | 0,000 | 0,518 0,000
pirkti maisto ekologinis
produktus samoningumas
Bﬁ;’fﬁésa Kainos ir 0,048 0,229
kokybés santykis
Socialiné verté 0,283 0,000

Remiantis 9 lenteléje pateiktais rezultatais, galima daryti iSvada, kad trys vertés dimensijos paaiskina
daugiau negu 50 % duomeny sklaidos vartotojy ketinimo pirkti maisto produktus tvariose pakuotése
kintamajame. Regresijos koeficientai rodo, kad kainos ir kokybés santykio suvokimas néra statistiskai
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reikSmingas (p=0,229, nes p>0,000), tod¢l jis néra svarbus aiSkinant priklausoma kintamajj. Tarp
kintamyjy pastebimi nemazi kolinearumo indeksai, todél siekiant sumazinti kolinearumo problemas,
pritaikyta faktorinés analizés procediira. Gauti duomenys pateikiami 10 lenteléje.

10 lentelé. Pertvarkyta daugialypés tiesinés regresijos koeficienty lentelé (Ketinimas pirkti maisto produktus
tvariose pakuotése)

Priklausomas | Nepriklausomi | R R? R2d ANOVA Standartizuotas | p
kintamasis kintamieji ¥ . Beta koeficientas
Ketinimas Vartotojy 0,711 | 0,505 | 0,502 131,521 | 0,000 | 0,562 0,000
pirkti maisto ekologinis
produktus samoningumas
tvariose S
p‘;kl'lotése Kainos ir 0,193 0,000
kokybés santykis
Socialiné verté 0,390 0,000

Koeficienty jveréiy dispersijos nebéra ispustos kolinearumo, todél toliau bus analizuojami gauti nauji
duomenys. Visi kintamieji tapo statistiskai reikSmingi ir visi jie yra svarbis aiSkinant vartotojy
ketinimg pirkti maisto produktus tvariose lanksc¢iose pakuotése. DidZiausig jtakg vartotojy ketinimui
pirkti turi vartotojy ekologinio samoningumo lygis ($#=0,518). Socialiné verté, kurig suteikia tvarios
pakuotés, yra antroje vietoje ($=0,518), o maziausig jtaka ketinimui pirkti daro kainos ir kokybés
suvokimas ($=0,193). Rezultatai parodo, kad norint kelti vartotojy ketinimg pirkti maisto produktus
tvariose pakuotése, reikty daugiau démesio skirti vartotojy ekologinio sgmoningumo didinimui, o
produkto kaina, nors ir svarbi, ta¢iau yra maziausiai aktuali.

Siekiant identifikuoti, kuris veiksnys daro didziausig itaka vartotojy ketinimui mokéti daugiau, atlikta
dar viena daugialypés tiesinés regresijos analizé, kur Ketinimas mokéti daugiau uz maisto produktus
tvariose pakuotése pasirenkamas Kkaip priklausomas kintamasis, 0 Vartotojy ekologinis
sgmoningumas, Kainos ir kokybés santykis, Socialiné verté ir Ketinimas pirkti maisto produktus
tvariose pakuotése pasirenkami kaip nepriklausomi kintamieji. Analizés rezultatai pateikiami 11
lenteléje.

11 lentelé. Daugialypés tiesinés regresijos koeficienty lentelé (Ketinimas pirkti maisto produktus tvariose
pakuotése)

Priklausomas | Nepriklausomi | R R? R2d ANOVA Standartizuotas | p
kintamasis kintamieji ¥ Beta (f)
P koeficientas
Ketinimas Vartotojy 0,709 | 0,503 | 0,498 97,366 | 0,000 | 0,315 0,000
mokéti daugiau | ekologinis
uz maisto samoningumas
froq“kws Kainos ir 0,381 0,000
variose . .
pakuotése kokybés santykis
Socialiné verté 0,235 0,000
Ketinimas pirkti 0,327 0,000
maisto produktus
tvariose
pakuotése
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Remdamiesi 11 lentelés rezultatais, galime daryti iSvada, kad keturios vertés dimensijos paaiSkina
apie 50% duomeny sklaidos vartotojy ketinimo mokéti daugiau uz maisto produktus tvariose
pakuotése kintamajame. Visy keturiy kintamyjy vertés dimensijy jtaka vartotojy ketinimui mokéti
daugiau uz produktus, supakuotus j tvarias lanks¢ias pakuotes, yra statistiSkai reikSminga, o
didziausig jtaka vartotojy ketinimui mokéti turi kainos ir kokybés santykio suvokimas ($=0,381) ir
ketinimas pirkti tokio tipo maisto produktus (B =0,327).

Taip pat tyrimu siekta nustatyti, kiek procenty vartotojai yra pasiryze mokéti daugiau uz maisto
produktus tvariose pakuotése. Didzioji dalis (58,5 %) respondenty teigia, jog nesutinka mokeéti
daugiau uz produktus, kurie supakuoti j tvarias pakuotes, arba sutinka mokéti tik labai mazg procenta
(ik1 3%). 27,2 % respondenty sutikty mokeéti 3—5 % daugiau, daugiau negu 7% respondenty sutikty
mokeéti daugiau nuo 6 % iki 8 %, 0 4,9 % apklaustyjy sutikty mokeéti daugiau iki 10%, ir tik labai
maza tyrime dalyvavusiy respondenty dalis sutikty mokéti vir§ 11% daugiau uz maisto produktus,
kurie supakuoti j tvarias maisto pakuotes (12 lentelé). Tyrimo rezultatai parod¢, kad néra statistiskai
reikSmingo rysio tarp lyties ir pasiryzimo mokéti didesng procenting kainos dalj uz maisto produktus
tvariose pakuotése. Tadiau egzistuoja statistiskai reikSmingas rySys tarp gaunamy pajamy per ménesj
ir pasiryzimo mokéti daugiau (7 priedas).

12 lentelé. Vartotojy pasiryzimas mokéti daugiau uz maisto produktus tvariose pakuotése (procentais)

Kintamieji Respondenty skaicius, Respondenty skaicius, %
vnt.
Kiek procenty esate Iki 3 % 228 58,5
pasiryzg mokeéti daugiau 3.5 04 106 27.2
uZ maisto produktus
tvariose pakuotése? 6-8 % 30 7,7
9-10 % 19 4,9
Virs 11 % 7 1,8

Vadinasi, didzioji dalis respondenty nesutinka mokéti daugiau uz maisto produktus tvariose
pakuotése arba tokie maisto produktai turéty biiti neZymiai brangesni uz alternatyvius produktus, kad
vartotojai sutikty uz juos mokéti daugiau. Tai rodo, kad Lietuvos vartotojams yra svarbi maisto
produkty kaina. Nors pakuociy tvarumas yra aktualus gyventojams, taciau jie néra linke sumokeéti
didesng kaing uZ tai, jog maisto produktai biity supakuoti j tvarias pakuotes ir prisidéty prie aplinkos
degradacijos mazinimo. Taciau tai neparodo, jog vartotojai néra ekologiSkai samoningi ar kad jiems
neriipi aplinka. GreiCiausiai, vartotojai ekologin] samoningumg ir supratimg iSreiSkia kitais
veiksmais.

Atlikus vartotojy ketinimg pirkti maisto produktus tvariose pakuotése lemianciy veiksniy tyrimg buvo
1SsiaiSkinti statistiSkai reikSmingi rySiai tarp kintamyjy. Tyrimo duomeny analizé¢ parode¢, jog
egzistuoja teigiamas vidutinio stiprumo rySys tarp socialinés vertés suvokimo ir ketinimo pirkti
maisto produktus tvariose pakuotése (r=0,466), vartotojy ekologinio sgmoningumo ir kKetinimo pirkti
maisto produktus tvariose pakuotése (r=0,633) bei tarp ketinimo pirkti maisto produktus tvariose
pakuotése ir ketinimo mokeéti daugiau uz maisto produktus tvariose pakuotése (r=0,601). Teigiamas
silpnas rySys nustatytas tarp kainos ir kokybés santykio suvokimo ir ketinimo pirkti maisto produktus
tvariose pakuotése kintamyjy (r=0,316). Apibendrinant tyrimo rezultatus, galima teigti, jog didziausia
itakg vartotojy ketinimui pirkti maisto produktus tvariose pakuotése daro vartotojy ekologinis
sagmoningumas ($=0,562). Rysiy stiprumas tarp kintamyjy pavaizduotas 22 paveikslélyje.
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Kainos ir kokybés
santykis

Ekologinis
samoningumas

Socialine
verté (statusas)

Ketinimas pirkti
maisto produktus
tvariose pakuotése,

Vartotoju ketinimas
moketi daugiau
uz maisto produktus
tvariose pakuotése

22 pav. Vartotojy ketinimo pirkti maisto produktus tvariose pakuotése empirinio tyrimo modelio
rezultatai

Remiantis atlikto empirinio tyrimo rezultatais, patikrintos iskeltos hipotezés vartotojy ketinimo pirkti
maisto produktus tvariose pakuotése lemianciy veiksniy atveju:

Hipotezé H1 — Ekologinis sgmoningumas daro teigiama jtakg ketinimui pirkti maisto produktus
tvariose lanksciose pakuotése — pasitvirtino, nes tarp vartotojy ekologinio sgmoningumo ir ketinimo
pirkti maisto produktus tvariose pakuotése nustatytas statistiSkai reikSmingas rySys. Tarp S$iy
kintamyjy nustatytas vidutinio stiprumo (vidutinés koreliacijos) rySys (r=0,633), kuris skaitine
reikSme yra stipriausias i§ visy kintamyjy. Regresinés analizés metu taip pat nustatytas statistiSkai
reikSmingas rySys. Vadinasi, ekologinis sgmoningumas daro didZiausig jtakg ketinimui pirkti maisto
produktus tvariose pakuotése (=0,562) bei gali formuoti §j ketinimg ir vystyti atsakingg tvariy
pakuociy vartojima.

Hipotezé H2 — Kainos ir kokybés santykio teigiamas suvokimas daro teigiamg jtaka ketinimui pirkti
maisto produktus tvariose lanks¢iose pakuotése — pasitvirtino, kadangi koreliacinés analizés metu
nustatytas teigiamas silpnas rySys tarp kainos ir kokybés santykio ir ketinimo pirkti maisto produktus
tvariose pakuotése (r=0,316). Regresinés analizés rezultatai patvirtina, jog kainos ir kokybés santykio
supratimas turi jtakos vartotojy ketinimui pirkti maisto produktus, supakuotus j tvarias lankscias
pakuotes (5=0,193). Nors $is kintamasis daro maziausig poveikj ketinimui pirkti, taciau $is rySys yra
statistiSkai reik§mingas (p<0,05).

Hipotezé H3 — Socialinis statusas daro teigiamg jtaka ketinimui pirkti maisto produktus tvariose
lanks¢iose pakuotése — pasitvirtino, nes tarp socialinés vertés supratimo ir ketinimo pirkti buvo
nustatytas statistiskai reikSmingas teigiamas silpnas rysys (koreliacijos koeficientas — 0,466, p<0,05).
Tiesiné regresijos analizé parodé¢, kad socialinis statusas turi silpno stiprumo poveikj vartotojy
ketinimui pirkti maisto produktus tvariose pakuotése (beta koeficientas — 0,390, p<0,05). Tarpusavio
ry$iai parodo, kad teigiamas socialinio statuso jvertinimas, kurj suteikia tvariy pakuociy pirkimas,
daro teigiamg poveikj ketinimui pirkti.
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Hipotezé H4 — Ketinimas pirkti maisto produktus tvariose lanks¢iose pakuotése teigiamai veikia
ketinimg mokéti daugiau uz maisto produktus aplinkai draugiskose pakuotése — pasitvirtino.
Koreliacinés analizés metu nustatytas vidutinio stiprumo rySys tarp ketinimo pirkti maisto produktus
tvariose pakuotése ir uz jas mokéti daugiau (r=0,601). Regresinés analizés rezultatai patvirtina, jog
ketinimas pirkti maisto produktus tvariose pakuotése turi jtakos vartotojy ketinimui mokéti daugiau
uz tokius produktus ($=0,327).

Apibendrinant empirinio tyrimo rezultatus, visos hipotezés pasitvirtino ir nustatytas visy kintamyjy
poveikis vienas kitam. Tarpusavio rySiai tarp visy kintamyjy yra statistiSkai reikSmingi, skiriasi tik
kintamyjy tarpusavio rysiy stiprumas, remiantis koreliacijos koeficienty reikSmémis. Stipriausig
poveikj vartotojy ketinimui atsakingai vartoti ir pirkti maisto produktus tvariose pakuotése daro
vartotojy ekologinio sgmoningumo laipsnis. Vadinasi, kuo didesnis vartotojy ekologinio
samoningumo lygis, tuo didesnis bus vartotojy ketinimas pirkti maisto produktus, supakuotus j tvarias
lankscias maisto pakuotes, tam, kad blity sumazinta aplinkos degradacija. Maisto produkty tvariose
pakuotése pirkimas leis vartotojams savo veiksmais prisidéti prie tvariy pakuociy ziedinés
ekonomikos modelio jgyvendinimo. Taciau kiti kintamieji taip pat turi statistiSkai reik§Smingg rysj su
ketinima pirkti lemianciais veiksniais. Gauti tyrimo rezultatai patvirtina, kad ketinimas pirkti maisto
produktus tvariose pakuotése daro jtakg ketinimui mokéti daugiau uz tokius produktus. Nors §i jtaka
néra didziausia vartotojy ketinimui mokéti daugiau, bet poveikis yra statistiSkai reikSmingas.
Didziausig jtakg ketinimui mokéti daro kainos ir kokybés santykio jvertinimas, todé¢l galima daryti
iSvada, kad ketinimg mokéti daugiau uz maisto produktus tvariose pakuotése, pirmiausia, lemia
kainos ir kokybés suvokimas, o véliau — ketinimas pirkti. Remiantis gautais tyrimo rezultatais galima
teigti, jog teorinis empirinio tyrimo modelis pasitvirtino.

4.2. Tvarios lankscios pakuotés vystymo veiksniy jtakos maisto produkty gamybai kokybinio
tyrimo rezultatai

Atlikus literatiiros analize, sudarytas konceptualusis tyrimo modelis skirtas iSsiaiSkinti, kokie
pagrindiniai veiksniai skatina maisto gamintojus vystyti tvarias produkty pakuotes ir j jas investuoti.
Analizuojant investavimg skatinan¢ius veiksnius, pirmiausia, buvo siekiama susipazinti, kokias
pakavimo medZiagas daZniausiai renkasi gamintojai, taip pat suprasti organizacijy poziiirj j tvarias
maisto pakuotes. Antroji tematika skirta i$siaiskinti, ar jmonés yra ekologiskai sgmoningos. TrecCiasis
interviu klausimy blokas skirtas nustatyti, ar maisto gamintojai jaucia spaudimg 1§ rinkos — i$
vartotojy. Taip pat siekiama issiaiskinti, koks vaidmuo tenka vartotojams vartojant maisto produktus
tvariose pakuotése. Toliau aiSkinamasi, kaip teisiniai reglamentai lemia vartotojy ketinimg investuoti
] tvarias maisto pakuotes ir kaip Europos Sajungos direktyvos keicia pakavimo procesus. Penktoji
interviu dalis skirta suprasti suinteresuoty $aliy jtaka, o paskutine interviu dalimi siekiama i$siaiskinti,
kurie veiksniai daro didziausig poveik] maisto gamintojy ketinimui investuoti ] tvarias maisto

pakuotes. Laikantis tyrimo etikos normy, tyrimo dalyviai nejvardinami ir jy atstovaujamy jmoniy
pavadinimai darbe neminimi (toliau ORG1, ORG2, ORG3, ORG4, ORG5).

Nors pakavimo medziagy rinkoje gausu, taiau dauguma informanty atsaké, kad pakavimo
medziagomis renkasi polipropilening ar polietilening pakuote, nes jos yra placiausiai naudojamos
rinkoje ir uztikrina, jog pakuoté biity ploniausia, lyginant su kitomis pakavimo medziagomis (zr. 13
lent.). Tokiy zaliavy tiekimo laikas tenkina maisto produkty gamintojus, kadangi svarbu uztikrinti
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metinius Zaliavos poreikius. Taip pat nuo maisto produkto rasies priklauso, ar pakuotei galima
naudoti vieno plastiko rusies kombinacijas, ar reikalingi kombinuoty zaliavy pakavimo sprendimai.

13 lentelé. Pakavimo medziagos

Kategorija Sub-kategorija Interviu citata
Pakavimo Polipropilenas ORGL1: ,, Ir gali biiti ledas, kuriam uztenka paprasciausiy zaliavy, dviejy
medziagos polipropileny..."

ORG2: ,,Snack ‘ams ir cipsams naudojame, dazniausiai, BOPP+BOPP,
polipropilenine pakuote.

ORG4: ,, Dazniausiai naudojamos polipropileno medziagos...

ORGS5: ,, Dazniausiai naudojame BOPP+BOPP... "

Kombinuotos ORGL1: ,, Tai pirmiausia reikia skirstyti j barjerines ir ne barjerines, ir tada
zaliavos gali biti skirtingi plastikai naudojami...*

ORG2: ,,Kalbant apie riesutus, tai naudojame triplex ‘us, PET+PET
metalizuotas+PE. PET metalizuotas duoda barjerg, kurio reikia riesutams,
kad produktas islaikyty savo kokybe.

ORGa3: ,, Tai daugiausiai mes PET su PE naudojam.*
ORGS5: ,,(...) arba PET+PET+PE. “

Polietilenas ORG1: ,, (...)kad vakuumq islaikyty, naudojamas, dazniausiai, polietilenas.*

ORG2: ,, Labiau einam prie mono-polietileno, nes tiesiog Europoje yra
geriau issivysciusios perdirbimo grandinés Sitam plastikui.*

Renkantis zaliavas, maisto gamintojams, pirmiausia, svarbu, kad pakuote iSlaikyty maisto savybes ir
atitikty visus maisto saugos reikalavimus. Taip pat maisto gamintojams vieni i§ pagrindiniy veiksniy
yra zaliavos kaina ir jos tiekimo laikas, kuris uztikrina greita ir nenutrilkstama maisto produkty
pakavimo procesg. Renkantis zaliavas, svarbu, kad pakavimo medZziagos bty suderinamos su
pakavimo linijomis ir uZtikrinty, jog pakuotés sialés bus sulydomos tiksliai ir stipriai (zr. 14 lent.).
Pakuotés pasirinkimg lemia keleto veiksniy visuma. D¢l Siy priezasCiy jmonés néra labai linkusios
keisti pakavimo medziagy vien dél to, kad galéty vadintis ekologiSkai sgmoningomis jmonémis.

14 lentelé. Pakuotés pasirinkimg lemiantys veiksniai

Kategorija Sub-kategorija Interviu citata

Pakuotés Maisto sauga ORGL1: ,,Jei tai yra ilgo vartojimo, ilgo galiojimo termino, tada reikia
pasirinkimg barjerines Zaliavas naudoti, kad islaikyti produkto savybes.“

Iem'an_ty_s ORG2: ,, Svarbiausia — uztikrinti pakuojamo produkto saugq ir kokybe. * ,,
veiksniai (...) bet, jei tai kompromituoja produkto kokybe, to daryti nereikia.

ORGa3: ,, Dazniausiai naudojame barjerineg plévele su PE/EVOH/PE, kad biity
islaikoma produkty kokybé.

ORG4: ,, ] kokybes sertifikatus dél tiesioginio kontakto su maistu.

ORGS5: |, (...) kad produktai islaikyty savo savybes.

Zaliavy ORG2: ,, Toliau ir stabilus tiekimas lemia pasirinkimg, nes neturime tokios
prieinamumas privilegijos laukti, kol Zaliavas pagamins.

ORGa3: ,,(...) kad gebéty tiekéjas nepriklausomai nuo to, uz kokig kaing mes
Jjau pirksim, bet kad sugebéty apripinti mus ta Zaliava.

Ekologiskumas ORGL1.,,(...) kaip graudziai beskambéty, bet, turbiit, néra svarbu... Kol kas...
ORG2: ,,(...) o0 paskutiniu metu ir aplinkosauginiai aspektai.*

ORGS3: ,,0 kodél tai reikia daryti, jeigu klausiat, todél, kad reikia saugoti
gamtq.
ORG4: ,(...) ekologines galimybes... "

58



Techninés ORGL1: ,, Galimos dar biiti savybés, kad dél pradiirimo, kad reikia stipresnés
savybés zaliavos. Buna, kad reikia siilés stipresnés.

ORG2: ,,(...) pakuotés suderinamumas su pakavimo linija, uztikrinantis
optimaly greitj.

ORG4: , Tai sqlygoja ir fasavimo galimybés.

ORGS5: |, Tokios medziagos naudojamos dél techniniy jrenginiy ypatybiy. “

Kaina ORGL1: ,,(...) bet kaina visada labai svarbi. Jei tu isleidi didelius pinigus
pakuotei, tai yra labai svarbu kaina.

ORG2: ,,Svarbi ir pakuotés kaina.*

ORGa3: ,, Aisku, kaina yra gerai, bet kartais ne kaina jtakoja, ar ne, bet
jtakoja visiskai kiti dalykai.

ORG4: ,, Tai kaina visada svarbu.

ORGS: ,,(...) ir kainas.

Patikimas tiekéjas | ORG3: ,, Tai plius, tiekéjo patikimumas irgi yra biitina sqlyga.

Remiantis atlikta literatiiros analize galima teigti, jog pakavimo sektorius yra vienas i§ didziausiy
plastiko ter$éjy. Siekiant jvertinti, ar maisto gamintojai yra ekologiskai samoningi, svarbu suprasti,
kokiomis priemonémis jie stengiasi sumazinti neigiama poveiki aplinkai. Dauguma apklausty
ekologiskai samoninga organizacijg jvardija kaip jmong, kuri atidZiai studijuoja ir domisi rinkoje
vykstanciais pokyc€iais bei stengiasi atsakingai ir apgalvotai prisidéti prie ekologiniy iniciatyvy.
EkologiSkai samoningos organizacijos savo verslo modelivose turi jsitraukti iniciatyvas, veiklas ir
pazadus visuomenei, kuriais siekiama sumazinti aplinkos degradacijg. Vienos organizacijos imasi
jvairiy technologiniy inovacijy, kuriomis siekiama buti ekologiSkai atsakingais, kitos pasizada
visuomenei sumazinti naudojamy zaliavy Kiekius, ar ieSko sprendimy ir dalyvauja jvairiose
iniciatyvose.

— Technologiniai sprendimai (ORG1: ,,Misy dazai yra spiritiniai, jie suyra, kas jmanoma.
Mes patys tikrai iSmetame Zaliavas, tai yra riusiuojame, kas jmanoma, taip, manyciau, kaip
Sitoje veikloje mes esame pakankamai ekologiski, kiek jmanoma. Taip pat turime mes
technologijq jsidiege Equinox, tai leidzia suvartoti apie 30-40 % mazZiau dazy.”, ,(...) Mes
nuo spaudos jrenginiy paimame energijq, Silumgq, perduodama per rekuperatorius ir
grqzinami atgal j patalpas®).

— Pazadai visuomenei (ORG2: , Misy jmoné yra jsipareigojusi iki 2022 mety pabaigos
sumazinti naudojamy pakuociy gramatiirg 10 % lyginant su 2014 metais, o iki 2025 mety
uztikrinti, kad visos j rinkq isleidZiamos pakuotés yra tinkamos perdirbimui. Sie pazadai yra
iSkomunikuoti visuomenei. Tad, manau, kad misy korporacija yra ekologiskai sgqmoninga,
nes, tikrai, dirbame ties Siais klausimais ).

— Isipareigojimai (ORG2: ,,Mes turime jsipareigojimus dél socialinés atsakomybés, mes turime
ISO standartus, mes turime tuos jsipareigojimus, mes turime tuOs sertifikuotus dalykus. ",
ORGH4: ,,Esame jsipareigoje kaip jmoné siekti tvarumo, tq ir stengiameés daryti.”; ORG5: ,,Mes
turime ISO 9001 ir14001 standartus, aplinkosaugos standartq, tai norint jj gauti, turim
atsakingai tvarkyti atliekas, procesus ir panasiai‘).

— Neapgaudinéjimas (ORG2: ,,Mes, kaip jmoné, nesiruosiam vaikytis ir darytis belekq, kad
mes vaikomeés tokiy nesgmoniy, kad gaminti plastikine pakuote su popieriumi, o paskui Ziiirim,
kas ten gausis.. “; ORG4: ,,Tai greiciau vidiniai Zzmogiskieji interesai, nesiekiant is to naudos,
marketinginiais tikslais*)
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— Sprendimy ieSkojimas (ORG2: ,,Mes dalyvaujame daugybéje iniciatyvy ir studijuojame,
kokios yra realios galimybés, ar apsimoka Skandinavijoje keisti kazkq j kazkq*, ORGA4:
., Turime atsakingus darbuotojus jmonéje, kurie nuolat iesko tvaresniy sprendimy‘).

— Socialinés akcijos (ORG3: ,,Taip, mes esame, priskiriame save prie socialiai atsakingy
jmoniy, ir tikrai labai daug darome. Prisideda prie jvairiy socialiniy akcijy, atsakingo
vartojimo skatinimo, vartotojy svietimu ir panasiai‘).

— Nuolatinis tobuléjimas (ORG4: ,.Jmonei labai svarbus tvarumas ir ekologija, tuo nuolat
domimeés®).

— Atlieky rasiavimas (ORG4: ,,Turime jsidiege risiavimo sistemq, tiek bendras buitines
atliekas, tiek gamybines atliekas atsakingai riisiuojame...).

Vis daugiau maisto gamintojy pradeda dométis tvariomis pakuotémis — tai jauiama visoje tvariy
pakuociy tiekimo grandinéje. Zaliavy granuliy gamintojai, spaustuvés ir maisto gamintojai gauna vis
daugiau uzklausy, susijusiy su tvariomis zaliavomis ir pakuotémis (ORGL1: ,,(...) Siuo metu tai yra vis
aktualiau ir tikrai praktiskai j savaite bent kelis atvejus nagrinéjame, ieskome, Ziirime. Tai darome
klientams testus, kad jie galéty pasibandyti: ar jiems gerai susilydo pakuoté, ar viskas gerai su
pakavimo procesu ). Kaip teigia paSnekovai, tvariy pakuociy paplitimas nepakeis verslo koncepto,
bet pakoreguos naudojamy Zaliavy raisis. Pakuotojai ieSko jvairiy sprendimy, kaip esamas dabartines
pakuotes pakeisti aplinkai draugiskomis. Informantai jvardija, kad ne visus produktus galima pakuoti
1 tvarias pakuotes, nes reikalingas barjeras, kurio nesuteikia tvarios zaliavos. Lanks¢iy pakuociy
spaustuvé ORGI teigia, kad tvarios Zaliavos dideliy sunkumy nesukelia, taciau tvarios, skirtingai
negu laiko patikrintos pakuotés sukelia maisto gamintojams jvairiy problemy ir sunkumy: laikas,
didelés investicijos, pléveliy fizikinés charakteristikos, kurios sunkiai suderinamos su turimomis
gamybos linijomis (zr. 15 lent.).

15 lentelé. Kylancios problemos dél tvariy lanks¢iy maisto pakuociy

Kategorija Sub-kategorija Interviu citata
Kylanc¢ios Gamyhbos linijos ORG1: ,,(...) didziausias keblumas yra, kad gamintojai, miisy tiekéjai,
problemos dél | suderinimas negali islaikyti gaminimo greiciy. (...) visas gamybinés linijos
tvariy uztvirtinimas, kad jie galéty, dabar 100 vienety gamina per minute, tai jie
lanks¢iy negali gaminti 40 vienety per minute. (...) yra kai kuriems produktams,
maisto kad beveik niekas nesikeicia, galima dabar imti ir naudoti. Ir yra
pakuociy produktai, kur tikrai yra pakankamai sudétinga dél technologiniy dalyky
ir nejmanoma normaliai pritaikyti, kad eity dirbti su tokiomis
plévelémis.

ORG2: ,,(...) kadangi tos zaliavos inovatyvios, ir dar jos nebus isdirbtos,
tu gali labai daug problemy turéti su pakavimo procesu, kaip pro masing
plévelé eina, daznai reikia sumazinti greitj.*

ORG3: ,,(...) tai tikrai faktas, kad teks labai mazinti greicius arba ieskoti
kity galimybiy.* ,,(...) jeigu tai, kq jie pasiiilé, tai tikrai puikus rezultatas,
kur nereikia nieko daryti.. is vis.

ORG4: ,,(...) nasumo sunkumy, nes pakavimas létéja.

ORGS5: |, (...) ar galésim naudoti viskq tq patj, ar reikés dar ir tus Kitus
papildomus dalykus keisti.

Zaliavy tickimo laikas | ORG1: ,,Kol kas yra problematiska islaikyti tq patj terming. Taip pat
pakol kas, kol tai néra dar pilnai jprasta rinkoje, ir minimalis zaliavos
kiekiai yra didesni.*

ORG2: ,,Tampi labai priklausomas ir tai dar neaisku, ar jis sugebés tavo
visus metinius poreikius patenkinti.
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ORG3: ,, Mes, kadangi, nuo pernai mety pavasario pradéjome, tai gerq
pusmetj nieko neturéjom, isvis...

ORG4: ,,(...) ne visos tvarios pakuotés atitinka gaminiy poreikius dél
logistikos.

ORGE5: ,, (...) tiekimo laikas (...) yra ilgi.

Pakuocdiy ORGL1.,(...) kas labiausiai glumina, yra visas perdirbimo, atlicky
surinkimas/perdirbimas | surinkimo dalykas. Ir realiai tos visos Zaliavos iskeliauja j miisy
sqvartynus.

ORG2: ,,(...) nes, kad pakuoteé yra perdirbama, nereiskia, kad ji bus
perdirbta, jeigu Salyje néra tinkamos infrastruktiros.
ORGa3: ,, Mes pradzioje turétuméme turéti perdirbimo jmones, kad

risiuotume. Nesvarbu, kad mes risiuojame, bet kad tos atliekos
suverciamos j tus pacius sgvartynus.

ORG4: ,, Lietuvoje susiduriame su tokia problema, kad ne visas tvarias
pakuotes galima sékmingai perdirbti.

Kaina ORGL1: ,,Skandinavai turi didesnes tas zirkles, kad jie gali Siek tiek leisti
sau jsigyti brangesne pakuote ir taip néra kaip pas mus, priklausoma
pagrinde nuo pagrindinio vieno tinklo ir ten tikrai yra suskaiciuotos iki
cento dalys. “

ORG2: ,,Gaminti tvarias pakuotes yra Ziauriai brangu, neskaitant visy
investicijy, kurios yra daromos, kol tu jas tyrinéji, galvoji ir ieSkai,
testuoti bandai... Kiekvieng pakuote istestuoti yra kelios valandos ant
linijos. Tali, vadinasi, tu jau prarandi gamybos laikg (...) inovatyvios
zaliavos yra nepalyginamai brangesnés, todél néra lengva sias pakuotes
adaptuoti naudojimui, nepatiriant dideliy nuostoliy.”

ORG4: ,, Finansiniy sunkumy..

ORGE: ,, (...) tokios pakuotés kol kas yra kaip nisinis produktas, kuris dél
kainos néra prieinamas masiniam naudojimui.

Pakuociy fizikinés ORGL1: ,(..) per daug tempiasi, per didelis temperatiiros skirtumas tarp
savybés virsutinio ir apatinio sluoksnio. Bet Zaliavy tiekéjai apie tai Zino ir tai
isdirbinéja.*

ORG2: ,,(...) daznai tvarios pakuotés reikalauja nawjy Zaliavy, kurios
Siuo metu dar negali uztikrinti visy produkto ar pakavimo linijos
poreikiy, pavyzdziui: barjeras, atsparumas karScéiui ar pradirimui ir

panasiai.
ORG4: ,,(...) laikymo problemomis bandant pakuoti juos j aplinkai
draugiskas pakuotes *
Konkuravimas su ORG2: ,,Dauguma bio—based zaliavy konkuruoja su maisto grandine,
maisto grandine kas yra kita problema, jei Zaliavos yra gaminamos is krakmolo ar kity

maistiniy medziagy...

Visi apklaustieji maisto produkty gamybos ekspertai teigia, kad prie tvariy pakuoc¢iy kiirimo procesy
vartotojai negali prisidéti tiesiogiai. Interviu metu, viena organizacijy teigia, jog yra sulaukusios keliy
laisky 1§ galutinio vartotojy, kurie iSsake norg, kad pakuotés biity aplinkai draugiskos. Kitas maisto
gamintojas teigia, jog atlieka jvairias apklausas, kuriomis siekia iSsiaiSkinti vartotojy poreikius,
susijusius su pakuotémis (ORG4: ,Miisy jmonéje daromos vartotojy ir su vartotojais tiesiogiai
bendraujanciy darbuotojy apklausos siekiant issiaiskinti poreikius ir pagal juos geriname pakuociy
kokybe*). Tiesiogiai vartotojai galéty prisidéti prie pakuotés dizaino kiirimo, tac¢iau tam, kad pakuoté
bty kaip jmanoma tvaresn¢, dazy kiekis turéty biiti minimalus, taip pat neturéty biiti naudojamos
tamsios spalvos. Perdirbus tamsias, spalvotas pakuotes, perdirbta medZziaga jgauna pilka atspalvi, o
tai gali sukelti problemy, norint véliau panaudoti tokig Zaliava. Taciau vartotojai gali jvairiais biidais
prisidéti prie tvariy pakuociy paplitimo rinkoje:
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— Miitingai ir piketai (ORG2: ,,(...) taciau netiesioginis spaudimas jauciamas, per vykstancius
piketus ir panasiai*; ORG3: ,,(...) daryti kazkokias tai akcijas, stendus ar kazkqg™)

— Spalviskai kitokiy pakuociu priémimas (ORG2: ,,Kq jie gali padaryti, tai priimti, kad ta
pakuoté, kuri bus ekologiskesné, ji atrodys kitaip.*)

— Maisty produkty tvariose pakuotése pirkimas (ORG3: ,,Vartotojas gali prisidéti tiek vienu
vieninteliu dalyku, tai pirkdamas tokig pakuote.)

— Nuomongés ir likes¢iy i§sakymas (ORG4: ,(...) iSsakant poreikius bei pastabas, | kurias
galima atsizvelgti siekiant pagerinti pakuociy pritaikomumaq.)

Apklaustos organizacijos teigia, kad tvarumas vartotojy elgsenoje pasireiskia pagal amziaus grupes.
Vyresni vartotojai, nors apie tvarumg zino, taciau nenori keisti savo vartojimo jgiidziy. Vidutinio
amziaus gyventojai pradeda dométis tvariomis pakuotémis ir stengiasi tai jdiegti | savo vartojimo
praktikas. Jaunesni vartotojai yra labiausiai motyvuoti vartoti tvarius produktus (ORG2: ,,(...)
Jjaunosios kartos atstovams svarbu, kad pakuoté buty tvari, kad buty perdirbama arba
biodegraduojanti; ORG4: ,,(...) jaunimas yra ta grupé zmoniy, kuriai tai labai aktualu. Jiems tai yra
labai svarbu ir aktualu, jie ne tik domisi, bet ir deda pastangas, kad pagerinti ekologijq ir
tvarumg...). Maisto gamintojy teiginiai leidzia patvirtinti tai, kad vartotojus vis dar reikia Sviesti ir
mokyti apie aplinkos degradacijg ir tvarumo nauda gamtai ir visai visuomenei.

Apklausus organizacijas paaiskéja, jog jauCiamas Sioks toks spaudimas i§ rinkos, taciau apklaustos
jmonés teigia, jog néra gavusios jokiy nusiskundimy dél pakuociy tvarumo. Tai patvirtina ORG2:
»Kq pastebéjome, kad miisy rinkodaros skyriai rékia, norim cia perdirbamy pakuociy, nes cia
pirkéjai nori ir taip toliau, bet pakol kas nei viena is 33 gamykly nesugebéjo jrodyti, kad dél to, kad
miisy pakuoté neperdirbama, mes prarandame kazkq, kad sumazéja pardavimai*. Nors vartotojai vis
dazniau kalba apie pakuociy tvaruma, taciau dauguma i$ jy vis dar negali (arba nenori) mokeéti
brangiau uz tvariai pagamintg produkty, ir visi iSaugg produkto kastai (laikas, efektyvumo
sumazéjimas, padidéje piniginiai kastai ir kt.) tenka gamintojams. Apklausti jmoniy atstovai mano,
jog vartotojy ketinima/neketinimag pirkti maisto produktus tvariose pakuotése lemia keli veiksniai:

—  EKologiskumo mada (ORG1: ,,Ta ekologiskumo banga visiems atéjusi.“; ORG2: ,, Cia tokia
hipsteriné mada. Aisku, ji yra gana pozityvi, skatinanti, nes problema tikrai yra.“; ORG3: ,,Ta
mada dabar ekologiskumo yra, ta era, kuri dabar jau prasidéjusi yra ir dar labiau ateis ir,
kuri tq pagreitj dabar jgauna.”; ORG4: ,,Mada turi jtakos pasirinkimui*; ORGbS: ,,Dabar dar
toks mados reikalas, kad parodytum visiems, kad as riisivoju, ar tq ir tq darau®).

— Nesugebéjimas identifikuoti tvariu pakuociy (ORG2: ,.Is vartotojy pusés yra ta problema,
kad jie labai spaudzia, bet nelabai supranta, kad tos pakuotés, kokios yra naudojamos dabar,
jos yra ne be reikalo tokios naudojamos, jos yra kaip optimalios surastos, nes yra daug
aspekty, ne tik ekologiskumas, bet yra barjerai. Pavyzdziui, daro dabar kiti pakuotes su
popieriumi, tai dar blogiau negu pakuoté is plastiko, nes ji Zymiai storesné ir tikrai nebus
perdirbta niekada, o vartotojai pamato popieriy ir galvoja, kad cia ekologiska... Nors taip
néra. Tai vartotojai turi labai daug reikalavimy ir klaidingy mgstymy, kad, pavyzdziui, matinée
pakuoté yra labiau perdirbama‘; ORG3: ,,(...) kad kiekvienais metais tqg galime koreguoti, jei
mokysim ir viskq aiskiai paaiskins jiems*).

— Didéjantis vartotojy ekologinis sgmoningumas (ORG3: ,,DZiaugiuosi vis délto tuo jaunimu,
kuris auga.. Tai va tas toks, kuris tikrai auga, kurie galvoja, kaip tikrai tq gamtg saugoti.*,
ORG4: ,(...) doméjimasis pasaulinémis problemomis*)
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—  Ziniy trikumas (ORG4: , Miisy vaikai to mokomi nuo mazens, taciau mes, vartotojai, dar ne
visi esame tai jsisgmonine’; ORGS5: |, (...) nes daznai net neZinoma, kas ta tvari pakuoté,
pavyzdziui, mono-pakuoté, kadangi ji yra plastikiné, automatiskai laikoma blogiu®).

— Gerosios praktikas ir pavyzdziai (ORG4: ,,(...) labiausiai, manau, jtakq vartotojy ketinimui
rinktis turi matyti pavyzdziai ir svietimas*)

Siekdama sumazinti plastiko naudojima bei susidaranc¢iy atlieky kiekj, Europos Sajunga priémé
keleta susijusiy su plastiku ir pakuotémis direktyvy, kuriomis vadovautis turi ir Lietuvos gamintojai.
Taip pat Lietuva svarsto jvesti padidinto mokescio tarifus gamintojams ir importuotojams, kurie
produktus pakuoja j neperdirbama pakuote. Kai kurios organizacijos teigia, kad priimtos direktyvos
skatina kurti perdirbimui tinkamas pakuotes. Taciau visos organizacijos pritaria, jog atsirade teisiniai
reglamentai sukelia jvairiy problemy. Jmonés atstovai teigia, kad tvariy zaliavy prieinamumas rinkoje
yra zemas ir jgyventi Sias direktyvas beveik nejmanoma (ORG2: ,,UK nuo kity mety atsiras mokestis,
ar 30 centy, man atrodo, uz kilogramq pakuotés, jeigu joje néra naudojama 30 % tos PCR, tos Post
consumer recycled zZaliavos. Realiai néra is kur paimti ty Zaliavy. Man atrodo, ty PCR per visg
Europg pagamina gal 18 titkstanciy tony, kazkas tokio.. per visq Europq, tai ¢ia nepadengty net miisy
vieny poreikio plastikui, kiek mes turim“; ORG4: ,,Neéra didelio pasirinkimo, ypac Lietuvos rinkoje*).
Taip pat vieni informantai kaip pagrinding prieZastj i$skiria tai, jog ne visose Europos Sgjungos $alyse
yra tvariy pakuoCiy perdirbimui skirtos infrastruktiiros, o surinkti mokesciai néra skiriami
infrastruktiiros gerinimui ar kiirimui (ORG2: ,,Blogiausia yra tai, kad jie tave kaip ir baudzZia uz tai,
kad tu tg plastikq isleidai, bet jie tuos pinigus naudoja, tarkim, Covid ‘o padariniams spresti. Jie
nenaudoja to kazkokiam Recycling Facility Development, jie nekuria sity. Direktyvos reikalauja
pakuotes paversti perdirbamomis arba bio-skaidziomis, taciau nevercia kurti tinkamy perdirbimo ar
bio-degradaciniy punkty, kuriuose Sie veiksmai galéty biti atlikti; ORG3: ,,Bet as aiskiai galiu
pasakyti, jeigu mes neturésim perdirbimo jmoniy, tai as nezinau, kq reiks tos tvarios pakuotés*). Kiti
teigia, kad dél teisiniy reglamenty ir prievartos gaminti perdirbama pakuote, iSaugs zaliavy kaina
(ORG1: ,Visi tie patys tinklai turés mokéti uz pakuotes, nu, gal daugiausiai maisto gamintojai turés
moketi uz pakuotes*), taCiau teigia, kad dabar pats metas galvoti apie tvaresnius pakavimo
sprendimus, nors zaliavy pasitila dar néra labai didelé (ORG1: ,,Gi negali tu priimti visy direktyvy,
nematydamas alternatyvy rinkoje, kad gamintojai yra pilnai pasirenge pereiti prie ekologiskesniy
zaliavy arba mono-zaliavy, ar ty paciy suyranciy®. Kita vertus, Kitos jmonés sutinka, jog teisiniai
reglamentai yra bitina sglyga tvariy pakuo¢iy paplitimui (ORG2: ,,Todél ir reikia eiti per jstatymus,
per baudas, per mokescius, per reikalavimus ir taip toliau*; ORG3: ,,Zinoma, be direktyvy, kai kuriy
iSvis nepajudintum, yra ir tokiy, kurie isvis nemato jokio tikslo, kurie dirba is lobizmo paskaty, o ne
platesnio mgstymo ir kazkokiy graziy dalyky‘‘). Organizacijy atstovai pritaria, kad reikia apmokestinti
tas jmones, kuriy veiksmai néra aplinkai draugiski, 0 klaidinantys visuomen¢ (ORG2: ,,Bet gali
apmokestinti tus gamintojus, kurie daro nesgqmoningas pakuotes, kaip kalbéjom anksciau, popierius
su plevele. Tokia pakuoté tik marketinginiais tikslais gaminama, tikrai ne dél aplinkosaugos*; ORG3:
»Reikia tus akcizus didinti ir mazinti tarsq®). Informantai teigia, kad visi jstatymai ir direktyvos turi
biti apgalvotos, aiSkiai pateikiamos, kokios zaliavos ar Zaliavy kompozicijos yra perdirbamos, o
kurios ne, ir, kad naujy direktyvy nebiity galima jvairiais biidais apeiti. Taip pat svarbu, kad biity
pateikiamos rekomendacijos pereinamajam laikotarpiui (ORG4: ,,(...) taciau turi biiti pasiilytos ir
alternatyvos trumpai perspektyvai, nes ne visos tvarios pakuotés yra tinkamos miisy produktams*;
ORGS: ,,Neaisku, kokios pakuotés yra perdirbamos*). Vis dar dauguma tvariy pakuociy neatitinka
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maisto gamintojy lukesciy d¢l tiekimo laiko, gamybos naSumo ar zaliavy panaudojimo galimybiy.
Tai patvirtina, kad tvarios medziagos dar turi buti tobulinamos.

Imones investuoti | tvarias maisto pakuotes ir ieSkoti tvaresniy pakavimo sprendimy skatina ne tik
vartotojai ir teisiniai reglamentai, bet ir prekybos tinkly spaudimas. Informantai interviu metu daznai
mini tam tikrus prekybos centry pavadinimus, kurie kelia reikalavimus maisto
gamintojams/pakuotojams: reikalauja tvariy medziagy arba ploninti medziagy kompozicijas. Vienos
organizacijos dziaugiasi ir palaiko tokig prekybos centry iniciatyva (ORG1: ,,Kuo daugiau mes patys
biisime sgmoningesni, kuo prekybos centrai tokie bus, jei jie nori perdirbamy pakuociy, tai
gamintojai turés tik daugiau jy daryti. Tai man atrodo, kad viskas tik geriau‘). Kitos organizacijos |
tokius prekyby centry poreikius zitri skeptiskai, kadangi prekybos tinklai nejvertina to, kad tvarios
zaliavos yra brangesnés negu standartinés arba, kad jy reikalavimai neatitinka tvarumo principy
(ORG2: ,,(...) jie daug ko reikalauja, bet patys nieko neduoda. Prekybos centrai, kaip X, jie nenori
mokéti daugiau. Jie nori uz tiek pat arba uz pigiau gauti, kad pakuoté buty inovatyvi ir perdirbama.
Bet tokiy zaliavy kaina didesné, ir gamybos efektyvumas mazesnis “; ORGS: ,,(...) prekybos centrams
tritksta kompetencijos Siuo klausimu, nes norima tokiy dizaino elementy, kurie nesiderina su
tvariomis pakuotémis®). Kai kurios organizacijos sako, kad dar neteko susidurti su tokiais prekybos
centry reikalavimais, ta¢iau mano, jog netolimoje ateityje Sie reikalavimai pasieks ir juos (ORG3:
»(...) garantuotai iki miisy ateis, ir kq tikrai girdziu ir kas mane labai dziugina, kad siekis yra ploninti
pakuotes®; ORG4: ,,Kol kas jmoné neisreiské jokios nuomonés Siuo klausimu ir neteko su tuo
susidurti). Sie reikalavimai minétam maisto gamintojams nesukels problemy. Jprasty, kartais
kombinuoty kompozicijy pakuotes pakeisti tvariomis — sudétingas procesas. Maisto gamintojai ir
kitos tiekimo grandinéje dalyvaujancios jmonés turi atlikti daug analiziy ir bandymy, siekdamos
surasti tinkamiausig Zaliavy perorganizavimo sistema. Sis procesas yra ypatingai imlus laikui ir
kasStams, todél jmongés turi gerai apsvarstyti visus tvariy pakuociy privalumus ir trikumus. Neretai
reikalingi tam tikri paskatinimai, pastiméjimai keistis, iSeiti i§ komforto zonos ir bandyti naujus
dalykus, iSbandyti inovatyvias zaliavas. Organizacijy paklausus, kas juos skatina investuoti j tvarias
maisto pakuotes, buvo jvardijami skirtingi skatinimo veiksniai (zr. 16 lent.). Vienos organizacijos
teigia, kad didZiausig jtaka daro Europos Sajungos direktyvos, dé¢l kuriy jmonés privalo pergalvoti
savo pakavimo grandine. Kiti gamintojai teigia, kad investuoti j tvarias pakuotes skatina jmonés
samoningumo lygis, kadangi jy atstovaujamos jmonés yra didelés, iSsidésciusios ne vienoje Europos
Sajungos Salyje. Organizacijos neneigia, jog prie investavimo prisideda ir vartotojai, ir Kkitos
suinteresuotos Salys. Daznai taip pat buvo i$skiriamas ir rinkodara paremtas sprendimas. Kai kurios
organizacijos mini, kad be tam tikro spaudimo, kylancio 1§ direktyvy ir suinteresuoty Saliy, jie
nesiryZty keisti pakavimo medZziagy, kadangi jmonés patiria didZiulius kastus.

16 lentelé. Maisto gamintojy ketinimg investuoti lemiantys veiksniai

Kategorija Sub-kategorija Interviu citata

Maisto ES direktyvos ir ORGL: ,(...) turbiit pradzioje didziausias sujudimas yra dél ES direktyvy.
gamintojy mokesciai Kaip svarbiausiq veiksnj akcentuociau Sitg dalykg.

ketinimg ORG2. ,,(...) toliau eina visos direktyvos ir tie reikalavimai.

:2;‘??:,{32 ORGS3: ,,(...)tada kitas is vyriausybés, kas iSeina.*

veiksniai ORG4: |, Tada svarbu ir tos direktyvos, kurios kaip ir vercia ieskoti ty

sprendimy.
ORG?5: |, (...) didziausiq jtakq daro teisiniai reglamentai susije su
pakuotémis.
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Rinkos spaudimas | ORGL. ,,(...) vartotojai, pats verslas, prekybos centrai tikrai turi jtakos. “

ORG2: ,,(...) kylantis jaunosios kartos ta banga, pries klimato kaitg ir noras
biiti atsakingiems. O tai skatina ir mus tobuléti pakavimo srityje.

ORGa3: ,,Kadangi skandinavai ¢ia labai nori ty pakuociy, tai viskas turi
suktis greiciau ir labai greitai mes viskq turime pasidaryti, greiciau negu
visos direktyvos ar kazkas.

ORGS: |, Spaudimas is klienty, is prekybos centry irgi turi jtakos.

Imoniy ekologinis | ORG2. ,, (...) o toliau einam mes paskui su savomis iniciatyvomis.
Sgmoningumas ORGS3: ,, pirmiausiai, mes esame socialiai atsakinga jmoné.“

ORG4: ,, Manau, pirmiausiai tai lemia socialiné atsakomybé, kaip minéjau,
miisy jmonei svarbus tvarumas. *

Rinkodaros ORGL1. ,,(...) vienq kitq pakuote norédavo daryti, bet, dazniausiai, tai bidavo
sprendimai rinkodaros tikslais. Tas produktas, dazniausiai, biina ekstra klasés, brangus.

ORGE5: , (...) ir rinkodaros sprendimai.

‘

Globalios ORG2: ,, Kylancias klimato problemas. Cia pirma dalis, nes tq tikrai visi
ekologinés Jjauciam. Kita yra plastiko tarsa, kuri yra, is tikryjy, yra labai didelé
problemos problema, kuri iki Siol buvo ignoruojama**

ORG4: ,, Véliau eina aplinkos saugojimas ir visas ekologinis uzterstumas.

ORGa3: ,(...) mes galvojame apie gamtq, apie pasaulj, kad Zinoty, jog mums
tai yra nesvetima “

Visi informantai teigia, kad tvariy pakuoc¢iy konkurencinis pranasumas neskatina jmoniy investuoti |
jas. Maisto pakavimo ekspertai teigia, kad konkurencinis pranasumas yra trumpalaikis, kuris neturi
jtakos jy apsisprendimui investuoti (ORG1: ,,Nisiniuose produktuose, jei tu tikrai esi padares tokj
produktg, ir tai jvardini, kad pakuote galima ir perdirbti, manau, taip, bet tai bus tol, kol kiti pradés
daryti tokias pakuotes*; ORG2: ,,(...) tai galios tik tiems, kurie pirmi isaus su tokiomis pakuotémis,
nes tada biity perdirbama ir neperdirbama*; ORG3: ,,(...) konkurenciniu pranasumu mes laikome
ilgalaikes savo perspektyvas, ne tokj trumpalaiki*; ORG4: ,Manau, kad kol kas konkurencinis
pranasumas yra, taciau nezymus). Viena organizacija teigia, kad tvarias pakuotes bty galima
panaudoti kaip reklamos galimybe, o kita ymon¢ iSskiria tai, kad konkurencinis pranasumas bty tada,
jei imoneés pacios surasti unikaly pakavimo sprendimo, kuris biity pirmasis pasaulyje ir kuris biity
patentuotas jmonés vardu.

Pasirengimas investuoti, strategijos pergalvojimas ir gamybos linijy paruoSimas naujoms pakavimo
medZziagoms — darbai, kuriais organizacijos uzsiima dabar arba tai planuoja daryti netolimoje ateityje.
Tinkamy zaliavy suradimas ir jy testavimas uzima daug laiko, bet be jy negalima uZztikrinti, kad tvariy
pakuociy gamybos organizavimas pasitvirtins ir maisto produkty tiekimas i$liks toks pat. Déel Siy
priezasc¢iy kai kurios jmonés atlieka keleta bandymy jau dabar, o kitos organizacijos uoliai ties tuo
dirba. Informantai teigia, kad neplanuoja laukti 2030 m., kad pakuotés biity tvarios, o noréty startuoti
Siais arba ateinanciais metais. Organizacijos tikina, jog deda visas pastangas, jog tvariy pakuociy
pasiiila tapty kuo efektyvesné. Imoniy veiksmai, kuriais siekiama uztikrinti darny peré¢jima link tvariy
lanks¢iy maisto pakuociy:

— Ketinimas investuoti (ORG2: ,.(...) mes jau dabar dirbame ties tuo, stengiamés, Ziiirime, kas
gausis. Kol kas dar neaisku, kaip tos kainos issidéstys, priklauso nuo to, kokia bus galutiné
struktira. Tai taip, mes investuojame j tai*‘; ORG3: | miisy jmoné yra nusprendusi investuoti
i tvarias pakuotes*; ORG4: ,,Taip, esame, mes jau dabar ieskome sprendimy‘‘; ORGS: ,,Taip,
esame jau susiplanave investicijas j tvarias pakuotes®).
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— Bandymai ir testavimai (ORG1: ,,Su didziausiais miisy klientais jau dabar esame pasidare
tam tikrus testus, padare pirminius variantus®. ORG3: ,,(...) jau nuo 2020 mety dirbame tais
klausimais ir ieSkome varianty”; ORG4: ,(...) puikiai pasiteisings eksporto rinkoje —
Sokoladus fasuojame j perdirbtq polipropileng. Taigi bandom viskq, kq galime pritaikyti*
ORGS: ,,Pirmiausiai numatyta pasibandyti keletq naujy pakuociy kompozicijy*).

— Imoniy strategija ir tikslai (ORG2: ,,Mes jau dabar esame strategijq adaptave pagal miisy
tikslus, kuriuos esame prisizadéje visuomenei*; ORG3: ,,Mano vienas is tiksly, kad visas
pakuotes atploninti, pradziai, atploninti, kiek jmanoma“, ,,(...) biiti tokie pirmi rinkoje, cia
bent jau Pabaltyje, kurie visa tai daro, ir tikiuosi, kad mums tai pavyks, nes, tikrai, matau,
kad mes teisingam kelyje®).

Nors tvarios pakavimo medziagos maisto produkty gamintojams Kelia tam tikrg jaudulj, tadiau visi
informantai teigia, kad $i tema taps vis aktualesné (zr. 17 lent.). Didéjancios ekologinés problemos ir
jvairios iniciatyvos, kaip sumazinti aplinkos degradacija, vercia maisto pakavimo sektoriy keistis.
Tvarios pakavimo medziagos Siuo metu yra inovatyvios ir su jomis kyla daug problemy, taciau tai
nesukelia baimés organizacijoms. Tam, jog tvarios pakuotés pasiteisinty rinkoje, atitikty maisto
saugos reikalavimus ir buty perdirbamos ar kitu aplinkai nekenksmingu buidu sunaikinamos, visos
neatitiktys perduodamos atsakingoms suinteresuotoms Salims. Chemijos pramoné ir granuliy
gamintojai dirba i$vien, kad biity uztikrinama zaliavy kokybé visais aspektais (ORG1: ,,Bet Zaliavy
tiekéjai apie tai Zino ir tai iSdirbinéja.*). Organizacijos patikina, jog tvariy pakavimo medZziagy ir
pakuociy paplitima lemia ne tik maisto gamintojy ketinimas investuoti | jas, taciau visos pakavimo
grandinés bendradarbiavimas. Nepaisant to, pakavimo ekspertai mano, kad tvariy pakuociy kiekis
Lietuvoje ir visoje Europoje tik didés.

17 lentelé. Tvariy pakuociy ateitis Lietuvoje ir Europoje

Kategorija Sub-kategorija Interviu citata

Tvariy Tvariy pakuoéiy ORGL1: ,(...)dabar jau nebéra taip, kaip buvo pries kokius 10 mety, kaip is
pakuociy didéjimas ménulio iskrite visi. Tai dabar tikrai, manau, per ateinancius metus turésime
ateitis kokius 15-20% perdirbamy mono-pakuociy is buvusiy neperdirbamy
Lietuvoje ir

ORG2: ,, Kadangi Lietuva yra Europos Sgjungos dalis, tai tie visi jstatymai
galioja ir Lietuvai. Tai tikrai ateis ir j Lietuvg. Tai turés ir Lietuvos, ir visi
Europos Sgjungos gamintojai tiekti tas pakuotes *

Europoje

ORG3: |, Nu manyciau, kad tikrai atsiras. (...) IS pradziy tu susikuri kq gali
susikurti, paskui ateina laikas, kad is to, kq esi susikiires, gali susikurti kazkq
geresnio “

ORG4: ,,(...) tai néra tik trendas, tikiu kad atsiras daugiau gamintojy,
siilanciy tvaresnes pakuotes, ir daugiau vartotojy, kurie jas rinksis, nes tai
globaliné pasaulio problema.

ORG5: ,, Manau, pamazu bus pereinama prie tvariy pakuociy, bet dar
negreitai. Siuo metu tai trendas, bet ateityje taps jprastu dalyku. *

Apibendrinant atlikto tyrimo rezultatus, galima teigti, kad visos apklaustos organizacijos domisi
tvariomis pakuotémis ir ieSko pakavimo sprendimy. ISnagrinéta moksliné literatiira ir tyrime dalyvave
maisto gamintojai patvirtina, jog tvarios medziagos sukelia jvairiy pakavimo problemy (maisto
saugos reikalavimai, tiekimo laikas, didesné kaina ir kt.), su kuriomis turi dirbti jvairios
suinteresuotosios Salys. Daugumos organizacijy pozitris j tvarias pakuotes yra teigiamas, taciau tam,
kad tvarios medziagos pakeisty rinkoje esamas pakuotes, turi biiti iSsprestos daugelis problemy.
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Viena i§ pagrindiniy problemy yra perdirbimo infrastruktiiros nebuvimas, dé¢l ko tvarios pakuotés
negali buti perdirbamos, kompostuojamos ar kitu aplinkai nekenksmingu btudu sunaikinamos.
Empirinio tyrimo duomenys leidzia teigti, kad ketinimg vystyti tvarias lankscias maisto pakuotes ir |
jas investuoti labiausiai skatina teisiniai reglamentai bei jmoniy ekologinis sgmoningumas, taciau
svarbilis ir kiti analizuoti veiksniai. Tvariy pakuociy suteikiamas konkurencinis pranasumas daro
maziausig jtakg maisto gamintojy ketinimui investuoti ] tvarias pakuotes, kadangi konkurencinis
pranasumas yra trumpalaikis. Tyrimo rezultatai taip pat patvirtina, jog tvariy pakuociy paklausa ir
pasiiila didés tiek Lietuvoje, tiek visoje Europos Sgjungoje.

4.3. Moksliné diskusija

Atlikus empirinj kiekybinj tyrima, kurio tikslas nustatyti, kuris i$ nagrinéty veiksniy turi didziausios
jtakos ketinimui pirkti maisto produktus tvariose pakuotése, galima teigti, kad gauti rezultatai mazai
skiriasi nuo kity tyréjy darby. Nors tokiy tyrimy yra atlikta ne daug, taciau gautus rezultatus galima
sulyginti su bendriniais ekologisky produkty pirkimo elgsenos tyrimy rezultatais. Tyrimo metu
nustatyta, kad Lietuvos, kaip ir kity Saliy, gyventojams maisto pakuociy tvarumas tampa vis
aktualesne tema (Hamdar ir kt., 2018; Lynikaité, 2010; Saha, 2020; Zekiri, Hasani, 2015).
Respondentams svarbios pakavimui naudojamos zaliavos, taciau ziniy trikumas $ia tema vis dar
jauc¢iamas, kadangi dalis respondenty nesugeba identifikuoti tvarios pakuotés. Gauti tyrimo rezultatai
patvirtina Biswas ir Roy (2015), Jus¢iaus ir Maliauskaités (2015), Gorynska-Goldmann ir kt. (2016),
Laroche ir kt. (2016), Orzan‘o ir kt. (2018), Bennett‘o ir kt. (2018), Wikstrom‘o ir kt. (2018) ir kity
mokslininky tyrimy i$vadas. Analizuoty autoriy tyrimai rodo, kad ekologinis sgmoningumas turi
didZiausios jtakos ketinimui pirkti aplinkai draugiskus produktus (Biswas, Roy, 2015, Biswas, 2016;
Evans ir kt., 2020; Pickett-Baker,Ozaki, 2008; Orzan ir kt., 2018; Lynikaité, Liesionis, 2010; Biswas,
Roy, 2015, Biswas, 2016; Seroka-Stolka, 2011 ir kt.). Empirinio tyrimo metu nustatyta, kad vartotojy
ekologinj samoninguma ir ketinimg pirkti sieja teigiamas vidutinio stiprumo rySys, Kuris yra
stipriausias i§ visy analizuoty veiksniy. Taciau rezultatai rodo, kad tvariy pakuociy sukuriama
socialiné verté skatina Lietuvos gyventojus pirkti maisto produktus tvariose pakuotése, skirtingai
negu Biswas ir Roy (2015) atliktame tyrime. Gauti rezultatai patvirtina Pickett-Baker‘io ir Ozaki
(2008), Griskeviciaus ir kt. (2010), JuS¢iaus ir Maliauskaités (2015) ir kity tyréjy analizes, kurios
leidzia teigti, kad socialinés vertés skleidimas tarp vartotojy gali prisidéti prie ketinimo pirkti maisto
produktus tvariose pakuotése. Tai galima paaiskinti tuo, kad Ziniasklaida ir kitos suinteresuotos
organizacijos ekologiSkai samoningg vartojima iSkelia kaip vieng i§ asmens vertybiy. Kainos ir
kokybés santykio suvokimas taip pat turi jtakos ketinimui pirkti. Tai reiskia, kad vartotojams yra
svarbi maisto produkto kaina ir kuo maisto produkto kaina arba produkto sukuriama pridéti verté
priimtinesné vartotojui, tuo jis labiau linkes jsigyti tokj produktg. Tokig iSvadg leidZia pagrjsti ir kity
mokslininky atlikty tyrimy rezultatai (Biswas, Roy, 2015; Laroche ir kt., 2016; Pickett-Baker, Ozaki,
2008; Zekiri, Hasani, 2015; Wikstrom ir kt., 2018 ir kt.). Biswas ir Roy (2015), ir Moser (2015) teigia,
kad verslas turéty atsakingai dirbti su kainy strategija, kadangi kaina yra vienas i§ ketinimg pirkti
lemianc¢iy veiksniy. Analizuoty bei atlikto tyrimo rezultatai rodo, kad ketinimas mokéti daugiau
priklauso nuo vartotojy gaunamy pajamy dydzio (Ciukiené, 2006; Jus¢ius, Maliauskaité, 2015; Orzan
ir kt., 2018). Mokslingje literattiroje galime rasti, jog dauguma vartotojy sutikty mokéti daugiau negu
15 % uz aplinkai draugiSkus produktus, tadiau tyrimo rezultatai parodé, kad dauguma Lietuvos
respondenty nenori mokéti daugiau arba sutikty moketi iki 3 % didesnés kainos (Laroche ir kt., 2016;
Wikstrom ir kt., 2018). Laroche ir kt. (2016) tyrimo rezultatai rodo, kad moterys yra labiau linkusios
mokéti daugiau, taciau atliktas tyrimas Lietuvoje parodé, kad néra statistiSkai reik§mingo rySio tarp
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lyties ir ketinimo mokéti daugiau, 0 tai patvirtina Malarvizhi ir kt. (2019) tyrimo iSvadas. Atliktas
tyrimas leidzia teigti, kad egzistuoja teigiamas vidutinio stiprumo rySys tarp ketinimo pirkti maisto
produktus tvariose pakuotése ir uz juos mokéti daugiau, kaip ir buvo numatyta teorijoje, remiantis
kity mokslininky atliktais tyrimais (Biswas, Roy, 2015; Laroche ir kt., 2016; Zekiri, Hasani, 2015;
Seo ir kt., 2016; Moser, 2015 ir kt.). Kiekybinis tyrimas (apklausa) buvo skirtas nustatyti vartotojy
ketinimg pirkti ir mokéti daugiau uz maisto produktus tvariose pakuotése, bet ne nustatyti, ar
egzistuoja atotriikis tarp ketinimo ir realios elgsenos, todél atliekant tokio tipo tyrimus ateityje,
rekomenduojama jtraukti klausimus apie realius pirkimo veiksmus.

Interviu dalyvavo viena lanksé¢iy pakuoc€iy spaustuvé ir Keturi maisto gamintojai, kurie yra maisto
produkty pakavimo ir gamybos ekspertai. Analizuoti atvejai yra gerai zinomi Lietuvos ir uzsienio
rinkose, kadangi Sioje srityje dirba ne vieng deSimtj mety. Organizacijos domisi tvariomis pakuotémis
ir ateityje zada keisti pakavimo medZziagas, nes yra jsipareigojusios klientams, vartotojams ir aplinkai.
Intervantai patikina, kad norint standartines pakavimo medziagas pakeisti tvariomis, reikalingas visos
tieckimo grandinés bendradarbiavimas. Tai patvirtina Keranen ir kt. (2020), Munodawafa ir Johl
(2019), Perr (2020) bei Petruzzelli ir kt. (2011) mintis, kad norint pertvarkyti pakavimo sektoriy,
reikalingas didelis suinteresuoty $aliy jsitraukimas. Taciau skirtingai negu buvo numatyta teorijoje,
maisto gamintojai neiSskiria tvariy pakuociy eko-inovacijy kaip konkurencinio panaSumo. Nors
Munodawafa ir Johl (2019) teigia, kad eko-inovacijos is$skiriamos kaip didelis konkurencinis
pranaSumas, ta¢iau organizacijos mano, kad toks pranasumas yra trumpalaikis, kuris neskatina jy
vystyti tvarias maisto pakuotes. Pastebéta, jog imonés deda daug pastangy, kad bty ekologiSkai
samoningos ir sukelty kuo mazesnj neigiama poveikj aplinkai. Organizacijos patikina, kad vieno
tvarios pakuotés vystyma lemiancio veiksnio néra, o yra veiksniy visuma, kurios dermé skatina keisti
pakavimo jprocius. Remiantis interviu duomenimis, galima teigti, jog didziausig jtaka maisto
gamintojy ketinimui vystyti tvarias lankscias pakuotes daro teisiniai reglamentai bei didéjantis
jmoniy ekologinis sagmoningumas. Tai patvirtina Garcia-Gallego ir Georgantzis (2011), Jonkuté ir
Staniskis (2016), Pickett-Baker‘is ir Ozaki (2008), Seroka-Stolka (2011), Tseng‘is ir kt. (2017), kurie
teigia, kad jmoniy ekologinis samoningumas skatina jmones gamyboje naudoti tvarias medziagas ir
kurti tvarius produktus. Jvairios ES direktyvos, susijusios su pakuotémis ir pakuociy atliekomis, turi
biti pasiektos iki 2030 m., vadinasi, dar liko nemazai mety iki jy jgyvendinimo, tac¢iau jmonés jau
dabar atlieka jvairius testus ir bandymus, kuriais siekiama surasti tinkamiausig tvary pakavimo
sprendimg. Imonés galéty dar 8—9 metus laukti, nieko nedaryti ir apie pakuociy zaliavas galvoti tik
tada, kai zaliavy pricinamumas rinkoje bus jprastas ir visos Zaliavos bus iStestuotos. Kadangi jmonés
jau dabar domisi tvariomis lanks¢iomis pakuotémis ir ieSko geriausio sprendimo, abejotina, ar
teisiniai reglamentai yra svarbiausias veiksnys, kuris lemia tvariy pakuociy diegima jy produkty
pakavimo sektoriuje. Jei organizacijos nebiity ekologiSskai samoningos ir nesidométy aplinkos
problemomis ar nebiity jautrios aplinkos katastrofoms, jos neatlikinéty bandymy ir nesistengty kuo
greiiau surasti tinkamiausig tvary pakavimo sprendimg, kadangi tai nesuteiks jmonéms pranaSumo
prie§ konkurentus. Organizacijos taip pat neiSskiria tvariy zaliavy kainos kaip vieno i§ pagrindiniy
skatinan¢iy veiksniy, kadangi jmonés tikina, jog tvarios zaliavos yra brangesnés negu alternatyvios,
o tokiy zaliavy specifika dar negali pilnai atitikti maisto saugos reikalavimy. Remiantis gautais
empirinio tyrimo rezultatais, rekomenduojama §j tyrimg pakartoti likus 1-2 metams iki 2030 m. ir
patikrinti, ar gauti rezultatai atitinka nustatyty vystymo veiksniy jtaka, kadangi teisiniy reglamenty
jtaka turéty padidéti, o Zaliavy kainos ir kokybés santykis turéty atitikti rinkos likescius.
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ISvados ir rekomendacijos

1. ISanalizavus tvarios lanksCios pakuotés vystymo veiksniy jtakos maisto produkty gamybai ir
vartojimui problematika, nustatyta, kad pakavimo pramoné yra viena i$ didziausiy plastiko
vartotoja, todél tvarios lanks¢ios maisto pakuotés, gaminamos ziedinés ekonomikos principu, gali
baiti vienas i§ sprendimy, kuris padés sumazinti iSmetamo ir nepanaudoto plastiko kiekj. Tam, kad
tvarios lanksCios pakuotés jsitvirtinty rinkoje, reikalingas tarpusavis jvairiy Saliy
bendradarbiavimas. Tiek maisto produkty gamintojai, tieck vartotojai yra svarbiis Siame kaitos
procese. Nors tvarios pakuotés néra naujiena rinkoje, taciau Lietuvoje jos tik pradeda populiaréti.
Moksliniy tyrimy stoka Lietuvoje, skatina ieskoti ir nustatyti veiksnius, kurie skatina maisto
gamintojus ir vartotojus keisti gamybos ir vartojimo jprocius.

2. Atlikus teoriniy sprendimy, pagrindzianciy tvarios lanksc¢ios pakuotés vystymo veiksniy jtaka
maisto produkty gamybai ir vartojimui, analize nustatyta, kad tvariy lanks¢iy maisto pakuociy
paplitimui jtakos turi tiek vartotojy, tieck maisto gamintojy elgesio jprociai. Vartotojai prisidéti
prie tvariy pakuociy vystymosi gali keisdami savo pirkimo jproCius. Remiantis suplanuoto
pirkimo teorija, vartotojy ketinimg pirkti tam tikrus produktus lemia keletas veiksniy, bet
svarbiausi 1§ jy yra vartotojy ekologinis sagmoningumas, kainos ir kokybés santykio suvokimas,
tvariy pakuociy suteikiama socialiné verté. Ekologinis sgmoningumas pirmiausia pasireiSkia
Ziniomis, motyvacija ir geb¢jimais. Tik ekologiskai samoningas vartotojas gali jvertinti savo
veiksmy pasekmes ir priimti aplinkai draugiSkus vartojimo sprendimus. Nors produkto kaina
lemia vartotojy ketinimg pirkti produktus, taciau kaina néra problema, kol vartotojai sutinka uz
juos mokéti. Maisto produkty tvariose pakuotése vartojimas suteikia tam tikrg visuomenés
pritarimg, kuris gali paskatinti vartotojus keisti savo vartojimo jprocius. Vartotojy pasiryzimas
pirkti maisto produktus tvariose pakuotése turi teigiamos jtakos ketinimui uz Siuos produktus
mokéti daugiau. Taciau, be tokiy pakuociy pasiilos rinkoje, vartotojai negaléty surasti ir jsigyti
maisto produkty tvariose pakuotése, tod¢l svarbus maisto gamintojy ketinimas vystyti ir
investuoti | tvarias lankscias pakuotes. Remiantis iSanalizuota moksline literatiira, iSskirti Sesi
veiksniai (rinkos spaudimas, suinteresuoty Saliy jtaka, kainos ir kokybés santykis, teisiniai
reglamentai, konkurencinis pranasumas bei jmoniy ekologinis sgmoningumas), kurie gali turéti
jtakos organizacijy ketinimui vystyti tvarias lanks¢ias maisto pakuotes.

3. Atlikus vartotojy ketinimg pirkti maisto produktus tvariose pakuotése lemianciy veiksniy tyrima
nustatyta, kad:

— ekologinis sgmoningumas, tvariy pakuociy sukuriama socialiné verté bei tokio tipo pakuociy
kainos ir kokybés santykis daro teigiama jtaka ketinimui pirkti maisto produktus tvariose
pakuotése;

— didziausig jtaka vartotojy ketinimui pirkti maisto produktus tvariose pakuotése lemia
ekologinio sgmoningumo lygis — kuo jis didesnis, tuo didesnis vartotojy ketinimas pirkti
tokius maisto produktus;

— Ketinimg mokéti daugiau uz maisto produktus daugiausiai lemia kainos ir kokybés santykis
bei vartotojy ekologinis sgmoningumas;

— daugiau negu pusei vartotojy yra svarbus pakuociy tvarumas, taciau ne visi respondentai
sugeba identifikuoti tvarias pakuotes ir jas atskirti nuo alternatyvy;

— dauguma vartotojy nesutinka mokéti daugiau uz tvarias pakuotes arba tai turéty sudaryti
nedidele procento dalj, o ketinimo mokéti daugiau procentas priklauso nuo gaunamy pajamy
(per ménesj) dydzio.
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Atlikus maisto gamintojy ketinimg vystyti tvarias lanks¢ias pakuotes ir j jas investuoti kokybinj
tyrimg nustatyta, jog:

— Mmaisto gamintojai domisi tvariomis pakuotémis, atlieka jvairius testus, bandymus ir gamybos
linijy pertvarkymg ar adaptavimg tvarioms zaliavoms;

— Mmaisto gamintojai didesnj spaudimg jaucia i§ savo klienty, i$ kity organizacijy, kurios yra
socialiai atsakingos ir ekologiskai sgmoningos, negu i§ vartotojy;

— tvariy pakuociy kaina, zaliavy prieinamumas rinkoje, Zaliavy atitikimas maisto Saugos
reikalavimams bei gamybos efektyvumo sumazéjimas — didziausios problemos, su kuriomis
susiduria organizacijos;

— didziausig jtakg maisto gamintojy ketinimui vystyti tvarias lanksCias pakuotes ir ] jas
investuoti daro teisiniai reglamentai ir jmonés sgmoningumo lygis, pasaulézitra, socialiné
atsakomybé produkto uzsakovui, vartotojui ir visai aplinkai;

— norint, jog tvarios pakuotés biity naudojamos ziedinés ekonomikos principais, reikalingas
perdirbimo infrastruktiiros gerinimas.

Remiantis tyrimy rezultatais galima teigti, kad vartotojy ir organizacijy ekologinis sgmoningumas
didéja ir matomas potencialas, jog jie yra pasiryz¢ keisti savo vartojimo ir gamybos jprocius ir
rinktis aplinkai draugiska maisto produkto pakuotés alternatyva.

Atlikus mokslinés literatiiros analize ir iSanalizavus tyrimy duomenis galima teigti, kad svarbu,
jog sudarytos direktyvos bty aiskios, suteikiamas pereinamasis laikotarpis maisto gamintojy
pasiruoS§imui surasti geriausiai tinkancius tvarius pakavimo sprendimus. Kadangi ne visi
vartotojai sugeba identifikuoti tvarias pakuotes, valstybés organizacijos, mokymo jstaigos, verslas
ir kitos suinteresuotos Salys turi skirti didelj démesj vartotojy Svietimui §ia tema. Maisto
gamintojai gali Sviesti vartotojus naudojant informacija, pateikta ant pakuotés. Tai galima daryti
jvairiais Zenkliukais, skatinanciais rusiuoti atliekas, nurodant, j kurj atlieky konteinerj mesti
pakuotg, ar jvairias uzrasais (please recycle, perdirbama, pakuoté pagaminta i§ maZziau plastiko ir
kt.). Tokios nuorodos leisty padidinti atlickas rasiuojan¢iy zmoniy skai¢iy. Taip pat svarbu, kad
atlicky raSiavimo konteineriai bty iSdéstyti gyventojams patogiose vietose. Tyrimo metu
nustatyta, kad vartotojams svarbi maisto produkto kaina, vadinasi, maisto gamintojai turi ieskoti
sprendimy kaip jos nepadidinti — diegti gamybos (pakavimo) linijy inovacijas, pirkti zaliavas
didesniais kiekiais siekiant sumaZinti pakuotés savikaing, ploninti pakuotes ar ieSkoti pigesniy
tvariy alternatyvy. Siekiant, kad perdirbama pakuoté biity perdirbta, reikalinga iSmanyti
kiekvienos S$alies, 1 kurias produktai yra eksportuojami, perdirbimo galimybes ir vystyti
perdirbimo centrus, be kuriy tvariy pakuo¢iy ziedinés ekonomikos modelis bus beprasmis. Taip
pat reikalingas didelis zaliavy gamintojy ir chemijos pramonés proverzis, kad bty iSsprestos
problemos, su kuriomis susiduria maisto gamintojai: didelés zaliavy kainos, ribotas prieinamumas
rinkoje, maisto saugos reikalavimy atitikimas, suderinimas su turima pakavimo jranga ir kt.
Valstybé turéty suteikti tam tikras lengvatas (subsidijas) ar kitas motyvacines sistemas maisto
gamintojams, kurie pakuoja maistg j tvarias lankscias pakuotes, kad buity padengti iSauge zaliavy
kastai. Siandien Zaliavos i§ perdirbty maisto pakuociy negali biiti naudojamos pakartotinam
maisto pakavimui dél griezty maisto saugos reikalavimy. Vadinasi, zaliavy gamintojai kartu su
chemijos pramone turi kuo greiciau surasti sprendimg kaip perdirbti maisto pakuotes ir gauta
naujg zaliavg vél naudoti maisto produkty pakavimui, kadangi tai praplésty perdirbty zaliavy
panaudojimo galimybes.
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Priedai
1 priedas. Kiekybinio tyrimo anketa
Gerb. Respondente,

Esu Kauno technologijos universiteto Inovacijy valdymo ir antreprenerystés studijy programos
magistranté Aisté Bauzaité. KvieCiu Jus sudalyvauti tyrime, kurio tikslas — nustatyti vartotojy
ketinimg pirkti maisto produktus tvariose lanksCiose pakuotése lemiancius veiksnius. Anketoje
pateikiami teiginiai ir jy vertinimo skalés (nuo visiSkai nesutinku iki visiSkai sutinku). Atskirai
jvertinkite kiekvieng i§ pateikty teiginiy, pazymédami Jums labiausiai tinkant] varianta.

Apklausa yra anoniming, o gauti duomenys bus naudojami tik baigiamajame magistro projekto darbe.
IS anksto dékoju uz skirtg laikg ir pagalbg atliekant tyrima!

Tvari pakuoté — kuriama atsakingai ir efektyviai naudojant iSteklius, mazinanti aplinkos degradacija
ir paliekanti kuo mazesnj pédsaka ekologinéje sistemoje.

Lanksti pakuoté — bet kokia ne standi/kieta pakavimo struktiira, naudojama gaminiams pakuoti ir
apsaugoti; bet kuri pakuoté, kurios formg galima pakeisti, kad atitikty viduje esan¢io gaminio
reikalavimus.

1. Jvertinkite teiginius apie maisto pakuotés svarba:

Visiskai Nesutinku Nei sutinku, Sutinku Visiskai
nesutinku nei nesutinku sutinku

Man svarbi maisto produkto
pakuoté

Man svarbu, kad maisto produkto
pakuoté biity tvari (nekenkty
aplinkai, buty perdirbama ir kt.)

AS sugebu identifikuoti tvarias
pakuotes

2. lvertinkite teiginius apie Jiisy ekologinj samoningumgy:

Visiskai Nesutinku Nei sutinku, Sutinku Visiskai
nesutinku nei nesutinku sutinku

AS risiuoju atliekas (plastikas,
stiklas, buitinés atliekos, popierius
ir kt.)

Man svarbu, kad mano naudojami
produktai nekenkty aplinkai

AS apsvarstau galima savo veiksmy
poveikj aplinkai, priimdamas tam
tikrg vartojimo/pirkimo sprendima

Man riipi musy planetos iStekliai ir
neigiamas poveikis aplinkai
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Apibudinciau save kaip atsakinga
asmenybe, kai kalbama apie
aplinkosauga

Esu pasirengusi/-es patirti tam
tikrus nepatogumus tam, kad mano
veiksmai biity ekologiskai tvarts

AS tikiu, kad maisto produkty
tvariose pakuotése pirkimas padés
sumazinti aplinkos degradacija

AS tikiu, kad mano nuomoné gali
pakeisti maisto produkty gamintojy
poziiirj j tvarias pakuotes

3. Ivertinkite teiginius apie maisto produkty tvariose pakuotése kainos ir kokybés santyki:

Visiskai
nesutinku

Nesutinku

Nei sutinku,
nei nesutinku

Sutinku

Visiskai
sutinku

Maisto produktai su tvariomis
produkty pakuotémis atitinka
kainos lygj

AS manau, kad ekonomiskai
apsimoka pirkti maisto produktus
tvariose pakuotése

Maisto produktai su aplinkai
draugiska pakuote yra brangesni,
bet jperkami (prieinamos kainos)

Maisto produktai su tvariomis
produkty pakuotémis atitinka
kainos ir kokybés santykj

4. Ivertinkite teiginius apie maisto produkty tvariose pakuotése suteikiama socialine

verte:

Visiskai
nesutinku

Nesutinku

Nei sutinku,
nei nesutinku

Sutinku

Visiskai

sutinku

Pirkdama/-as maisto produktus
tvariose pakuotése, sulaukiu
visuomenés palaikymo/pritarimo

Maisto produkty su tvariomis
pakuotémis pirkimas padarys
teigiama jspudi bendraamziy
grupéms/mano vaikams

Jei pirksiu maisto produktus
tvariose pakuotése, tai pagerins
mano jvaizdj aplinkiniy akyse

Maisto produkty tvariose pakuotése
pirkimas padés man jaustis socialiai
priimtinu
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5. Ivertinkite teiginius apie ketinima pirkti maisto produktus tvariose pakuotése:

Visiskai
nesutinku

Nesutinku

Nei sutinku,
nei nesutinku

Sutinku

Visiskai
sutinku

Turédama/-as galimybe rinktis i$
dviejy vienody maisto produkty,
ketinu rinktis tg produkta, kurio
pakuoté yra maziau aplinkai
pavojingesné/ yra perdirbama/ yra
suyranti ir kt.

Pirkdama/-as maisto produktus,
apsvarstau, ar jy pakuotés yra
ekologiskos

Atsizvelgdamas/-a | tai, kad
aplinkai nekenksmingy pakuociy
pasitla ateityje didés, rinksiuosi
maisto produktus aplinkai
draugiskose pakuotése vietoje kity

Norééiau gauti daugiau
informacijos apie maisto produkty
pakuociy ekologinius zenklus ir
sertifikatus, nes tai paskatins tokiy
produkty pirkima

6. Ivertinkite teiginius apie ketinima mokéti daugiau uz maisto produktus tvariose

pakuotése:

Visiskai
nesutinku

Nesutinku

Nei sutinku,
nei nesutinku

Sutinku

Visiskai
sutinku

Ateityje, rinksiuosi maisto
produktus tvariose pakuotése,
nepaisant jy galimos aukstesnés
kainos

Esu pasirengusi/-¢s pirkti produktus
su aplinkai nekenksmingomis
pakuotémis uz didesne kaing, vien
dél to, kad jos nekenks aplinkai ir
padés sumazinti aplinkos
degradacija

Esu pasirengusi/-¢s mokéti
brangiau uz tvarias pakuotes

7. Kiek procenty esate pasiruosusi/-¢s mokéti daugiau uz tvarig maisto pakuote?

o Iki 3%
o 3-5%
o 6-8%
o 9-10%

o Virs 11%
8. Jusy lytis
o Moteris
o Vyras
9. Jusuy amzius (JraSykite)
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10. Juasy iSsilavinimas

o Pradinis
Pagrindinis
Vidurinis
Nebaigtas aukstasis
Aukstasis

o Kita (Jrasykite)
11. Pajamos (per ménesj)

o Iki400€

o 401-600€

o 601-900€

o 901-1200€

o Vir§ 1200€
12. Kiek turite vaiky?

o 0
1
2
3
4 ir daugiau

o O O O

®)
®)
@)
@)

2 priedas. Tyrime dalyvavusiu respondenty demografinés charakteristikos

Jusu lytis
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Moteris 257 65,9 65,9 65,9
Vyras 133 341 341 100,0
Total 390 100,0 100,0

23 pav. Respondenty lytis



Statistics

Jusu amzius (Irasykite)

N Valid | 390
Missing | 0

Mean 2748
| Median 2400
Std. Deviation | 77,8786
Minimum | 18
Maximum 62

24 pav. Respondenty amziaus
Jusu amzius (Irasykite)

20

15

10

Respondenty skaicius, procentais

10%

| | =

1,54%|1 28%

24 22 21 27 28 31 30 39 19 46 33 49 42 50 53 18 41

Jusu amzius (Irasykite)

25 pav. Respondenty amzius, procentais

Jusu issilavinimas
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid  Pagrindinis | 6 15 15 1.5
Vidurinis 7_ 49 126 126 141
Nebaigtas aukstasis 104 ‘ 26,7 | 26,7 40,8
Aukstasis 1 226 579 579 98,7
Kita (Irasykite) | 5 13 13 100,0
Total 390 100,0 100,0

26 pav. Respondenty iSsilavinimas

45 48 62

el h‘Os%h‘03%I0'77%|0'77%l0.51%10.51%I0.51%10,26%I0,2G%IO,26%IO|26%IUQG%I_
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Pajamos (per menesi)
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  |ki 400? 72 18,5 18,5 18,5

401-600? 38 9,7 97 28,2

601-900? 127 326 326 60,8

901-12007 92 23,6 23,6 84 4

Virs 12012 61 15,6 15,6 100,0

Total 390 100,0 100,0

27 pav. Respondenty pajamos (per ménesj)

Kiek turite vaiku ?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid O 312 80,0 80,0 80,0

1 36 92 9,2 89,2

2 33 8,5 8,5 97,7

3 9 23 23 100,0

Total 390 100,0 100,0

28 pav. Respondenty turimy vaiky skaicius

3 priedas. Naudoty skaliy patikimumo vertinimas (pagal Kronbach ‘o alfa koeficienta)

Reliability Statistics
Cronbhach's
Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of ltems
841 846 8

29 pav. Vartotojy ekologinis samoningumas (Kronbach ‘o alfa koeficientas)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha Based

on

Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of ltems
703 703 4

30 pav. Kainos ir kokybés santykis (Kronbach ‘o alfa koeficientas)



Reliability Statistics

Cronhach's
Alpha Based
on
Cronbach's Standardized

Alpha items 1§

\| of ltems

823 825

4

31 pav. Socialiné verté (Kronbach ‘o alfa koeficientas)

Reliability Statistics

Cronhach's
Alpha Based

on

Cronhach's Standardized
Alpha ltems N of ltems
.808 815 4

32 pav. Ketinimas pirkti maisto produktus tvariose pakuotése (Kronbach ‘o alfa koeficientas)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha Based

on

Cronhach's Standardized
Alpha ltems N of ltems
934 935 3

33 pav. Ketinimas mokeéti daugiau uz maisto produktus tvariose pakuotése (Kronbach‘o alfa

koeficientas)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha Based

on

Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of ltems
919 919 23

34 pav. Viso tyrimo skaliy patikimumo skalé (Kronbach ‘o alfa koeficientas)
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Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of ltems
708 711 3

35 pav. Kainos ir kokybés santykis pasalinus tre¢igjj teiginj (Kronbach ‘o alfa koeficientas)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha Based

on
Cronhach's Standardized
Alpha ltems N of ltems
918 919 22

36 pav. Perskaiciuota viso tyrimo skaliy patikimumo skalé (Kronbach‘o alfa koeficientas)

4 priedas. Kayser-Meyer-Olkin (KMO) tyrimo imties adekvatumo mato rezultatai

KMO and Bartlett's Test
Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. 871
Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 1054,765
Sphericity df 28

Sig. <,001

37 pav. Vartotojy ekologinis samoningumas (Kayser-Meyer-Olkin (KMO))

KMO and Bartlett's Test
Kaiser-Meyer-0lkin Measure of Sampling Adequacy. 670
Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 219,528
Sphericity df 3

Sig. <001

38 pav. Kainos ir kokybés santykis (Kayser-Meyer-Olkin (KMO))

KMO and Bartlett's Test
Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. 770
Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 567,742
Sphericity df 6

Sig. <,001

39 pav. Socialiné verté (Kayser-Meyer-Olkin (KMO))
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KMO and Bartlett's Test
Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. 792
Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 531,715
Sphericity of 6

Sig. <,001

40 pav. Ketinimas pirkti maisto produktus tvariose pakuotése (Kayser-Meyer-Olkin (KMO))

KMO and Bartlett's Test
Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. 761
Banlett'g Test of Approx. Chi-Square 993,939
Sphericity df 3

Sig. <001

41 pav. Ketinimas mokéti daugiau uz maisto produktus tvariose pakuotése (Kayser-Meyer-Olkin
(KMO))

KMO and Bartlett's Test
Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. 913
Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 4336,929
Sphericity df 231

Sig. ,000

42 pav. Viso tyrimo skalés (Kayser-Meyer-Olkin (KMO))

5 priedas. Tyrimo konstrukty faktoriné analizé

Total Variance Explained
Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Loadings Rotation Sums of Squared Loadings
Factor Total % of Variance ~ Cumulative % Total % of Variance ~ Cumulative % Total % of Variance ~ Cumulative %
1 8,322 37,828 37,828 7,895 35,885 35,885 3,580 16,271 16,271
2 1,839 8,357 46,185 1,397 6,349 42,234 2,803 12,739 29,010
3 1,693 7,697 53,882 1,315 5,979 48,212 2,583 11,741 40,751
4 1,287 5,848 59,730 815 3,705 51,918 1,625 7,387 48137
5 1.017 4,621 64,351 506 2,298 54,216 1,337 6,078 54,216

43 pav. Isskiriamy faktoriy kiekis ir kintamyjy dispersijos dalies paaiskinimas
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Rotated Factor Matrix®
Factor
1 2 3 4 5

Ekologinis__sam1 555 _ 058 _ ,064 | ,137 _ 024
Ekologinis_sam2 667 184 160 188 183
Ekologinis_sgam3 604 181 ,086 168 ,263
Ekologinis_sam4 577 100 036 050 382
Ekologinis__samﬁ 7 598 _ ,086 _ 129 | 164 _ ,230
Ekologinis_sameé A77 2099 145 199 368
Ekologinis_sam7 ,252 A10 213 122 630
Ekologinis_sams 247 21 A72 139 564
Kaina_k_olwbé_1 7 140 _ 152 _ ,059 | 666 _ ,053
Kaina_kokybé2 A75 131 205 545 108
Kaina_kokybe4d 100 257 102 614 A37
Socialing_verté1 165 180 586 118 163
Socialine_verte2 7 256 _ 103 _ 644 | ,147 _ 37
Socialinéfverté3 7,054 , ,085 | ,830 7 ,083 , ,086
Socialing_verte4 134 169 ,693 103 087
Ketinimas_pirkit 610 356 284 029 024
Ketinimas_pirkﬁz 7 482 _ 441 | 308 _ 125 _ ,098
Ketinimas_pirkti3 7,556 , 324 | ,284 7 ,Q40 , 128
Ketinimas_pirkti4 386 338 ,298 ,007 100
Ketinimas_mokeéti1 234 758 221 251 164
K_etinimas_mokétQ 7 ,280 _ 807 _ 184 | ,289 _ 107
Ketinimas_maokéti3 217 805 137 322 129
Extraction Method: Principal Axis Factoring.

Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.

a. Rotation converged in 6 iterations.

44 pav. Persukta faktoriy matrica

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems
816 5

45 pav. Sudaryty teiginiy grupiy patikimumo skalé (Kronbach ‘o alfa koeficientas)



6 priedas. Koreliaciné kintamuju analizé ir rySiy nustatymas tarp ju

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
SAMONINGU  KAINA_KOKY  KETINIMAS_P  KETINIMAS_
MAS BE SOCIALINE IRKTI MOKETI
N 390 390 390 390 390
Normal Parameters® P Mean 3,6894 3,1060 3,0077 3,6250 3,0940
Std. Deviation 62366 69325 78400 75155 96066
Most Extreme Differences  Absolute 073 155 17 102 133
Positive 066 127 081 073 098
Negative -073 -155 117 -102 -133
Test Statistic 073 155 17 102 133
Asymp. Sig. (2-tailed)® <,001 <,001 <,001 <,001 <,001
:vi_onte Carlo Sig. (2- Sig. ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
L 99% Confidence Interval  Lower Bound 000 000 000 000 000
Upper Bound 000 ,000 ,000 ,000 ,000
a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.
d. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed 2000000.
46 pav. Kolmogorovo — Smirnovo testas
Correlations
SAMONINGU  KAINA_KOKY  KETINIMAS_P  KETINIMAS_
MAS BE SOCIALINE IRKTI MOKETI
Spearman’s tho  SAMONINGUMAS Correlation Coefficient 1,000 375" 396" 633" 5107
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <,001
N 390 390 390 390 390
KAINA_KOKYBE Correlation Coefficient 375" 1,000 3217 316" 516
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001
N 390 390 390 390 390
SOCIALINE Correlation Coefficient 396" 3217 1,000 466 395"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001
N 390 390 390 390 390
KETINIMAS_PIRKTI  Correlation Caefficient 6337 316 466 1,000 6017
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <001 <001
N 390 390 390 390 390
KETINIMAS_MOKETI  Correlation Coefficient 5107 516 395" 6017 1,000
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001
N 390 390 390 390 390
**_Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

47 pav. Koreliaciniai rysiai tarp kintamyjy

7 priedas. Daugialypé regresiné kintamyju analizé
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Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 i ks 505 502 53055
a. Predictors: (Constant), SOCIALINE, KAINA_KOKYBE,

SAMONINGUMAS

48 pav. Regresijos modelio apibiidinimas (Ketinimas pirkti maisto produktus tvariose pakuotése)

ANOVA®
Sum of
Model Sqguares df Mean Square F Siq.
1 Regression 111,065 3 37,022 131,521 <001 g
Residual 108,654 386 ,281
Total 219,719 389
a. Dependent Variable: KETINIMAS _PIRKTI
b. Predictors: (Constant), SOCIALINE, KAINA_KOKYBE, SAMONINGUMAS

49 pav. Regresijos modelio ANOVA lentelé (Ketinimas pirkti maisto produktus tvariose pakuotése)

Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Correlations

Collinearity Statistics

Model B Std. Error Beta t Sig. Zero-order Partial Part Tolerance VIF

1 (Constant) 344 175 1,971 ,049
SAMONINGUMAS 624 ,050 518 12,380 <,001 659 533 443 732 1,366
KAINA_KOKYBE 052 043 ,048 1,205 229 354 ,061 043 ,803 1,245
SOCIALINE 271 ,039 ,283 7,036 <,001 520 ,337 252 792 1,263

a. Dependent Variahle: KETINIMAS_PIRKTI

50 pav. Regresijos modelio koeficientai (Ketinimas pirkti maisto produktus tvariose pakuotése)

Collinearity Diagnostics®

Variance Proportions

Condition SAMONINGU V-.AH'\JA__KOKY ]

Model Dimension Eigenvalue Index (Constant) MAS BE SOCIALINE
1 1 3,921 1,000 .00 .00 ,00 ,00
2 ,040 9,920 .04 .01 21 .89

3 026 12,354 27 1 78 07

4 014 16,970 70 .88 .01 .03

a. Dependent Variable: KETINIMAS_PIRKTI

51 pav. Kolinearumo diagnostika (Ketinimas pirkti maisto produktus tvariose pakuotése)
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Rotated Component Matrix®

Component
1 2 3
SAMONINGUMAS ,203 210 956
KAINA_KOKYBE 970 145 195
SOCIALINE 146 ,968 204

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.

a. Rotation converged in 4 iterations.

52 pav. Persukta komponenty matrica (Ketinimas pirkti maisto produktus tvariose pakuotése)

Coefficients”

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Correlations

Collinearity Statistics

Model B Std. Error Beta t Sig. Zero-order Partial Part Tolerance VIF

1 (Constant) 3,625 ,027 134,931 ,000
FAC1_1_kaina 145 027 193 5,388 <,001 193 264 193 1,000 1,000
FAC2_1_socialine ,293 027 ,390 10,891 <,001 ,390 485 ,390 1,000 1,000
FAC3_1_samoningumas 423 027 562 15,714 <,001 562 625 562 1,000 1,000

a. Dependent Variable: KETINIMAS_PIRKTI

53 pav. Transformuoty kintamyjy regresijos modelio koeficientai (Ketinimas pirkti maisto produktus

tvariose pakuotése)

Collinearity Diagnosti«:sa

Variance Proportions

Condition FAC1_1_kain FAC2_1_soci  FAC3_1_sam

Model Dimension  Eigenvalue Index (Constant) a aliné oningumas
1 1 1,000 1,000 43 54 .01 03
2 1,000 1,000 ,00 .01 99 ,00
3 1,000 1,000 ,00 .06 .00 .94
4 1,000 1,000 57 40 ,00 03

a. Dependent Variable: KETINIMAS_PIRKTI

54 pav. Transformuoty kintamyjy kolinearumo diagnostika (Ketinimas pirkti maisto

tvariose pakuotése)

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 ,709% 503 498 ,68084

FAC2_1_socialing, FAC3_1_samoningumas

a. Predictors: (Constant), FAC4_1_pirkti, FAC1_1_kaina,

produktus

55 pav. Regresijos modelio apibtidinimas (Ketinimas mokéti daugiau uz maisto produktus tvariose

pakuotése)
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Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 180,533 4 45133 97,366 <,001°
Residual 178,464 385 464
Total 358,997 389

a. Dependent Variahle: KETINIMAS_MOKETI

h. Predictors: (Constant), FAC4_1_pirkti, FAC1_1_kaina, FAC2_1_socialing,
FAC3_1_samoningumas

56 pav. Regresijos modelio apibiidinimas (Ketinimas mokéti daugiau uz maisto produktus tvariose
pakuotése)

Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Correlations Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Zero-order Partial Part Tolerance VIF
1 (Constant) 3,094 034 89,745 <,001
FAC1_1_kaina 366 ,035 ,381 10,580 <,001 ,398 475 380 997 1,003
FAC2_1_sacialine ,226 ,035 ,235 6,449 <,001 ,288 312 ,232 971 1,030
FAC3_1_samoningumas ,302 ,036 315 8,385 <,001 407 393 ,301 917 1,090
FAC4_1_pirkti 315 037 327 8,600 <,001 475 401 ,309 ,891 1,123
a. Dependent Variable: KETINIMAS_MOKETI

57 pav. Transformuoty kintamyjy regresijos modelio koeficientai (Ketinimas mokéti daugiau uz
maisto produktus tvariose pakuotése)

Collinearity Diagnosticsa

Variance Proportions
REGR factor REGR factor REGR factor REGR factor

Condition score 1 for score 2 for score 3for score 4 for

Model Dimension Eigenvalue Index (Constant) analysis 1 analysis 1 analysis 1 analysis 1
1 1 1,331 1,000 .00 .01 ,09 25 33
2 1,000 1,154 58 36 ,05 ,00 ,00
3 1,000 1,154 02 04 67 24 .00

4 1,000 1,154 M 57 01 ,00 ,00

5 669 1,410 .00 02 A7 50 67

a. Dependent Variable: KETINIMAS_MOKETI

58 pav. Transformuoty kintamyjy kolinearumo diagnostika (Ketinimas mokéti daugiau uz maisto
produktus tvariose pakuotése)
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Kiek procentu esate pasiruosusil-es moketi daugiau uz tvaria maisto
pakuote? * Jusu lytis Crosstabulation

Jusu Iytis
Moteris Vyras Total

Kieg proceqtu esate _ Iki 3% Count 159 69 228
zgzg:’a?ﬂ;g::a";ﬁ:?t'o % within Jusu Iytis ~ 61,9%  51,9%  58,5%
pakuote? 3-5% Count 66 40 106
% within Jusu Iytis 25 7% 30,1% 27,2%

6-8% Count 18 12 30

% within Jusu lytis 7.0% 9,0% 7.7%

9-10% Count 10 9 19

% within Jusu Iytis 3,9% 6,8% 4 9%

Virs11%  Count 4 3 7

% within Jusu lytis 1,6% 2,3% 1,8%

Total Count 257 133 380
% within Jusu Iytis 100,0% 100,0% 100,0%

59 pav. Pasiryzimo mokéti daugiau uz maisto produktus tvariose pakuotése procentiné dalis lyciy

atzvilgiu
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 4,309 4 366
Likelihood Ratio 4240 4 374
Linear-by-Linear 3,869 1 049
Association
N of Valid Cases 390
a. 2 cells (20,0%) have expected count less than 5. The
minimum expected countis 2,39.

60 pav. Chi kvadrato testo rezultaty lentelé (pasiryzimo mokéti daugiau uz maisto produktus tvariose
pakuotése procentiné dalis ly¢iy atzvilgiu)
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Kiek procentu esate pasiruosusil-es moketi daugiau uz tvaria maisto pakuote? * Pajamos (per menesi)
Crosstabulation
Pajamos (per menesi)
Iki 4007 401-600? 601-900?  901-1200?  Virs 1201? Total
Kiek procentu esate Iki 3% Count 41 19 81 55 32 228
pasiruosusi-es moketi T : .
daugiau uzvaria maisto % wn_hm Pajamos (per 56,9% 50,0% 63,8% 59,8% 52,5% 58,5%
menesi)
pakuote?
3-5% Count 25 15 3 24 11 106
% within Pajamos (per 347% 39,5% 24 4% 26,1% 18,0% 27.2%
menesi)
6-8% Count 5 2 6 9 8 30
% within Pajamos (per 6,9% 53% 47% 9.8% 131% 7.7%
menesi)
9-10% Count 1 1 9 2 6 19
% within Pajamos (per 1,4% 2,6% 71% 2,2% 9,8% 49%
menesi)
Virs11%  Count 0 1 0 2 4 7
% within Pajamos (per 0,0% 2,6% 0,0% 2,2% 6,6% 1,8%
menesi)
Total Count 72 38 1ZE 92 61 390
% within Pajamos (per 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
menesi)

61 pav. Pasiryzimo mokéti daugiau uz maisto produktus tvariose pakuotése procentiné dalis gaunamy
pajamy atzvilgiu

Chi-Square Tests

Asymptotic
Significance
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 31,4867 16 012
Likelihood Ratio 31,890 16 010
Linear-hy-Linear 5212 1 ,022
Association
N of Valid Cases 390

a. 11 cells (44,0%) have expected count less than 5. The
minimum expected countis ,68.

62 pav. Chi kvadrato testo rezultaty lentelé (pasiryzimo mokéti daugiau uz maisto produktus tvariose
pakuotése procentiné dalis gaunamy pajamy atzvilgiu)
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