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[VADAS

Isivyravus kompiuteriy erai vis daugiau laiko praleidziama elektroningje erdvéje. Kasdiené
veikla kompiuteriu dirbant, bendraujant, kuriant, zaidziant tapo bene butinybe. Be kasdieninio
prisijungimo prie interneto jau sunkiai isivaizduojamas gyvenimas apskritai. Kyla klausimas, jei
internetas toks svarbus Zmogaus gyvenimui, ar jis formuoja ir asmens tapatybe, kaip tai daro ir
kokia ja atskleidzia? Prie vieno i§ tapatumo raiskos biidy — oralinés ir alfabetinés komunikacijos
skaitmeniniame amzZiuje prisideda ir bendravimas vaizdais. Tai reiskia, kad tapatybés raiskos biidai
kinta, reikalingas naujas ir paties tapatumo suvokimas. Todél tema ,,Tapatybés raiskos kaita
vaizdine komunikacija“ yra aktuali — aiSkinamasi kokia tapatybe bendravimas vaizdais prisijungus
prie interneto (angl. online) formuoja ir atskleidzia.

Tai, kad internetas jau tapo neiSvengiama kasdienybe rodo ir vis geresnis jo prieinamumas.
Jeigu seniau prieiga prie interneto buvo imanoma tik interneto kavinése, darbe ar namy
kompiuteryje, tai dabar internetas yra visur ir visada. UZteko turéti mobilyji telefona tam, kad biity
galima paskambinti, dabar — tam, kad biity kuo skubiau pasidalinta ka tik tuo paciu telefonu daryta
nuotrauka ar pasiskelbta, kur §iuo metu vakarieniaujama. Tai rodo, kad riba tarp realaus gyvenimo
ir gyvenimo internete arba perskyra tarp tapatybés fiziniame pasaulyje ir tapatybés virtualiajame
tampa vis blankesné. Todél Sio darbo tikslas yra iSsiaisSkinti kaip ir kokia tapatybe asmuo, tiksliau
sakant, interneto vartotojas formuoja Siandieninéje kompiuterizacijos eroje bendraudamas vaizdais.

Pastebéjus, kad jau gyvenama nuolatiniame prisijungime prie interneto, darbe keliama
hipotezé, kad gyvenimas realybéje ir virtualybéje susilieja, tapatybé formuojasi tarp iprasto ir
skaitmeninio pasaulio, todél jos raiSka galéjusi pakisti. Daroma prielaida, kad tapatybe,
konstruojama vaizdine komunikacija internete, kaip ir bendravimu realybéje, skirtingai formuoja
lytis — vyrai ir moterys, ir kartos — skaitmeninio pasaulio zinovai ir naujokai. Tam, kad hipotezé ir
prielaida biity atmesta arba patvirtinta, reikia iStirti vaizding vartotojy internete komunikacija.

Minétam tikslui pasiekti, biitina {vykdyti tam tikrus uzdavinius:

e aptarti tapatumo koncepcija, iSskiriant tapatybg kaip socialiniy ir kultiiriniy patirciy
produkta, savojo AS raiska santykyje su Kitas ir tapatumo sgsajas su technika;

e apibrézti vartotojo tinkle ir skaitmeninio amziaus savokas bei vartotojy santykius ir
komunikacija virtualiose bendruomenése;

e issiaiSkinti vaizdinés komunikacijos — vaizdy skaitymo galimybes;

e paaiskinti transmedijos procesg ir transmedijuotos tapatybés savokas;

e iStirti vartotojy socialiniame tinkle vieSinamas nuotraukas.



Skaitmeniniame amziuje svarbu apibrézti pakitusi gyvenimo buda, drauge ir kintancia,
naujai besiformuojancig tapatumo samprata. Skaitmeniné kultiira skverbiasi { visas gyvenimo sritis,
neaplenkiamas ir asmens tapatybés savivokos lygmuo. Veikiama medijy, tapatybé skaidoma,
fragmentuojama ir formuojama i§ naujo. Todél tapatybés raiSka vaizdine komunikacija gali buti
laikoma tinkamu tyrimo objektu Siuolaikiniame — tai yra skaitmeniniame amZiuje.

Nagringjant tapatybés koncepcija — tapatuma laikant kultiriniy ir socialiniy patirciy
produktu, vertingas L. Donskio straipsnis ,,Globalizacija ir tapatybé: asmeninés pastabos apie
lietuviskuosius tapatybés diskursus® (2006), A. Giddens ,,Modernybé ir asmens tapatumas“ (2000)
ir E. Goffman darbai (1967). Aptariant savojo A4S paieSkas santykyje su Kitas remiamasi J. Lacan
psichoanalizés (1997), H. Ch. Cooley veidrodinio atspindzio (1998), G. Mead apibendrinty kity
(1934 ), P. L. Berger ir T. Luckman internalizacijos (1999), J. P. Sartre (1969) teorijomis. O tai,
kad asmens tapatybés formavimas yra susijgs su technika padeda atskleisti B. Stiegler techninés
zmogaus prigimties teorija (1994).

Apibréziant skaitmeninio amziaus ir virtualiosios bendruomenés savokas bei vartotoju
tinkle veikla ir komunikacija realiosios virtualybés kultiiroje, atsizvelgiama | L. Manovich ,,Naujyju
medijy kalba“ (2001), M. Castells ,,Tinklaveikos visuomenés raida: informacijos amzius:
ekonomika, visuomené ir kultura® (1996), Sh. Turkle vartotoju internete psichoanalitinius tyrimus
(1995), G. Lovink straipsnius (2004) ir kity autoriy: J. Palfrey, U. Grasser (2004), J. Finkelstein
(2007) darbus. Vaizdinés komunikacijos analizei naudingi V. Flusser (2002), G. Kress ir T. van
Leeuwen (1996) ir S. Kapidzik ir S. C. Herring (2014) straipsniai, o transmedijos procesui
paaiskinti — J. S. Elwell (2014), N. Baym (1998), C. Lasch (1985), M. Kinder (1991) tyrimai.

Siekiant iSsiaiskinti, kaip ir kokig tapatybe asmuo atskleidzia skaitmeniniame amziuje
komunikuodamas vaizdais, derinami keli tiriamieji metodai. Aiskinantis tapatybés koncepto
variacijas ir vertinant jau atliktus vartotojy internete veiklos, santykiy ir komunikacijos tyrimus
sistemiskai analizuota moksliné literatiira. Tiriant vaizding komunikacija skaitmeningje erdvéje
atlikta atvejo analizé — 2014 m. sausio 1 d. — gruodzio 31 d. stebéti, rinkti ir pagal G. Kress ir T. van
Leeuwen siiiloma iliustraciju skaitymo metoda interpretuoti vaizdai, kuriais socialiniame tinkle
Facebook dalinosi 402 vartotojai — Sie pasirinkti taikant patogiosios imties metoda.

Darba sudaro trys skyriai: pirmeji du teoriniai ir praktinis treciasis. Pirmajame aptariama
tapatybés koncepcija iki visuotinios kompiuterizacijos. Koncentruojamasi i tapatybés kaip kultiiros
ir socialiniy patiriy produkto samprata, ieSkomas savasis 4§ santykyje su Kifas, atrandamos
tapatumo ir technikos sasajos. Kitaip tariant, iSskiriamos trys biitinos salygos tapatybei reikstis:
patirtis, komunikacija ir technika. Tapatybé su skaitmeniniu pasauliu §iame skyriuje nesiejama.

Démesys tapatybés raiskai skaitmeninéje erdvéje teikiamas antrajame skyriuje. Pirmajame
poskyryje susipazistama su medijy teoretiky ir tyrinétojy pozilriu i interneta, vartotoja, realiosios
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virtualybés kultiira, vartotojy santykius, komunikacija tinkle ir kita. Toliau analizuojama vaizdiné
komunikacija, vartotoju santykiai ir bendravimas vaizdais. Tai leidzia paskutiniame antro skyriaus
poskyryje kalbéti apie komunikacijos skaitmeniniame amziuje produkta — transmedija ir
transmedijuota tapatybe.

Treciasis darbo skyrius, kaip jau minéta, skirtas praktikai — aprasomas tyrimas, kuriame
pritaikyta teoringje darbo dalyje surinkta medziaga. Si panaudota stebint ir renkant vaizdus, kuriais
socialiniame tinkle Facebook dalijosi vartotojai. Teoriskai iSanalizavus problema siekta empiriskai
patikrinti teorinius postulatus, tod¢l atlikta atvejo analizé. Analizuojant dvi vaizdines socialiniame
tinkle komunikacijos priemones: profilio ir albumuy nuotraukas, nustatytas rySkus jomis
konstruojamos tapatybés skirtumas tarp lyties ir amziaus. Tyrimo rezultaty apibendrinimas — naujai
nustatyta tapatybés raiSka — paskutiniuose poskyriuose. Darbo pabaigoje pateikiamos iSvados,

naudotos literatiiros sarasas. Priedai iraSyti pridétame kompaktiniame diske.



1. TAPATYBES KONCEPTO VARIACIJOS IKI

VISUOTINOS KOMPIUTERIZACIJOS

Asmens tapatyb¢ yra daugiamaté ir persmelkianti maziausiai keleta kultiirings ir socialinés
patirties sluoksniy. Todél ir tapatybés tyrinéjimai priklauso ne vienai apibréztai sri¢iai, o yra plati
Siuolaikinés fenomenologijos, analitinés filosofijos, kognityviniy moksly, naratologijos, kultiiros
studijy dalis. Atsizvelgiant | Siame darbe plétojama tema, skyriuje ,,Tapatybés koncepto variacijos
iki visuotinos kompiuterizacijos* pasirinkta aptarti tris galimybes tapatybei suprasti: tapatuma
vadinti socialiniy ir kultiiriniy patir¢iy produktu, savojo As ieskoti santykyje su Kitas ir prigimtine
asmens tapatybés savybe laikyti techniskuma. Siuose poskyriuose aptarta tapatybés raiska tampa

akstiniu tolesniems tyrimams.

1.1. Tapatybé — kultiiriniy ir socialiniy patir¢iy produktas

Klausimas ,,kas a§ esu* neabejotinai yra esminis Zmogaus gyvenimo svarstymas. Vaikai
skatinami ieskoti, bandyti, kurti tam, kad ,,atrasty save®. Suaugusieji neretai susimasto: ,,ar einu
teisingu keliu®, ,,ar esu tas, kuriuo turéciau ir noréciau biiti“. Dazniausiai asmens tapatybé taip ir
apibréziama — Zmogaus suvokimas apie save. Anot K. G. Jung (1999), niekada negali priversti, kad
kas nors biity tuo, kuo jis néra — tapatybé yra tai, kas asmeni i$skiria i§ kity — tik jis yra jis, o ne kas
kitas. Vieni tapatybés elementai yra tiesiog savaime duoti, i§ anksto nulemti ir daZniausiai
nekeiCiami, pavyzdziui: lytis, rasé, tautybe¢, taciau kiti, tokie kaip fizinés ar charakterio savybés yra
koreguojami. Taigi tapatybés formavimas yra ilgas, greiiausiai nesibaigiantis procesas, kuriam
itaka daro jvairios aplinkybés.

Zmogaus tapatumas nusakomas ne tik sociodemografinémis charakteristikomis: moteris ar
vyras; juodaodis ar baltaodis; lietuvis, amerikietis ar kitos tautybés asmuo, bet ir charakterio bei
fizinémis savybémis ar socialiniais vaidmenimis: mama, stinus, mokytojas ir t. t. Taciau, jeigu
tapatybé biity sutalpina i tokius aiSkiai apibréztus rémus, ji pasirodyty gana ,,sausa* ir neverta tokiy
giliy apmastymy ir saves ieSkojimy. Filosofas L. Donskis (2006) kritiSkai vertina tikéjima, jog
tapatybé yra paveldima. Jis iliuzija vadina objektyviuy kriteriju, leidzian¢iy Zzmones klasifikuoti,
priskirti prie kazkokios grupés ar kategorijos, egzistavima. Pasak L. Donskio (2006: 71), ,,jei
tapatybé biity vien kultiirinés aplinkos, edukacijos ir aukl¢jimo reikalas, tai Siandien daugelio tauty
jau nebebiity, likty tik didZiosios tautos ir valstybés, turinios stipriausius gravitacinius tapatybés
laukus“. Tai leidzia teigti, kad nors tapatybé yra konkreciai saves identifikavimas, taciau tam

neabejoting jtaka daro ir Kiti bei supanti aplinka.



Tapatybé yra kupinas jtampy savgs ir mus supancio pasaulio interpretacijos bei supratimo
laukas, kuriame susiduria ir kryZiuojasi ne tik tai, ka apie save galvojame ir kalbame mes patys, bet
ir tai, ka apie mus mano kiti. Neatsiejami individo tapatéjimo veiksniai, pasak filosofo T.
Kacerausko (2010: 146) yra ,perdavimas, palaikymas ir atnaujinimas — saveikaujantys
komunikacijos modusai, kurie ijtarpina egzistencijos agento kirybinius siekius tam tikroje
kultiiringje aplinkoje, kurioje individas ar bendrija itarpinami kaip ieSkantys savo tapatumo®. Pasak
kultiiros kritiko A. Giddens (2000: 73) ,,asmens tapatumas néra savaiminis individo veiklos
sistemos tegstinumo rezultatas, o tai, ka reikia rutiniSkai kurti ir palaikyti refleksyvioje individo
veikloje. Kitaip tariant, saves suvokimas asmeninés biografijos pagrindu yra priklausomas nuo tam
tikro konteksto — kulttirinio ir socialinio.

Prie tapatybés formavimo ir savgs suvokimo prisideda ir norai, kuo mes siekiame biti. A.
Giddens (2000: 100) isitikings: ,,mes esame ne tokie, kokie esame, o kokius save padarome*.
Panasios pozicijos laikosi ir sociologas E. Goffman (1967) — jis skiria suformuota patirties ir
reprezentuojamaji zmogaus tapatuma. Pasak E. Goffman (1967: 31), savasis 4§ — tai ,,savotiskas
zaid¢jas ritualinése varzybose, veikiantis garbingai ar gédingai, diplomatiskai ar nediplomatiskai‘.
Tai leidzia teigti, kad tapatyb¢ yra ne vien jausena, bet ir samoninga veikla. Tapatyb¢ yra ,,minties
ir veiksmo konjunkcija, o sykiu ir savo egzistencinés bei socialinés patirties pavertimas su pasaulio
iSgyvenimo zidiniu bei forma“ (Donskis 2006: 71). Taigi, tapatyb¢ yra pasiekiama, o ne nustatoma
ar pripazistama, ji yra identifikavimasis su tuo, kas mums egzistenciSkai svarbiausia. Taciau R.
Abbinett (2003: 1) svarsto apie tai, jog tapatumas néra tik su autentiSkumo paieskomis susijusi
problema, veikiau — ,,tai asmenybeés, pasirodancios opoziciskoje, konfliktingje ar deryby situacijoje
sklaida kaip projektuojamoji Zmogiskosios kultiros refleksija“. Asmuo isitraukia i vyraujancia
kultiira ir santykj su kolektyviniu tapatumu.

Apibendrinant reikia pazyméti, kad tapatybé yra ne pastovi, o nuolat kintanti kategorija.
Tai grei¢iau ne biisena ar biivis, o procesas, veikiamas tarpusavyje susisiejanciy ir komunikuojanciy
kultiiriniy ir socialiniy patir¢iy: aukléjimas, siekiai, aplinka, visuomenés primetami standartai ir
kita. Akivaizdu, kad tapatybg galima laikyti Siy patir¢iy produktu, taciau tai nereiskia, kad Sis bus
galutinis ir nekintantis. Sistema visuomenéje keiciasi, o su ja ir kuriamas zmogaus tapatumas. Anot
L. Donskio (2006: 71), ,,néra ir negali biiti nei normatyvinés teorijos, nei tapatybés eksperty, kurie
pagal objektyvius kriterijus nustatyty, kas yra kas“. T. Kacerausko teigimu (2011: 91), tapatumo
riby klausimas veda prie kultiros riby klausimo. ,,Tam tikros kultiros tapatumas, veikiamas
filosofinés refleksijos, formuojasi individy tapsmo aplinkoje, kurios tapatuma jie keifia“
(Kacerauskas 2011: 91). Tai reiskia, jog suprasti ir atskleisti tapatybe néra paprasta — tapatybe,
savasis AS, tapatumas — lengvam paaiSkinimui nepasiduodancios savokos. Tapatybés suvokimui ir
raiSkai reikalinga saveika tarp minties ir veiksmo ir, Zinoma, komunikacija, rySys tarp A4S ir Kitas.
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1.2. Savojo AS paieskos santykyje su Kitas

Asmuo gyvenima pasventes saves suvokimui — atsiskyreéliskai saviinterpretacijai, vargu ar
atras savaji 45, nekomunikuodamas su Kitu. Komunikacija, bendravimas, santykis su kitais
individais ir aplinka yra tai, kas leidZia tapatybei reikstis. Savojo 45 formavimga ir raiska nulemia
Kito buvimas. Filosofas J. P. Sartre konstatuoja (1969), jog Kifto egzistavimas pertvarko ir mangjq
biti: kontaktas, rySys su Kitu pirmiausia leidzia suvokti, kas 45 esu tam Kitam, koks pasirodau jo
atzvilgiu ir | tai sureaguoti — ,pasirodzius Kitam, visata ,pasislenka” mano atzvilgiu,
perskirstydama ir centralizuota mano pozicija“ (1969: 255). Kitaip tariant, zmogus niekada
nepazins savojo A4S, nepazindamas Kifo.

Saves pazinimas ir tapatybés suvokimas, anot filosofo G. W. F. Hegel (1807), ivyksta
bitent per kontrastini fona su Kitas. Kuo dazniau susiduriama su kontrastais, tuo daugiau savyje
atrandama tapatybés. Tam reikalingas tarpas tarp saves ir Kito, todél tik per Kito jtarpinimg asmuo
paZista save. ,,Tarpininkavimas yra savaime judanti lygybé paciam sau arba ji yra refleksija i pati
save, sau estin€io 4§ momentas, grynas negatyvumas arba paprastas tapsmas. Refleksija yra kaip tik
tai, kas tiesa padaro rezultatu, bet kartu ji jveikia prieSingybe jos tapsmui* (Hegelis [1807] 1997:
41). Tokiu atveju jtarpinimas tampa medija, igalinancia du krastus.

Tai, kad savo tapatumo formavimui bei suvokimui svarbus Kitas, pabrézia ir
psichoanalitikas J. Lacan (1997). Tik atsispindédamas Kito zvilgsnyje, subjektas, t. y. savasis A5,
igyja vientisumo, tapatybés ir tolydumo pojiiti. Skirtingai nei G. W. F. Hegel, J. Lacan kalba apie
veidrodj, kuriame 4§ matau savo atvaizda. Tarpininkaujant veidrodziui 45 pamatau save i$ Salies.
Taciau veidrodis, viena vertus, igalina ego konstitucija, kita vertus, idiegia i ja svetimybés,
netikrumo momenta — ,,atvaizdas atlicka ne tiek savgs atpazinimo, kiek klaidingo pazinimo
funkcija™ (Lacan 1997: 306). Taigi toks J. Lacan apraSomas veidrodzio tarpininkavimas gali biti
apibréztas kaip reprezentacijos buidas, linkgs maskuoti pirminés ego tikrovés ir jos vaizdinio
skirtuma bei reprezentuoti ji kaip tariama tapatybg. Subjektas identifikuojasi su savo atspindziu
veidrodyje ir Sio jsivaizdavimo pagrindu konstatuoja isivaizduojama tapatybe.

H. Ch. Cooley (1998) ivedé veidrodinio as (angl. looking glass self) savoka. Veidrodinio
atspindZio teorija atskleidzia, kaip kity nuomon¢ apie asmenj formuoja jo savivertg. G. Mead (1934)
akcentavo apibendrinty kity (angl. gemneralized others) svarba asmens savimonés suvokimo ir
socializacijos eigoje — 45 vaizdas formuojasi saveikos su Kitais pagrindu. Zmogus gali vertinti savo
elgesi taip, kaip kiti zmonés vertina jo elgesi. Ir filosofas I. Kant dar 1793 m. ras¢, kad Zzmogus save
vienokiu ar kitokiu laiko todél, kad mano, jog toks jis atrodo kitiems — ,, jis neturtingas (arba save
laiko tokiu) tik tiek, kiek baiminasi, kad kiti zmonés ji laiko tokiu ir gali uz tai smerkti. Pavydas,
valdzios troskimas, godumas ir su tuo susij¢ prieSiski potraukiai tuoj pat aptinka jo prigimtini
savimi pasitenkinima, kai jis yra tarp zmoniy“ (Kantas 2000: 115-116).
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I. Kant (1793) santykio su Kitais apraSymas parodo, kad pasitikéjimas savuoju As gali
susvyruoti ne tik dél Kito daromy tam tikry veiksmy, elgesio; jam susvyruoti pakanka vien Kito
buvimo. Kitaip tariant, vien zinojimas, kad egzistuoja Kitas jau keiCia subjekto savaji 4s. Taciau
reikia pazyméti, kad individas visuomenés nariu negimsta. P. L. Berger ir T. Luckmann (1999)
akcentuoja internalizacijos kaip pagrindo svarba, padedancios suprasti Kitus, pasauli kaip
prasmingg ir kaip socialing tikrove. Tuo biidu i$ Kito perimamas pasaulis, kuriame Ki#i jau gyvena.

Tapatumo atradimg santykyje su Kitas akcentuoja ir daktaras P. Aleksandravicius (2011).
Jis savaji A5 vadina asmeniu, kurio esmé yra atvertis kitai, ne jo paties tikrovei. Atvertis Kitam
reiSkia savo paties tikrovés priémima i§ Kito ir ,,kadangi atvertis visada yra dinamiska, asmens
tikrovés visuma privalo nuolat keistis arba, kaip sakyty Tomas Akvinietis, nuolat atsinaujinti
(Aleksandravicius: 2011: 70). Laisvés raiskos biidai — kiiryba, meilé, mastymai ir kitoks dvasinis
gyvenimas yra nuolatinis savgs atnaujinimas, bet P. Aleksandraviciaus teigimu (2011), visada jame
veiks tas pats tik sau paciam buidingas elementas organizatorius, kuris visas laisvés raiSkas pavers
tik savo paties asmeninémis raiSkomis. Asmuo néra apc¢iuopiamas, apskaic¢iuojamas, nustatomas,
néra iSreiskiamas savoka ir niekaip negali buti apibiidinamas, nes jis néra savo paties raisky dalis —
jis yra visy $iy raiSky Saltinis, kuris ima tekéti tik jvykus atsivérimui kitai, kitokiai nei savojo AS
tikrovei. Nors tapatybé lieka savaja, bet ima ji veikti tik per atsivérima Kitam, taigi per nuolating
savojo As kaita Kitam.

Tapatybé, kuriama per Kitq, buvo visada — ,,nesvarbu, ar tai platonisSkasis dalyvavimas
idéjose, aristoteliskasis veikimas agoroje, ar tiesiog gyvenimas, perSvieCiamas Dievo ir jo
igaliotinés Zeméje — tikybos, visa skleidziasi Kitame* (Baranovas 2011: 3). Zmogus tam tikra
visuomeniskuma pajunta per buvima su Kitu. Atverties Kitam niekas taip gerai neapibiidina kaip
meilé — santykis su mylimuoju, kaip santykis su Kifu, kuriame reiskiasi sava tapatybé. Meilés
santykis — tai santykis dvieju, santykis, kuriame Kitas ateina i$ pasaulio, bet kartu yra maksimaliai
nepasauliskas. Mylimasis — tai intensyvus stebéjimas, vertinimas ir savojo A4S adaptavimas.

Taigi, tapatybe galima suvokti kaip simboling konstrukcija, kurioje ieSkoma savoky ir
reikSmiy konteksty sau ir supanciam pasauliui interpretuoti. Geriausiai ji suvokiama ,,santykio su
kitomis tapatybémis kontekste (Somer 1994: 606). E. Berg ir P. Ehin (2009) taip pat laikosi
pozicijos, kad buidingiausias tapatybei yra saveikumo (angl. relation) veiksnys suvokiant A4S ir Kitas
kaip negebancius veikti vienas be kito. Ne tik gyvas Kitas, bet ir G. W. F. Hegel jtarpinimas, H.
Ch. Cooley veidrodininis as atspindys ar J. Lacan veidrodis tampa medijomis tapatybés
konstravimui ir suvokimui. Veidrodis, be jokios abejonés, yra instrumentas, o bet koks instrumentas
— tai technika. Taip veidrodzio dalyvavimas Zmogaus brendimo procese parodo, jog ne tik
komunikacija, bet ir technika dar ankstyvoje Zmogaus raidos stadijoje prisideda prie asmens
tapatumo raiskos.
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1.3. Techninis Zmogaus tapatumas

Iprasta manyti, jog zmogus priklausomu nuo technikos tapo atsiradus Siandieninéms
technologijoms. I§ tiesy, dabar nejsivaizduojama diena be jau elementariausiais laikomy buitiniy
prietaisy naudojimo ar prisijungimo prie interneto. Vis garsiau kalbama apie lengvéjancia —
automatizuota ruosa namuose ar priklausomybes nuo socialiniy tinkly ir dél to kylancias problemas.
Tai rodo, jog medijuy teorijos pradininkas M. McLuhan, dar 1964 m. konstatavgs, kad visos medijos
keic¢ia zmogaus samong, neklydo. Technologija i§ mediju teoretiky (M. Haidegger, J. Habermas)
perspektyvos yra laikoma vienu i$ kultriniy artefakty. Technika jie aiSkina per kultiira, visuomeng
ir zmogy. Taciau kyla klausimas, jei zmogus veikti be technikos dabar nebegali, kaip galéjo
anksCiau, o gal priklausomybé nuo technikos buvo visada? Nuomone, teigianti kultiiros,
visuomengs ir zmogaus supratimg per techninius objektus egzistuoja — filosofas B. Stiegler (1994)
tikina: Zmogus yra techninis i$ prigimties.

Tai, ka B. Stiegler (1994) vadina ,,technika®, néra tiesiog Siuolaikiné technologija — pasak
autoriaus, technika apima viska nuo primityviy jrankiy iki rasto sistemy. B. Stiegler atmeta
opozicija tarp technikos ir kultiiros, sakydamas, jog technika yra kultiiros salyga. Zmoniy kultiira,
pasak jo, yra technikos produktas kaip protezinis santykis tarp Zmogaus ir jo eksteriorizacijos
(Stiegler 1998) — plétimosi | iSoring, i§¢jimo ,,i8 saves™. Taigi, technika neturi irankio, kuri zmogus
naudoja, prasmés, bet apibrézia zmogu kaip ne vien biologing biitybe. Zmogus néra grynoji kilme
savyje — vyksta eksteriorizacija, o tai veda i socializacija — kuriasi gentys, imasi formuotis kalba.
Todél B. Stiegler (1994) isitikings, kad neteisinga klausti, kodél zmogus pradéjo gaminti jrankius —
irankiy gamyba, pasak B. Stiegler, yra zmogaus prigimtis. Kitap tariant, zmogaus iki technikos néra
— zmogaus pasirodymas yra technikos pasirodymas.

Technika yra tai, kas papildo kilmés ar esmés trikuma. B. Stiegler nesiekia humanizmo
pakeisti technologiniu determinizmu, bet teigia, kad Zmogus, stokodamas esmés, yra konstituojamas
per priklausomybe nuo technikos. Technika néra suprantama siauraja prasme kaip technologija, bet
platesne, apimant visus biidus, kuriais Zmogus yra eksteriorizuojamas i artefaktus. Kulttra ir
zmogus, pasak B. Stiegler (1994), néra nustatyti technikos, bet per ja realizuoti.

Tam, kad Zmogus atrasty savaji AS ir, apskritai, tapty normaliu ir brandziu, anot B. Stiegler
(2004), bitinas technikos isikiSimas. Autorius pasitelkia J. Lacan veidrodzio teorija — veidrodis
leidzia pamatyti tai, kad A4S nesu vienas — jvyksta eksteriorizacija. Tokiu biidu veidrodis, kaip
technika, tampa labai svarbiu reiSkiniu zmogaus raidai. Veidrodis yra tik viena i§ daugybés
zmogaus aplinkoje esanciy iprasty techniky. Technika, lemianti Zzmogaus formavimasi, pasak B.
Stiegler (2004), yra viskas, kas yra aplink. Tac¢iau, B. Stiegler technikos objektu nelaiko, pasak jo,

technika yra subjektas, o tai jrodo jos galia formuoti individa.
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Technika, B. Stiegler teigimu, nereprezentuoja mokslinio progreso ar deterministinés
evoliucijos — greiCiau, kad ir kaip keistai tai gali atrodyti, technika leidzia suprasti gryna
atsitiktinuma ar netikétuma. Taip yra dél Zzmogaus eksteriorizacijos i technika ar artefaktus, kuriuos
konstituoja kultiira ir visuomené. B. Roberts (2012) aiskina, kad cia svarbus yra technologijos
potencialo laikymas atsitiktinumo Saltiniu. Taip ir Zmogus technologiniame vystymesi matomas
kaip atsitiktinumas — tai yra atsitiktiné individualizacija.

Filosofas G. Simondon (1992) pabrézia poreiki suprasti individa i$ individuacijos proceso
perspektyvos, o ne individuacijos procesa per individa. Individuacijos procesas, pasak jo, yra
pirminis, todél asmeni reikia matyti ne kaip esming ar hilomorfing — dualig biitybg, bet greiciau kaip
pusiausvyra tarp Siy procesy. G. Simondon teigia, kad masininés gamybos kilimas panaikina
kvalifikuoto darbininko gebéjima atskirti ju darbo jéga nuo kity darbininky. ,,Individuacijos
praradimas atkuriamas samonés lygmenyje dél naujuju technologiju per ju atminties
industrializacija” (Simondon 1992: 300). B. Stiegler (2004) industrializacijos procesas yra
gramatizacija — tai yra procesas, analogiSkas rasto vystymuisi, kuriuo idiomatiniai veiksmai,
pavyzdziui, aud¢jo, yra standartizuoti, diskretizuoti ir materializuoti. Taigi, psichosocialiné
individuacija priklauso nuo iSankstinio asmens, kuris yra i§ esmés konstituojamas per technika.

Kaip irodo B. Stiegler, savojo 4§ formavimas jau nuo zmogaus atsiradimo Zeméje buvo
sietinas su technika. Zmogus formavosi, augo ir brendo kurdamas ir naudodamas atitinkamus
irankius, nes tokia yra jo prigimtis. Todél tapatybg iki visuotinos kompiuterizacijos, apibendrinant
tai, kas aptarta Siame skyriuje, galima apibrézti kaip savojo AS raiska, susidedancia i§ kulttriniy ir
socialiniy patirCiy, santykiy su kitais individais ir techninés prigimties pripazinimo, kitaip tariant,
zmogaus tapatumui skleistis yra biitina patirtis, komunikacija ir technika. Visi Sie tapatybés raiskos
btudai niekur nedingo ir isivyravus skaitmeniniam amziui, taciau reikia pazyméti, kad jie kiek

pakito, o su jais, zinoma, ir pati tapatybé.
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2. TAPATYBES PER KOMUNIKACIJA RAISKA

SKAITMENINIAME AMZIUJE

Patirtis, komunikacija ir technika — iSskirtos kaip biitinos tapatybés raiskos sudedamosios
iki skaitmeninio amziaus, isigaléjus kompiuteriy erai, svarbiausiais savojo A4S konstravimo budais
iSliko, taciau Siame pasaulyje, uzvaldytame iSmaniyjy technologiju, pakito. Prie kultiirinés ir
socialinés patirties prisid¢jo virtualioji, komunikacija — fizinis santykis su Kifu vis dazniau pradéta
keisti bendravimu internete, o Siuolaikiné technika émé vaidinti tik dar stipresni vaidmenj zmogaus
gyvenime. Pakitus tapatybés formavimo salygoms — patirtims, santykiams ir technikai, savasis A4S
taip pat tur¢jes pasikeisti. Todel antrajame Sio darbo skyriuje ,, Tapatybés per komunikacijg raiska
skaitmeniniame amziuje* aiSkinamasi kaip per naujasias technologijas Siomis dienomis
komunikuojant virtualiai skleidziasi tapatyb¢ ir kokia ji pasirodo.

Komunikacijai persikélus i virtualia erdvg, bendravima Seimoje neretai pakeicia
bendravimas virtualiose bendruomenése, dél laiko stokos praleistus susitikimus su draugais
kompensuoja dalijimasis nuotraukomis, filmukais ir kitais vaizdeliais. Taip komunikacija tekstu ir

vaizdu internetinéje erdvéje tampa tuo, per ka savasis A4S atsiskleidzia.

2.1. Komunikacija skaitmeninéje erdvéje: tekstas

Galingai plinta interaktyviis kompiuteriy tinklai, o su jais ir naujos bendravimo formos.
Atsiradus internetui, gyvenimas ir komunikacja virtualioje erdvéje tapo kasdienybe — ,,internetas
savo jvairiomis esamomis ir naujai besiskleidzian¢iomis formomis yra universali, interaktyvi
informacijos amZiaus kompiuterinio komunikavimo medija (Castells 2005: 346). Zmonéms
suteikiama galimybé bendrauti nepaisant geografinés padéties, laiko skirtumo ar kitokiy klitciy.
Komunikacijos internete budu daugybé, pirmieji jie buvo paremti tekstu — iSpopuliaréjo
susiraginéjimas elektroniniais laigkais arba Zinutémis tam skirtose internetinése svetainése. Zodis ir
tekstas — fizinio pasaulio komunikacijos priemonés buvo perkeltos { virtualyji.

Sparciai plintant naujoms technologijoms, drauge ir naujoms bendravimo formoms,
gyvenimas ir asmenybés raiska i§ esmés keiciasi. Platformos, naudojamos kaip komunikacijos forma
internete, tampa priemone tapatybés konstravimui. Viena vertus, skaitmeniné erdvé — tai fantazijy
pasaulis tiems, kurie yra linke apsimetinéti tuo, kuo jie iS tiesy néra, kita vertus, tai laukas, kuriame
vartotojui kaip tik leidziama atskleisti tapatuma i interneting erdve itraukiant vis daugiau savo
realaus gyvenimo detaliy, todél tiriant tapatybés raiska per komunikacija skaitmeniniame amziuje,
démesys pirmiausia privalo biiti skirtas bitent vartotojui ir jo santykiams su kitais, virtualioje erdvéje
veikianciais dalyviais.
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2.1.1. Vartotojas tinkle — fizinio ir virtualaus pasaulio patirtys

Kalbant apie asmens tapatybés formavima iki visuotinos kompiuterizacijos, priimtina
vartoti tokius Zodzio ,,asmuo® sinonimus kaip Zmogus, individas, asmenybé ir kitus, taciau
prasidéjus skaitmenizacijos erai, Salia $iy atsiranda ir dar vienas, tiksliau apibtidinantis kompiuteriy
uzvaldyto pasaulio zmoguy — ,,vartotojas‘. NarSant internete, bendraujant virtualiai ar paprasciausiai
dirbant kompiuteriu biitent jam — vartotojui suteikiama galia kontroliuoti dirbting realybg ir
pasinerti i pasauli, kur tam tikrus veiksmus jis gali atlikti nuotoliniu biidu.

Atsiradus internetui nuotolinis dalyvavimas tapo kasdiene veikla. Realaus laiko ,,vaizdai —
instrumentai® (Manovich 2009: 25) leidzia tiesiogiai liesti objektus per atstuma ir atitinkamai
suteikia lengvo ju sunaikinimo galimybeg, ko senosiose medijose biiti negaléjo. L. Manovich (2009)
knygoje ,,Naujyju medijuy kalba“ kelia klausima: dalyvavimas per atstuma kur? I§ tikryju, toks
dalyvavimas apima dvi skirtingas situacijas: dalyvavima virtualioje realyb¢je ir dalyvavima tikroje
fizinéje aplinkoje. Taip vartotojas savo tapatuma reisSkia ne fiziniame ar virtualiame pasaulyje, bet
realizuoja ji $iy dviejy pasauliy kontinuume.

Priklausomai nuo vartotojo motyvy, jis virtualioje erdvéje gali pasirodyti toks, koks jis yra,
toks, koks jis noréty arba prieSingai — nenoréty biiti ar savo tikraji — fizini 4 atskleisti tik i§ dalies,
kitaip tariant, vartotojui suteikiama simuliacijos galimybé. Erdvé, kur vartotojas, jausdamasis
internetinés komunikacijos dalyviu, gali simuliuoti, yra virtuali. Virtualuma skaitmeniniame
amziuje reikéty suprasti kaip alternatyva realybei — ,,anksCiau virtualumas reiSké nebaigting
realybés forma, dabar jis Zymi alternatyva realybei arba net geriau negu realybg®. (Nevinskaité
2011: 66). Pasak L. Neviskaités, virtualumas daznai laikomas postmodernios kultiiros ir
technologiskai pazangiy visuomeniy bruozu. Siose visuomenése daug kasdieninés patirties aspekty
yra technologis$kai simuliuojama: apsipirkinéjimas virtualiose parduotuvése, atsiskaitymai
bankuose, susitikimai virtualiuose pazinCiy portaluose ir kita veikla, kuri iki kompiuterizacijos
isigal¢jimo buvo atlieckama tik fiziniame pasaulyje, dabar perkeliama ir | skaitmening erdve. Taip
vis daugiau to, ka Zmogus patiria realiame pasaulyje, atsiduria virtualiajame, kuriame jau veikia
vartotojas.

Kaip jau minéta, vartotojas virtualioje erdvéje nieko nevarzomas gali simuliuoti —
simuliuoti komunikuojant, pristatant save ar net konstruojant savaji As. Simuliacija dazniausiai
vartojama imitacijos ar reprezentacijos (atvaizdavimo) prasme ir apibiidina tai, kas iliuziska,
netikra, dirbtina, kitaip tariant, nevisiska ar tuscia ko nors orginalaus ir autentiSko kopija. Taciau,
kaip teigia M. Lister (2009), reikia apversti Sias sampratas: simuliacija tikrai yra sukurta, pagaminta,
taCiau ji néra neteisinga ar iliuziné — ji egzistuoja kaip realus objektas. Taip ir tai, ka vartotojas,
simuliuodamas virtualioje erdvéje veikia, koks pasirodo jis pats, yra realus jo veiklos internete ir jo
paties atvaizdas — vartotojas, veikiamas savo realiy ir virtualiy patir€iy, pasineria i realig virtualybe.
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2.1.2. Virtualios bendruomenés — vartotoju santykiai ir gebéjimai tinkluose

Realig virtualybe, kurioje vartotojas veikia, M. Castells teigimu (2005: 370), kuria
,.komunikacijos sistema, kurioje pati realybé yra visiSkai uzgrobiama ir panardinama i virtualia
aplinka — ta iSgalvota pasaulj, kurio reiSkiniai ne tik pasirodo internete, per kuri yra perduodama
patirtis, bet ir patys tampa ta patirtimi. Taip komunikacija Siame skaitmeniniame amziuje, kaip ir
iki jo, yra tai, kas leidzia kulttirai rastis, o Zmogui — Siuo atveju vartojui atskleisti save. Skirtumas
tas, kad nuotolinio dalyvavimo operacija, galima kompiuteriy uzvaldytame pasaulyje, komunikuoti,
burtis i grupes, diskutuoti ir uzsiimti kita, su bendravimu susijusia veikla, leidZia ir per atstuma.

Nuotolinis bendravimas — telekomunikacija iSpopuliar¢jo isigaléjus internetui — ,,internetas
savo (vairiomis esamomis ir naujai besiskleidzianiomis formomis yra universali, interaktyvi
informacijos amziaus kompiuterinio komunikavimo medija (Castells 2005: 346). Tai greiciausiai
pasaulyje isitvirtinusi komunikacijos priemoné. Jos pagalba uzsimezgg rySiai ir pokalbiai gali buti
labai spontaniski, neorganizuoti, ivairiis pagal motyvus ir dalyvius arba prieSingai — itin tiksliai
apibrézti, vykstantys pagal nustatytas taisykles, susitarimus ir kita, visai kaip bendravimas
skirtingose fizinése aplinkose, pavyzdziui, draugy biryje, Seimoje ir darbe. Fiziné komunikacija ir
santykiai vienoje situacijoje, pavyzdziui, bendraujant su draugais ir Seimos nariais yra labai laisvi,
kitoje, pavyzdziui, darbe — griez€iau struktiiruoti, neiSeinantys uz leistiny riby. Tai reiskia, kad
santykius ir vienokio ar kitokio bendravimo pasirinkima nulemia priklausymas tam tikrai grupei.

Kaip fiziniame, taip ir virtualiame pasaulyje zmonés buriasi | grupes. Vienos materealiame
pasaulyje egzistuojancios grupés yra i§ anksto nulemtos, pavyzdziui, Seima, kitos — pasirinktos
interesy pagrindu, pavyzdziui, draugai arba naudos siekimu, pavyzdziui — darbas. M. Castells dar
1996 m. pirmuoju leidimu pasirodziusioje knygoje ,,Tinklaveikos visuomenés raida: informacijos
amzius: ekonomika, visuomené ir kultira“ aiskina, kad elektroninéje terpéje taip pat formuojasi
naujo tipo bendruomenés, telkiancios vartotojus bendry vertybiy ir interesy pagrindu. Jis kalba apie
virtualiagsias bendruomenes, kurios yra nei realios nei nerealios. Tai bendruomenés, ta¢iau jos yra ne
fizinés, todel rySys ir bendravimas jose vyksta pagal kitokius modelius negu fizinése
bendruomenése. Jos néra ir nerealios, nes gyvuoja tiesiog kitokiame tikrovés lygmenyje. Sios
vartotoju bendruomenés egzistuoja kompiuterinéje, t. y. virtualioje erdvéje.

Interneto vartotojai isilieja i tinklus bei elektroniniy pokalbiy grupes vedini bendry interesy
ir vertybiy, o kadangi ju interesai yra daugialypiai, tai toks ju ir dalyvavimas elektroninéje aplinkoje.
Internetas yra viesa sritis, kur virtualts identitetai gali ateiti kartu formuoti virtualias bendruomenes.

Elektroninéje aplinkoje susikiirusios bendruomenés gali iSsirutulioti ir i fizinio bendravimo formas.
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Virtualioji bendruomené¢ ir realioji visuomené néra prieSiskos. Viena kita jos veikia —
internetinéje bendruomenéje susipazing vartotojai, susitikinéti gali pradéti ir fizinéje erdvéje, arba
prieSingai — realiis susitikimai gali baiti perkelti | virtualius pokalbiy kambarius. Taciau klaidinga
buty sakyti, kad bendruomené, veikianti virtualioje erdvéje yra priklausoma nuo egzistuojancios
realybéje arba atvirksciai. Virtualioji bendruomené yra savarankiskas elektroninis interaktyviosios
komunikacijos tinklas, organizuotas siekiant bendro intereso ar tikslo, nors kartais pats bendravimas
pasak M. Castells (2005) tampa savitiksliu dalyku. Sios bendruomenés gali bati salyginai formalios
arba spontaniskai susikurti socialiniuose tinkluose.

Internete egzistuoja jvairiy tipy bendruomenés, pasak sociologo B. Wellman (1999),
turin¢ios specifines taisykles bei dinamika ir sgveikaujancios su kitokiy formy bendruomenémis. B.
Wellman jau 1997 m. pastebgjo tai, kas itin rysku tapo Siomis dienomis — asmeninés bendruomenés.
Tai individo neformaliy, tarpasmeniniy rySiu socialinis tinklas, apimantis nuo pustuzinio artimy iki
Simto tolimesniy rySiy (Wellman 1997). Tiek grupings, tiek ir asmeninés bendruomenés saveikauja ir
elektroninéje ir fizin¢je aplinkoje.

Ir virtualiojoje ir fizinéje erdvéje — tai, kas leidzia bendrauti skirtingy socialiniy
charakteristiky Zzmonéms, yra silpni saitai. Pasak M. Castells (2005), interneto privalumas ir yra tai,
kad jis sudaro salygas lygiateisio bendravimo principu megzti silpnus saitus su svetimais Zzmonémis
— Sitaip socialiniai bendraujanciyjy ypatumai maziau riboja komunikacija. Taip internetas gali
prisidéti prie socialiniy rySiy plétros visuomenéje ir savitarpos pagalbos kai, pavyzdziui, problemos
sprendimo biidai randami tam tikruose elektroniniuose forumuose. Vadinamieji forumai —
komunikacijos platformos itin skatina diskusijas, tiesa, nuo diskusijy fizingje erdvéje, virtualioje jos
skiriasi tuo, kad savo nuomong vartotojui leidZziama iSreiksti bet kuriuo metu, o atsakymas nebiitinai
gaunamas i§ karto. Kaip ir diskusijose ,,akis i aki“ taip ir diskutuojant oponento nematant, tam tikros
iSankstinés taisyklés galioja — nemandagts, kalbantys ne ta tema ir kitaip uz diskusijos riby
iSeinantys vartotojai, Salinami.

Rysiai tarp vartotojy, pasak interneto kultiiros kritiko G. Lovink (2005), vadinamuyjy
,tinklintojy™ yra ant nutriikimo ribos. L. Manovich ir M. Castells bendruomenes, vadinamas
virtualiosiomis, G. Lovink sitilo laikyti organizuotais tinklas — ,,organizuoti tinklai, suvokiami kaip
pasitilymas, skirtas pakeisti problemiska savoka ,,virtuali bendruomené, ¢ia bendruomené — tai
idealistinis konstruktas, pabréziantis rySiy mezgima ir harmonija, kurios dazniausiai tiesiog néra“.
Rysiai tarp vartotoju yra laisvi, ,,kiekviename tinkle pastebimas ilgas tarpusavio pasyvumo laikas,
pertraukiamas interaktyvumo proverziy“ (Lovink 2005). Taigi, egzistuoja palaidi rySiai, kuriuos
puosel¢ja ir reprodukuoja tinklas. NarSymas, neriboto laiko zitiréjimas, skaitymas, laukimas,

galvojimas, plep¢jimas, yra nerasytos internetinio ,,gyvenimo* taisyklés.
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Nors M. Castells (2005) laikosi pozicijos, kad internetas sudaro salygas lygiateisio
bendravimo principu megzti silpnus saitus su svetimais Zmonémis ir Sitaip internetas gali prisidéti
prie socialiniy rySiy plétros ir realioje visuomengje, taciau jis pritaria G. Lovink, kad tokio
bendravimo kaina yra staigus internetiniy ,,draugys¢iy“ nutraukimas, kai i koki netikusi sakini gali
buti atsakyta rySio praradimu visam laikui. Taigi, itin lengvai internetingje erdvéje uzsimezge
santykiai lygiai taip pat lengvai joje gali ir nutrikti.

Tiriant vartotoju santykius tinkluose reikia pazymeéti, kad prisijungusiyjy bendravimas
internetinéje erdveéje kaip ir zmoniy komunikacija realiame pasaulyje nevienodai vyksta skirtingose
amziaus grupése. Jaunoji karta pasirenka vienoki bendravimo biidg su savo bendraamziais, kitoki —
su vyresniaisiais. O ir pacios kartos i§ esmés labai skiriasi: vertybémis, poziiriu ir kitais dalykais,
tokiais kaip pavyzdziui, santykis su technologijomis. Paprastai vyresnioji karta moko ir savo patirti
perduoda jauniasniajai, dabar, isigaléjus kompiuteriu amziui, mokytojo vaidmuo skaitmeninio
raStingumo srityje atitenka jaunosios kartos atstovams, nes jie — tai skaitmeninés kartos vaikai.
Sesiametis, dar nemokédamas radyti, bet jau puikiai paZistantis klaviatiiros mygtukus ir gebantis
suvesti mégstamo internetinio zaidimo tinklalapio adresa; trylikametis, geriau zinantis kaip naudotis
internetine bankininkyste nei jo tévai ir net pusseserés kudikis, kuri pazisti tik i§ kasdien gaunamy
skaitmeniniy jo nuotrauky — tai ir yra skaitmeniné karta.

Skaitmeninés kartos atstovai, pasak J. Palfrey ir U. Gasser (2008) gimé po 1980 m. kai
technologijos jau leido bendrauti ir uzsiimti kita veikla virtualiai. Visi jie jau bene nuo pirmyjy savo
gyvenimo dieny augo skaitmeniniy technologiju apsuptyje, turéjo prieiga prie interneto ir lavino
savo naudojimosi technologijomis jgtidzius. Tiesa, atsizvelgiant { tai, kad Lietuvoje prieiga prie
pasaulinio interneto atsirado tik atgavus nepriklausomybe, galima manyti, kad skaitmeniné karta
Salyje émé gimti tik po 2000-yju ar dar véliau. Skaitmening karta skirtingose pasaulio Salyse
vienijantis bruozas yra isitraukimas ir nuolatinis buvimas skaitmeninéje erdvéje. Net ir tuo metu kai
Seima vakarieniauja realiame valgomajame, dukra ar stinus, rankoje laikydamas telefona, veikia ir
ten — virtualiame pokalbiy kambaryje. Tai rodo, kad $iy laiky, ypa¢ naujosios — skaitmeninés kartos
zmogui riba tarp virtualiosios ir realiosios erdvés vis labiau blanksta.

Dar vienas skiriamasis skaitmeninés kartos bruozas — stiprus naujyju technologijy
i¥manymas. Si, skaitmeninéje tiek pat ar net daugiau nei fizinéje erdvéje, bendraujanti karta
naujosiomis technologijomis naudojasi taip gerai, kad net geba paversti jas manipuliacijos priemone.
Tokios kartos atstovai per kelias minutes sukuria didZiules bendruomenes, kuriy narius vienija tas
pats pomégis, tie patys norai ir tikslai, neretai nukreipti 1 ivykius, nutikusius arba nutiksiancius
realiame — fiziniame pasaulyje. Tokiy grupiy internete paskleistos zinios apie tam tikrg vieSai Zinoma
asmeni, pavyzdziui, politika, dainininka ar maZesnei auditorijai pazistama mokyklos direktoriy, gali
labai stipriai pakenkti jo jvaizdZiui ar net sugriauti karjera.
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Vartotojai, priskiriami skaitmeninei kartai yra itin atviri bendravimui virtualioje erdvéje —
neretai netgi daugiau nei realioje. Nuo kiidikystés priprate biiti filmuojami ir fotografuojami,
skaitmeniniu formatu savo atvaizda matantys dazniau nei popieriuje, komunikacija internete jie laiko
tokiu savaime suprantamu dalyku tarsi tai blity prigimtinis Zmogaus geb¢jimas. Per atstuma jie
komunikuoja ne tik telefono principu — vienas su vienu, bet tai ka masto, kuo nori pasidalinti skelbia
vieSai, savo i§gyvenimus atvirai reiSkia ne slaptuose dienorasciuose, o vieSuose tinklaras¢iuose. Taip
netgi bendravimo sutrikimy turintis Zmogus, internetinéje erdvéje gali pasirodyti kaip labai iSkalbus
vartotojas. Tokiu atveju komunikacija internete leidzia jam daug geriau atskleisti save nei
bendravimas realioje erdvéje, varZomas iSankstiniy nusistatymuy.

Komunikacija skaitmeninéje erdvéje Siai kartai yrs tokia suprantama ir taikytina ir todél,
kad apskritai, veikla, kuriai skiriama vis daugiau laiko atliekama biitent internetinéje erdvéje. Tokios
kartos ,,vaikai“ mokosi, véliau dalijasi studiju medziaga specialiai tam susikurtose grupése, atlicka
uzduotis internetinése akademinése sistemose ir leidzia laisvalaiki biitent virtualioje erdvéje. Bene
kiekvienas jaunas Zmogus visose iSsivys¢iusiose pasaulio Salyse kasdien neSiojasi mobilyji telefona,
turinti prieiga prie interneto ir ne vien tam, kad galéty paskambinti, bet ir tam, kad visuomet ,,viena
koja* buty ir virtualioje erdvéje — erdvéje, kur veikia jo pazistami vartotojai. Internetinis
komunikavimas skaitmeninés kartos Zzmogui gali biti tuo ir patrauklus: prisidengiant kita veikla,
pasnekovui atsakyti iSkart nereikia, o jei tai dar ir masiné¢ diskusija, vartotojas, apskritai, turi
galimybg likti nematomu stebétoju, bet visuomet zinoti, kas vyksta tarp jo bendraamziy.

Skaitmeniné erdve, pasak J. Palfrey ir U. Gasser (2008) i§ tiesy pakeité zmoniy gyvenimus
ir tarpusavio santykius ar bent jau tai kaip tie santykiai vystosi. Naujoji — skaitmeniné karta auga su
pasauliu susipazindama per technologijas, kuriomis ir juy tévai ar net seneliai taip pat naudojasi,
taCiau tai, ka pavyzdZziui, internetas reiskia skaitmeninés ir neskaitmeninés kartos Zzmogui, ryskiai
skiriasi. Skaitmeninés kartos atstovus J. Palfrey ir U. Gasser (2008), vadindami skaitmeninio
pasaulio Ciabuviais (angl. digital natives), zmones, kurie gimé iki visuotinos kompiuterizacijos,
taCiau elektroniniu paStu ir kitomis interneto funkcijomis naudotis ilgainiui iSmoko, laiko
skaitmeninio pasaulio naujakuriais (angl. digital immigrants). Tokie vartotojai naujienas skaityti
iprato internetiniuose portaluose, laiskus siysti elektroniniu pastu ir jungtis i socialinius tinklus tik
bégant metams, jau antroje savo gyvenimo dalyje, o ne nuo mazy dieny, todé¢l ir buvimas virtualioje
erdvéje néra jiems toks svarbus, nuo kasdienybés neatsiejamas dalykas.

Vyresniems zmonéms gyventi skaitmeniniame pasaulyje reikia mokytis. Tuo metu, naujajai
— skaitmeninei kartai tokio poreikio néra, kadangi tai vienintelis pasaulis, koki jie, apskritai, Zino,
todel naudojimasis internetu jiems atrodo toks pats iprastas zmogaus gebéjimas kaip kalbéjimas ar
raSymas ir komunikacija. Tiesa, komunikacija internetu, jeigu ir ne taip daznai kaip jaunoji, taciau
jau tikrai renkasi ir vyresnioji karta.

19



2.1.3. Tapatybés per teksta raiska realiosios virtualybés kontekste

Vienas i§ tapatybés raiskos biidy — komunikacija, bene geriausiai padedanti atskleisti savaji
AS, tokia savo savybe iSlaiko ir bendraujant virtualiai. Ilga laika nuo interneto atsiradimo buvo
isivyravusi nuomoné, kad internete skleidziasi tik tariamos — isivaizduojamos tapatybés. Pasak J. S.
Elwell (2014: 234), nicko nestebino netikry tapatybiy kiirimas, tarsi uzsidedant kauke ar kostiuma
prisijungus prie interneto ir juos lengvai nusiimant atsijungus — palikus bendravimui skirta tinklapi.
Taciau darbar, kai internetas nebéra speciali vieta, i kuria reikia nueiti tam, kad prisijungtum ir
baigus darba atsijungtum, dabar, kai mobilieji irenginiai palaiko pastovy prisijungima, realioji
tapatybé yra itraukiama i ta virtualiaja ar isivaizduojama erdve.

Nors komunikacija yra tai, kas leidzia tapatybg ir internete ir realioje erdvéje formuoti kaip
vieni, biidai kaip tai daroma skirtingose aplinkose yra nevienodi. Ryskiausias skirtumas, pastebimas
tarp tapatybes, formuojamos komunikuojant virtualiai ir bendraujant realiai yra susijgs su tuo, ka J.
Palfrey ir U. Gasser (2008) vadina socialiniu identitetu — parodomaja tapatybe, atsiskleidziancia per
bendravima. Pasak autoriy, tapatybé skaitmeniniame amziuje gali buti kuriama per komunikacija
tinklarasciais (angl. blog) — vartotojas savaji A4S atskleidzia vieSai raSydamas ne bitinai konkreciai
apie save, bet pateikdamas savo poziiiri i tam tikrus reiSkinius ar aktualijas, o tai ka ir kaip jis masto
ir yra jo tapatumo dalis. Kada tik panoréjes, vartotojas teksta gali pakeisti, taip jam suteikiama galia
kontroliuoti savo tapatybe — tokia, kokia ji pasirodys kitiems. Ir nors ir komunikuojant gyvai,
zmogus vieng karta gali pasirodyti vienaip, kita — kitaip, taciau ne taip greitai ir ne iskart tokiai
didelei auditorijai, kaip tai padarys bendraudamas internete.

Kalbant apie iSpopuliaréjusius tinklarascius, reikia pazymeéti tai, ka sako J. Lavrinec (2008)
— nurodydama rasto kaip savivokos medijos terpés, kurioje vyksta saves iprasminimas reikSme, ji
pastebi Vakary kultiiroje isigaléjusia dvejopa jo funkcija — kaip prisiminimo ir kaip amnezijos
(uzmir§imo) jrankio. Tai, kas uZrasyta tampa jrodymu, uZzfiksuota patirtimi. O visi tie ,,vieSieji
dienorasciai“ — tinklarasciai praranda savo kaip intymios su niekuo nesidalijamos emocijy, minciy,
patirties saugyklos prasme ir tampa viesa saviraiSkos terpe.

ISskyrus tuos atvejus kai raSomas tekstas tinklaras¢iui arba elektroninis laiskas, kuris
neprivalo biti iSsiystas iSkart, komunikuojama internete kalb¢jimo rasant principu — vartotojas
klaviatiros mygtukus spaudo taip spontaniSkai tarsi judinty lfpas ir liezuvi tardamas zodi.
Skaitmeninés kartos atstovai kompiuteriu raso (angl. #yping) itin sparciai, todél ju tarpusavio
pokalbis, nepertraukiamas pauzémis, nereikalingais kreipiniais ir kita, nei kiek nesiskiria nuo
pasikalb¢jimo ,,gyvai“. Tokiu biidu Salia bendravimo balsu atsiranda komunikacija pirStais. Minéta
skaitmeniné karta i§ realiosios i virtualiaja erdve perkelia visus bendravimo iprocius, pavyzdziui,
zargono vartojima. O komunikacija pirstais — bendravimas rasant klaviatiira dar ir itin patogi zodziy
trumpinimui ir Zaidimui kalba.
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D. Crystal (2010) tikina, jog nereikia manyti, kad asmuo, kuris virtualioje aplinkoje
raSydamas daro nemazai gramatikos klaidy, ta gramatika prastai iSmano. Praleidziamos tam tikros
raidés, trumpinami zodziai, raSomi nepilni sakiniai paprasCiausiai todél, kad taip yra patogiau.
Problema iskyla tada, kai wvartotojas, daugiau laiko skiriantis komunikacijai internete nei
bendravimui Seimoje, ima netaisyklingai kalbéti ir rasyti ne tik virtualioje erdvé¢je, bet ir, pavyzdZiui,
atliekant uzduotis mokykloje ar darbe. Tai vélgi rodo, jog komunikacija virtualioje erdvéje keicia
zmogy — koreguoja jo Zinias, gebé&jimus ir net kuriama bei pristatoma savaji 45.

Kaip ir bet kurios kalbos taip ir internetinés reikia mokytis. Pasak D. Crystal (2010)
internetinés kalbos mokymasis Siy dieny vyresniajai kartai prilygsta uzsienio kalbai. Tuo metu
dabartiniai paaugliai, augdami skaitmeniniame amziuje, bendrauti virtualiai iSmoko lygiai taip pat
natiiraliai kaip ir, apskritai, kalbéti. Jie zino, kad momentiniai praneSimai ir tinklarasciai yra tik keli
i§ komunikacijos kompiuteriu biidy: galima bendrauti elektroniniu pastu, susirasinéti pokalbiy
kambariuose, siysti trumpasias tekstines zinutes, jungtis i socialinius tinklus. Todél spartus
kalb¢jimas néra renkamasis absoliuciai visai komunikacijai internete. Tinkamai save pristatyti
norintis vartotojas renkasi vienoki bendravimo stiliy, laiSka rasant elektroniniu pastu ir visai kitoki,
skelbiant informacija apie save socialiniame tinkle.

Socialiniai tinklai yra ta komunikacijos platforma, kuri apie vartotojo kuriama tapatybg
pasako bene daugiausiai. Tapdami narias vieni daugiau, kiti maziau, taciau absoliuc¢iai visi palicka
tam tikra kieki tekstinés informacijos. Socialiniy tinkly vartotojai turi galimybg talpinti ju paciy arba
kity sukurtus tekstus, suzinoti kity vartotoju reakcija ir atsiliepimus, taip pat ir patys komentuoti.
Komentarai socialiniame tinkle, pavyzdziui, Facebook yra tai, kas leidZia paskyros turétojui jaustis
intriguojanciu ir traukianciu démesi. Reikia pazyméti tai, jog komentuodami viena skelbimg (angl.
post) vartotojai neretai nukrypsta nuo jo turinio ar pagrindinés minties, gimsta diskusijos ne tik tarp
autoriaus — paskelbusiojo ir komentatoriaus, bet ir tarp keliy komentuojanciyju. Tokiu biidu iSryskéja
ne tik vienas — vartotojas — skelbimo autorius, bet ir { ji atkreip¢ démesi tinklo nariai.

Zmogus, talpinantis informacija socialiniame tinkle ar uZsiimantis bet kokia kita veikla
kompiuteriu, ziliri { ekrang — mato vaizda. Tekstas taip pat yra tai, ka vartotojas mato. Facebook
vartotojai gali ne tik talpinti tekstus, tikétis komentary ir patys komentuoti, bet ir skelbti momenting
informacija, kuri praéjus porai dieny ar net valandy taps nebeaktuali, taciau visuomet liks uzfiksuota
ir matoma (zinoma, tol kol vartotojas pats jos nepasalins) vartotojo profilio laiko juostoje (angl.
timeline). Cia esanti sklitis ,,Ka jiis galvojate* (angl. what s on your mind) skatina vartotojus dalintis
naujausiomis mintimis, patyrimais ir emocijomis. Tokiu btidu vartotojo ,,draugas* gali suzinoti kaip
Sis jauciasi, ka neseniai padaré arba ketina padaryti. Pasitaiko atvejy kai dalijamasi ne tik dZiugesiu
dél grazaus oro, bet ir liidesiu dél artimojo netekties, neretai tai tampa ir nusikaltimo jrodymu. Tai
irodo, kad riba tarp gyvenimo virtualioje ir realioje erdvéje sparciai nyksta.
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Atsizvelgiant { tai, kad kiekvienas vartotojo paraSytas ir pasidalintas sakinys bus matomas
vieSai, norima perteikti mintis turéty buti labai gerai apgalvota, o esant dideliam vartotojy srautui,
dar ir tinkamai iSryskinta grafiniais zenklais — Sypsené¢lémis ar daugybe gramatisSkai nereikalingy
skyrybos Zenkly. Toks tekstas socialiniame tinkle pasirodo kaip vaizdinys, pasak M. Sandbothe
(2000), tokioje situacijoje pats raSymas ir skaitymas jau tampa atvaizdavimo operacija.

M. Sandbothe (2000) tikina, kad dél naujyju komunikacijos technologiju, skirtumas tarp
kalb¢jimo ir raSymo vis labiau nyksta. Rasant teksta socialiniame tinkle daznai nepaisoma griezty
skyrybos, sakiniy modeliavimo ar gramatikos taisykliy. Vietoj démesio taisyklingumui pateikiamas
daugiau gyva kalba primenantis tekstas, o ypac jei tai yra ne vieno asmens rasinys, o vieSas pokalbis,
vykstantis komentary skiltyje ar privatus susiraSiné¢jimas. Virtualioje erdvéje formuojasi
komunikaciné struktiira, kuri pasak J. R. Young (1994), isiterpia tarp rasytinio ir sakytinio zodzio
kategoriju ir kuria naujas kalbos laisves ir apribojimus. Nors tokia komunikacija ir primena gyva
pokalbj, taciau nuo tokio ji skiriasi tuo, kad pasnekovai néra jpareigoti i§laikyti démes; ,,akis i aki®,
nesama jtampos ar pauziy, galinCiy atsirasti dél jaudulio. Kitaip tariant, tokia komunikacija
pasnekovus iSlaisvina.

Tai, kas greitai paraSoma ir matoma internete taip pat greitai gali buti ir sunaikinta. O ir tai
kas pateikta, ne biitinai suprasta taip, kaip noréjo vartotojas. Ekrano medija, J. R. Young (1994)
nuomone, gali biti ir racionali, daiktiSka (raidés ekrane), atitinkanti knygos pavidala, ir nepastovi,
lengva, trumpalaiké kaip pokalbis. Vartotojas turi buti budrus ir suvokti, kad viena ar kita jo mintis
skirtingame kontekste gali iSkelti naujus diskursus, tuo paciu naujai parodyti ir ji pati.

Sh. Turkle 1995 m., atlikusi viena pirmyju interneto vartotoju psichoanalitiniy tyrimuy,
atskleide, kad elektroninéje aplinkoje vartotojai simuliuoja savo tapatybes bei vaidmenis. Virtuali
erdvé leidzia kurti lankstesnes nei ijkiinytas tapatybes. Taciau ,,8i praktika vis délto skatina
bendruomeniskumo jausma, nors ir emerfiska, ir veikiausiai teikia Siokig tokia paguoda Zmonéms,
kuriems apskritai triksta bendravimo ir saviraiSkos galimybiy®“ (Turkle 1995: 267, cituojama i
Castells 2005: 353). Visgi, savo tyrime ji pri¢jo prie iSvados, kad zmonés, kurie ,,lygiagreciai gyvena
kompiuteriy ekranuose®, vis délto yra ribojami savo fiziniy esybiy troSkimuy.

Komunikavimas internetinéje erdvéje nekuria tapatybés visiskai prieSingos arba nei kiek
nesusijusios su Zzmogaus tapatumu, atsiskleidzianciu bendraujant realiai. Klaidinga bty sakyti, kad
zmogaus tapatybé Siomis dienomis yra suskilusi | virtualigja ir realigja tapatybg. Reikia pabrézti,
kad tapatybés formavimo aplinkos yra kelios, bet pati tapatybé — viena, realizuojanti save ties
blankstancia skaitmeninio ir analogiSko pasaulio riba. Asmuo, vienu metu veikdamas ir virtualioje
ir fizingje erdvéje, sudaro salygas tapatybei formuojamai internete pasirodyti iSvien su tikruoju
zmogaus savuoju AS. Formuodamas tapatybg vartotojas savo veiksmus organizuoja samoningai,
pasirinkdamas ne tik teksting komunikacija, bet ir bendravima vaizdais.
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2.2. Komunikacija skaitmeninéje erdvéje: vaizdas

Sioje nuolat skubangioje ir uzsiémusioje visuomenéje ilgus pokalbius telefonu vis dazniau
kei¢ia trumposios zinutés, susitikimus — internetu perduodama vaizdin¢ informacija. Tokiy vaizdine
komunikacija paremty platformy kaip Instagram, Snapchat ir kity isivyravimas rodo, kad vaizdais
bendrauti imanoma ir nei kiek né prasciau nei tekstu, o kartais ir pranasiau: draugui paklausus ,.ka
Siuo metu veikiu® persiysti telefonu ka tik juo daryta nuotrauka, kurioje matyti vakarieniaujanti
,,mano $eima ir vakarienés turinys, laiko ,,man* atims maziau, o draugui bus i§samiau. Zinoma,
tam, kad pateiktas vaizdas biity suprastas, reikia mokéti ar bent jau mokytis ji perskaityti.

Vaizdas socialiniame tinke, pavyzdziui Facebook — tai priemoné ispudziui sustiprinti ir
démesiui patraukti, todél net ir norima perduoti tekstiné informacija apie save ar kazka kita neretai
pateikiama Salia tam tikros nuotraukos arba kitokio vaizdinio. Saves fotografavimas (angl. selfie),
vakariengs ir jvairios kitos kasdienés ir nekasdienés veiklos nuotrauky darymas ir talpinimas tinkle
leidzia teigti, jog tiek daug to, kas yra veikiama realiame gyvenime i virtualia erdve perkeliama ne
teksto, bet biitent vaizdo pavidalu. Tai reiSkia, kad ir komunikacija vaizdu, kaip ir bendravimas

tekstu ar Zodziu, prisideda prie savojo A4S konstravimo ir daro tai netgi efektyviau.

2.2.1. Vaizdiné komunikacija

Komunikuoti — bendrauti poreikis atsiranda tada kai turima kam ir ka pasakyti. Paprastai
komunikacija apibréziama kaip keitimasis informacija tarp dviejy ar daugiau zmoniy siekiant
bendro tikslo. Sio esama labai jvairaus: nuo pasnekesio su mylimuoju siekiant pasidalinti
emocijomis iki vieSos kalbos auditoriai, susirinkusiai dél galimybés i§ kalbanciojo pasimokyti.
Taciau masiniy Ziniasklaidos priemoniy, o §iuo metu ir socialiniy tinkly isigaléjimas pagrindines
komunikacijos ypatybes pavercia lankstesnémis, pavyzdziui, turinio autorius — nuotrauky talpintojas
savo auditorijos masto nezino. Tokiu budu vaizdas, kuriuo vartotojas dalijasi, kaip pagrindine savo
profilio socialiniame tinkle nuotrauka, konstruojamas taip, kad $is tapty salyga komunikacijai
uzmegzti .

Vaizdiné komunikacija néra skaitmeninio amziaus naujiena — pieSiniai olose, Senovés
Egipto hieroglifai — tai vieni pirmyju vaizdiniy, jau naudoti kaip komunikacijos priemoné. D.
Crystal (2010) aiSkina, kad visi alfabetiniai Zenklai pirmiausia buvo vaizdinai, pavyzdziui, zenklas,
nurodantis galva ir atrod¢ kaip galva. Bégant laikui zenklo atitikimas orginalui vis labiau menko,
iSlaikyti liko tik pagrindiniai bruozai, pavyzdziui, tokie, kuriais remiantis kuriami eismo Zenklai.
Reikia pazyméti, kad vaizdy pagrindu pradétos formuoti ir raidés. Atsizvelgiant { tai, kad rastas kilo
i§ Zenkly — vaizduy, neturéty stebinti, jog ir Siomis dienomis komunikacijai vartojami skaitmeniniai
vaizdai puikiai atlieka savo kaip informacijos perteikéjo funkcija, kitaip tariant, vaizdus kaip ir

teksta galima skaityti.
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Internetui | Zmoniy gyvenima ineSus nesuvaldomai didelius tekstinés informacijos srautus,
tiek pat daug jos pateikta ir vaizdine forma. Socialiné erdve, pasak F. Jameson (2002: 134) yra
,prisodrinta vaizdinio kultliros*. Vaizda pamatyti ir isiminti yra greiiau ir Zymiai papras¢iau nei
perskaityti teksta, todél kaip teigia D. Jokubauskas (2003), didzioji dalis — tai yra net
devyniasdeSimt procenty kasdien isimenamos informacijos yra gauta vaizdo pavidalu. Ir R. Barthes
(2003), lygindamas kalbos ir vaizdo galia, pirmenybg teikia pastarajam. ,,Vaizdas yra vientisa, tirSta
sistema; kalba yra fragmentiSka, tai atvira sandara: palyginus abu, pirmasis tarnauja
kompromituojant antrojo galia™ (Barthes 2003: 17). Kita vertus, kalba ir vaizdas yra neabejotinai
susije — tekstas, pasak U. Eco (1996), sumazina galimy interpretaciju skaiciy, todél pateiktas kartu
su vaizdu sudaro vieng visuma, apsiribojama viena tiesa. To pavyzdys skaitmeninio amziaus
kontekste — socialiniame tinkle patalpinta nuotrauka su prierasu.

Vaizdas — viena paveikiausiuy komunikacijos socialiniame tinkle priemoniy. Fotografijos,
kurias vartotojas vieSina, kity socialinio tinklo dalyviy suvokiamos kaip realaus tomis nuotraukomis
besidalinan¢iojo gyvenimo atspindys ir irodymas. Tai sukelia ivairias ziirin¢iyjy, profilio lankytoju
reakcijas, reiSkiamas komentarais, tu vaizdu dalinimusi ar susizavéjimo rodymu, zymint laukelj
,,Patinka“. Pasidalinta nuotrauka taip pat gali suveikti kaip kvietimas vartotojui parasyti asmening
zinutg ir tokiu biidu uzmegzti pokalbi. Reakcija | patalpinta nuotrauka ne visada yra teigiama:
izeidziantys komentarai ir mazas susidomé¢jimas gali nulemti vartotojo apsisprendima vaizdini
pasalinti ar kiek pakoreguoti.

Vartotoju pasirinkti vaizdai sudaro salygas ne tik pokalbio uzmezgimui, bet jau patys
savaime veikia kaip vieSi praneSimai. Nuotraukoje vaizduojamo zmogaus poza, zZvilgsnis, atstumas
nuo objektyvo ir kiti aspektai savaime perteikia tam tikra informacija, susijusia su vartotoju.
Neribotas galimy vieSinti nuotrauky socialiniame tinkle kiekis vartotojui komunikuoti leidZia per
vaizdus, atspindinCius nuotaika konkreciu momentu, iliustracijas, nurodancias buvimo vieta ir kita.
Tokiu btidu propaguojama neanoniminé komunikacija, naikinanti ribas tarp gyvenimo neprisijungus
prie interneto (angl. offline) ir gyvenimo internete (angl. online).

D¢l iSmanéjanciy technologiniy galimybiy tradiciniai rastingumo apibrézimai nebéra
adekvatiis pasaulyje, kur be teksto komunikuojama dar ir naujais budais: per grafikus, iliustracijas,
paveikslélius, nuotraukas ir panasiai. Svarbiausia — tai daroma taip pat gerai, kaip ir bendraujant
zodziais. Sh. Goodman jau 1996 m. pastebéjo, kad sunku surasti vientisa teksta, kuriame biity
naudojama tik verbaliné angly kalba. Autoré¢ primena turtinga tokiy multimodaliniy teksty ir jy
supratimo jvairove. Tekstai, prisotinti vaizdinés informacijos ima dominuoti, tokiu biidu vaizdiné
komunikacija tampa sudedamaja pasaulio dalimi. Todé¢l kiekvienas rastingas pilietis privalo ne tik
mokéti skaityti ir raSyti bendraja prasme, bet ir plétoti savo zinias, dekoduojant informacija, pateikta
vaizdinio formatu.
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2.2.2. Vaizdy skaitymas

Ivair¢jant komunikacijos biidams tam, kad raStingumas biity apibréztas tinkamai, biitina
pripazinti socialing jo funkcija, kuri i§ esmés apima tai kaip zmonés Siandieninéje kultliroje
komunikuoja, neapsiribojant démesiu tik skaitymui ir raSymui, kadangi ir vaizdy galios esama daug
stipresnés nei gali pasirodyti i$ pirmo zvilgsnio. Vaizdai yra reprezentatoriai, jie pasak S. Midaila
(1999), niekada néra nekaltos ar neutralios pasaulio refleksijos, tai reiSkia, kad realybés jie
neatspindi, o ja interpretuoja. Zmogus privalo bati ne tik rastingas, bet ir kritiskas, kaip teigia J.
Stephens (1997), reikalingos Zinios ir supratimas apie tai kaip ir kam vizualiniai tekstai yra kuriami
ir kaip $iuos pasaulio reprezentatorius interpretuoti.

Vaizdus kurianCiy technologijy iSradimas pasak V. Flusser (2002), yra viena i§
civilizacijos vystymosi aSiy, prieSinga pirmajai, pagristai linijiniu mastymu ivedus rasta. Kai
imanoma tampa realybg atvaizduoti ir vaizdais dalintis, jos samprata kinta. Uzfiksuotas vaizdas — tai
tikrovés irodymas, jos atkiirimas bet kur ir bet kada. Vaizdy paskirtis yra zmogui pateikti pasauli
kaip pasiekiama ir isivaizduojama, taCiau net ir suteikdami tokia galimybe, jie isiterpia tarp
zmogaus ir pasaulio — ,,sukurti tapti zemélapiais, jie virsta ekranais, uzuot pateikg¢ pasauli zmogui,
jie ji reprezentuoja, pastato save | pasaulio vieta taip, kad pats zmogus tampa vaizdy, kuriuos kuria
jrankiu ir funkcija® (Flusser 2002: 3). Todél realybe tampa ne tai, kas atvaizduota, o tai kaip ir ka
pavyksta isSifruoti.

Tas, kuris moka padaryti nuotrauka, nebiitinai geba ja iSSifruoti. Nors fotokameros yra
pagamintos pagal sudétingus ir techninius principus, jas valdyti gana paprasta. V. Flusser (2002)
fotoaparatus priesprieSina Sachmatams — zaidimui, kuris yra struktiiriSkai paprastas ir funkcionaliai
sudétingas — lengva iSmokti taisykles, bet sunku Zzaisti. O $tai tas, kuris fotografuoja gali lengvai
kurti nuostabias nuotraukas be sudétingy procesuy iSmanymo. Tas procesas jvyksta automatiskai kai
tik paspaudziamas fotografavimo mygtukas. Siy dieny technologiju kontekste, kai fotografuoti
galima net nepalieCiant kameros, o nustacius laika, kada aparatui suveikti, zmogus absoliuciai
iSstumiamas 1§ nuotraukos gaminimo, nors jam ir atrodo, kad gauta fotografija — tai jo, o ne aparato
kirinys.

Tik fotografas profesionalas gali suprasti ir pajusti fotografavimo malonuma, gauta i§ jo
stukttriSkai sudétingo zaislo — fotoaparato. Pasak V. Flusser (2002), lyginant su tikru fotografu,
meégéjas tik bando sumazinti savo funkcija per vis labiau automatizuotas kameros procediiras.
Kameros automatiskumas, kurio fotografas mégéjas nemato, apsvaigina ji. V. Flusser (2002) sako,
kad atsiranda priklausomybé nuo fotoaparato — ,tiesiog kadry gamintojas“ — mégéjas daugiau
nebegali matyti pasaulio iprastai, o tik per kameros programos kategorijas. Jis jauciasi aklas, kai i§
jo atimama kamera, tokiu biidu Zmogaus elgesys tampa pacios kameros automatine funkcija — ypac
tai rySku dabar kai populiaru tampa jamzinti bene kiekviena kasdienybés akimirka.

25



Démesi patraukti iliustracija lengviau nei tekstu, tod¢l vaizdai jau seniai yra tapg
pagrindiniu reklamos instrumentu, o Siomis dienomis — ir savireklamos socialiniame tinkle
priemone. Zmogus, gyvendamas pasaulio reprezentatoriy apsuptyje, turéty mokéti vaizdus skaityti
pirmiausia tam, kad §ie jo neklaidinty. Susivokti tarp gausybés vaizdinés informacijos nelengva, o
ypac nezinant kaip ja priimti — tai yra kokiu biidu skaityti. Ilga laikg vyravo pozitiriy ivairove kaip
vaizdus skaityti, jtraukiant specifiniy vaizdy ikonografijos nagrin¢jima, techninius kompozicijos
elementus ir psichologini suvokima (Secondary English: 2002). Vaizdy skaitymo biidy gausa galéjo
nulemti tai, kad tos pacios iliustracijos perskaitytos ir suvoktos bty skirtingai.

Bene patikimiausia biida vaizdams skaityti 1996 m. pasiiilé G. Kress ir T. van Leeuwen,
iSleide veikala ,,Vaizdy skaitymas: vizualinio dizaino gramatika“. [sitiking, kad vaizdus galima
skaityti, jie sakiniy sandaros taisykles, apibiidinanti zodj ,,gramatika“ pasirinko ir savo vaizdy
skaitymo normoms apibiidinti. Taciau zodis ,,gramatika“ Siame kontekste reiSkia ne taisykliy
rinkinj, bet grei¢iau yra vartojamas kaip metafora, nurodanti socialiniy ir kulttiriniy Saltiniy rinkini,
reikalinga vaizdo reikSmei suprasti. Vaizdo reikSmei atskleisti G. Kress ir T. van Leeuwen (1996)
iSskyré du procesus: konceptualyji ir prezentacini. Pastarasis susiduria su veiksmais bei jvykiais,
tod¢l funkcionuoja kaip naratyvas, o konceptualus procesas, atlikdamas didakting funkcija,
paaiskina kokie dalykai yra.

Vaizdinés informacijos reikSmé identifikuojama per zitirétojo ir vaizdinio saveika, | kuria
itraukiami tokie aspektai kaip perspektyva, socialinis atstumas, apSvietimas, spalva, modalumas ir
nuotaika (G. Kress, T. van Leeuwen: 1996). Pastaraja vaizde atskleidZia jo skaitymas per pasitlos ir
paklausos kodus, pavyzdziui, jei moters, vaizduojamos paveiksle ar reklamoje, zvilgsnis nukreiptas
tiesiai | zitirova — tai paklausa: vaizdo kiir¢jai siekia paveikti Zitirétoja taip, kad $is jaustysi tam tikru
btdu susijes su vaizduojamu objektu. Tokioje iliustracijoje rodomos moters kiino kalba, pozicija ir
zvilgsnis kviecia auditorija nurungti ja, pavyzdziui, isigyjant reklamuojama produkta, o
socialiniame tinkle — uzmezgant pokalbi. Reikia pazyméti, kad vaizdinys { zitirova gali biti
nukreiptas ir netiesiogiai, zilirovas tokiu atveju jauciasi nematomas. Taip kuriama pasiila —
reprezentuojami objektai yra vaizduojami neasmeniskai kaip informacijos elementai, skirti ziiirétojo
apmastymams.

Koki poziiirj zilirovas yra pasiruosgs priimti: subjektyvy ar objektyvy, nustato perspektyva
— tai yra iliustracijos zilir¢jimas i$ vertikalios arba horizontalios padéties. Vaizdai, kuriuose viskas
sudéliota zitirovui taip, kad jis uzimty tam tikra pozicija vaizdo atzvilgiu yra subjektyviis. Kuriant
tokias iliustracijas yra linkstama i vaizduojamo objekto natiiraluma, o ne simbolika. Si pastebima
vaizduose, sililanciuose objektyvy poziiiri, kur reikSmé suprantama per simbolines sasajas, kurias
izvelgia pats zilirétojas. Tokiuose vaizduose ir vertikali ar horizontali zilira nefunkcionuoja taip
taikliai, kaip tuose, kurie Zitirova kviecia vaizduojamus objetkus vertinti subjektyviai.
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Vertikali padétis vaizde nustato galios tarp zitrétojo ir iliustracijos pasiskirstyma,
pavyzdziui, jei nuotraukoje ar kitoje iliustracijoje vaizduojami dalyviai yra rodomi i§ virSaus,
didesn¢ galia suteikiama zifirovui. Tokiu atveju, kai { vaizda zifirima akiy lygmenyje, skirtumo tarp
vaizdinio ir ZiGirétojo jtakos, daromos vienas kitam, néra. Tuo metu, jei vaizduojamasis iliustracijoje
yra parodytas horizontaliai i§ priekio, su kamera susiduriantis tiesiai, tai reiSkia, kad zitirovas yra
kvieCiamas veikti kartu. Sudaromas ispudis, jog vaizde matomas zmogus ar objektas yra artimas
zitrinCiajam. O atvejais, kai matymo kampas néra aiskus, zitrovui gali pasirodyti, kad
vaizduojamas produktas dar néra jam pazistamas, taciau intriguojantis ir traukiantis démesi.

Tam, kad ziGrétojas sureaguoty i iliustracijoje rodomus objektus, jis yra pastatomas i tam
tikra pozicija, 1§ kurios vaizda suvokia, remdamasis savo pazinimo jvairove. Distancija, kuriag G.
Kress ir T. van Leeuwen (1996) Siame kontekste vadina socialine, leidzia vaizdy skaitytojams
priartéti prie parodytyju iliustracijoje, matant juos, pavyzdziui, kaip draugus arba prieSingai
palaikyti rySky nuotoli, zZvelgiant i juos kaip i nepazistamuosius. Nuotrauka, kurioje matomas tik
vaizduojamo zmogaus veidas zenklina intymuma — distancija tarp vaizduojamojo ir zitirin¢iojo yra
labai nedidelé. Taip pat ganétinai maza nuotoli — artima asmening distancija reprezentuoja
iliustracijoje rodomi peciai ir galva, vaizdavimas nuo juosmens | virSy nurodo taip pat asmeninj,
taCiau jau didesni atstuma. Socialiné distancija jauc¢iama tada, kai zitrima { vaizda, kuriame
parodoma visa vaizduojamojo objekto figtira. Ypac¢ dideli socialini nuotoli reprezentuoja vienos
figliros rodymas tarp daugybés kity, todél ir profilio iliustracija socialiniame tinkle dazniau yra
pasirenkama nuotrauka, kurioje vartotojas vaizduojamas vienas, o ne zmoniy apsuptyje.

Be vaizdo kuriamos nuotaikos, zilirétojo perspektyvos ir distancijos, vaizdinio ir jo
skaitytojo saveikai itaka daro ir vaizdo apSvietimas. Fotografijy reikSme, pasak G. Kress ir T. van
Leeuwen (1996), nuo apSvietimo yra priklausoma. Nuotraukos niekada nebtina natiiraliai
apsviestos, o jeigu filtry ir efekty pagalba sudaromas nattiralios dienos $viesos ispiidis, tai vélgi tam,
kad tai atskleisty tam tikra vaizdo reik§me. Tai reiskia, kad apSvietimas vaizde yra tam tikras kodas:
tokie aspektai kaip rySkumo laipsnis ir Sviesos Saltinio kryptis skaitytojui nurodo vaizdo reikSme.
Seséliai leidzia jtarti, kad kazkas apie vaizduojama veikéja yra nuslépta, rySkus ap$vietimas gali
sukelti vilti, o Svelni Sviesa — romantiSkus jausmus — tai keletas pavyzdziy, irodanciy, kad
apSvietimas atlieka svarby vaidmeni kuriant vaizdo reikSme.

Konkrecius jausmus ir emocijas vaizdinyje atspindi atitinkamy spalvy naudojimas. Taciau
G. Kress ir T. van Leeuwen (1996) siiilo atkreipti démesi i tai, kad simbolinés reikSmes, kurios
priskiriamos vienai ar kitai spalvai gali kisti atsizvelgiant i vaizdo konteksta. Vienoje iliustracijoje
raudona gali reiksti aistra, kitoje pavoju arba abu Siuos i§gyvenimus — treciojoje. ReikSmei atskleisti
taip pat svarbus ir svalvos prisotinimas — spalvos grynumo laipsnis bei tonas — spalvinio ploto
tamsumo ir Sviesumo laipsnis, o tai taip pat prisideda prie reikSmés formavimo ir jos atpazinimo.
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Aisky matomo vaizdo patikimuma apibtdina lingvistinis modalumo bruozas — tai yra
kurianciojo santykis su tikrove. Vertinant modaluma fotografijoje, kertine laikoma tokia spalvota
nuotrauka, kuria dienos metu, esant saulés apsvietimui padaré¢ profesionalas, naudojantis trisdeSimt
penkiy milimetry kamera. Si salyga G. Kress ir T. van Leeuwen teigimu (1996), Vakary kultiiroje
yra biitina tam, kad Zmongs, vietos ir daiktai galéty biiti vaizduojami naturalistine prasme.
Modalumas pasireiskia laipsniais nuo zemiausio (maziausiai tikrovisko ir patikimo) iki auksc¢iausio
(daugiausiai tikrovisko ir patikimo). Tikroviskuma ir patikimuma suteikia spalvos, kokyb¢, Sviesa ir
atspalviai. Modalumui didelés itakos turi ir idealizacija, dekontekstualizacija ir perspektyva. Neretai
vaizdinys pasirodo esantis vidutiniskai modalus, pavyzdZziui, reprezentuojama moteris, parodoma
kaip siekiamybé — geresné nei moteris realyb¢je, taciau vaizde ji atpazistama kaip esanti konkretaus
amziaus, pasizyminti tam tikrais asmeniniais bruozais ir ,,jréminta“ atpazistamoje namy aplinkoje.
Taigi, nors iliustracija ir atvaizduoja realig aplinka ir tikra zmogy, taCiau pateikdama ji kaip
siekiamybg, neatspindi pasaulio nattiralia prasme.

Prasmg ir tekstini nuosekluma vaizde kuria keletas funkciniy kody, veikianciy iliustracijos
makete. G. Kress ir T. van Leeuwen (1996) nustaté, kad Sie kodai apima vaizdo skaitymo kelia,
vektorius, kompozicines asis, centravimg ir ribas, tai yra — iSdéstyma. Regéjimo svoris, skiriamas
elementams vaizde yra fokusavimo, dydzio, spalvos ir atstumo saveikos rezultatas. Tam tikri
elementai iliustracijoje ,,sunkesniais* tampa priklausomai nuo to, kurioje puséje: kair¢je ar desingje
ir kuriame aukstyje: virSuje ar apacioje, yra pateikiami. Kair¢je puséje, paprastai vaizduojama tai,
kas zitirétojui yra zinoma, deSinéje — nauja; elementai, iSdéstyti virSuje reprezentuoja siekiamybe,
ideala, apacioje — realybg. Itin svarbus vaizdo centras, kuris suvokiamas kaip informacijos
branduolys, tuo metu parastés ir ribos — kaip pagalbiné priemoné. Nuo centrinio ir didziausio
elemento vaizde paprastai prasideda skaitymas, akimis sekant link mazesniy ir tolimesniy.
Skaitytojui padeda vektoriai, kurie néra akivaizdziai matomi, taCiau atpazistami per tokius
vaizduojamo objekto dalykus kaip zvilgsnis, pir§ty ir ranky padétis ir kita.

Siomis dienomis kai fotografu gali jaustis bene kiekvienas, telefone turédamas idiegta
fotografavimo funkcija ir nuotrauky redagavimo programas, zmogus tampa priklausomas nuo
fotografavimo manijos ir tai pasireiskia ne tik nuolatiniu nuotrauky darymu, bet ir jy vieSinimu.
Skaitmeninés technologijos suteikia stipru emocinj efekta dél greicio, produktyvumo ir intymumo,
kurie pasiekia vartotoja puikios kokybés vaizdiniais ir kriStolinio skaidrumu garsu. Taciau V.
Flusser (2002: 28) néra tikras, ar Siuolaikinis Zmogus sugeba kritiskai jvertinti ji supancius vaizdus
ir teigia, kad ,,individas renkasi tikéti tuo, ka mato fotografijoje, tokiu biidu iSsilaisvindamas i$
reikiamybés Sifruoti, iSskaityti konceptualia, simboling vaizdo minti“. Toks tariamas vaizdo
patikimumas nulemia tai, kad §is tampa viena pagrindiniy ir populiariausiy savireprezentacijos
socialiniame tinkle priemoniy.
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2.2.3. Tapatybés per vaizda raiSka realiosios virtualybés kontekste

Laikais, kai saves pristatymui virtualioje erdvéje skiriama vis daugiau laiko ir igiidziy,
norma tampa vieSinti asmenines gyvenimo delales, ypa¢ pasiekimus, taciau neretai ir nes¢kmes ar
net nelaimes. Vartotojai socialiniuose tinkluose, pasikliaudami vaizdy galia démesiui pritraukti,
inirtingai pildo savo virtualiuosius nuotrauky albumus, adresuoja vaizdelius ir fotografijas kitiems.
Vis délto daugiausiai pastangy socialinio tinklo vartotojai ideda rinkdamiesi pagrindini juos
apibudinanti vaizdinj, tai yra profilio nuotrauka, mat §i turéty atspindéti poziliri i pati save ir
aplinka. Profilio nuotrauka visose platformose — tiek socialiniame tinkle, tiek diskusiju forume ar
elektroniniame paste yra laikoma pirmine savireprezentacijos priemone.

Siandieniniai technologiniai instrumentai asmenybei reprezentuoti gerokai patobuléjo
lyginant su pirminiu kompiuterininiu komunikavimu ir per ji skleidziama tapatybe. Savgs
pristatymas ir rySiy mezgimas tekstine komunikacija paremtuose pokalbiy kambariuose apie 1990
metus buvo ribotas ir galimas tik per vartotoju slapyvardzius ir tekstinius apraSymus (Danet: 1998).
Véliau sukiirus grafiniais vaizdais paremtas komunikacijos platformas, vartotojams leista susikurti
grafini avatara — pasirinkti tam tikra paveiksléli. ISpopuliaréjus socialiniams tinklams, paskyry
turétojams pasitilyta pristatyti save per neribota kieki nuotrauky, tokiu biidu parodant tikraji save.
Pagrindiné nuotrauka tapo jrodymu, kad vartotojo vardas ir atvaizdas sutampa. Si kompiuterinés
savireprezentacijos evoliucija, pasak S. Kapidzik ir S. C. Herring (2014), atskleidzia peré¢jima nuo
anonimiskumo iki neanonimiSkumo (angl. nonymity). Tai patvirtina mintj, jog riba tarp zmogaus
gyvenimo realybéje ir veiklos internete vis labiau blanksta.

Zmogaus gyvenimas i virtualy pasauli perkeliamas skaitmenine forma. Vienas geriausiy
budy tinklo dalyvius — vadinamuosius draugus socialiniame tinkle supaZindinti su savo mégstama
veikla, mylimu darbu ar auganciais vaikais yra bitent vaizdy — nuotrauky talpinimas. Gyvenant
internetiniy kamery, skaitmeniniy fotografijy ir nuotrauky koregavimo programy amziuje, socialiniy
medijy vartotojai vaizdus rinktis gali i$ jy begalybés. Pagrinding save pristatancia nuotrauka, anot J.
Walther (2008), vartotojai renkasi neatsitiktinai, o itin apgalvotai, kadangi kiti vartotojai profilio
turétojo fizini patraukluma ir galimas charakterio savybes vertina butent per jo nuotrauka. Tai
kokius vaizdus vartotojas pasirenka, kokiais dalijasi ir kokiais save reprezentuoja padeda atskleisti
jo samonéje sukurtg ir virtualioje bei realioje erdvéje realizuojama savaji 4.

VieSinamos nuotraukos pasirinkimas, zinoma, yra kontroliuojamas paties vartotojo, taciau
suvaldyti interpretaciju, tai kaip ja supras kiti, vartotojas negali. Pasak J. Walther (2008), paprastai
pasirenkama nuotrauka, kurioje atsispindi pats teigiamiausias savgs pristatymas. Tai privalo bati
labai gerai apgalvota, kadangi tai, kas priimtina vienam, kita galbiit atstumia, pavyzdziui, merginos
pasirinkimas pagrinding savo profilio nuotrauka viesinti tokia, kurioje matyti daug jos nuogo kiino,
gali buti viena i§ priezasciy, mazinanciy jos karjeros ir jsidarbinimo galimybes.
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Socialiniy tinkly pasiiilyta galimybé ar netgi biitinybé reprezentuoti save bent jau per viena
pagrinding profilio nuotrauka leido aiskiai atpazinti vartotojo lyti. S. Kapidzik ir S. C. Herring 2014
m., atlikg vartotojy profiliy tyrima, nustaté, kad lytis turi itakos Zzmoniy, ypac paaugliy, pagrindiniy
nuotrauky pasirinkimui. Analizé parodé, kad merginos dazniau nei vaikinai demonstruoja save
nuotraukose, kuriose palaikoma G. Kress ir T. van Leeuwen (1998) minéta intymi asmeniné
distancija. Taip pat dazniau nei vaikinai merginos renkasi tokias nuotraukas, kuriose atrodo
gundanciai ir yra maziau apsirengusios. S. Kapidzik ir S. C. Herring (2014) priéjo prie iSvados, kad
ly¢iy skirtumai reprezentuojant save realioje ir virtualioje erdvéje sutampa. Vartotojai,
manipuliuvodami nuotraukomis internete, paprasciausiai reprodukuoja materialiame pasaulyje
sklindanc¢ias ly¢iy idealogijas.

Saves pristatymas, be jokios abejonés, atliecka bene svarbiausia vaidmeni isptidzio
sudarymui. A. Siibak (2009) pastebéjo, kad dauguma vartotoju socialiniame tinkle pasirenka tokias
nuotraukas, kuriose jie mano atrodantys graziausiai. Kaip ir fizinio grozio tobulinimui realybéje,
taip ir virtualybéje daugiau démesio skiria moteriSkosios lyties atstovés. Vis délto abi lytis veikia
masiniy medijy suformuotas patrauklumo suvokimas. S. Kapidzik (2011) izvelgia koreliacija tarp
mediju idealy internalizacijos ir vaizdy, kuriuos jauni zmonés renkasi kaip savegs pristatymo
priemong. Jaunuoliai, kurie i§ masiniy mediju stipriai internalizavo iSvaizdos idealus, pasak S.
Kapidzik (2011), savireprezentacijai pasirinko tokias nuotraukas, kuriose, pavyzdziui, merginos
pozuoja seksualiau, o vaikinai — ,,kieciau®. Tokiu biidu vartotojas prisiima primetamus stereotipus.

Nors virtuali erdvé daznai yra laikoma vieta, skirta tapatybés rekonstrukcijai, laisvai nuo
bendravimo ir identiteto normy, mokslininkai irod¢, jog vis délto Sios normos persikelia ir {
interneting erdve, kur vartotojas save reprezentuoja (S. Kapidzik, S. C. Herring: 2011). Sio proceso
metu vartotojo nuotraukos pasirinkimas gali bliti samoningai ar nesamoningai paveiktas aspekty,
susijusiy su savireprezentacija realiame gyvenime. Siuos aspektus patogu sistemiskai analizuoti
pagal keleta G. Kress ir T. van Leeuwen (1998) pasitilyty vaizdy skaitymo elementy.

Vienas i$ aspektuy, i kurj sitlo atsizvelgti G. Kress ir T. van Leeuwen (1998) yra distancija
— Zmogaus, reprezentuojamo vaizde, atstumas nuo kameros daro itaka to vaizdo suvokimui.
Individai, kurie rodomi stambiu planu yra vertinami kaip labiau susipazing su ziiirétoju, o tie, kuriy
nuotraukoje matoma visa figiira gali biiti suvokti ne tik fiziskai, bet ir emociskai nutolg. Vartotojai
nuotraukas savireprezentacijai renkasi pagal artimumo, kuri nori perteikti Zzitrétojui, lygi. S.
Kapidzik ir S. C. Herring (2014), naudodamiesi G. Kress ir T. van Leeuwen (1996) atstumo vaizde
kodavimo sistema nustaté, kad merginos vieSina Zymiai daugiau nuotrauky, kuriose islaikomas labai
menkas atstumas tarp ju ir kameros. Tuo metu vaikinai dazniau renkasi nuotraukas,
reprezentuojancias juos i§ toliau. Tai, kad moterys renkasi emocionalias nuotraukas, o vyrai
emociskai Saltesnius vaizdus atspindi ly¢iy skirtumus, susiformavusius dar realioje erdvéje.
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Profilio nuotraukos pasirinkimas gali buti nulemtas ir elgsenos, kuria konkrecioje
fotografijoje asmuo iSreiSkia. Jau 1979 m. E. Goffman, tirdamas reklamas zurnaluose pastebé&jo
modelio pozos ir zvilgsnio daroma itaka auditorijai, i kuria reklama orientuota. Idéjai, teigianciai
kad nuotraukoje parodyto Zmogaus zvilgsnis ir galvos padétis gali paveikti Zitirétojo suvokima,
pritaré ir G. Kress ir T. van Leeuwen (1998). Pasak ju, atsizvelgiant i Zzmogaus nuotraukoje poza, jis
tai P. Bell 2001 m. iSskyré keturis elgesio nuotraukoje tipus: pasitlyma, kuris pasireiskia
nuotraukoje reprezentuojamo zmogaus zilréjimu | tolj; pasidavima, atsiskleidziantj per
vaizduojamo asmens Zilir¢jima tiesiai { kamera; gundyma, pastebima nuotraukose, kuriose asmuo i
kamera Ziiiri i§ apadios ir priklausyma, nustatoma per vaizduojamojo zmogaus zitiréjima i $ona. Siy
tipy nuotrauky gausu Siandieniniuose pazinciy portaluose ir socialiniuose tinkluose.

S. Kapidzik ir S. C. Herring (2014) atlikta profiliy nuotrauky analizé parodé stiprius
elgsenos pasirinktose nuotraukose ly¢iy skirtumus. Paaiskéjo, kad merginos pozuodamos dazniau
elgiasi gundanciai, tam pasirinkdamos tam tikra zvilgsni, tuo metu vaikiny grup¢je ryskéja
tendencija rinktis nuotraukas, kuriose jie tiesiog ziiiri tiesiai { kamera. Vyriskosios giminés atstovai
pirmenybeg teikia ir tokioms nuotraukoms, kuriose jie atrodo siiilantys dominuojancius arba
draugiskus santykius. Taigi, paskyry turétojai savireprezentacijai renkasi vaizdus, kurie geriausiai
atitinka paciy vartotoju tikslus, atvedusius juos i socialinj tinkla.

Treciasis aspektas, kuris pasak S. Kapidzik ir S. C. Herring (2014), lemia vartotoju
nuotrauky pasirinkima gali biiti apibiidintas kaip apsirengimo laipsnis. Nustatyta (Hall: 2012), kad
paprastai pasirenkama tokia nuotrauka, kurioje vartotojas, ypa¢ moteriSkosios lyties, jauciasi
dévintis itaigius drabuzius. S. Kapidzik ir S. C. Herring 2011 m. atliko tyrima, skirta nustatyti
vartotojy drabuziy kieki, matoma profiliy nuotraukose, pradedant nuo kuklios aprangos — pilnai
apsirengusio vartotojo iki nuogo — nedévincio jokiy matomy drabuziy. S. Kapidzik ir S. C. Herring
(2011) rémesi L. Soley ir L. Reid (1988) skale, itraukiancia tokius apsirengimo lygius kaip pilna
apranga; atskleidzianti apranga (nuoguy Slauny ar pilvo rodymas); daliné apranga (matomas
maudymosi kostiumeliy dévéjimas). Taip pat iSskirtos nuotraukos, kurioms apsirengimo skalé
negali biiti taikoma, dél to, kad jose vaizduojama tik zmogaus galva su peciais. Tyrimas parodé¢, kad
vertinant abi lytis, dauguma vartotoju vieSina nuotraukas, kuriose jie yra visiSkai apsirenge, vis
délto merginos dazniau renkasi tokius vaizdinius saves pristatymus, kuriose ju apranga yra daugiau
atskleidzianti. Tai susij¢ su stereotipiniu motery siekiu atrodyti patraukiai ir gundanciai.

Atstumas, elgesys ir apsirengimas, matomi nuotraukoje nurodo tam tikras toje fotografijoje
vaizduojamo zmogaus — profilio socialiniame tinkle turétojo savybes. Taciau reikia atsizvelgti ir |
tai, kad galimybé tas nuotraukas vertinti, komentuoti ir Zyméti suteikiama kitiems vartotojams,
tokiu btidu veikiantiems mano savojo As formavima.
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2.3. Transmedijuota tapatybé — skaitmeninio amziaus produktas

Vartotojai socialiniuose tinkluose per nuotrauky, vaizdo medziagos ir statusy atnaujinimus
yra kvieCiami pasakoti, o tuo paciu ir kurti savo gyvenimo istorija — ,,reprezentuoti savo realyji
gyvenima per prisijungusios prie interneto tapatybés pasakojima® (Elwell 2014: 4). IS tiesuy jau
gyvenama griStamajame rySyje tarp skaitmenizacijos ir analogo, kur tiek daug to, kas daroma ir
jauciama yra iSreiskiama ir iSsaugojama skaitmenine forma.

Siuolaikiniy technologiju galimybés, pavyzdziui, interneto palaikymas mobiliaisiais
telefonais leidzia zmogui, uzsiimanciam tam tikra veikla realybéje, tuo pat metu priklausyti
virtualiajam pasauliui — gaunami praneSimai, dalijamasi ka tik padarytomis nuotraukomis,
vaizdeliais ir kita informacija. Taip asmuo visa laikq yra tik mazu ekranu atskirtas nuo savo
gyvenimo virtualioje erdvéje. O jo tapatybé¢ skleidziasi i§ karto per kelias mediju formas: nuotraukos,
vaizdo jrasai, muzikiniai klipai, komentarai, tinklarasciai ir kita informacija, kuria dalijamasi — tai

pavieniai elementai, kurie ilgainiui atskleidZia transmedijuota — suformuota keliy medijy savaji 45.

2.3.1. Transmedija — naujas pasakojimo modelis

Senosios medijos tokios kaip radijas, televizija ar spauda tarpusavyje veikia — radijuje gali
biti persakoma tai, kas raSoma spaudoje, televizijoje — tai, kas girdéta radijuje ir atvirksciai, taciau
niekas taip stipriai nesutelkia visy mediju formy i viena visuma kaip naujoji medija — internetas.
Kelios medijos veikti ¢ia gali kartu, todél vartotojas turi galimybg istorija kurti iskart per skirtingas
medijy formas. Reikia pazyméti, kad nyksta ribos tarp kair¢jo ir publikos, senasis siuntéjo — gavéjo
modelis uzleidzia vieta nelinijiniam, save ginanciam ir dialogiSkam karimui. Toki reiskini —
bendradarbiavima tarp kiiréjo ir gavéjo bei istorijos kiirima per kelias medijy formas — J. S. Elwell
(2014) vadina transmedija.

M. Kinder dar 1991 m. knygoje ,.Zaidimas su galia filmuose, televizijoje ir vaizdo
zaidimuose®, kalbédama apie transmedijuota intertekstualuma pateiké apibrézima, nurodanti, kad
transmedija yra istorijos pasakojimo biidas per kelias mediju formas tam, kad buty galima sukurti
iStempta istorija, kur kiekvienas naratyvo elementas daro savitg indélj i visuma. Atsizvelgiant i tai,
J. Gomez (2010) pasteb¢jo, kad transmedija yra procesas — ,,Zinuciy, temy ir istorijy perteikimo
auditorijai procesas, pasitelkiant kelias medijy platformas®. ISties, kaip pastebi J. S. Elwell (2014),
naujuoju istorijos kiirimo modeliu — transmedija, sukurti pasakojimai néra baigtiniai produktai: juos
panaudoti ir papildyti gali kitas kiir¢jas, tokie pasakojimai taip pat gali biiti arba tapti kazkokio kito
naratyvo dalimi, kitaip tariant, istorija yra nuolatiniame procese.

Transmedijuotos istorijos yra ,,gyvos“, atsiskleidziancios per tam tikra laika, vykstant
bendradarbiavimui tarp pasakojimo kiiréjo ir auditorijos, kuri neretai tampa perkiiréju kol galiausiai

istorija atskleidZiama.
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2.3.2. Transmedijuota tapatybé — procesas duomeny bazéje

Siandieninis nuolatinis prisijungimas prie interneto patvirtina N. Baym dar 1998 m. iskelta
mintj, kad daugelis socialiniy kompiuterinio komunikavimo dalyviy elektroninéje erdvéje susikuria
tapatybes, kurios atitinka ju realyji 45. J. S. Elwell (2014) tikina, kad tai yra rezultatas triju dalyku:
pirmiausia, tikrosios tapatybés yra susij¢ su virtualiosiomis socialiniais ir komerciniais biidais, kurie
reikalauja vientisumo Sioje skaitmeninis-analoginis sasajoje; antra — belaidziy mobiliyjy irenginiy,
tokiy kaip iSmanieji telefonai ir planSetiniai kompiuteriai isivyravimas reiskia, kad mes visa laika
esame tik mazu ekranu atskirti tarp savo realios ir virtualios tapatybiy; ir trecia — visur esanti
skaitmenizacija siekia paversti kompiuterija ir komunikacija vartotojams tokia skaidria, kad mes
blisime ar jau esame apsupti patogios ir esancios ¢ia pat informacinés aplinkos, kuri sujungia
fizikines ir kompiuterines infrastruktiiras i integruota sriti. Taigi, neteisinga bty sakyti, kad realioji
tapatybé yra kazkuo pranasesné uz virtualiaja ar atvirksc¢iai. Dabar jos abi kuria identiteta erdvéje
tarp tikrovés ir analogo.

Virtualaus pasaulio kritikas C. Lasch (1985) pabrézé, kad tapatumas prisijungus pasireiskia
tuo, kad silpnéja supratimo biidas, jog tapatybé priklauso nuo ilgalaikio gyvenimo naratyvo kiirimo.
Kompiuteriu amziuje naratyva pakeité duomeny bazé. Internete turima individualiy ir vienodai
svarbiy elementy rinkinius, o ne nuoseklia istorija. Apskritai, internetas laikomas chaotisku
elementy rinkiniu. Tac¢iau G. Lovink (2005) siiilo atsisakyti §io teiginio, argumentuodamas tuo, kad
tinklai, kurie slypi internete, biidami kur kas atviresni pokyciams, ,,gali panaikinti senasias valdZios
formas, biurokratija, bet kartu ir idiegti nauja rezima, vadinama kontrolés visuomene®. Tinklai,
provokuodami laisvéjimo jausena, pasiduoda kasdieniam gyvenimui, tapdami idealiomis kontrolés
masinomis. ,, Tinklas tapo bendraja forma, kuri apibrézia biidus, kuriais mes suprantame pasaulj ir
savo veikla jame* (Lovink 2005).

Kita vertus, galima bty manyti, kad virtualioje kompiuterio erdvéje kuriama individuali
istorija, paspaudus viena ar kita ekrane pavaizduota ikona ar hipernuoroda. Vartotojas, paprastai
turédamas tiksla, klaidzioja internete tol kol, jo manymu, tikslas yra pasiektas arba paprasciausiai
tol kol jis pavargsta. Tai, kad atskiry elementy rySys gali kurti istorija nesunku jzvelgti filme
,»Memento“. 2000 m., kai duomeny bazé jau buvo tikrai isigaléjusi, rezisierius Ch. Nolan sukiiré
filma, kur pagrindinio veikéjo gyvenimas gali vystytis tik pagal anksc¢iau uzfiksuotus iraSus rasteliy,
nuotrauky, tatuiruociy forma. Taip i§ Siy pasaulio reprodukavimo biidy sudaryta duomeny bazg,
kaip L. Manovich sako, tampa budu ,,kuriuo sisteminama patirtis apie save ir pasauli” (Manovich
2009: 318). Tik i§ tam tikry uzfiksuoty vaizdu, uzrasyty zodziy, veikéjas prisimena kas jvyko vakar,
ir gali toliau vystyti savo gyvenimo istorija Siandien. Pagrindinis veikéjas Leonard Shelby klaidzioja

po duomeny bazg, sekdamas sasajomis tarp bazés irasy, visai kaip vartotojas internete.
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Vis délto filmas parodo, kad tokiu biidu kuriama istorija pabaigos neturi. Gyvenimas, kuri
veikéjas kuria pagal isibars¢iusius elementus primena G. Lovink apragomus tinklus. Cia naratyvas
gali biiti perkuriamas vis i§ naujo ir i§ naujo, kadangi bet kur, bet kokiu metu iterpiamas naujas ar
iStrinamas senas elementas, todél duomeny baze kuriamas naratyvas niekada nebus baigtinis. Ir
filme ,,Memento* duomeny bazés veikimo principu gyvenantis Leonard Shelby, atkerSijgs vienam
tariamam Zudikui, kita dieng atsikelia to neprisimindamas ir vél pradeda savo detektyva/istorija i$
naujo. Anot L. Manovich (2009), duomeny bazé reprezentuoja pasauli elementy rinkinio pavidalu ir
atsisako §i rinkini sutvarkyti. Ir Leonard Shelby bandymas kurti istorija, L. Manovich zodziais
kalbant — ,tvarkyti elementy rinkini“ pasirodo beprasmis, kadangi kuriama istorija, negalinti
pasiekti pabaigos. Nors veikéjas ir bando vystyti naratyva, suvokti save ir ka turi daryti, istorijos
pabaiga nepasiekiama, kaip ir internete, jos tiesiog néra.

Filmo veikéjo Leonard gyvenimas yra neabejotinai veikiamas medijuy, jo tapatybé —
transmedijuota, kaip ir kiekvieno Siandieninio vartotojo internete. Tapatybés formavimo ir
suvokimo kontekste, transmedija, pasak J. S. Elwell (2014) yra procesas, kur senasis ,kiiréjas —
zitrovas“ pasakojimo modelis nyksta ir pasiduoda nelinijiniam, save ginanc¢iam ir dialogiskam
modeliui, kuris leidzia kurti bendrai. Taip vartotojas internete néra tik pasyvus stebétojas,
ivairiausiomis formomis jam leidziama atskleisti save. Transmedijuota jo tapatybé Siame
skaitmeniniame amziuje niekada nepasirodo visa iskarto ne tik dél to, kad néra vienos erdvés (tik
virtualios arba tik realios), kurioje ji egzistuoty, bet ir todél, kad transmedija yra procesas, kur

konkretaus laiko tapatybei pasirodyti néra.

2.3.3. Issklaidyta, integruota, epizodiska ir interaktyvi tapatybé

Vartotojas, formuodamas savaji As virtualioje aplinkoje, tai daro kity atzvilgiu — kitiems
yra rodomos nuotraukos ir vaizdo jrasai, su kitais dalijamasi naudinga informacija, | kitus yra
nukreipti komentarai ir panasiai. Taciau net jei tai ir yra orientuota i kita, zmogus visada tokiu btdu
daugiausiai pasako apie save. Vartotojas per savo santykius su kitais, per komunikacija tekstu ir
vaizdu kalba ir sukuria pasakojima ne apie kazka kita, bet bitent save. J. S. Elwell (2014) vartotoju
kuriamas transmedijuotas istorijas sililo laikyti integruotomis (sujungtomis), iSsklaidytomis,
epizodiskomis ir interaktyviomis. Anot jo, transmedijos modelis — ,tai istorijos pasakojimo ir
istorijos-pasaulio konstrukcija“, kuri gali biiti apibidinama keliy istorijos elementy, iSsklaidyty per
kelias medijuy formas, sujungimu epizodiSkame formate, kuris publikai leidzia saveikauti kuriant®.
Istorija yra nuolatiniame kirimo procese. Todél ir patys kiiré¢jai — vartotojai yra integruoti,
iSsklaidyti, epizodiski ir interaktyvis. Kitaip tariant, tokie tapatybés bruozai skleidziasi Sioje
kompiuterijos eroje, kur gyvenimas prisijungus (angl. onlife) uzima vis didesng svarbg ribotoje

erdvé¢je tarp virtualumo ir tikrovés.
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Jei tapatybé¢ skaitmeniniame amziuje yra integruota, iSsklaidyta, epizodiska ir interaktyvi,
tai reiskia, kad i tapatybés kiirimo pasakojima dabar itraukiami ne tik istorijos fragmentai, bet ir
grafiniai vaizdai. Autobiografiniams naratyvams nebereikia biiti tematiSkai vientisais ar nuosekliais
bei derinti to pasakojimo su viena plotme. Vis délto J. S. Elwell (2014) tikina, kad naratyvas
visomis savo galimybémis — nuo vizualinio prie lingvistinio ir nuo sutrikusios atminties prie
neapibrézto siekio, nurodo buda, kaip asmenybés istorijos kompleksas yra perduodamas ir
suprantamas. Pasak jo, Siandieniniame prisijungime, tapatybés kiirimas yra transmedijos produktas.

Transmedijos modelis padeda suvokti tapatybés prigimti ir savegs formavima naujoje
ribotoje erdvéje tarp gyvenimo skaitmeniSkume ir analoge. Kalbant apie pirmaji J. S. Elwell (2014)
iSskirta transmedijuotos tapatybés bruoza — integruotuma — svarbu pazyméti, kad nors
transmedijuota tapatybé yra iSsklaidyta ir epizodiSka, taCiau naratyvo integracija sukasi aplink
zmogaus gyvenimo neprisijungus (angl. offline) veikla ir pageidavimus. Tas, kas 4§ esu gyvenime ir
tai, ka As veikiu internete neabejotinai jungiasi, pavyzdziui, jeigu asmens profesija yra dailininkas,
tai tarp jo pasidalinty nuotrauky bus galima atrasti jo ar kity dailininky darby fotografiju arba jei
mergina susilauké pirmagimio, labai tikétinas variantas, kad jos profilio ,,siena“ socialiniame tinkle
bus perpildyta vaiko nuotraukomis. Tai reiskia, kad skaitmeninio amziaus tapatybé yra integruota ir
techniskuma ir ktiniSkuma — virtualy ir realy tapatuma jungianti terpé.

Integracija nurodo vienuma visumoje, o jai prieSinga sklaida apima kelias iSsibars¢iusias
dalis. Bitent transmedijuota tapatybé yra iSsklaidyta per kelias medijy formas, i§ kuriy kiekviena
daro tai, ka gali geriausiai, pavyzdziui, socialinis tinklas Facebook rupinasi dalijimusi, paieSkos
sistema Google — informacijos ieskojimu, tinklalapis YouTube — vaizdo medziagos transliavimu,
vaizdy talpykla Thumblr — paveiksléliy dalijimusi. Vartotojas, naudodamas skirtingas medijy
formas, i$ kuriy vienose svarbiausia tekstas, kitose — vaizdas ir t. t., per ilga laikg sukuria savo
asmeninj portfeli. Kiekvienas biisenos atnaujinimas, tekstiné zinuté ar paieSka Google sistemoje
reprezentuoja iSsklaidyta mikroistorija — viena i§ transmedijuotos tapatybés daliy. Taip
transmedijuota tapatybé niekada nepasirodo visa ir todél niekada néra iki galo gerai pazinta ar
suprasta.

Siame amziuje formuojama tapatybé tarp skaitmeniskumo ir analogiskumo yra ne tik
iSsisklaidziusi, bet ir epizodiska. Tekstiné zinuté, vieSas praneSimas socialiniame tinkle ar
fotografija egzistuoja kaip tapatybés epizodas lengvai pasalinamas i§ kity artimos praeities ir
ateities ,,saves epizoduy”. Kita vertus, per ilga laika Sie epizodai tarsi suauga. Visur esanti
kompiuterizacija ir nuolatinis prisijungimas prie interneto leidzia susieti $iuos epizodus i nuosekly,
laisvai nupasakojama tapatybés srauta — atskiri epizodai yra paverc¢iami naratyvine veikla, kurig

stebi ar net, galima sakyti, seka tam tikra publika.
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Viskas, ka vartotojas daro prisijunggs internete turi auditorija. Kartais ji yra zinoma, kai
pavyzdziui, Facebook paskyros turétojas raSo, skelbia kito vartotojo paskyroje, o Kkartais,
pavyzdziui, skelbiant informacija Twitter, kur ji gali biiti matoma visiems, publika yra nezinoma.
Pats vartotojas yra ir kity auditorijos dalis. Publika saveikauja su epizodais, kuriuos kuria
kiekvienas vartotojas. Jis komentuoja, rodo savo palankuma ar priesiSkuma, raso tinklarasc¢ius ne tik
tam, kad bty perskaitytas ar pamatytas, bet pats siekia atsakyti | kazka, kitaip tariant, vartotojas yra
interaktyvus — saveikaujantis. Taip interaktyvumas tampa vienu i§ transmedijuotos tapatybeés
bruozy. [domu yra tai, kad vartotoju saveika internete daro jtaka ir ju rySiams, bendravimui realiame
gyvenime, pavyzdziui, netinkamas draugo i§ materialaus pasaulio komentaras virtualioje erdvéje
gali tapti ne tik virtualiy, bet ir realiy santykiy nutraukimo priezastimi. Tai vélgi parodo, kad Siame
skaitmeniniame amziuje kuriama tapatyb¢ atsiduria tarp to kas As esu realiame pasaulyje ir to koks
pasirodau virtualiajame.

Taigi, skaitmeninio amziaus tapatyb¢ yra integruota ir jungianti terpé tarp techniskumo ir
ktiniSkumo — virtualaus ir realaus tapatumo. Kadangi vartotojas savo naratyva kuria naudodamas
kelias medijy formas, jo identitetas tampa iSsklaidytas, o blisenos atnaujinimai, tekstinés zinutés ar
tam tikros informacijos paieska atskleidzia iSsklaidyta mikroistorija, kuri taip pat veikia tapatybés
konstravime. Tapatumui skleistis dar viena bitina salyga — interaktyvumas — pasireiskia kaip
vartotoju saveika, prisidedant prie kiekvieno i$ ju ir savosios tapatybés formavimo. Tokia tapatybé —
tai yra transmedijuota, yra sudaryta i§ atskiry epizoduy, kurie i§ pirmo Zvilgsnio gali atrodyti visiskai

nesusije, taciau ilgainiui jie sugula | pakankamai nuosekly srauta, atskleidZianti savaji vartotojo 45.
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3. VARTOTOJU VAIZDINES KOMUNIKACIJOS TYRIMAS

SOCIALINIAME TINKLE FACEBOOK

Vaizdai, vieSinami socialiniuose tinkluose funkcionuoja kaip vartotoju realaus gyvenimo
atspindziai. Nuotrauky ir komunikacijos per jas dominavimas rodo, kad Zzmonés i virtualia erdve
itraukia vis daugiau savo kasdienybés detaliy. Dalijamasi ne tik geriausiai save
reprezentuojanciomis pagrindinémis profilio nuotraukomis, bet ir fotografijomis, vaizduojanciomis
buitj, ypatingas ir jvairias kitas akimirkas. Vartotojai tampa atviresni, taciau atsizZvelgiant | esama
karty kompiuterinio rastingumo skirtuma néra zinoma, ar atvira savireprezentacija biidinga visiems:
ir skaitmeninio pasaulio ,Ciabiiviams* ir ,,imigrantams“. Tod¢l aiSkinantis kaip asmuo
Siandieniniame skaitmeniniame pasaulyje, komunikuodamas vaizdais formuoja savaji A4S, reikia
atlikti socialinio tinklo paskyry turétojy profilio ir kity nuotrauky vieSinimo tyrima ir nustatyti ka
Sie vaizdai atskleidzia apie skirtingo amziaus zmoniy kuriamas tapatybes.

Ribos tarp realaus ir virtualaus gyvenimo nykimas, materialiajame pasaulyje
susiformavusiy stereotipy ir vertybiuy perkélimas i interneting erdve, leidzia manyti, kad ir ly¢iu
skirtumai, ryskis realiose situacijose, nepradingsta ir virtualiajame pasaulyje. Todél tiriant profilio
ir kitas nuotraukas, patalpintas socialiniame tinkle, svarbu atsizvelgti ir | vartotojo, paskelbusio
konkrec¢ia nuotrauka, lyti. Aktyvi abiejy ly€iy ir skirtingo amziaus zmoniy veikla toje pacioje
platformoje tampa viena i$ priezasCiy tyrimui pasirinkti socialini tinkla Facebook. Vartotoju
vieSinamy nuotrauky analize, atlikta pagal G. Kress ir T. van Leeuwen (1996) sitlomus vaizdy
skaitymo aspektus: atstuma nuo kameros, elgsena ir objekty nuotraukoje iSdéstyma, atskleidzia

Siomis dienomis vaizdy pagalba konstruojama savaji AS.

3.1. Tyrimo laukas — socialinis tinklas Facebook
Dar pries prasidedant kompiuterizacijos amziui, kultiirinés ir socialinés patirtys, santykiai
su kitais ir techniSkumo kaip prigimtinio reiskinio suvokimas buvo tai per ka skleidési savasis A5.
Prasidéjus skaitmenizacijos erai patirtys, komunikacija ir technologijos tapatybés konstravimg émé
veikti dar stipriau — atsirado internetinés platformos, sujungiancios visus biidus tapatumui reikstis i
vieng visuma. Vienas i$ interneto bruozy — ,,didelés, su niekuo nepalyginamos galimybés auditorijai
dalyvauti kuriant ir skleidziant praneSimus — yra svarbiausia pastarojo meto interneto ir apskritai
naujyju mediju raidos tendencija“ (Nevinskaité: 2011: 39), vadinama socialiniy medijy terminu.
Socialiné¢ medija — tai medija, kurioje esming reik§me kuria konkreti Zmoniy bendruomeng, savojo
As atzvilgiu sudaryta i§ draugy, pazistamuju, kolegu, bendraminéiy ir kitokiu pagrindu susijusiy
interneto vartotojy, priklausan¢iy bendram socialiniui tinklui, pavyzdziui, Facebook.
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Tapatuma, kaip jau minéta, zmogus reisSkia bendraudamas. Bitent socialinis tinklas,
pavyzdziui, Facebook, suteikiantis galimybe¢ esamus rySius palaikyti ir naujus uzmegzti, tampa
lauku, kur savegs pristatymui ir atskleidimui skiriama itin daug démesio. Savgs pristatymo ir
atskleidimo laipsni A. M. Kaplan ir M. Haenlein (2010) itrauké i kriterijus socialinéms medijoms
klasifikuoti. Saves pristatymo savoka nurodo, kad bendraudami zmonés siekia valdyti kitiems
daroma ispiidi per iSvaizda, elgesi ir kitas priemones. Viena tokiy — saves atskleidimas — tai yra
samoningas ir nesamoningas asmeningés informacijos, atitinkancios norima kurti {spudi, pateikimas,
pavyzdziui, min¢iy ir pozitirio iSsakymas, dalijimasis nuotraukomis ir kita vaizdine ar tekstine
informacija yra lengvai igyvendinamas socialiniame tinkle Facebook.

Greta saves pristatymo ir atskleidimo kriterijaus, svarbus ir socialinés akivaizdos ir kanalo
sodrumo laipsnis (A. M. Kaplan, M. Haenlein: 2010). Skirtingos medijos leidzia nevienodo
lygmens socialing akivaizda, kuri apibréziama kaip medijos leidziamas sukurti akustinio, vizualiojo
ir fizinio kontakto laipsnis. Socialing akivaizda lemia intymumas — stipresné akivaizda kuriama
tiesiogiai komunikuojant akis 1 akij, ir tiesiogiSkumas — stipresné¢ akivaizda pasireiskia
komunikuojant sinchroniskai, pavyzdziui, kei¢iantis greitosiomis zinutémis. Su socialine akivaizda
yra susijusi kanalo skaidrumo savoka. Kanalai skiriasi sodrumu. Atsizvelgiant | socialiniy medijy
klasifikacijos kriterijus: socialing akivaizda ir kanalo sodruma bei savgs pristatyma ir atskleidima,
pastebéta (A. M. Kaplan, M. Haenlein: 2010), kad vienose socialinése medijose, ju laipsniai
auksStesni ir didesni, kitose — Zemesni ir mazesni.

Ilentelé. Socialiniy medijuy klasifikacija

Socialiné akivaizda/Kanalo sodrumas
Mazas Vidutinis Didelis
AukStas Tinklarasciai Socialiniai tinklai — Virtualts socialiniai
Saves pristatymas/ Facebook pasauliai — Second Life
Saves atskleidimas | Zemas | Bendradarbiavimo Turinio dalijimosi Virtualiis zaidimo
projektai — Wikipedia | bendruomenés — pasauliai — World of
Youtube Warcraft

Kaip matyti i§ 1 lentelés, tapatybés raiskai skaitmeniniame amziuje itin svarbaus saves
pristatymo ir saves atskleidimo kriterijaus auksc¢iausias laipsnis yra pasiekiamas tinklaraSciuose,
virtualiuose pasauliuose ir socialiniuose tinkluose. Tai bei tokie aspektai kaip populiarumas
skirtingose amziaus ir lyCiy grupése, virtualiis nuotrauky albumai, komentarai ir kitos virtualios
erdvés sitilomos galimybés, sutalpintos viename diskurse, nulemia vaizdinés komunikacijos ir per ja

reiSkiamos tapatybés tyrimo lauko — tai yra socialinio tinklo Facebook pasirinkima.
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3.1.1. Tiriamieji — socialinio tinklo Facebook vartotojai

Burdamiesi i grupes, vartotojai internete sudaro bendruomenes, tuo metu socialiniai tinklai
pasitilo galimybg kiekvienam vartotojui kurti savo asmening bendruomeng, tokia, kuri suktuysi
bitent aplink ji pati. Kiekvienas socialinio tinklo narys, gaves sutikima { savo bendruomeng itraukia
kitus vartotojus, taip sukurdamas keliasdeSimties ar keliy Simty nariy bendruomeng. Tai auditorija,
sudaryta i$ realiai ir virtualiai pazistamy zmoniy socialinio tinklo paskyry, kurias valdantys asmenys
tokiu paciu biidu kuria savas bendruomenes. Todél bendruomeniy socialiniame tinkle esama tiek
kiek apskritai yra vartotojy. Ju daugiausiai §iuo metu yra socialiniame tinkle Facebook — ¢ia visame
pasaulyje veikia beveik 1,4 mlrd. aktyviy tinklo nariy paskyry.

Remiantis statistika (Kemp: 2014), socialinis tinklas Facebook populiariausiu tituluojamas
ir Lietuvoje. Daugiau nei pusé interneto vartotojy — tai yra 1 mln. 240 tikst. arba 68 proc. turi
paskyra socialiniame tinkle Facebook. Sio tinklo masta Lietuvoje isry$kina menkas kity pasaulyje
placiai naudojamy socialiniy tinkly vartojimas, pavyzdziui, sparciai populiaréjantis socialinis tinklas
Twitter nuo ikirimo pradzios taip ir nepasieké reikSmingos auditorijos Lietuvoje. UZsienyje
pamégtas tinklas Lietuvoje turi tik kiek daugiau nei 7 proc. vartotojuy, i§ kuriy tik 1 proc. apsilanko
jame kiekviena diena. Tuo metu socialiniame tinkle Facebook net pusé uzsiregistravusiy lietuviy
savo paskyra patikrinti prisijungia kasdien. Tai skatina skirti daugiau démesio §io socialinio tinklo
tyrimams, susijusiems su vartotojais Lietuvoje.

Sukurtas kaip daugiafunkciné komunikacijos platforma studentams, socialinis tinklas
Facebook stebina tuo, kad tiek Lietuvoje tiek visame pasaulyje jis domina jvairaus amziaus, tai yra
ir skaitmeninés ir neskaitmeninés kartos zmones. Savy bendruomeniy steigimas, ju nariy
stebéjimas, savojo As konstravimas ir demonstravimas, zaibiskas dalijimasis informacija ir staigus
atsakas i ja, laisvas bendravimas ir toks laisvalaikio praleidimo biidas yra siejamas su jaunesnio,
pavyzdziui, mokyklinio amZiaus auditorija, tac¢iau kaip rodo 2 lenteléje pateikti duomenys, i profilio
kiirimo procesa Jungtinése Amerikos valstijose isitraukia ir vis daugiau vyresniy zmoniy. Tai
atskleidzia senstancia socialinio tinklo Facebook auditorija.

2 lentelé. Socialinio tinklo Facebook auditorijos amZius

2011 m. duomenys 2014 m. duomenys
AmZius Vartotojai Procentai Vartotojai Procentai Augimas
13-17 13,114,780 8,9 9,800,000 54 -25,3
18-24 45,406,460 30,9 42,000,000 23,3 -1,5
25-34 33,171,080 22,6 44,000,000 24,4 32,6
35-54 35,595,900 27,0 56,000,000 31,1 41,4
55+ 15,516,780 10,6 28,000,000 15,6 80,4
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2 lenteléje pateikti 2011 m. ir 2014 m. Facebook vartotoju amziaus duomenys iSrySkina
netikétg tendencija — paaugliy Siame socialiniame tinkle ne tik, kad nedaugéja, bet netgi Zenkliai
mazgja, tai reiskia, kad jaunoji karta po truputi socialini tinkla Facebook palieka. 2011-aisiais
dauguma sudare 18-24 mety amziaus Zmonges, 2014-aisiais Sia pozicija uzleidzia 35-54 mety
amziaus grupei. Taciau vartotojai, nurod¢ savo amziy tarp 35 ir 54 néra tie, kuriy skaicius
socialiniame tinkle Facebook auga sparCiausiai. DidZiausias vartotoju pagal amziy skaiciaus
augimas pastebimas grupéje, kuriai priklauso asmenys, sulauke penkiasdeSimt penkeriy ir daugiau
mety. Tai Zzmonés, kurie uzaugo ir subrendo dar iki kompiuterizacijos isigaléjimo, todél
naudojimasis socialinio tinklo teikiamomis galimybémis jiems yra vienas i$ ty internetiniy reiskiniy,
kuriy reikia mokytis.

Bet kuriam socialinio tinklo Facebook vartotojui — tiek vadinamajam skaitmeninio
pasaulio c¢iabuviui, tiek imigrantui suteikiamas profilis, kuriame asmuo tekstine, vaizdine ir
audiovizualine informacija pristato ir pateikia save. Asmeniné informacija paprastai matoma tik
,,draugams® — kitiems vartotojams, su profilio turétoju dazniausiai susijusiems ne tik virtualiais, bet
ir realiais rysiais. Taciau jiems reaguojant { vartotojo skleidziama informacija, $i tampa pastebima ir
,,draugy draugams®. Tokiu biidu sudaromas didziulis ir nuolat besipleciantis tinklas, kuriame kaip ir
realybéje mezgasi pazintys, apkalbos, {vaizdZio kiirimas ir saves demonstravimas. Tai rodo, jog
realiuose gyvenimuose susiformavusios nuostatos, vertybés ir kiti visuomenés nustatyti dalykai
perkeliami ir { interneting erdve, konkreciai — socialinius tinklus.

Vienas i$ ryskiausiai pastebimy aspekty, vienodai veikiantis realioje ir virtualioje erdvéje —
ly¢iy skirtumai: skirtingos reakcijos i tam tikras aktualijas, skirtingi problemy sprendimo budai ar
skirtingas poziiiris grozio tobulinimo ir jvaizdZio kiirimo klausimu. Registruodamasis socialiniame
tinkle, vartotojas be savo tikrojo vardo ir pavardés atskleidimo, yra reikalaujamas nurodyti ir Iyti,
tokiu biidu patvirtinti tikraja tapatybe. Socialiniame tinkle Facebook, neslépdami savo lyties, atyviai
veikia tiek vyrai, tick moterys. Kaip rodo 3 lenteléje pateikti duomenys, skirtingy ly¢iu atstovy,
prisijungusiy prie socialinio tinklo Facebook, skaiCius JAV ima panaséti.

3lentelé. Socialinio tinklo Facebook vartotojai pagal lytj

2011 m. duomenys 2014 m. duomenys
Lytis Vartotojai Procentai Vartotojai Procentai Augimas
Vyrai 63,645,480 43,4 82,000,000 45,6 28,8
Moterys 80,711,340 55,0 96,000,000 53,3 18,9

Didziulis prisijungusiy vartotoju skaicius, panasus lyc¢iy isitraukimas ir jvairaus amziaus
zmoniy dalyvavimas rodo, kad socialinis tinklas Facebook yra patrauklus ir patogus esamy ir naujy

ry$iy mezgimui, savojo As kiirimui ir pristatymui.
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3.1.2. Tyrimo mastas, trukmé ir metodika

Pastebéjus, kad populiaréjant socialiniams tinklams, anonimiskumas skaitmeningje erdvéje
blanksta, aktualus tampa savojo AS konstravimo ir pristatymo internete tyrimas. Galimybé
savireprezentacijai naudoti teksting ir vaizding informacija, spontaniSkumas keiCiantis {spudziais,
patirtimi ir emocijomis bei komunikacija keliais buidais: tekstu, vaizdu ir garsu, yra elementai,
patraukliu darantys socialini tinkla Facebook. Vartotojai yra kvieCiami naudotis Sios internetinés
platformos funkcijomis pagal ju poreikius: nuo tylaus steb¢jimo ar aktyvaus kity dalyviy
komentavimo iki nuolatinio saves demonstravimo. Tokiu badu socialinis tinklas Facebook
populiarus tampa visose ly¢iy ir karty grupése. Taciau tomis paCiomis galimybémis, pavyzdziui,
pagrindiniu savgs pristatymu nuotrauka ar kasdienybés vieSinimu fotografijuy albumais, skirtingi
vartotojai naudojasi nevienodai. Tai skatina atlikti vartotojy dalijimosi vaizdais tyrima, siekiant
iSsiaiskinti kokias tendencijas profilio ir kity vieSinamy nuotrauky pasirinkimas atskleidzia apie
skirtingy ly¢iy ir karty kuriamas tapatybes.

Populiarumas ir keliy savireprezentacijos biidy sutraukimas i viena platforma nulemia
tyrimo lauko — tai yra socialinio tinklo Facebook pasirinkima. Sis tinklas, bidamas daugiausiai
vartotojy pritraukiancia socialine medija Lietuvoje yra atviras visiems, gebantiems naudotis
kompiuteriu ir turintiems prieiga prie interneto. Dél patogumo ir prieinamumo kiekvienam
gyventojui, lietuviy vartotoju skaicius socialiniame tinkle Facebook auga, aktualus tampa ju
elgesio, itraukiancio vaizding komunikacija, tyrimas. Siekiant i$siaSkinti kaip nuotrauky vieSinimas
ir bendravimas vaizdais padeda atskleisti savaji AS, pasirinktas atvejo analizés metodas — tai yra
tirtos realaus vartotojo — tyrimo vykdytojo suburtos bendruomenés nariy anketos. Tokiu metodu
siekta empiriSkai patikrinti teorinius postulatus, taip pat uzfiksuoti naujas tendencijas ir kryptis,
nepretenduojancias i visa apimancius apibendrinimus, o rySkéjancias realiu atveju. Atvejo analizés
metodas pasirinktas ir todél, kad tyrimo siekis yra ne statistiSkai nustatyti kiek kokiy nuotrauky
vartotojai socialiniame tinkle vieSina, bet biitent kodél pasirenkama viena ar kita nuotrauka.
Patogiosios atrankos btidu suformuota patogioji imtis — pasirinktos visiSkai prieinamos 402
socialinio tinklo Facebook paskyros, tirtos 2014 m. sausio 1d. — gruodzio 31 d.

IS visy tirty ankety, 239 priklauso moterims ir 163 — vyrams. Stebétu profiliy turétoju
amzius svyruoja nuo 12 iki 55 mety, atsizvelgiant { amziaus jvairove, iSskirtos trys tiriamyju grupés:
12-19 m., 20-30 m. ir 31-55 m. Pirmosios dvi priklauso skaitmeninei kartai: 12—19 mety Zzmon¢s
yra paaugliai, kurie gime, auga ir bresta skaitmeniniame pasaulyje, tampanciame ju tapatybés
paiesky lauku. Tuo metu 20-30 mety grupg sudaro zmonés, gim¢ dar iki interneto sitilomy
galimybiy iSpopuliaréjimo, todél bresti jie émé tik vienoje erdvéje, taciau budami jauni ir imlas, jie
greitai perémé gyvenimo virtualaus ir realaus pasaulio kontinuume ypatybes, kurias pritaiké
tapatybés uztvirtinimui. Skaitmeninés kartos paskyry uzfiksuota 268 (153 merginy ir 115 vaikiny),
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likusias — tai yra 134 valdo 31-55 mety zmonés (86 moterys ir 48 vyrai), priskiriami neskaitmeninei
kartai, subrendusiai pagal realaus gyvenimo principus, kuriuos ji ima taikyti ir virtualiame
pasaulyje. Atsizvelgiant | G. Kress ir T. van Leeuwen (1996) sitilomus vaizdy skaitymo elementus:
atstuma nuo kameros, elgsena ir objekty nuotraukoje i§déstyma stebétos ir interpretuotos tiriamujy —
skirtingai ly¢iai ir amziui, priklausanciy vartotoju pagrindinés profilio nuotraukos ir paskyry

turétojuy vieSinami fotografijy albumai.

3.2. Profilio nuotrauka — pirminé savireprezentacijos priemoné

Zmogaus tapatybe patvirtinantis dokumentas be nuotraukos, reprezentuojanéios konkrety
asmeni, laikomas negaliojanciu. Tik tinkama nuotrauka, kurig gaminant buvo laikomasi nustatyty
reikalavimy — griezta atvaizduojamo Zmogaus stovésena, rami veido iSraiSka, zuréjimas tiesiai i
objektyva, irodo dokumente iraSyto vardo bei pavardés ir dokumento turétojo atitikima. Tai reiskia,
kad butent vaizdas tampa priemone, kuri pirmiausiai ir patikimiausiai reprezentuoja zZmogy.
Fotografijos galia atvaizduoti ir itikinti pasinaudota ir kuriant socialinius tinklus, kur vartotojai $alia
savo prisijungimo duomeny privalo pateikti ir geriausiai, ju manymu, juos reprezentuojancia
nuotrauka, kuri matoma bus visiems tinklo dalyviams. Tokiu biidu pagrindiné¢ — tai yra profilio
nuotrauka socialiniame tinkle, kaip ir fotografija asmens tapatybés kortel¢je, pase ar vairuotojo
pazymejime tampa tikrojo A4S jrodymu.

Nuotraukai asmens tapatybg patvirtinan¢iame dokumente, kaip jau minéta, keliami griezti
reikalavimai, tuo metu renkantis fotografija socialinio tinklo profiliui, suteikiama laisvé. Vartotojas
turi galimybe pasirinkti nuotrauka, atspindincia jo poreikius ir siekius socialiniame tinkle ir
gyvenime, reprezentuojancia ne tik ji pati, bet ir jo prioritetus, vertybes ir kita. Kitaip tariant, savojo
As vaizdini vartotojas internete pateikia pagal paties saves isivaizdavima ir kaip teigia J. Walther
(2008) daro tai kuo teigiamiau. Anot J. Finkelstein (2007: 8), ,,mes iSmokstame matyti save ir
desifruoti aplinka per vizualinius produktus ekrane“, o pasak M. McLuhan (2003: 37), apskritai,
,»mes tampame tuo i ka zitrime*. Fotografija, kurioje matomas reprezentuojamo zmogaus kiinas,
apranga, laikysena ir zvilgsnis, tampa pirmuoju ir neretai lemtingu informacijos skleidéju.

Kita vertus, vartotojui nedraudziama pagrindine nuotrauka pasirinkti ir vaizdini,
nesutampanti su juo paciu, pavyzdziui, fotografija, vaizduojancia gamtos peizazus, gyvinus ar
animacinius personazus. Vis délto ir toks vartotojo pasirinkimas savotiSkai ji pristato — nuotrauka
matantiems kitiems tinklo dalyviams yra siiloma bandyti suprasti, ka norima pasakyti. Pasak J.
Lavrinec (2005), bandymas iSreiksti fotografijoje uzfiksuota patyrima yra grindziamas nuostata,
kad fotografija yra ne tik ir ne tiek ,,vizualiné medziaga®, kuri gali praversti kaip fotodokumentas
arba iliustracija, bet matymo ir mastymo technika, kuri leidzia tematizuoti kasdienybg ir

laikiSkuma, atsitiktinuma ir istoriSkuma, amnezija ir atminti.
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Visiskai ar tik dalinai save reprezentuojancios nuotraukos pasirinkima veikia ne tik
vartotojo socialiniame tinkle poreikiai ir siekiai, pavyzdziui, tam tikro jvaizdzio sukiirimas arba kity
nariy stebéjimas, bet ir tokie i anksto nulemti aspektai kaip priklausymas vienai ar kitai lyciai ir
kartai. Realioje erdvéje susiformavusius lyCiy ir karty stereotipus, vertybes ir jproCius virtualus
pasaulis itraukia, o tai leidzia manyti, kad Sie aspektai atliecka svarby vaidmeni ir renkantis
pagrinding save pristatanCia nuotrauka. Tiriant skirtingy karty ir ly¢iy profiliu nuotraukas Sios

tendencijos iSryskéja.

3.2.1. Skaitmeninés kartos prisistatymas vaizdu

Interneto amzius, kuriame brgsta jauni skaitmenine karta vadinami zmonés, siiilo
permainas, susijusias su tapatybés kiirimu ir valdymu. Kaip teigia J. Paltery ir U. Gasser (2008),
tapatybés raiska anksCiau — agrariniais ar industriniais laikais ir dabar zZymiai skiriasi. Savasis A4S
skaitmeniniame amziuje gali buti konstruojamas per profilio nuotraukas, matomas visiems, bet
kuriuo momentu prisijungusiems prie socialinio tinklo, pavyzdziui, Facebook. Zitrétojy veiksmai —
tai yra juy reakcija i nuotrauka daro jtaka vartotojo reputacijai ir ivaizdziui — tai yra svarbioms
tapatybés sudedamosioms dalims. Reaguodamas i komentarus, vartotojas, ypac priskiriamas
skaitmeninei kartai, profilio vaizdus kaitalioja ir jais eksperimentuoja.

Skaitmenine karta vadinami Siy dieny paaugliai (12—19 mety amziaus) yra zmonés, kuriy
tapatumas, apskritai, dar tik formuojasi. Saves pristatymas socialiniame tinkle tampa vienu i$
pagrindiniy tapatybés raiSkos biidy — vartotojai tinkle aktyviai atnaujina savo profilius, taip
siekdami démesio, pripazinimo ir populiarumo, kadangi, ju nuomone, tai, kaip jie parodo save
socialiniame tinkle daro itaka tam, kaip jie atrodo ir fiziniame pasaulyje. Tai reiskia, kad
naudojimasis Siuolaikinémis technologijomis, apskritai, kei¢ia paaugliy tapatybés suvokima — A4S
esu toks, koks atrodau kitiems — tiek internete tiek kasdienybéje, todél profilio nuotraukos kaip
pirmings savireprezentacijos priemonés pasirinkimui yra skiriamas didziulis démesys.

Tai, kas paaugliams daro didziulg itaka renkantis pagrinding juos socialiniame tinkle
pristatan¢ia nuotrauka yra iSvaizda — tai, kaip jie konkrecioje nuotraukoje atrodo. Socialiniuose
tinkluose, kaip ir masinése ziniasklaidos priemonése, fizinis grozis yra aukStinamas ir
propaguojamas, todél Zmogaus iSvaizda tampa centriniu démesio objektu. Kaip teigia A. Giddens
(2000), kiino jau nebegalima daugiau tik ,,pripazinti®, maitinti ir puosti pagal tradicini rituala; jis
tampa asmens tapatumo refleksyvinio projekto branduoliu. Zmogaus kiinas tampa ne tik objektu,
bet ir pirminiu ziniy bei prielaidy Saltiniu. Svarby vaidmeni atlieka ir apranga —,apranga yra
daugiau negu priemon¢ kiinui apsaugoti: tai priemoné simboliniam pasirodymui, iSorinés formos
suteikimas asmens tapatumo naratyvams* (Giddens 2000: 85). Tai suvokdami jaunuoliai kruopsciai

atrenka nuotrauka.

43



Skaitmeninés kartos savireprezentacija profilio nuotraukomis parodo, kad jaunuolio —
paauglio tapatybé néra suskilusi { tapatuma, skleidZziamg internete arba formuojama tik fiziniame
pasaulyje. Tapatybés israiska kaip ir realioje erdvéje taip ir virtualioje gali buti staigiai atnaujinta ar
pakeista, pavyzdziui, lygiai taip pat kaip mergina pakeicia savo aprangos stiliy ir Sukuoseng ir tokiu
btdu pranesa apie ,,naujaja save®, taip pat greitai ji gali pakeisti ir profilio nuotrauka, kurioje ji
reprezentuojama visiskai kitaip nei buvusioje. Tokiu biidu nuotrauka tampa viena i$ pagrindiniy
priemoniy, padedanciy atskleisti savojo 4§ pokyti.

Galimybe iSreiksti savo tapatumo kaita aktyviai naudojasi vyresnieji — tai yra 20-30 mety,
taCiau dar skaitmeninei kartai priskiriami socialinio tinklo Facebook vartotojai. Nors ir savo
paauglystés laikotarpiu jie nebuvo pasinérg i socialiniy medijy pasaulj ir savo tapatybg formavo tik
realioje erdvéjé, taCiau biidami jauni ir imlds, jie lengvai ir greitai prisitaiké prie gyvenimo
virtualybés ir realybés terpéje. Todél socialiniu tinklu jie naudojasi kaip lauku, kuriame reiskia
besikeiCianias savo tapatybes: tampama studentais, mamomis ir panaSiai, kitaip tariant —
pazymimas peréjimas nuo vieno statuso prie kito. Zenklus pasikeitimas vieSinama profilio
nuotrauka yra uztvirtinamas. Tai reiSkia, kad visi skaitmenine karta vadinami zmonés Siame
amziuje neatskiria savo internetiniy tapatybiy ir tapatybiy, besireiskianciy realioje erdvéje, kadangi
savaji tapatuma jie skleidzia i$ karto ir fizinémis ir skaitmeninémis formomis. Reikia pazymeéti, kad

vaikinai ir merginos, lydimi stereotipiniy ly¢iy skirtumy, daro tai nevienodai.

3.2.1.1. Merginy savireprezentacija

Visuomenés suformuoti standartai, susij¢ su lyC¢iu skirtumais, tokiais kaip, pavyzdziui,
,,vyrai neverkia®, ,,moterys prastai vairuoja“ ir kiti yra placiai propaguojami ir internetinéje erdvéje.
Riboms tarp realybés ir virtualybés nykstant, skirtingas vyry ir motery gyvenimo biidas, nevienodi
ipro€iai ir poziliriai, pastebimi ne tik fizinéje aplinkoje, bet ir internetinéje. Kitaip tariant, abiejy
ly¢iy atstovy virtualioje erdvéje pasirodanti tapatybé yra veikiama realios aplinkos. Sioje kasdienéje
realyb¢je yra nuolat kalbama apie biitinyb¢ merginoms atrodyti graziai, vaikinams — galingai ir
panaSiai. Jaunajai kartai (12-19 m. Zmonéms), sekant vieSosios erdvés primetamus standartus,
profilio nuotrauka vaikinams tampa galingojo AS, o merginoms graziosios As irodymu.

Viesumoje kultyvuojamas patrauklumo ir grozio standartas stipriausiai veikia jaunasias
skaitmeninés kartos atstoves. Profiliy nuotrauky tyrimas parod¢, kad tradiciniai merginy elgesio ir
savireprezentacijos stereotipai internetin¢je erdvéje iSsilaiko — cCia, kaip ir realioje aplinkoje,
paauglés imituoja moteris, laikomas patraukliomis ir graziomis. [spiidZiui sustiprinti neretai
sukuriamas keliy nuotrauky maketas, desin¢je puséje pateikiant nuotrauka, vaizduojancia izymybe,
kairéje — nuotrauka, reprezentuojancia profilio turétoja (maketa zr. 1 priede). Tokiu biidu paauglé

skelbiasi esanti panasi i kita — populiary, pripazinta ir jtakinga asmeni, su kuriuo tapatinasi.
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Kriterijai, nulemiantys visy skaitmeninés kartos merginy — tai yra abieju amziaus grupiy:
12—-19 m. ir 20-30 m., pagrindiniy nuotrauky socialiniame tinkle Facebook pasirinkima, pastebéti
tiriant Sias fotografijas vaizdy skaitymo metodu — tai yra démesi kreipiant | nuotraukoje
vaizduojamo Zmogaus atstuma nuo objektyvo, asmens elgsena: poza ir Zvilgsni bei apranga.
Vertinant distancija, iSlaikoma merginy socialinio tinklo profiliy nuotraukose, nustatyta, kad
dazniausiai panelés renkasi tokias fotografijas, kuriose jos nuo objektyvo arba Zilirin¢iojo yra
vaizduojamos nedideliu atstumu. Tokios nuotraukos, mégstamos abejose amziaus grupése — tai
vadinamosios asmenukés (angl. selfie) — asmuo vaizduojamas fotografijoje, ja naudodamasis
fotoaparatu (Siomis dienomis — telefonu) pagamino pats (nuotrauka Zr. 2 priede). Tokiu budu
jauciama distancija, G. Kress ir T. van Leeuwen (1998) pavadinta intymia — ziGrintysis merging
nuotraukoje mato i§ labai arti.

Mergina zinodama, kad nuotrauka, kurioje puikiai matomas jos veidas, bus prieinama
viesai, paprastai netalpina tokios fotografijos, kurioje, jos nuomone, neatrodo patraukliai. Pagal
visuomenéje vyraujancius stereotipus iprasta manyti, kad moteris traukia zvilgsniu. Taigi, zvilgsnis
tampa vienu i§ elementy, kurio parinkimui pozuodama nuotraukai, mergina skiria daug démesio.
Nustatyta, kad jaunosios socialinio tinklo Facebook profiliy turétojos dazniau renkasi zitir¢jima i
kamera 1§ apacios (nuotrauka Zr. 3 priede), o tai, pasak P. Bell (2001), siejama su subtiliu gundymu
uzmegzti pokalbi ir atkreipti i save démesi. Tai pastebéta tiriant ir vyresniy (20-30 mety)
skaitmeninés kartos merginy nuotraukas. Taciau reikia pazymeéti, kad gundanti zvilgsni dazniausiai
renkasi tik tos vyresnés merginos, kurios dar neturi poros.

Ne visos merginy veSinamos profilio nuotraukos yra vadinamosios asmenukés, kuriose
daugiausiai démesio skiriama veidui. Skaitmeninés kartos atstovés, priklausancios tiek 12—19 mety
amziaus grupei, tiek vyresnés — tai yra 20—30 mety merginos taip pat renkasi ir tokias nuotraukas,
kuriose jos vaizduojamos visu kiinu — tai yra matoma jy figiira (nuotrauka zr. 4 priede). Tokioje
nuotraukoje vaizduojamo asmens zvilgsnis {zilrimas sunkiai, todél didziausia démesi
reprezentuojamasis skiria pozos pasirinkimui. Pozuodama tokiai nuotraukai mergina yra nemazu
atstumu nutolusi nuo objektyvo ir ziiirovo, taigi i§laikanti jau ne asmenini, o socialinj atstuma, tokiu
btidu nenorinti likti nepastebéta, bet ir ne per labiausiai apzitrin¢jama. Kita vertus, isigaléjus
iSmaniyjuy technologiju amziui, merginos vis dazniau fotografuoja savo viso kiino atvaizdus
veidrodyje. Pasirinkus tokig profilio nuotrauka (nuotrauka zr. 5 priede) atstumas vélgi
sutrumpinamas iki intymios asmeninés distancijos, tokiu biidu atvirai pristatant ,,tikraja save®.

Centrinis subjektas profilio nuotraukoje, zinoma, yra reprezentuojamas zmogus, todél ir
tokios fotografijos Zitirovas pirmiausia pastebi pati asmenj — profilio turétoja: uzfiksuoja jo poza,
zvilgsni ar kiino formas. Be S§iy elementy taip pat ,,perskaitoma® ir Zmogaus, vaizduojamo
nuotraukoje, apranga. Kaip teigé A. Giddens (2000), drabuziai — tai daugiau nei kiino apsauga.
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Merginy profilio nuotrauky socialiniame tinkle Facebook tyrimas atskleidé tai, kad
apranga tampa priemone saves iSreiSkimui — vieSinti pasirenkamos tokios nuotraukos, kuriose
merginos apsirengimas ,,pasako* daugiau: atskleidzia jos biida, pomégius ir siekius (nuotrauka zr. 6
priede). Profilio nuotraukai pasirenkama tokia fotografija, kurioje mergina vilki madingus,
proginius ar tiesiog, jos nuomone, grazius drabuZzius. Kity vartotoju — dazniausiai tos pacios lyties
atstoviy komentarai, kuriais giriama visa apranga ar tam tikri jos akcentai rodo, kad merginos
drabuziai, matomi nuotraukoje, zifirintiji veikia. Taigi, visy merginy, priklausanciy tiek 12—19 mety
tiek 20-30 mety amziaus grupéms, démesys iSvaizdai, zaidimas zvilgsniu ir poza, pastebimas
realioje erdvéje, toks pats islieka ir virtualioje.

Panasumy tarp jaunosios ir vyresniosios skaitmeninés kartos merginy vieSinamy
nuotrauky, kaip nustatyta, esama nemazai: gaminamos ir talpinamos asmenukes, démesys skiriamas
aprangai, zvilgsnio ir pozos pasirinkimui. Tai, kad 12-19 m. ir 20-30 m. merginos vis tik negali
bti priskirtos vienai grupei rodo vyresniy merginy pasirenkamos profilio nuotraukos, atspindincios
poky¢ius. 20-tieji — 30-tieji gyvenimo metai yra esminiy pasikeitimy laikotarpis — tai atskleidzia,
tokios merginy profilio nuotraukos, kuriose jos reprezentuojamos kaip studentés (nuotrauka zr. 7
priede), darbuotojos (nuotrauka zr. 8 priede), nuotakos (nuotrauka zr. 9 priede) ar mamos
(nuotrauka zr. 10 priede). Pagrindine profilio nuotrauka pasirinkdama tokia, kurioje ji matoma
dévinti mantija, mergina pranesa apie diplomo igijima, vieSindama fotografija, kurioje vaizduojama
jos vestuviné suknelé, jauna moteris pasiskelbia iStekanti, nusifotografavusi biure ji pasirodo kaip
savarankiska ir subrendusi moteris, o talpindama nuotrauka, reprezentuojancia Seima, laisvos
merginos statusa ji kei¢ia | mamos pareigas. Kitaip tariant, pagrindiné profilio nuotrauka
socialiniame tinkle Facebook 20-30 mety merginoms pasitarnauja kaip priemoné besikei¢iancios
tapatybés uztvirtinimui.

Neatsiejama dali nuo savo tapatybés — tai yra Seimg, jauna moteris parodo netik
pasirinkdama tokia profilio nuotrauka, kurioje ji vaizduojama kartu su savo vyru ar vaikais, bet ir
tokia, kurioje pati vartotoja, apskritai, néra matoma, o reprezentuojamas jos stinus, dukra ar visos
turimos atzalos (nuorauka zr. 11 priede). Bandyti perskaityti tokia nuotrauka pagal vaizduojamo
vaiko poza, zvilgsni, apranga ar atstuma iki kameros, prasminga néra, kadangi jau pats tokios
nuotraukos pasirinkimas pasako daug apie ja patalpinusia moteri. Vartotoja, vieSindama vaiko
fotografija formoje, kurioje turéty biiti matoma jos pacios nuotrauka — tai yra profilyje, parodo, kad
jos gyvenimas §iuo metu koncentruojasi i motinystg. Su vaiku susitapatinama taip stipriai, kad
nebelieka vietos tikrajam savajam A4S, tokiu biidu moters tapatybé tam tikram laikui pakinta.

Taigi, naudodamosis pagrindine nuotrauka socialiniame tinkle Facebook, vienos
skaitmeninés kartos merginos — tai yra jaunosios kuria graZzigjq ir tobulgjq AS, kitos — vyresnélés
Salia didziavimosi savo iSvaizda, nuotrauka reprezentuoja ir esminius tapatumo pakitimus.
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3.2.1.2. Vaikiny savireprezentacija

Socialiniai tinklai ilga laika buvo moteriskosios lyties atstoviy dominavimo laukas. [prasta
manyti, kad skaitmeninés kartos atstovés — merginos, kuriy prisijungusiy prie socialinio tinklo
Facebook ar bet kurio kito, yra daugiau nei vaikiny, daZniau keiCia profilio nuotraukas, aktyviau
pildo virtualius fotografijy albumus ir daugiau démesio skiria savojo 4§ konstravimui virtualioje
erdvéje. Tuo metu vaikinai daugiau laiko internete praleidzia Zzaisdami kompiuterinius Zaidimus,
tokiu biidu kurdami savuosius avatarus — jsikiinijimus i tam tikra personaza, siejama su jo valdytojo
asmenybe. Taciau pastaruoju metu yra pastebétas rySkesnis profiliy, valdomy vyriskosios lyties
atstovy, augimas. Tai reiskia, kad socialiniy tinkly siilomomis galimybémis stebéti kitus, i juos
reaguoti ir reprezentuoti save vis labiau susidomi ir vaikinai, tyrime priskiriami 12—19 m. ir 20-30
m. amziaus grupéms — tai yra visai skaitmeninei kartai. Jauni vyrai, kaip ir merginos, socialinio
tinklo Facebook yra reikalaujami pristatyti save, pirmiausia profilio nuotrauka.

Ly¢iy elgsenos stereotipai, besireiskiantys tiek realioje tiek virtualioje erdvéje, kaip
nustatyta, tiriant merginy profilio nuotraukas, veikia vieSinamos nuotraukos pasirinkima.
Analizuojant vaikiniy pagrindines nuotraukas socialiniame tinkle Facebook §i tendencija dar labiau
iSryskéja — vaikinai, iprastai laikomi maziau emociskais ir daugiau apatiskais, tai pranesa ir savo
profilio nuotrauka. Kaip ir analizuojant skaitmeninei kartai priklausanciy merginy profilio
nuotraukas, taip ir tiriant vaikiny, Sias ir kitas tendencijas iSrysSkina vaizdu skaitymas, démesi
kreipiant | vartotojuy vaikiny nuotrauka reiSkiama patraukluma, atitinkantj visuomenéje suformuota
poziiirj, taip pat tiriant tokius nuotraukos elementus kaip pozuojancio vaikino astumas nuo
objektyvo, pasirenkama poza ir zvilgsnis bei apranga.

Jeigu moteris masinése ziniasklaidos priemonése vaizduojama kaip grazi ir seksuali, tai
vyras paprastai kaip galingas ir turtingas. Paaugliai — tai yra 12—-19 mety skaitmeninés kartos
atstovai, kaip jau minéta, reaguoja i vieSojoje erdvéje kuriamus lyciy tipazus. Ir nors i§ pirmo
zvilgsnio gali pasirodyti, kad masiniy medijy brukamas vyro ir moters suvokimas labiau veikia
jaunosios kartos atstoves — merginas, vaikiniy profiliy nuotrauky socialiniame tinkle Facebook
tyrimas parodé, kad ir vaikinai fotografija renkasi pagal visuomenés suformuota vyriskumo lygi.
Tai atskleidZia ne tik paaugliy, bet ir vyresniu skaitmeninés kartos vaikiny, priklausanc¢iy 20-30
mety amziaus grupei, profilio nuotraukos, kuriose reprezentuojamas asmuo yra vidutiniu atstumu
nutolgs nuo kameros objektyvo, dévi klasikinius ir kartu stilingus vyriskus drabuzius, segi prabangy
laikrodi bei rankoje laiko mobilyji telefona, cigaretg ar stikling (nuotrauka zr. 12 priede). Tokia
nuotrauka vartotojas neretai pristato save kiek kitoki nei jis i§ tikryjy yra ir tai turi priezasti.
Vaikinas, priklausantis skaitmeninei kartai zino, kad reputacija uzsitarnauta virtualioje erdvéje,
naudinga jam bus ir realioje, lygiai taip pat ir savireprezentacija skleidziama gyvai turi itakos ir
savojo 4§ konstravimui bei jvaizdziui internete.
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Paaugliai, apskritai, yra linke lygiuotis i vyrus — tiek i§vaizda, tiek elgesiu. Sia izvalga
sustiprina jauny vaikiny socialiniame tinkle Facebook atstumo, Zzvilgsnio ir pozos,
demonstruojamos profilio nuotraukose, tyrimas. Paaugliai pasirinkg¢ fotografijas, kuriose jie
vaizduojami nuo juosmens i virsy, iSlaiko dar asmening, taciau jau didesng distancija. Tokiu budu
jie parodo prigimtini savo ,,$altuma®, prieSinga merginy emocionalumui. Pozuojant tokia distancija
lengvai pastebimas tampa nuotraukoje uzfiksuoto zmogaus zvilgsnis. Abieju amziaus grupiy: tiek
12-19 m., tiek 20-30 m. vaikinai, kaip pastebéta, pozuojant nuotraukai yra linke zitréti tiesiai i
objektyva, taip nesistengdami nei itikti zitirovui, nei jam prieStarauti. Toks 12—19 m. ir 20-30 m.
vieSinamy profiliy nuotrauky sutapimas leidzia manyti, kad paaugliai vyresnius vyrus kopijuoja.
Jauni vyriskosios lyties atstovai, priskiriami skaitmeninei kartai, priklausantys abiems amziaus
grupéms (dazniau 12—19 m.) renkasi poza, kuria R. Majors ir J.M Billson (1992) vadina kieta (angl.
cool pose) (nuotrauka zr. 13 priede). Tokiu pozavimu iSreiSkiama kontrolé ir emociju valdymas,
kuriamas savigarbos ir orumo kupinas tapatumas. Tai sustiprina pozicija, teigiancia, kad ly¢iu
skirtumy nulemtas tapatybés konstravimas yra ryskus ir virtualioje erdvéje.

Reikia pazymeéti, kad vyresni skaitmeninés kartos — tai yra 20-30 m. amziaus grupés
vaikinai, atsizvelgiant | vieSinamas profilio nuotraukas, negaléty buti priskiriami bendrai grupei
kartu su 12-19 m. vaikinais, nors panaSumy tarp jaunesniy ir vyresniy vaikiniy pasirenkamy
nuotrauky, kaip pastebéta, ir yra. Vyresnieji skaitmeninés kartos atstovai, kaip ir tos pacios amziaus
grupés merginos, profilio nuotraukomis skelbia naujienas, ZyminCias svarbius gyvenimo
pasikeitimus. Todél socialiniame tinkle Facebook galima rasti 20-30 m. vaikiny nuotrauky,
reprezentuojanciy juos kaip studentus (nuotrauka zr. 14 priede), darbuotojus (nuotrauka zr. 15
priede), jaunikius (nuotrauka Zr. 16 priede) ar tévus (nuotraukg zr. 17 priede). Vaikinai, esantys 20—
30 mety, savo gyvenime jau yra pasieke $i ta, kuo didZiuojasi ir tai drasiai demonstruoja pagrindine
profilio nuotrauka. Tai, ka vaizduoja vyresnieji (20-30 m.) skaitmeninés kartos atstovai tampa

pavyzdziu ir siekiamybe jauniesiems (12—19 m.) vaikinams.

3.2.2. Neskaitmeninés kartos prisistatymas vaizdu

Siais skaitmenizacijos laikais visi — tiek vaikai ir jaunuoliai, tiek vidutinio ir senyvo
amziaus zmonés veiklos internete randa. Vaikai iSmoksta greiCiau spausdinti klaviatiira nei rasyti
rasikliu, paaugliai dazniau renkasi laisvalaiki virtualioje nei realioje erdvéje, jaunimas pokalbiy
svetainése ir socialiniuose tinkluose efektyviau mezga naujas pazintis, dirbantys suaugusieji kasdien
bendrauja elektroniniais laiskais, teikia komercinius pasiiilymus, konkuruoja ir uzsiimama kita
veikla, plétojama biitent skaitmeniniame pasaulyje. Uzsiémimy virtualioje erdvéje turi net ir pacios
vyriausios kartos atstovai — senjorai, kurie jaunyjy pamokyti, internetu bendrauja su emigravusiais

antikais ir lankosi naujieny ar net pazin€iy portaluose ir socialiniuose tinkluose.
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Kompiuterizacija transformavo zmoniy gyvenimus, tarpusavio santykius ir komunikacijos
budus. Skaitmenine karta vadinamy paaugliy tévai ir seneliai uzaugo aplinkoje, neturincioje daug
arba apskritai nieko bendro su kompiuteriu, todél skaitmeninis gyvenimas jiems néra toks artimas
kaip ju atzaloms. Vyresni zmonés internete veikia, taciau dél nepakankamo kompiuterinio
iSprusimo ir dél to, kad jie ir toliau labai priklauso nuo tradiciniy bendravimo formy, buvimas
socialiniame tinkle vyresniesiems yra gana komplikuotas. J. Palfrey ir U. Gasser (2008) teigia, kad
neskaitmeninés kartos Zzmoguy galima atpazinti i$ jo nevykusiy juokeliy ir ispéjimy apie galimas
internetines grésmes, siun¢iamy visiems turimiems kontaktams elektroniniame paSte ar kitoje
bendravimui skirtoje platformoje.

Paskyry, priklausanciy ir pacios jauniausios ir pacios vyriausios kartos atstovams galima
rasti bene visuose laisvai prieinamuose socialiniuose tinkluose. Nors sukurtas jauno zmogaus ir
orientuotas | studentus, taciau kaip rodo 3 lenteléje pateikti duomenys, vyresniy Zmoniy, tai yra
nepriklausanciu skaitmeninei kartai, ankety ne tik, kad socialiniame tinkle Facebook, apskritai,
esama, bet ir ju skaiCius auga sparCiausiai. Skaitmeninio gyvenimo taisykliy dar tik besimokantys
zmongs — tai yra 31-55 m. vartotojai aktyviai keliasi { virtualias bendruomenes, kur saveikaudami
su skaitmenine karta komunikuoja ir reprezentuoja save — pirmiausia, zinoma, profilio nuotrauka.

Atlikus skaitmeninés kartos atstovy profilio nuotrauky tyrima paaiskéjo, kad paaugliai
pagrindinémis save pristatan¢iomis fotografijomis renkasi tokias, kurios atvirai atskleidzia ju
tapatybe, formuojama realioje ir virtualioje terpéje. Tuo metu vyresnieji — neskaitmeninés kartos
zmonés, veikiantys internete néra tokie atviri, jiems privatumas yra didesné vertybé nei jaunimui.
Tai, zinoma, veikia ir vieSinimui pasirenkama profilio nuotrauka — $i néra tokia informatyvi kaip ta,
kurig talpina paaugliai. Kompiuterinio pasaulio naujakuriai — tai yra visa vyresnioji karta,
prisijungusi prie socialinio tinklo nejaucia poreikio nuolat kaitalioti profilio nuotraukas, taciau kaip
ir jaunoji, pirmenybe¢ teikia fotografijoms, kuriose jie mano esantys patraukliis. Vartotojo,

nepriklausancio skaitmeninei kartai, nuotraukos pasirinkima veikia ir ly¢iy skirtumai.

3.2.2.1. Motery savireprezentacija

Igimtas motery plepumas, vieSas emociju demonstravimas ir eilinés problemos
hiperbolizavimas Siame skaitmeniniame amziuje ryskus kaip niekada anksciau. Moteriskosios lyties
atstovés aktyviai buriasi { bendruomenes, kuriose gvildena jvairiausius klausimus, praso viena kitos
patarimy, iesko pagalbos iStikus nelaimei ar tiesiog $nekuciuojasi ,,mergaitiSkomis* ir kitokiomis
temomis. Tokiy internetiniy forumy kaip supermama.lt populiarumas rodo, kad moterys, ypac
turinCios daugiau laisvo laiko — tai yra nedirbancios, skiria labai daug démesio bendravimui
virtualioje erdvéje, tokiu biidu ir saves pristatymui. Todél ir socialiniai tinklai, sitilantys tekstinés ir

vaizdinés savireprezentacijos galimybg, domina moteriskosios lyties atstoves. Jos pristato save,
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komentuodamos kity vartotoju veikla, reaguodamos i visuomenés aktualijas, dalindamosis savo
kasdienybe, ispiidziais bei fotografijomis ir pirmiausia, zinoma — profilio nuotrauka.

Augantis vartotoju motery, kuriy amzius siekia daugiau negu trisdeSimt vienerius metus,
skaiCius socialiniame tinkle Facebook rodo, kad suaugusioms moterims, kaip ir jaunoms
merginoms, patraukli tampa internetiné platforma, kurioje prieinama viskas: pasauliniy garsenybiy
stebéjimas, Lietuvos naujieny komentavimas ir pacios vartotojos asmeninio gyvenimo vieSinimas.
Nors moterys socialiniame tinkle uzsiima panaSia veikla, kaip ir merginos, taciau pirmines
savireprezentacijos priemones — profilio nuotraukas jos renkasi, atsizvelgdamos i skirtingus
kriterijus. Motery profiliy nuotrauky tyrimas socialiniame tinkle Facebook parodé, kad paaugliy
pamégtos vadinamosios asmenukés yra visiskai nepopuliarios suaugusiy motery profiliuose.

Kaip pagrindinés pristatomosios nuotraukos, moterys nesirenka savo paciy pagaminty
fotografijy — priesingai, talpina fotografy ar kity asmeny tam tikros Sventés ar renginio metu darytas
nuotraukas (nuorauka zr. 18 priede). Tai gali biiti susij¢ su trimis prieZastimis: moterys ne taip
intensyviai naudojasi iSmaniaisiais telefonais fotografavimui ir nuotrauky koregavimui, kaip
skaitmeninés kartos atstovés, taip pat vyresnés moterys nenori, kad ju veidas, fotografijoje bty
matomas ir apzitrin¢jamas i§ labai arti. Tokiy nuotrauky moterys nesirenka ir todé¢l, kad islaikyti
intymios distancijos su objektyvu ir Zitirin¢iuoju joms néra reikalo — paprastai moterys, kurioms jau
yra daugiau nei trisdeSimt metuy, turi Seima ir naujy pazinéiy neiesko, todél pasirenka tokia profilio
nuotrauka, kuria nereiSkiamas kvietimas pradéti pokalbj ir pazindintis.

Vartotojos, pagrindinémis profilio nuotraukomis pasirinkusios tokias fotografijas, kuriose
jos matomos visu kiinu arba nuo juosmens i virSy, kaip pastebéta, vilki proginius drabuZzius ir
pozuoja stovédamos $alia tam tikry objekty — gélyny, peizazy, Sventiniy staly (nuorauka zr. 19
priede). Tokiu btidu jos pristato ne tik savo iSvaizda, bet ir dalykus, kuriuos mégsta, vietas, kuriose
lankosi, neretai ir vertybes, kurias propaguoja. Viena auksciausiy vertybiy moterims yra Seima —
profilio nuotrauky, kuriose vaizduojama ne viena moteris, bet visa jos Seimyna, internete gausu.

Taisyklés socialiniame tinkle Facebook profilio nuotraukos rémuose talpinti ne savo
nuotraukas nedraudzia. Vaiky fotografijos, nuotraukos, vaizduojancios gyviinus, gamtos peizazus
bei abstrakcijy iliustracijos — tai vaizdiniai, kuriuos moterys savireprezentacijai taip pat renkasi
(nuorauka zr. 20 priede). Tokiy vizualizacijy pasirinkimas yra nulemtas keliy priezasCiy:
nepasitenkinimo savo iSvaizda arba nepernelyg aukstos savivertés. Pasirinkdama simbolinj vaizda
moteris bando pasakyti, kas jai Siuo metu yra svarbu, ka ji vertina ir mégsta ar koks gyviinas
labiausiai atitinka jos charakteri. ISvaizda gali biiti slepiama ir siekiant izoliuotis bei tapti stebétoja.
Tai rodo, kad savo nuotraukos nevieSinanti moteris socialiniame tinkle uZsiregistruoja vedina tikrai

ne siekio megzti naujas pazintis, puikuotis ar skystis savo gyvenimu.
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3.2.2.2. Vyry savireprezentacija

Gime dar prie§ skaitmenizacijos laikus, visi — tiek moterys, tiek vyrai tur¢jo iSmokti
naudotis kompiuteriu, jei ne dél pramogos, tai tikrai dél darbo. J. Palfrey ir U. Gasser (2008: 1) savo
knygoje apie skaitmening karta, kreipdamiesi { vyrus sako: ,,jisuy jaunasis asistentas jums parodé
juokinga politing satyra, kurios pats tikriausiai internete nebltuméte radgs arba tas pats padéjéjas
paruosé tokia prezentacija, pries kuria jisy PowerPoint skaidrés pasirodé lyg i§ Viduramziy“. Sia
citata J. Palfrey ir U. Gasser (2008) parodo skaitmenizacijos kuriama atotrikij tarp jaunosios ir
vyresniosios kartos. Kompiuterizacijai uzvaldant kasdienybe, vyrai, pavyzdziui, verslininkai dar
skubiau turi mokytis kompiuterinio rastingumo tam, kad konkurentai, priklausantys jaunesniajai
kartai, jy neaplenkty. Sekdami jaunaja karta, vyrai atsiduria ir socialiniuose tinkluose.

Vyrai, kaip iprasta manyti, démesio iSvaizdai kasdienyb¢je skiria maziau nei moteriskosios
lyties atstovés, tai atsispindi ir virtualyb¢je — vyry profilio nuotraukose. Nesureik§Smindami iSorinio
grozio galios paveikti kitus vartotojus, kai kurie vyrai pasirenka fotografijas, primenancias paso
nuotraukas arba bitent jas ir vieSina (nuorauka zr. 21 priede). Tai atskleidzia tai, kad vartotojai
vyrai savo dalyvavima socialiniame tinkle suvokia kaip visiskai tikrojo saves parodyma. Nei
tariamu groziu nei kitomis priemonémis, jie nesiekia ,,apgauti* — sudaryti klaidingo ispiidzio.

Kiti vyrai — tie, kurie vadinamosios pasinés nuotraukos socialiniame tinkle netalpina, bet
pristato save kitokia fotografija, démesio savo patrauklumui ir groziui, atsispindinc¢iam joje, taip pat
neskiria. Vietoje to, daugiau laiko vyrai uZtrunka rinkdamiesi nuotrauka, kuri geriausiai atspindi ju
pomégius. Atlikus suaugusiy vyry profilio nuotrauky socialiniame tinkle Facebook tyrima
paaiskéjo, kad vyrai reprezentuoja save nuotraukomis, kuriose jie uzsiima tam tikra mégstama
veikla, pavyzdziui, Zvejoja, vaziuoja dviraciu ar motociklu, vairuoja, skaito ir panasiai (nuorauka Zr.
22 priede) arba pozuoja nuotraukai darbinéje aplinkoje (nuorauka zr. 23 priede) Tai vélgi
atskleidzia virtualioje erdvéje vyry demonstruojama savaji A4S, kuris nei kiek nesiskiria nuo jau
susiformavusio realaus tapatumo.

Tiek vyrai, tiek moterys, vadinami skaitmeninio pasaulio naujakuriais (31-55 mety),
prisijungdami prie socialinio tinklo isitraukia { gyvenima jame, taciau kaip parodé¢ ju profiliu
nuotrauky tyrimas, socialinis tinklas savireprezentacijai lanksc¢iau yra naudojamas motery. Jos ne tik
pristato tikrasias save, bet ir savaji A5 kiek pakoreguoja. Tuo metu vyrai savgs pristatymo virtualioje
erdvéje nesureikSmina ir atsiskleidziancio A4S netobulina, prieSingai nei jaunosios — skaitmeninés
kartos merginos ir vaikinai, kuriems profilio nuotrauka socialiniame tinkle tampa norimos tapatybés
konstravimo irankiu, kurio naudojimas veikia savaji A4S, konstruojama realybés ir virtualybés
terpéje. Neskaitmeninei kartai priskiriami vyrai ir moterys profilio nuotrauka pasinaudoja kaip

veidrodziu realiam gyvenimui ir tapatumui atspindéti.
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3.3. Virtualieji nuotrauky albumai — skaitmeninis

realaus gyvenimo jrodymas

Interneto vartotoju pamégti socialiniai tinklai traukia savireprezentacijos galimybiy
ivairove. Norédami papasakoti apie save, supazindinti su savo gyvenimu ir pristatyti tikraji ar kiek
patobulinta savaji 45, socialiniy tinkly nariai tam gali rinktis ne tik tekstinj ar vaizdini informacijos
perdavimo buda, bet ir tuos vaizdus pateikti keliomis formomis. Asmenys, uZsiregistrave tam
tikrose pokalbiy platformose internete, pavyzdziui, forumuose, buvo iprate patalpinti viena juos
reprezentuojancia iliustracija, todél didesng vartotojo prisistatymo galig tur¢jo tekstas. Sukiirus
pazinciy portalus, ju nariams leista parodyti save keliomis nuotraukomis, o tai paskyry turétojams
itin patiko. Perversma savireprezentacijos vaizdais srityje sukélé socialiniy tinkly pasitlyta
galimybé pristatyti save ne tik viena ar keliomis profilio nuotraukomis, bet ir neriboto kiekio
fotografijy albumais, kuriy pildymas socialiniame tinkle tapo patrauklus visoms kartoms.

Vis labiau iSman¢jantys telefonai, leidziantys ne tik nevarzomai ir nesudétingai
fotografuoti, bet ir palaikantys nuolatini interneto rysi, suteikia galimybg vienu prisilietimu prie
ekrano ka tik padaryta fotografija patalpinti socialiniame tinkle. Tai spartina virtualiyjy nuotrauky
albumy populiaruma, taciau iSmanieji irenginiai taip pat skatina ir karty veiklos skirtumus,
pastebimus virtualioje erdvéje: skaitmeniné karta greiciau prisitaiko prie naujoviy, o tai atsispindi ir
ju kuriamuose nuotrauky albumuose ir ju kiekiuose.

Nuolatinis kasdienybés fiksavimas nuotraukomis ir jy vieSinimas internete yra vienas
geriausiy pavyzdziy, irodanciy realaus gyvenimo skaitmenizacija, besireiSkiancia Siomis dienomis.
Fotografuojami ne tik jpatingi momentai, pavyzdziui, kelioniy, atostogy metu matomi vaizdai ar
zmonés, susirinke | tam tikra Sventg, Seima pozuojanti asmeninei fotografijai fotoatelje, kaip buvo
iprasta iki socialiniy tinkly isigaléjimo, bet fotoaparatu fiksuojama ir tokia elementari kasdieniné
veikla kaip maisto ruoSa ir jos rezultatas — tam tikras patiekalas. Vaizdine informacija —
nuotraukomis skelbiamasi ir apie savo darbing veikla ar laisvalaiki: fotografuojami kompiuteriai,
rasikliai, knygos ar sportiniai bateliai ir krepSinio kamuoliai. Tokiu btidu reali kasdienyb¢ yra
estetizuojama. Ekonominés gerovés eroje, apsuptas i§ reklamy | ji ZzvelgianCiy tobulo grozio
modeliy, asmuo pradeda jausti poreiki kontroliuoti savo kasdienybg, estetisSkai ja iStobulinti, taip
siekdamas priartéti prie komunikacinémis priemonémis — Siuo atveju — nuotraukomis, skleidziamo
»tobulo gyvenimo* modelio.

Stipriai sureikSmindami kasdieninius uzsiémimus, socialiniy tinkly vartotojai dar didesniu
aktyvumu vieSina nejprastas, naujas jiems patirtis, atspindin¢ias nuotraukas. Gausu fotografiju,
demonstruojanciy vartotojuy vaikus — ju veikla nuo pat gimimo iki Sio momento, taip pat nuotrauky,
vaizduojanciy paskyros turétoja, uzsiimanti tam tikra jam nejprasta veikla: slidin¢jimu, skraidymu

oro balionu ar rodanciy vartotojo apsilankyma dar nepazintoje vietoje. Tokiu biidu pats vartotojas
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pasirodo kaip idomus, intriguojantis, veiklus ir gyvenantis efektingai. Bitent efektas, ispudis ir
naujumas yra aspektai, nugalintys nuoboduli, kuris socialiniame tinkle yra nepageidaujamas.
Daznas profilio nuotraukos atnaujinimas, jvairiy fotografijy ir iliustracijy talpinimas atkreipia kity
dalyviy démesi ir leidZia susidaryti jiems nuomong apie vartotojo skleidZziama tapatuma — tokia
nuomong, kurig pats vartotojas vieSinamais vaizdais bando iteikti.

DidZioji dalis socialinio tinklo Facebook vartotoju, kaip parodé J. Zywica ir J. Danowski
(2008) atliktas tyrimas, prisipazista, kad savo profilius tobulina nuolat, siekdami populiarumo,
démesio ir pripazinimo. Veiksmingausia priemoné tam pasiekti yra bilitent vaizdai: nuotraukos ir
iliustracijos. Dalyvio socialiniame tinkle bendruomenés nariai — tai yra vadinamieji draugai,
vartotojo patalpintu vaizdu pasitiki kaip jrodymu, atskleidzian¢iu realy Zzmogaus gyvenima. Kaip
teigia J. Finkelstein (2007: 221), ,,id¢jos ir vaizdiniai aktyviai cirkuliuoja aplinkui, mes priimame
juos kaip autoritetinga informacija“. Todél vartotojui, siekianCiam save pristatyti ir uzsitarnauti tam
tikra reputacija, svarbiausia tampa gebéti tinkamai zinoti kaip ir ka parodyti.

Skaitmeningje aplinkoje nuotraukomis parodoma i$ tiesy labai daug, neretai netgi per daug
— vieSinamos ir tokios asmeninio gyvenimo detalés, kurios patekusios i interneting erdve gali tapti
ivairiy skaudziy iSgyvenimy ir ivykiy priezastimi. Pavydas, patyCios ar net savizudybés — tai
grésmes, keliamos atviros savireprezentacijos socialiniame tinkle. Taciau reikia pazZyméti, kad
taikytina tai ne visiems tinklo dalyviams — Siame kontekste vélgi iSrySkéja karty: skaitmeninio
pasaulio gyventoju (12—-19 m. ir 20-30 m. grupiy Zmoniy) ir naujokiy (31-55 m. grupés Zmoniy)

bei ly€iy isitraukimo { nuotrauky vieSinima, skirtumai.

3.3.1. Skaitmeninés kartos vaizdy vieSinimas

Prie kompiuterizacijos pratusiai skaitmeninei kartai veikla socialiniame tinkle jau yra
tapusi neatsiejama kasdienybés dalimi. Socialinis tinklas dar tik brgstantiems zmonéms — tai yra 12—
19 m. paaugliams, priskiriamiems jaunajai skaitmeninei kartai, tampa savojo A4S konstravimo lauku,
o profilio ir kitos vieSinamos nuotraukos — pagrindiniu jrankiu norimai tapatybei susikurti. Kaip
atskleidé jaunuoliy, pasirenkamuy vieSinti profilio nuotrauky socialiniame tinkle Facebook tyrimas,
12-19 m. grupei priklausantys vaikinai ir merginos, ieSkodami savo tapatumo, ji linksta tobulinti.
Tuo metu vyresnieji skaitmeninés kartos atstovai — tai yra 20-30 m. vartotojai savo gyvenimo
ivykiais, keicianciais tapatuma jau didziuojasi, todél profilio nuotrauka ji uztvirtina. Pagrindinémis
nuotraukomis socialiniame tinkle kuriamo tapatumo ispudi gali sustiprinti arba prieSingai —
sumenkinti virtualieji nuotrauky albumai, priklausomai nuo to kaip daznai ir zinoma, kokias
nuotraukas visi skaitmeninés kartos Zmonés — tai yra abi vartotoju amziaus grupés: 12—19 m. ir 20—

30 m. vieSina.
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Jauniausi skaitmeninés kartos atstovai — tai yra 12—19 m. vartotojai, skelbdami nuotraukas,
vaizduojancias pacias kasdieniSkiausias ir kitokias gyvenimo akimirkas, pasirodo esantys labai
atviri. Socialiniuose tinkluose jie pasakojasi apie savo pasiekimus ir nes¢kmes, démesj patraukdami
Salia teksto talpinama nuotrauka. J. Paltery ir U. Gasser (2008) sako, kad aiskaus atsakymo i
klausima, kodél Siy dieny paaugliai yra tokie atviri, néra, taciau tai, zinoma, susij¢ su ju iprociu ir
geb¢jimu jau nuo vaikystés valdyti mobilyji telefona ar kitas iSmanigsias technologijas. Visa
gyvenima iprat¢ tuo paciu metu veikti ir realioje ir virtualioje erdvéje, paaugliai ju viena nuo kitos
neatskiria, todél natiiralu tampa internete pasidalinti emocijomis, i§gyventomis namuose, mokykloje
ar kur kitur. Taigi, jaunuoliai, neskirdami ribos tarp realumo ir virtualumo, savo tapatybe formuoja
$iy dvieju biiviy kontinuume.

Socialinis gyvenimas vyresnei skaitmeninei kartai — tai yra 20-30 m. vartotojams taip pat
jau yra neatsiejamas nuo veiklos internete: virtualus pasaulis papildo ir iSplecia socialing asmens
gyvenimo sfera. Siauresnés ar platesnés informacijos apie save skleidimas, pasak J. Paltery ir U.
Gasser (2008), suteikia galimybg gauti prieiga informacijai apie kitus suzinoti, o tai vartotojus
traukia jungtis i socialinius tinklus. Tokiuose socialiniuose tinkluose kaip Facebook kvietimo
,draugauti® — tai yra tam tikro nario jtraukimo i savo bendruomeng, priémimas kvie¢ianciajam
suteikia prieiga prie platesnés informacijos, pavyzdziui, matoma tampa ne tik profilio, bet ir kitos
vartotojo patalpintos nuotraukos. Virtualiis fotografijy albumai funkcionuoja kaip realaus gyvenimo
tesinys internete. Skleisdami informacija apie save nuotraukomis, Zmonés siekia kity nariy
pasitikéjimo arba patikéjimo ju internete demonstruojama tapatybe.

Vienas pagrindiniy jrankiy — tai yra vaizdas savojo 4§ konstravimo lauke — tai yra
socialiniame tinkle skaitmeninei kartai — ypac jauniesiems 12—-19 m. zmonéms tampa naudingu
instrumentu, padedanciu uzmegzti santykius, peraugancius i kasdiening komunikacija. Paaugliai tai
suvokdami turéty atidziai rinktis vieSinamas nuotraukas, taiau nuolatinis démesio reikalavimas,
iSsiskyrimo 1§ kity ir populiarumo siekis neretai nulemia tai, kad socialiniuose tinkluose pasklinda
nuotraukos, atskleidZiancios daugiau nei reikéty ar tokios, kurios kitus tinklo dalyvius piktina ir nuo
pozityvaus bendravimo atgraso. Stereotipiniai ly¢iy skirtumai Siame kontekste taip pat iSryskéja — ir

realioje erdvéje atviresnés nei vaikinai esancios merginos, tokios pasirodo ir virtualioje.

3.3.1.1. Merginy dalinimasis nuotraukomis
Siy dieny jauni zmonés (12—19 m. ir 20-30 m.) — tai yra karta, gyvendama skaitmeniniame
amziuje laiko save pakankamai gerai iSmanancia naujasias technologijas, skirtas komunikacijai,
todel lengvai ir drasiai jomis manipuliuoja. Tiek vaikinai tiek merginos be baimés atvirai reisSkia
savo nuomong, reaguoja i kitus ir taip pat atvirai, kaip jau minéta, pristato save. Vis délto,

skaitmeninei kartai priklausanciy jaunuoliy profiliy nuotrauky socialiniame tinkle Facebook tyrimas
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parod¢, kad vartotojo lytis veikia vienos pagrindiniy savireprezentacijos priemoniy — tai yra profilio
nuotraukos pasirinkima. Merginos 1§ prigimties esan¢ios emocionalesnés, savo emocijas atviriau
demonstruoja ir pasirinkta pagrindine nuotrauka. Merginos kaip ir vaikinai, zinoma, turi galimybeg
socialiniame tinkle prisistatyti ne tik profilio nuotrauka, bet ir konstruoti savaji A4S iStisais albumais
ar pavienémis fotografijomis ir iliustracijomis.

Nuotrauky socialiniame tinkle vieSinimo funkcija skaitmeninés kartos atstovés, ypac
jaunosios, naudojasi itin aktyviai. Kaip nustatyta atlikus merginy, uZsiregistravusiy socialiniame
tinkle Facebook talpinamy nuotrauky tyrima, jauniausios moteriskosios lyties atstovés (12—19 m.)
savo laiko juostoje (angl. timeline) turi daugiau vieSy pranesimy (angl. post), kuriais skelbiama tam
tikra nuotrauka, nei vaikinai. Tai rodo paaugliy merginy savybe dazniau reikalauti démesio, atviriau
pristatyti save ir dalintis ispiidziais. Nuotraukos ir kitos vizualizacijos — iliustracijos, vaizduojancios
abstrakcijas, nufotografuoti pieSiniai ar maketai, sudaryti i§ tam tikros fotografijos ir teksto,
paaugléms tampa pasitarnaujanciu instrumentu konstruojant norima tapatybg vrtualioje erdvéje arba
atskleidziant tikraji A4S, besiformuojantj realiosios ir vrtualiosios aplinkos terpéje.

Daugiausiai démesio renkantis profilio nuotrauka, kaip nustatyta, paauglés skiria iSvaizdai
— tam, kiek patrauklios jos jauciasi esancios vieSinamoje fotografijoje. ISvaizda — tam tikry figiiros
formy iSryskinimas, makiazas ir apranga islieka svarbiausiu kriterijumi vieSinant ir kitas — tai yra ne
profilio nuotraukas. Tai rodo tokie jauny merginy kuriami ir pildomi albumai, kuriuose talpinamos
nuotraukos, reprezentuojancios tik vieng asmenj — tai yra socialinio tinklo turétoja. Pristatyti save
viena profilio nuotrauka merginoms neuZtenka, tod¢l tirtame socialiniame tinkle Facebook gausu
albumy pavadinty ,,AS8“, ,,Evelina® ar kitais vardais ir mazybine ju forma (nuotrauky albuma zr. 24
priede). Juose daZniausiai vieSinamos paciy merginy darytos saves fotografijos — asmenukés ir
atvaizdai, uzfiksuoti veidrodyje. Tokias nuotraukas vieSinanti jauna moteriskosios lyties (12—19 m.)
atstoveé pasirodo kaip besididZiuojanti savimi. Savo gyvenimo reprezentacija socialiniame tinkle ji
pirmiausia suvokia kaip savo pacios ,,tobulumo* demonstravima.

VieSosios erdvés suformuoti moters iSvaizdos stereotipai — liekna figiira, apranga,
atskleidzianti seksualuma, biitinas makiazas ir manikitras, pastebimi ne tik paaugliy
pristatomosiose — tai yra profilio nuotraukose, bet ir kitose (nuotrauka zr. 25 priede). Tai atskleidzia
minéti virtualieji albumai, kurivose démesys orientuotas | profilio turétojos — merginos iSvaizda.
VieSinamos nuotraukos parodo, kad jauna mergina, siekianti tapti ,,tobula® ir pripazinta, supranta,
jog vien saves rodymas socialiniame tinkle norimo {sptidZio ir siekiamos tapatybés nesukurs. Todél
pildomi ir tokie nuotrauky albumai, kuriuose paauglés vaizduojamos esancios tarp kity zmoniy,
dazniausiai tos pacios lyties atstoviy — tai yra draugiy. Talpinamos asmenukes, kuriose matoma ne
viena profilio turétoja, bet kelios merginos (nuotrauka zr. 26 priede). Paprastai jos visos Zitrétoja
traukia gundanciu zvilgsniu, seksualia poza ir madingais drabuziais arba prieSingai — nustatoma
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kvaila grimasa, dévima pizama ir panasiai. Tokias nuotraukas lydi komentarai, kuriais liaupsinamas
merginy grozis, patrauklumas ar $maikstumas. Tokiu btidu savo realyji gyvenima virtualioje erdvéje
pristatanti paauglé pasirodo esanti populiari, jos asmenybé¢ idomi ir tokia, kuria norisi pazinti.

Pazintims megzti arba plétoti jau esamus rySius nuotrauka tampa vienu tinkamiausiy
irankiy. Merginos: tiek 12—-19 m. tiek 20-30 m., (reikia pazyméti, kad tik tos, kurios poros dar
neturi) fotografijomis, kuriose jos vaizduojamos patraukliai, pasinaudoja kaip priemone vaikiny
démesiui patraukti. Taciau pastebimi ir tokie albumai ar pavienés nuotraukos, kur profiliy turétojos
reprezentuojamos kartu su vaikinu. Skaitmeniné karta nuotrauka patikédama kaip realaus gyvenimo
irodymu supranta, kad nuotraukose vaizduojami asmenys yra artimi vienas kitam, todél mergina
fotografijoje matoma kartu su vaikinu gali buti suprasta kaip jo pora. Paprastai iStisi nuotrauky
albumai, kuriuose Salia centrinio subjekto vaizduojamas kitas asmuo tikrai jrodo ju artimuma, taciau
ne visada tuos asmenis siejantis rySys yra meilé. Todél mergina, nenorinti biiti klaidingai suprasta ir
prarasti kity vaikiny démesj, talpindama nuotrauka paraso komentara, apibiidinantj jos santyki su
nuotraukoje Salia jos vaizduojamu zmogumi (nuotrauka zr. 27 priede). Tokiu biidu paskyros
valdytoja pranesa esanti populiari ne tik merginy, bet ir vaikiny grupéje, o tai jos profilio sekéjams
ir ,,draugams* leidzia susidaryti apie ja tam tikra nuomong: mergina pasirodo esanti komunikabili ir
Smaiksti, kitaip tariant — idomi bendravimui. Tai reiSkia, jog siekiant pasirodyti itn patraukliai
imama manipuliuoti geriausia ir kiek patobulinta saves charakteristika.

Merginos, ypa¢ paauglés (12—-19 m.), jau turinios vaiking, naudodamosis nuotrauky
vieSinimo socialiniame tinkle galimybe, apie rysi, siejanti ja su tam tikru vyriSkosios lyties atstovu,
skelbiasi taip pat atvirai kaip ir tos, kurios poros dar tik iesko. Savo gyvenima ir save kai kurios
jaunos merginos pristato nuotraukomis, kuriose reprezentuojamas santykis su vaikinu, paciy
paaugliy socialiniame tinkle vadinamu ,,gyvenimo prasme‘, ,antraja puse®, ,tuo, dél ko verta
kasdienga nubusti“ ir panaSiai. Tokius prieraSus paprastai pateikia paauglé, vieSindama nuotrauka,
kurioje ji vaizduojama su vaikinu susikibusi rankomis, apsikabinusi ar besibuciuojanti (nuotrauka
zr. 28 priede). Tokiu buidu mergina neisreiskia kvietimo pradéti nauja pazinti, bet prieSingai —
demonstruoja esamy santykiy tvirtuma ir pasididziavima tuo. Jos tapatybé pasirodo esanti
neatsiejama nuo kito — mergina suvokia save tik santykyje su mylimu Zzmogumi. Nors pastebétos ir
kelios tokiu biidu — tai yra per nuotraukas, reprezentuojancias rysi su vaikinu, savo tapatybes
skleidziancios 20-30 m. merginos, ta¢iau dauguma sudaro paauglés — 12—19 m. panelés.

PasididZiavima savo pora, merginos (dazniau 12-19 m., re¢iau 20-30 m.) socialiniame
tinkle parodo ne tik nuotraukomis, kuriose jos vaizduojamos su vaikinu, bet ir tokiomis
fotografijomis, kuriose antras asmuo — vaikinas nereprezentuojamas. Tai, kad norima pasidziaugti
arba pasipuikuoti savo mylimuoju rodo tokios merginy vieSinamos nuotraukos, kuriose vaizduojami
ivairausi daiktai gauti kaip dovana. Juy teikéjai, zinoma — jauni vyriskosios lyties atstovai, merginy
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vaikinai ir gerbéjai. Nuotraukas, kuriose atvaizduotos gelés, pavyzdziui, didziulé puoksté roziy,
papuosalai, pavyzdZziui, ziedas ar auskarai ir maistas, pavyzdziui, saldainiai ar Sokoladai, lydi jas
socialiniame tinkle talpinan¢iy merginy prieraSai ir komentarai, kuriais ne tik dékojama, bet ir vieSai
prisipazistama meiléje (nuotrauka zr. 29 priede). Taigi tokiu btidu net nuotrauka, vaizduojanti daikta
tampa savireprezentacijos priemone.

Ivairiy daikty fotografavimas ir nuotrauky vieSinimas socialiniame tinkle tampa
skaitmenizuojamos kasdienybés irodymu. [ nuolatini savo veiklos fiksavima iSmaniuoju telefonu
isitraukia ir 12-19 m. ir 2030 m. merginos. Nors skaitmeninés kartos atstovés fotografuoja daug
buitiniy dalyky, taciau visi jie orientuoti i saves kaip tobulos moters pristatyma: fiksuojama maisto
ruosa, pavyzdziui, pyragas, apsipirkinéjimas — pirkiniy maisai, lankymasis pas manikiiiro specialistg
— nagai, uzsiémimai sporto klube — bégimo takelis ir kita (nuotrauka zr. 30 priede). Ypac¢ merginy
meégstamos vieSinti nuotraukos yra tos, kurios darytos kelioniy metu. Nuotrauka, vaizduojanti
merginos veikla, socialiniame tinkle dazniausiai patalpinama iSkart kai tik padaroma ir
pakoreguojama. Tokiu bidu mergina pasiskelbia apie savo uzimtuma konkreciu momentu,
socialinio tinklo nariams ji pasirodo kaip labai veikli, o jos gyvenimas — pavydétinas. Galima
manyti, kad toks 20-30 m. merginos jis ir yra, tuo metu 12—19 m. kiek dirbtinai kuriamas.

Viena i§ tyrime skaitmeninei kartai priskiriamy vartotoju amziaus grupiy — tai yra 20-30
m. savo veikla socialiniame tinkle, kaip jau nustatyta, tiriant pagrindines profilio nuotraukas, zymi
peréjima nuo vieno gyvenimo etapo prie kito. Todél pastebéti galima ir tokiy 20-30 m. merginy
nuotrauky, kurios primena dar paaugliy talpinamas fotografijas ir tokiy, kurios nuo pastaryjy Zymiai
skiriasi. Nuotrauky albumus, pildomus fotografiju, demonstruojanciy tik profilio turétoja keicia
albumai atskleidziantys esminius tapatumo pasiketimus: moksleivés tapima studente ir veikla
auksStojoje mokymo istaigoje (nuotrauka zr. 31 priede); studentavimag keic¢ia isidarbinimas
(nuotrauka zr. 32 priede), viengungyste ar draugyste su prieSingos lyties asmenniu — suzadétuves ir
vestuvés (nuotrauka zr. 33 priede), gyvenima poroje — Seimos pagauséjimas (nuotrauka zr. 34
priede). Tai reiskia, kad 20-30 m. merginos savo tapatumo socialiniame tinkle jau neiesko, bet
priesingai — uztvirtina jo pasikeitima.

BesikeicianCia tapatybe aktyviausiai skleidzia 20-30 m. merginos, susilaukusios
pirmagimiy. Moteris turinti vaiky, pirmiausia save reprezentuoja kaip mama — ji pildo virtualiuosius
nuotrauky albumus fotografijomis, vaizduojanciomis jos vaikus ar ju pasiekimus (nuotrauka zr. 35
priede). Tokiu biidu moteris atskleidZia tai, kas jai $iuo metu yra svarbiausia, tai kas, kaip pati ji
prieraSuose prie nuotrauky sako, ,,yra jos gyvenimo prasmé*. Sulaukusi pagirian¢iyjy komentary,
moteris vaika suvokdama kaip savo tapatumo dali, juos prisiima sau. Kiekvienas vaiko — ypac
pirmagimio pasiekimas, mamos nuomone, yra ir jos gyvenimo, kuriame §iuo metu daugiausiai
démesio skiriama vaiko ugdymui nuopelnas.
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Manyti, kad vaizdais savo gyvenima reprezentuoja tik nedirbanc¢ios mamos, biity klaidinga.
Karjeros aukStumy siekiancios moteriskosios lyties atstovés socialiniuose tinkluose taip pat veikia.
Biitent vaizdai ir nuotraukos, kuriomis jos dalinasi ir atskleidzia kitokj nei motery — mamy
gyvenimo biida. Darba, visuomenés laikoma prestiZiniu, turinti moteris, pavyzdZziui, uzimanti auksta
posta dideléje tarptautinéje kompanijoje ar valstybinéje istaigoje, nuotrauky susijusiy su jos veikla
nevengia (nuotrauka zr. 36 priede), taciau neskelbia jy ir tiek daug kiek savo veikla apibiidinanti
20-30 m. mergina — namy Seimininké. Taigi, virtualieji nuotrauky albumai socialiniame tinkle
Facebook visoms skaitmeninés kartos merginoms tampa realaus gyvenimo ijrodymu: tikro ir jau
esamo arba dar tik kuriamo ir siekiamo — pastarojo pastebimo 12—19 m. merginy amziaus grupéje ir

pirmojo — grupé¢je, kuria sudaro 20-30 m. merginos.

3.3.1.2. Vaikiny dalinimasis nuotraukomis

Vieni skaitmenés kartos skirtingy ly¢iy jaunuoliai — tai yra tie, kurie priskiriami 12—19 m.
amziaus grupei, savo tapatuma reiskia realiosios ir virtualiosios aplinkos kontinuume, kiti — vyresni
Sios kartos atstovai — tai yra tie, kuriy amzius priskiriamas 20-30 m. grupei realybés ir virtualybés
terpéje savo besikeiCianCia tapatybe jau uztvirtina. Kaip jau pastebéta, tiriant vartotojy profilio
nuotraukas, tomis paciomis priemonémis tapatybés konstravimui merginos ir vaikinai manipuliuoja
skirtingai. Skaitmenizacijos sitilomos galimybés — savireprezentacija ir kasdienybés vieSinimas
socialiniame tinkle aktyviausiai domina moteriskiosios lyties atstoves. Taciau sparCiai augantis vyry
socialiniame tinkle Facebook skaicius, rodo, kad tokiais savojo A4S formavimo biidais: ne tik
profilio, bet ir kity nuotrauky vieSinimu susidomi ir vyrai, ypac¢ vaikinai.

[Sauklétas vyresnés skaitmeninés kartos vaikiny grupés — tai yra 20-30 m. ,,Saltumas*
emocijy demonstravimo atzvilgiu, pastebétas tiriant juy profilio nuotraukas, fiksuojamas ir
fotografijose, kurios skelbiamos vartotojuy nuotrauky albumuose ar virtualioje skelbimy lentoje.
Vaikinai neskuba kurti ir vieSinti nuotraukuy, atskleidzianciy ju jausmus konkrec¢iai merginai. Todél
dazno vaikinio paskyroje sudétinga rasti nuotrauky jrodanciy aiskius rySius su kuria nors priesingos
lyties atstove. Tuo labiau dauguma 20-30 m. vaikiny nevieSina nuotrauky, vaizduojan¢iy merginy
jiems iteikty dovany. Tokiu biidu Sios amziaus grupés vaikinai nepasirodo esantys nemylimi,
priesSingai — konstruojamas ,,tikro*, smulkmiy nesureik§minancio vyro tapatumas.

Ne visi vaikinai vengia vieSinti nuotraukas, kuriose jie vaizduojami poroje su mergina.
Atlikus skaitmeninés kartos vartotoju skelbiamy nuotrauky socialiniame tinkle Facebook tyrima
paaiskéjo, kad nors ir ne tiek daug kiek merginy, taciau ir vaikiny, esama tokiy, kurie talpina
nuotraukas, atskleidziancias artimus santykius su prieSingos lyties atstove (nuotrauka zr. 37 priede).
Reikia pazymeéti, kad daugiausiai tai jaunosios amziaus grupés (12—19 m.) vaikinai. Vis délto, net ir

viesindami tokia nuotrauka jie néra tokie atviri kaip merginos — nuotraukos prieraSus apie meilg
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vaikinai kuria ir skelbia retai. Daugiau pasako komentatoriy — ,,Sirdies draugés™ ir kity Zmoniy
reakcija. Draugai vaikinai paprastai iSreiSkia pasaipia nuostaba, draugés merginos — sveikinimus ir
dziugesi, o vartotojo pora | nuotrauka, kurioje vaizduojama ir ji, atsako vieSu virtualiu buciniu,
Sypsenéle ar,,amzinos* meilés patikinimu. Tokia aplinkiniy reakcija iSduoda besikeicianti jaunojo —
tai yra 12-19 m. vartotojo tapatuma, kuriam itaka daro Kitas — jo vieSinamose nuotraukose
matomas Zmogus.

Vaikinai apie merginy jiems iteiktas dovanas skaitmenine forma — tai yra nuotraukomis
internete skelbia retai, taciau jauno vyriskosios lyties atstovo patalpinta fotografija, kurioje
vaizduojamas subjektas susijgs su jo mergina (tieck 12—-19 tiek 20-30 m. amziaus grupése) yra
pakankai daZnas reisSkinys, Zinoma, ne visy, o tu vaikiny profiliuose, kurie savo santykiy su
konkre¢ia mergina neslepia. Dvi taures Sampano, vakarienés turinj, vaziavima dviraciais ar kita
poros kartu atlieckama veikla, atspindinfios nuotraukos yra pastebimos vaikiny profiliuose
(nuotrauka zr. 38 priede).Ypatingai besididZziuojantys savo mergina vaikinai vieSina ir tokias
nuotraukas, kuriose patys jie nevaizduojami, o reprezentuojama ju ,,antroji pusé* — panelé. Tai vélgi
atskleidzia vartotojo tapatybe, neatsiejama nuo kito asmens, (kaip ir mamos nuo vaiko), savasis A4S
konstruojamas per santyki su vieSinamoje nuotraukoje vaizduojamu Kizu.

Vaikinai: ir 12-19 ir 20-30 m. kaip ir merginos, realyji savo gyvenima reprezentuodami
virtualioje erdvéje yra veikiami lyCiy stereotipy. Neskirdami labai daug démesio iSvaizdai, jauni
vyriskosios lyties atstovai nekuria albumuy, kuriuose talpinty nuotraukas, atskleidziancias jy — tai yra
profilio turétojy patraukluma ir grozi. Jeigu paskyroje ir pasirodo paties vaikino daryta nuotrauka:
asmenuké ar nufotografuotas atvaizdas veidrodyje, tai daZnai vaikinas tokia nuotrauka siekia
tiesiog paSiepti merginas. Nors paties saves fotografavimas jauny vaikiny amziaus grupéje néra itin
populiarus, taciau tokiy nuotrauky pastebéti socialiniame tinkle Facebook vis tik galima (nuotrauka
zr. 39 priede). Tokias fotografijas vieSinantys 12—19 m. vaikinai pasirodo esantys atviresni ir
drasiau save reprezentuojantys.

Formuojantis jauno Zzmogaus — tai yra 12-19 m. tapatumui visur — tiek realioje tiek
virtualioje aplinkoje didziulg itakgq daro vyresni ar bendraamziai jo draugai. | skaitmenini pasauli
perkeltos realaus gyvenimo detalés Sia tendencija sustiprina. Vaikinai, kaip ir merginos yra linke
socialiniame tinkle vieSinti nuotraukas, kuriose jie vaizduojami drauguy apsuptyje, leidziantys
laisvalaiki. Populiar¢ja asmenukés, reprezentuojancios ne tik profilio turétoja, bet ir jo artimuosius,
uzsiimancius kokia nors ypatinga veikla, pavyzdziui keliaujancius ar Svenc¢iancius (nuotrauka zr. 40
priede). Tokiu nuotrauky vieSinimas atskleidzia efektingos egzistencijos isptudi. Ypa¢ idomy
gyvenima nuotraukomis isreiskia 20—-30 m. vaikinai, kurie vieSina fotografijas vaizduojancias ne tik
esminius gyvenimo pasikeitimus kaip ir merginos, bet ir aktyvy laisvalaiki (nuotrauka zr. 41
priede), todél ju nuotraukose daugiau dinamikos ir judesio.
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3.3.2. Neskaitmeninés kartos vaizdy vieSinimas

Zmongs, subrendg ir savo tapatybe suformave dar gerokai anks¢iau nei socialinis tinklas
buvo sumanytas — tai yra tie, kuriems Siuo metu yra 31-55 metai, galimybe pristatyti save
virtualioje erdvéje, kaip nustatyta, tiriant vartotoju profiliu nuotraukas socialiniame tinkle
Facebook, naudojasi vis sparciau. Nors jiems — vyresnés kartos zmonéms savojo 4§ konstravimas
jau nebéra toks aktualus kaip jaunajai, dar tik brestanciai kartai, taciau ir jie — skaitmeninio pasaulio
naujakuriai susigundo galimybe kiek patobulinti kitiems pristatoma savo gyvenima ar parodyti toki,
koks jis 18 tikryjy yra. Todél neskaitmeniné karta, kuria sudaro 31-55 m. vartotojai, blidama santiiri
ir ne itin aktyvi rinkdamasi profilio nuotraukas, kurdama ir vieSindama nuotrauky albumus,
atspindincius veikla, pasiekimus, vertybes ir prioritetus realiame gyvenime, pasirodo atviriau.

Neskaitmenine karta vadinamy vartotoju nuotrauky albumai savo turiniu skiriasi nuo jauny
zmoniy talpinamy nuotrauky. Karty skirtumas, nulemiantis ir nevienoda elgesi socialiniame tinkle
yra skirtingas kompiuterinis iSprusimas ir tokiy svarbiy aspekty kaip auditorijos ir grésmiy
suvokimas. Skaitmeniné karta, iSmanydama socialinio tinklo imantrybes, geba skirti netikry
vartotojy anketas — dazniausiai komerciniais tikslais sukurtas paskyras ir ju vengia. Tuo metu
naujokai, vyresnio amziaus zmongs socialiniame tinkle yra lengviau suklaidinami, tokiu badu patys
to nezinodami jie tampa visai svetimy asmeny bendruomeniy ar grupiy, neturinciy nieko su jais
bendro, nariais. Vyresnieji vartotojai, manydami, kad asmenine nuotrauka dalijasi su
paZistamaisiais, nevisada suvokia savo tikrosios auditorijos masto. Tai rodo ir vieSai, bet kuriam
socialinio tinklo Facebook vartotojui prieinami neskaitmeninés kartos zmogaus kuriami nuotrauky
albumai, kuriems saugumo nustatymy parinkti, asmuo veikiausiai tiesiog nemokéjo. Tai leidzia
suabejoti vyresniy zmoniy elgesio socialiniame tinkle atvirumu (nuotrauky, reprezentuojanciy
vartotojo gyvenima, dalinimusi) — jei asmuo padrikai vieSina nuotraukas, gali bati, kad tai ne jo
noras pasirodyti, o grei¢iau — susipainiojimas dél negeb¢jimo nuotraukos persiysti privaciai.

Zmonéms, subrendusiems iki skaitmeninio amZiaus, tai yra tiems, kuriy tapatumo
pagrindai formavosi tik vienoje — tai yra realioje erdvéje, néra taip svarbu kaip jaunajai kartai
dalintis kiekviena realybéje iSgyventa emocija ir virtualybéje, todél moterys ir vyrai, laikomi
skaitmeninio pasaulio naujokais retai vieSina nuotraukas, pagamintas ta paciq akimirka ir
atskleidzianCias vartotojo veikla konkre¢iu metu. Vyresnioji karta nejaucia poreikio
,.prisiregistruoti — nurodyti savo buvimo vietos ir emociju kiekviena minutg, taciau svarbiausiais
savo gyvenimo jvykiais ir pasiektais rezultatais, $i karta taip pat dalinasi. Po {vykusios svarbios
Sventés Seimoje ar dalyvavimo tam tikrame renginyje, po atostogu, vis dazniau ir po puikios
vakarienés, vyresnieji vartotojai socialiniame tinkle sukuria iStisus albumus, kuriuose patalpina
daugybe vienos Sventés, renginio, atostogy ar vakarienés nuotrauky. Moterys, kaip ir galima tikétis,
atsizvelgiant i jy atviruma, galimybe vieSinti nuotraukas naudojasi aktyviau nei vyrai.
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3.3.2.1. Motery dalinimasis nuotraukomis

I socialinius tinklus vis labiau isitraukiancios suaugusios moterys, kaip ir skaitmeninés
kartos merginos, nuotrauky forma i juos perkelia ir vis daugiau elementy, susijusiy su ju
kasdienybe. Atlikus 12—19 ir 20-30 m. amZziaus merginy vieSinamy nuotrauky tyrima paaiskéjo, kad
jaunosios moteriskosios lyties atstovés itin mégsta dalintis nuotraukomis, kuriomis ju kasdienybé
vaizduojama labai estetiSka ir patraukli. Toki efekta sukelia ne tik tinkamas fotografavimo
,kampas®, bet ir geras nuotrauky koregavimo programy iSmanymas, o tai vyresnés kartos (31-55
mety) zmonéms néra pats lengviausias uzdavinys. Siomis dienomis kai vienu mobiliuoju telefonu
galima ir pagaminti nuotraukg ir ja pakoreguoti ir tuoj pat paviesinti, skaitmeninés kartos merginos
tuo puikiai pasinaudoja, todél ju nuotraukos paprastai biina pagrazintos, todél ir tai, kas fotografijoje
vaizduojama atrodo patraukliau nei galbiit i§ tikryjy yra. Tuo metu, vyresnés moterys, kaip ir visa
neskaitmeniné karta, negeba taip puikiai valdyti Siuolaikiniy technologijuy, dél to nuotraukomis
socialiniame tinkle vaizduojama ju kasdienybé ne visada atrodo labai patraukli.

Priezas¢iy, nulemian¢iy moters pasirinkima vieSinti tam tikras ar visas savo buities detales,
gali biiti keletas. Vienos tokiy — biidas praskaidrinti sau diena biinant namuose ir didziavimasis savo
gyvenimu, kad ir koks jis bebiitu. Daugiau laiko saves ir savo kasdieninés aplinkos pristatymui
socialiniame tinkle, Zinoma, turi moteris — namy Seimininké nei, pavyzdziui, ta, kuri didZiaja dienos
dalj praleidzia darbe. Tai socialiniame tinkle rodo gausesnis nuotrauky, vaizduojanciy patiekalus,
sodo ar namy ruoSos darbus, kiekis (nuotrauka zr. 42 priede). Naturalu, kad moteris visa diena
namuose biidama viena ar su vaikais pasiilgsta démesio, todél socialinis tinklas tampa priemone jam
gauti. Nufotografavusi ir pavieSinusi tam tikra savo darbo namuose rezultata, moteris taip pat siekia
pasirodyti esanti uzimta ir tokiu budu paprieStarauti sakantiems, kad namy Seimininkés nieko
neveikia. Kitaip tariant, moteris nuotraukomis socialiniame tinkle siekia parodyti tikraja save.

Nedirbanti moteris paprastai augina vaikus — tai itin lengva pastebéti uzsukus i kai kuriy
socialinio tinklo Facebook vartotoju motery paskyras. Kaip ir 20-30 m. merginos jau susilaukusios
pirmagimiy, taip ir vyresnés 31-55 m. yra linkusios vieSinti vaiky nuotraukas. Daug laiko gyvenimo
pristatymui socialiniame tinkle skirianti moteris, nepraleidzia progos pasipuikuoti nuotraukomis,
demonstruojanciomis laisvalaiki, ypac keliones ir atostogas. Nemokédama akimirkomis pasidalinti
tuo paciu momentu arba ir nenorédama to daryti iSkart, prieSingai nei skaitmeninés kartos atstovés,
moterys nevieSina atostogu momenty joms nepasibaigus. Vartotojos grizusios 1 iprasta kasdienybés
ir jos reprezentacijos socialiniame tinkle ritma, ima kurti albumus viena tema — tai yra buvusiy
atostogu. Tai rodo tokie virtualieji nuotrauky albumai pavadinti kaip ,,Egiptas 2015, ,,atostogélés
Turkijoje ir panaSiai (albuma zr. 43 priede). Tokiu biidu moteris irodo, koks puikus yra jos
gyvenimas, sulaukdama pavydziy ir kitokiy komentary. Socialiniam tinklui pasizymint
dinamiSkumu, moters atostotogy vaizdus po mazdaug savaités vél ima keisti vaizdeliai i§ buities.
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Tai, kad pagrindiné moters veikla yra Seimininkavimas namuose ir vaiky auklé¢jimas rodo
ir iliustracijos, kurios néra tiesioginis moters gyvenimo atspindys, taciau su juo susijusios. Atlikus
motery vieSinamy nuotrauky socialiniame tinkle Facebook tyrima pastebéta, kad moterys aktyviai
dalinasi kity padarytomis nuotraukomis ar vizualizacijomis, kuriose vaizduojami vaikai, gamtos
peizaZzai, gyviinai ar tam tikros abstrakcijos (nuotrauka zr. 44 priede). Taip vaizdu, net ir nesanciu
tiesiogiai susijusiu su vartotoja, ji §i ta apie save pranesa: nurodo savo poziiiri { tam tikrus dalykus,
propaguojamas vertybes ar pomégius.

Ivairaus amziaus ir visokia veikla uzsiiman¢ioms moterims riipi iSvaizda — tai parod¢ ir
moteriSkosios lyties vartotojy socialiniame tinkle Facebook profiliy nuotrauky tyrimas. Jaunos
merginos tam démesio skiria daugiau, vyresnés moterys kiek maziau, taCiau viena i§ kriterijy
nuotraukoje atrodyti patraukliai, taiko ir jos. Galédamos vieSinti ne tik profilio, bet daugiau
nuotrauky, moterys internete talpina fotografijas, kuriose jos sau atrodo patraukliai, taciau tokios
nuotraukos néra darytos specialiai socialiniam tinklui. Moterys kuria nuotrauky albumus, kaip jau
minéta, susijusius su viena tema, pavyzdziui, tam tikra Svente. Renginio ar S§ventés metu, kuriai
moteris ruosési, ji paprastai yra pasipuoSusi, pasidaziusi ir graziai, jos nuomone, susiSukavusi
(nuotrauka zr. 45 priede). Todé¢l sukiirusi albuma pavadinimu ,,Mano jubiliejus®, moteris patalpina
jame Sventés metu darytas nuotraukas, kuriose ji sau atrodo graziai. Kaip ir jaunoms merginoms,

taip ir vyresnéms moterims suveikia stereotipiné nuostata — vieSoje erdvéje atrodyti graziai.

3.3.2.2. Vyry dalinimasis nuotraukomis

Pripazistama: socialiniai tinklai — tai motery erdvé, taciau kaip rodo statistika ir vartotoju
profiliy nuotrauky tyrimas, veiklos socialiniuose tinkluose, pavyzdziui, Facebook randa ir vyrai. I§
prigimtiems nebiidami tokie atviri ir smalsiis, jie savo kasdienybés nuolat atnaujinamomis
nuotraukomis nefiksuoja ir nevieSina. Todél nuotrauky, kuriose matomi tik tam tikros vyriSkos
veiklos atributai, pavyzdziui darbo stalas, laikrodis ar laikrastis ir kita, socialiniame tinkle Facebook
galima rasti, taciau dazniausiai tokiy vaizdiniy savininkas yra jaunuolis, priklausantis skaitmeninei
kartai, o ne subrendgs vyras. Tuo metu vyresniosios kartos atstovai — 31-55 m. Zmonés nemato
prasmés savegs ir savo gyvenimo pristatyti simboliais, todél nuotraukos, kurias vieSina vyrai,
paprastai yra tiesioginis ju gyvenimo atspindys.

Virtualieji nuotrauky albumai, kuriami vyry, turinio apimtimi — tai yra juose patalpinty
nuotrauky skai¢iumi yra Zymiai mazesni nei tie, kuriuos savo paskyrose pildo moterys. Vyriskosios
lyties atstovas, norédamas pranesti apie savo dalyvavima tam tikroje §ventéje ir renginyje tai pasako
keliomis, o ne deSimtimis nuotrauky. Fotografijose, darytose tam tikros §ventés metu ir patalpintose
socialiniuose tinkluose, vartotojas — vyras paprastai pozuoja ne vienas, o su Zmona, Seima ar

draugais (nuotrauka zr. 46 priede).
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Priesingai nei moterys, vyrai neskelbia nuotrauky albumy, kuriuose jie vaizduojami vieni.
To nedaro ne tik dél to, kad nemato prasmés girtis savo iSvaizda, bet apskritai, todél kad tokiy
nuotrauky net neturi — vyras dazniausiai fotografuojasi tik esant tam tikrai progai ar maloniam
netikétumui. Nuotraukomis, nefiksuodami kiekvienos savo buities akimirkos, vyrai vis tik
neatsispiria pagundai ,,jamZzinti“ tam tikra svarby jiems ivyki. Tai rodo tokios vartotoju vyry
vieSinamos nuotraukos, kuriose jie vaizduojami rankose laikantys, pavyzdziui, didele Zzuvi —
ypatinga laimiki, kuriuo vyras itin didZiuojasi (nuotrauka zr. 47 priede).

Vyra reprezentuoja jo veikla, todél nuotraukos, kuriomis jis dalinasi néra statinés,
prieSingai — uZfiksuotas judesys ir dinamika. Vyrai, zZinoma, ne tokiais didziuliais srautais kaip
moterys, vieSina nuotraukas, atspindin€ias ju pomégius. Nors ir daug asmeninio gyvenimo detaliy
jie socialiniame tinkle neskelbia, taciau retkarCiais patalpina tokias nuotraukas, kuriose
reprezentuojami artimi zmonés — ypatingai pasipuosusi zmona, dukra pirma karta vaziuojanti
dviraiu ar stinus gaves mokyklos baigimo atestata (nuotrauka zr. 48 priede). Tokiomis tiesiogiai
realybg atspindin¢iomis fotografijomis vyrai skaitmeningje erdvéje pasirodo ne kaip konstruojantys
savaji 4s, bet tiesiog ji 1 Sia aplinka perkeliantys.

Kaip parodé tyrimas, tiek vyrai tieck moterys, vadinami skaitmeninio pasaulio naujokais —
tai yra 31-55 m. amziaus Zzmonés, tapatybés socialiniame tinkle nekuria — jie pristato jau
susiformavusj tapatuma, taciau tai nereiskia, kad $is atskleidziamas visiSkai toks koks ir yra. Niekas
nesirenka vieSinti nuotrauky, kurios atspindéty neigiamus susikurto savo gyvenimo aspektus, todél
bendruomenés narys turi suprasti, jog tai, kas matoma socialiniame tinkle yra tik viena vartotojo
gyvenimo pusé. Tai yra grazioji — ta, kurig virtualioje erdvéje vartotojas skleidZia pritaikydamas
realaus gyvenimo principus, todél virtualieji neskaitmeninés kartos nuotrauky albumai itin primena

namy lentynose laikomus sukaupty fotografijy albumus.

3.4. Tyrimo apibendrinimas

Socialinio tinklo Facebook populiarumas Lietuvoje ir pasaulyje atskleidzia socialiniy
medijy svarba Siy dieny Zmogui. Gyvenimas Siame amziuje jau sunkiai isivaizduojamas ne tik be
interneto, bet ir konkreciai — be virtualiyju bendruomeniy, kuriy nariai tam tikrose platformose
bendrauja, dalijasi patirtimi, diskutuoja, pristato ir atskleidzia save bei vertina ir reaguoja i kitus.
Sunku paneigti, kad pokalbiai internetu Siais laikais yra viena populiariausiy ir patogiausiy
bendravimo formy. Komunikacija, btidama vienu i§ svarbiausiy tapatybés raiskos biduy,
skaitmeniniame amziuje tarp keliolikos ar net keliy Simty ir tiikstanéiuy zmoniy vyksta ne tik
kei¢iantis zodine/tekstine informacija, bet ir dalinantis vaizdais. Socialinis tinklas Facebook,
vartotojams sitilantis galimybeg bendrauti ir reprezentuoti save abejomis formomis, patraukia abiejy

ly¢iy ir jvairaus amziaus Zzmones.
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Skaitmenizacija tapatybés raiskai itakos isties turi — konstruoti savaji A4S jaunuolis dar prie$
kelias deSimtis mety galéjo tik vienoje — tai yra realioje aplinkoje. Dabar paaugliai (12—-19 mety
amziaus zmoneés), priskiriami skaitmeninei kartai, brgsta ir savo tapatybg formuoja dviejy erdviu:
realybés ir virtualybés kontinuume. Jau nuo vaikystés jpratusiai buti fotografuojamai ir filmuojamai,
tokiai kartai gyvenimas skaitmeninéje aplinkoje yra natiiralus ir artimas. Naudotis iSmaniosiomis
technologijomis, greiCiau nei rasyti ar skaityti, iSmoke¢ jaunuoliai lengvai laviruoja dviejy erdviy
terpéje, ju viena nuo kitos neatskirdami. Dar neseniai subrendg 20—30 mety Zmonés, biidami imlis
naujovéms, greitai jgudo gyventi tarp realybés ir virtualybés, todél | skaitmening erdve perkélé ne
tik jau susiformavusius savo gyvenimo principus, bet émé formuoti ir naujus, besireiSkiancius
abejose aplinkose. Tuo metu visa vyresné — tai yra neskaitmenin¢ karta (31-55 mety Zmonés) {
kompiuterizuota aplinka pateko savo tapatuma suformavusi jau gerokai anksciau, todél virtuali
erdvé jiems netampa tapatybés konstravimo lauku. Vis délto naudotis Siuolaikinémis
technologijomis Zmonés yra priversti, o tai juos atveda ir i socialinius tinklus, kuriuose iSrySkéja
tokie karty skirtumai kaip nevienodas save ir savo gyvenima reprezentuojanciy nuotrauky
pasirinkimas ir vieSinimas.

Jaunieji vartotojai (12-19 m. zmonés), priskiriami skaitmeninei kartai, ieSkodami savo
tapatybés dviejuy aplinky terpéje, socialiniu tinklu Facebook pasinaudoja kaip galimybe susikurti
kiek patobulinta savaji As. Jie supranta, jog savireprezentacija internete veikia ir jy reputacija
realioje erdveje. Todél veikiama masiniy medijy suformuoty moters ir vyro stereotipy, jaunoji karta
pasirenka reprezentuoti save tokiomis pagrindinémis profilio fotografijomis ir tokiais virtualiaisiais
nuotrauky albumais, kurie atitinka pripazintos ir populiarios asmenybés gyvenima. Merginos,
esancios atviresnés ir emocionalesnés, tai daro kiek ryskiau nei vaikinai, taciau abiejy ly¢iy grupése
pastebima tapatinimosi su ,,tobulu*: patraukliu, stilingu ir galingu Zzmogumi, tendencija.

Skaitmeninei kartai priskiriamy, taciau esanciy jau vyresniy — tai yra 20-30 m. vartotoju
dalyvavimas socialiniame tinkle sutampa su juy realiame gyvenime vykstanciais esminiais
pasikeitimas. D¢l Sios priezasties socialinis tinklas Sios amziaus grupés merginoms ir vaikinams
tampa besikeiCianio A5 demonstravimo lauku — pasirenkamos tokios profilio nuotraukos bei
vieSinami tokie fotografijy albumai, kurie atspindi pakitusia asmens tapatybg: moksleiviai tampa
studentais, studentai — darbuotojais, poros — suzadétiniais, sutuoktiniai — tévais ir panaSiai. Tokiu
btidu socialinis tinklas jau subrendusiems, taCiau naujasias technologijas puikiai valdantiems
zmonéms, funkcionuoja kaip irankis kintanciai tapatybei uztvirtinti.

Tuo metu vyresné — neskaitmeniné karta — tai yra 31-55 mety socialinio tinklo Facebook
vartotojai, kaip jau minéta, savo tapatybés pagrindus yra suformave gerokai anksciau nei pateko i
virtualia erdve. Atsidiire Sioje aplinkoje jie émé taikyti realaus gyvenimo principus, todél ju
vieSinamos nuotraukos primena namuose laikomus fotografijyu albumus, profilio nuotraukos —
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pasines ar progines nuotraukas. Visiskai kardinaliai savojo 4§ aplinkoje, sudarytoje i§ fizinio ir
skaitmeninio pasaulio, jie nekeicia. Taciau pasirenkamos vieSinti nuotraukos parodo, kad moterys ir
vyrai yra linkeg atskleisti tik viena savo gyvenimo pusg, tai yra teigiama — talpinamos nuotraukos,
kuriomis vyresnioji karta pristato savo pasiekimus vertus pasididziavimo. Tarp ju ir Seima, kurios
visi nariai Siomis dienomis veikia tame paciame tinkle: broliai ir sesés, tévai ir vaikai.

Socialinio tinklo Facebook vartotojuy, priskiriamy kelioms amziaus grupéms, vieSinamuy
nuotrauky tyrimas atskleidé ne tik nevienoda skirtingam amziui ir lytims priklausanciy Zmoniy
savireprezentacija, bet ir iSrySkino tendencija, rodancia Siuolaikinio Zmogaus tapatybés
priklausomybe nuo $iy dieny mediju. Formuojama i§ karto keliomis formomis, ji tampa
transmedijuota. Vien veikdamas socialiniame tinkle, vartotojas savo tapatuma reiskia per $ig medija,
0 ji apima ir kitas: garso, teksto, vaizdo medijas. Atskiri praneSimai, frazés, komentarai ir nuorodos,
kuriomis vartotojas dalijasi, kaip jau minéta aptariant tekstu konstruojama tapatybg, kuria ne
baigtinio, o nuolat besivystancio tapatumo ispudi, kitaip tariant tapatybés formavimas pasirodo
esantis nuolatiniame procese. Zmogus nuomone apie save sukuria per atskirus, daZniausiai
nesusijusius epizodus, todél realybés ir virtualybés kontinuume reiSkiama i§ karto keliomis
formomis, tapatybé pasirodo esanti iSsklaidyta, integruota, epizodiska ir interaktyvi. IS pirmo
zvilgsnio nesusij¢ epizodai ilgainiui sugula i nuosekly srauta, atskleidzianti savaji vartotojo AS.

Nuotraukos, kuriomis vartotojai socialiniame tinkle Facebook dalijasi yra viena
efektyviausiai Siame tinkle veikian¢iy mediju. Kaip parodé tyrimas, tinkamai pagal dalyvavimo
socialiniame tinkle tiksla, pasirinktomis nuotraukomis galima sukurti siekiamg ir norima savaji A4S
(12-19 m. vartotojuy atveju), fiksuoti tapatybés pokyti (20-30 m. vartotoju atveju) ar tiesiog i
skaitmening erdve perkelti realioje aplinkoje susikurta gyvenima (31-55 m. vartotoju atveju).
Nuotrauky, kaip ir tekstiniy praneSimy srautas, atskleidzia dinamiska Siuolaikinio Zmogaus
tapatuma. Viena nuotrauka gali sudaryti ispudi visiSkai prieSinga tam, kuris iSrySkés perzitréjus
daugiau vartotojo patalpinty nuotrauky. Tokiu buidu atskiri epizodai — §iuo atveju nuotraukos per tam
tikrg laika atskleidZia vieSai demonstruojama tapatuma.

Aktyvus vartotojy socialiniame tinkle nuotrauky dalijimasis rodo, kad patirtis, komunikacija
ir technika — tai yra tapatumo formavimui iki visuotinios skaitmenizacijos itaka dar¢ veiksniai, toki
pat svarby vaidmeni atlicka ir Siomis kompiuterizacijos dienomis. Patirtis, igyta realybéje,
nuotrauky forma perkeliama { virtualia aplinka, kurioje visos patirtys: socialiné, kultiiriné ir naujoji —
virtualioji susipina. VieSinamos nuotraukos skatina komunikacija — vartotojas socialiniame tinkle
dazniausiai veikia tam, kad biity matomas, tinklo dalyviai vieni { kitus reaguoja, todél tapatybés
formavimui svarbus santykis su Kitu, virtualioje erdvéje pastebimas taip pat ryskiai kaip ir realybéje.
Tuo metu prie tapatumo konstravimo prisidedantis treciasis veiksnys — technika tampa ta priezastimi,
kuri nulemia tai, kad Siuolaikinio Zmogaus tapatybé reiskiasi realybés ir virtualybés kontinuume.
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ISVADOS

1. Tapatyb¢ iki visuotinos skaitmenizacijos buvo konstruojama per kulttirines ir socialines
patirtis, todél savasis AS reiSkési kaip procesas, veikiamas tarpusavyje susisiejanciy kultiiriniy ir
socialiniy patir¢iy. Nors tapatybé yra tai, kas apibrézia viena zmogy, taciau ji negali biiti suformuota
be Kito isikiSimo: asmuo nuolat bendrauja, tod¢l komunikacija visais laikais buvo vienas stipriausiai
tapatybei jtaka daranciy veiksniy. Tapatumo konstravimui ne maziau svarbus dar vienas faktorius
yra technika, kuri ne tik $iais i¥maniujy technologju laikais, bet jau nuo >mogaus atsiradimo Zeméje
yra siejama su jo prigimtimi, augimu ir branda.

2. Technika, kaip ir komunikacija bei patirtis, Siomis dienomis tapatybés konstravimo
budais islieka, taciau tapatybé reiskiasi jau nebe vienoje erdvéje, bet dvieju — tai yra realiosios ir
virtualios aplinkos kontinuume. Darbar, kai internetas nebéra speciali vieta { kuria reikia nueiti tam,
kad buity prisijungta ir baigus darba atsijungta, tapatybé tampa formuojama dvieju erdviy terpéje.
Vartotojai internete sukuria virtualigsias bendruomenes, egzistuojanéias kompiuterinéje erdvéje,
taCiau galinCias saveikauti ir realybéje. Tokiu biidu tapatybé tampa konstruojama tarpe $iu dvieju
pasauliy — skaitmeniskumo ir analogijos.

3. Tapatybés konstravimui dviejy erdviy kontinuume jtakos turi tai, kad prie kultiirinés ir
socialinés patirties prisidéjo virtualioji, komunikacija — fizinis santykis su Kitu vis dazniau pradéta
keisti bendravimu internete, o Siuolaikiné technika émé vaidinti dar stipresni vaidmeni.
Komunikacijai keliantis i virtualig erdve, internetinis bendravimas tekstu ir vaizdu tampa tuo per ka
savasis AS atsiskleidzia. Vartotojai per nuotrauky, vaizdo medziagos ir statusy atnaujinimus ir
paieskos sistemose pagal uzklausas yra kvieCiami pasakoti, o tuo paciu ir kurti savo gyvenimo
istorija. Taigi, tapatybé skleidziasi i§ karto per kelias medijy formas. Taip ji tampa integruota,
iSsklaidyta, epizodiska ir interaktyvi, kitaip tariant, ji yra transmedijos produktas.

4. Tapatybés transmedialumas itin ryskiai atsiskleidzia socialiniuose tinkluose, kur
komunikuodami vartotojai turi galimybe reprezentuoti save ir savo gyvenima, parodyti ji tik i$
dalies ar tokiu tinklu naudojantis dar tik ieskoti savojo AS. Didziulis prisijungusiy vartotoju skaicius,
panasus ly¢iu isitraukimas ir keliy karty dominavimas rodo, kad esamy ir naujy rySiy mezgimui,
savojo A4S kiirimui ir prisistatymui pastaruoju metu visame pasaulyje ir Lietuvoje patrauklus ir
patogus yra socialinis tinklas Facebook. Nors socialiniai tinklai paprastai yra laikomi motery
dominavimo lauku, taciau veiklos socialiniame tinkle Facebook randa ir vis daugiau vyry. O
svarbiausia — { gyvenima virtualybéje isitraukia ir visa vyresné — tai yra neskaitmeniné karta, kuri
taisykliy internete dar tik mokosi — tai yra to, kas visiems jauniems zmonéms — skaitmeninei kartai

yra savaime suprantamas ir natiralus dalykas.
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5. Atlikta atvejo analiz¢ atskleide, kad jaunieji vartotojai (12—19 m. zmonés), priskiriami
skaitmeninei kartai, ieSkodami savo tapatybés dvieju aplinky terpéje, socialiniu tinklu Facebook
pasinaudoja kaip galimybe susikurti kiek patobulinta savaji 45. Jie supranta, jog savireprezentacija
internete veikia ir juy reputacija realioje erdvéje. Paaugliai pasirenka reprezentuoti save tokiomis
nuotraukomis, kurios atitinka pripaZintos ir populiarios asmenybés gyvenima.

6. Skaitmeninei kartai priskiriamy vyresniy — tai yra 20-30 m. vartotoju dalyvavimas
socialiniame tinkle sutampa su juy realiame gyvenime vykstanciais esminiais pasikeitimais.
Socialinis tinklas jiems tampa besikei¢ianc¢io 4§ demonstravimo lauku — pasirenkamos tokios
profilio nuotraukos bei vieSinami tokie fotografiju albumai, kurie atspindi pakitusia asmens
tapatybe. Tokiu btudu socialinis tinklas jau subrendusiems, taciau naujasias technologijas puikiai
valdantiems zmonéms funkcionuoja kaip irankis kintanciai tapatybei uztvirtinti.

7. Tuo metu neskaitmeniné karta — tai yra 31-55 m. socialinio tinklo Facebook vartotojai,
savo tapatybeés pagrindus yra suformave gerokai anksciau nei pateko i virtualia erdveg. Atsidiirg Sioje
aplinkoje, jie émé taikyti realaus gyvenimo principus. Taciau ju pasirenkamos vieSinti nuotraukos
parodo, kad moterys ir vyrai yra linke atskleisti tik viena savo gyvenimo pusg, tai yra teigiama —
talpinamos nuotraukos, kuriomis vyresnioji karta pristato savo pasiekimus, vertus pasididziavimo.
Tarp ju ir Seima, kurios visi nariai Siomis dienomis veikia tame paciame tinkle.

8. Taigi, aktyvus vartotoju socialiniame tinkle nuotrauky dalijimasis rodo, kad patirtis,
komunikacija ir technika — tai yra tapatumo formavimui iki visuotinos skaitmenizacijos itaka darg
veiksniai, toki pat svarby vaidmenj atlieka ir §iomis kompiuterizacijos dienomis, kai tapatybé (jos
paieskos, uztvirtinimas ar perkélimas) reiskiama dviejuy erdviy kontinuume. Darbe kelta hipoteze,
teigianti, kad riba tarp realaus ir virtualaus gyvenimo nyksta gali biiti patvirtinta. Patirtis, igyta
realybéje, nuotrauky forma perkeliama i virtualig aplinka, kurioje Siomis dienomis komunikacija, per
kuria tapatybé skleidziasi, vyksta itin intensyviai. Sioje aplinkoje besireiskiantys skirtingy karty
vyriskosios ir moteriskosios lyties atstovai yra veikiami realioje erdvéjé suformuoty stereotipy, todél
darbe daryta prielaida taip pat gali biiti patvirtinta.

9. Kadangi vartotojy vaizdinés komunikacijos tyrimo imtis buvo suformuota patogiosios
imties biidu, netikry ankety arba profiliy, atskleidzianciy i§ karto kelias vartotojo tapatybes,
nepasitaiké, nors teoriSkai toks postulatas yra jmanomas, todél jdomiu ir aktualiu tolimesniy tyrimuy

objektu galéty tapti buitent tapatybés konstravimas tokiuose profiliuose.
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SANTRAUKA

Skaitmeniné kulttira skverbiasi 1 visas gyvenimo sritis, neaplenkiamas ir §io darbo objektas —
asmens tapatybé. Tapatybés raiSkos budai kinta, vis aktyviau ji konstruojama vaizdine komunikacija, todél
reikalingas naujas ir paties tapatumo suvokimas. Pastebéjus, kad jau gyvenama nuolatiniame prisijungime
prie interneto, darbe kelta hipotezé, kad gyvenimas realybéje ir virtualybéje susilieja, tapatybé formuojasi
tarp iprasto ir skaitmeninio pasaulio. Daryta prielaida, kad tapatybe, konstruojama vaizdine komunikacija
internete kaip ir bendravimu realybéje nevienodai formuoja skirtingy lyC¢iy ir amziaus zmonés. Todél Sio
darbo tikslas yra iSsiaiSkinti kaip ir kokia tapatybe asmuo formuoja Siandieninéje kompiuterizacijos eroje
bendraudamas vaizdais.

Tikslui pasiekti naudoti mokslinés literatiiros sisteminés analizés ir atvejo analizés metodai. Darbe
analizuota moksliné literatiira atskleidé tris svarbiausius tapatybés raiSkai jtaka dariusius veiksnius iki
visuotinos kompiuterizacijos — tai yra patirtj, komunikacijq ir technika, kurie isivyravus skaitmenizacijai,
veiksmingiausiais savojo 4§ konstravimo biuidais iSliko, taciau pakito aplinka, kurioje Siais biidais asmens
tapatumas formuojamas. Pageréjus interneto prieinamumui ir iSpopuliaréjus virtualiosioms bendruomenéms,
tapatybé formuojasi dvieju erdviy: realybés ir virtualybés terpéje. Vartotojai per nuotrauky, vaizdo
medZziagos ir statusy atnaujinimus yra kvieciami pasakoti, o tuo paciu ir kurti savo gyvenimo istorija, tokiu
budu tapatybé pasirodo esanti nuolatiniame procese ir yra transmedijuota.

Transmedijuota ir dviejy erdviy terpéje konstruojama tapatybe empiriskai analizuoti imtasi taikant
atvejo analiz¢ — patogosios imties biidu atrinktos 402-y socialinio tinklo Facebook vartotoju vieSinamos
nuotraukos ir atliktas ju tyrimas. PaaiSkéjo, kad jauniesiems vartotojams (12-19 m. zmonéms),
priskiriamiems skaitmeninei kartai, socialinis tinklas tampa tapatybés paieSku lauku. Jie supranta, jog
savireprezentacija internete veikia ir ju reputacija realioje erdvéje. Skaitmeninei kartai priskiriamy vyresniy —
tai yra 2030 m. vartotoju dalyvavimas socialiniame tinkle tampa besikei¢iancio A4S demonstravimo ir
uztvirtinimo lauku. Tuo metu neskaitmeniné karta — tai yra 31-55 m. socialinio tinklo Facebook vartotojai,
savo tapatybés pagrindus suformave gerokai anksciau nei pateko i virtualig erdve, atsidiirg Sioje aplinkoje,
émeé taikyti realaus gyvenimo principus.

Taigi, isivyravus kompiuteriy erai, tapatybés raiSka isties kinta — formuojama ji tampa realiosios ir
virtualiosios aplinkos kontinuume, todél darbe kelta hipotezé gali biiti patvirtinta. Itin reprezentatyviai tai
parodo vaizdinés komunikacijos internete iSpopuliaréjimas. Nors netikry ankety arba profiliy, atskleidzianciy
i§ karto kelias vartotojo tapatybes, nepasitaiké, toks teorinis postulatas yra imanomas, todél i{domiu ir aktualiu

tolimesniy tyrimy objektu galéty tapti tapatybés raiska, atsiskleidzianti tokiuose profiliuose.
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SUMMARY

Digital culture is penetrating into all spheres of life, the object of this study — the construction of
self-identity is also undergoing lots of transformations. An expression of identity is changing, it is more and
more actively constructed through visual communication, that is why a new perception of identity is
necessary. It was noticed that we are already living in a constant connectivity, therefore a hypothesis was
raised stating that — the line between life online and offline has become blurred in an existential equivalence
of the digital and the analog. It was assumed that the identity which is constructed through visual
communication on the Internet is differently shaped by gender and generation factor. Therefore the aim of
this study is to find out how self-identity is being shaped and constructing through visual communication in
the digital era.

The analysis of scientific literature and case study methods were employed to achieve the goal of
the thesis. The analysis of scientific literature has revealed three most important factors for the expression of
identity until ubiquitous computing: experience, communication and technology. Nowadays those three
elements still remain essential for identity construction. However, the environment in which the identity is
being constructed has changed. At the time when the access to the Internet is no longer a problem and virtual
communities have become so popular, the identity is being constructed in the continuum between the real
and the virtual worlds. Users through photos, videos and status updates are invited to tell and at the same
time to create their own life story, thus the identity appears to be transmediated.

A case study was employed for the empirical analysis of identity building, which is transmediated
and constructed in the medium of the digital and the analog world. 402 users of social network Facebook
were chosen for the study using a method of a convenience sampling. The results of the study have revealed
that social network becomes a field of search of identity for the youngest (12—19 age) users, belonging to the
digital generation. They understand that self-representation on the Internet influences their reputation in the
real world. The social network becomes a field of changing the identity building for older (20—30 age) users,
also belonging to the digital generation. The oldest (31-55 age) users of Facebook have already formed their
identity much earlier, before the advance of the virtual reality, that is why when they found themselves in
this digital world, they have applied the principles of the real life into the virtual space.

The research has confirmed the hypothesis, that perception of identity in the digital culture
transforms into the new transmediated identity which is in the continuous process of formation between the
digital and the physical. Although fake profiles have not occurred, such postulate is possible, therefore the

object of further research could be the expression of identity in such profiles.
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