ISSN 1392-0227. MAISTO CHEMIJA IR TECHNOLOGIJA. 2006. T. 40, Nr. 1

Karstai rikyty deSry juslinés savybés ir jy rySys su priimtinumu
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Aprasomosios analizés metodu tirtos Lietuvos imoniy gaminamy karstai rikyty desry juslinés savybés, o
ju priimtinumas vertintas taikant emocinius testus. Sudaryti Siu produktuy jusliniai profiliai, apimantys
18 savybiy, i§ ju 6 savybés apibiidino pjiivio i8vaizda, 3 — kvapa, 3 — tekstiira, pajauc¢iama burnoje, 4 — skoni,
ir 2 — skonio i$silaikyma. Daugiausiai skirtumy tarp produkty nustatyta, vertinant pjiivio spalva ir riebaly
daleliy dydi. Pagal Sias savybes desros buvo suskirstytos i 4—5 homogenines grupes, o pagal kitas tekstiiros ir
dauguma skonio savybiy — i 2 grupes. Remiantis gautais rezultatais, atrinkti produktai vartotoju nuomoneés
tyrimams, kuriuose dalyvavo 134 asmenys, pagal amziy suskirstyti i 5 grupes. Vartotojai vieno produkto
spalva, skoni ir bendraja jusling kokybe vertino pastebimai geriau, lyginant su likusiais produktais. Vartotoju
amzius produkty priimtinumo vertinimui neturéjo reikSmingos itakos, tuo tarpu, nustatyta, kad vartotojy lytis

turéjo itaka kvapo, skonio ir tekstiiros priimtinumui.

RaktaZodzZiai: karStai rukytos desros, juslinés savybés, jusliniai profiliai, vartotoju nuomonés tyrimai,

priimtinumas.

Ivadas

Ieskant naujy rinky maisto produktams, biitina
nustatyti svarbiausius ju kokybe apibiidinancius
rodiklius, vienodai suprantamus ir vertinamus
skirtingose Salyse ir regionuose. Tokiy rodikliy yra
gana daug, taCiau jvairiy S$aliy maisto mokslo
specialistai svarbiausiais laiko nekenksminguma
vartotoju sveikatai, jusling kokybg, patvaruma
laikant, maisting ir biologing vertg. Juslinés savybés
vaidina svarby vaidmeni kuriant ir optimizuojant
maisto produktus, atnaujinant asortimenta bei
kasdienéje kokybés kontroléje [1, 2]. Svarbus
juslinés analizés taikymo aspektas yra rySio tarp
produkto jusliniy savybiy ir jo priimtinumo ar
vartotojy teikiamo pirmumo jvertinimas. Tai leidzia
produkto kiiréjams ir gamintojams sutelkti démesi i
tas savybes, kurios yra ypa¢ svarbios vartotojams ir
pritaikyti gautus rezultatus praktinéje veikloje [3].

Juslinés aprasomosios analizés metu sudaromi
tiriamyjy produkty jusliniai profiliai leidZia nustatyti,
kuriomis savybémis tiriamieji produktai reikSmingai
skiriasi ir kuriomis yra panasiis tarpusavyje [4].
Apjungiant Siuos duomenis su vartotoju nuomonés
tyrimais ir statistiSkai modeliuojant gautus duomenis,
1§ visu produkty jusliniy savybiy galima isskirti tas,
kurios yra labiausiai priimtinos vartotojams
(geriausiai atitinka ,,idealaus* produkto savybes) [5].
Kartu Sie duomenys padeda nustatyti, kokios rinkoje
esanCiy produkty savybés netenkina vartotoju.
Paprastai vartotojai, rinkdamiesi maisto produktus,
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remiasi savo ankstesne patirtimi. Atskirais atvejais
jie gali padaryti nedideles nuolaidas produkty
juslinei kokybei, jeigu jiems priimtina produkto
kaina, maistiné verté ar kitos savybés. Kiekvienos
Salies ir netgi atskiry regiony vartotojai skiriasi savo
IproCiais ir pomégiais, kuriuos gamintojai privalo
zinoti ir juos jvertinti. Tiriant jprastines ir su riebaly
pakaitalais pagamintas deSreles, nustatyta, kad
vartotojai praktiSkai vienodai vertino juy priimtinuma
[6]. Taciau kitais atvejais vartotojai teikia pirmuma
tradicinés sudéties mésos produktams lyginant su
tais, kuriy sudétyje yra baltyminiy priedy. Daugeliu
atvejy vartotojai linkg atmesti tokius produktus,
kuriy juslinés savybés visai neatitinka ju lukes¢iy [7,
8].

Karstai rukytos deSros yra populiarios tarp
Lietuvos vartotojy, Siy produkty asortimentas yra
gana platus, taciau literatiiroje néra duomeny apie ju
juslines savybes, atskiry produkty panaSumus ir
skirtumus. Tuo tarpu, vartotojai, turédami tokia
informacija, gali lengviau pasirinkti labiausiai
priimting produkta ir ivertinti kitus veiksnius (kaina,
pakuote ir pan.), lemiancius ju pasirinkima [9]. IS
kitos pusés, mésos perdirbimo jmonés, sickdamos
savo produktams sékmés rinkoje, turi zinoti,
kuriomis savybémis ju produktai panasis |
konkurenty produktus ir kuriomis skiriasi. Joms taip
pat labai svarbu suprasti, kokiy savybiy mésos
produkty pageidauja vartotojai ir kokios produkty
savybés yra nepriimtinos.



Tyrimo tikslas — palyginti Lietuvos mésos
perdirbimo imoniy gaminamy karStai rikyty desry
juslines savybes tarpusavyje ir jvertinti jy
priimtinuma vartotojams.

Tyrimy metodai

Tyrimo objektu pasirinktos Lietuvos meésos
perdirbimo imoniy - UAB ,,Biovela®,
ZUB ,Nematekas“, AB »Klaipédos  maistas®,
UAB ,,Samsonas® gaminamos karstai riilkytos desros.
Jos isigytos prekybos centruose. Siekiant uZztikrinti
konfidencialuma, ruosiant méginius tyrimams, jiems
atsitiktine tvarka suteikti kodai: 1, 2, 3,4, 5, 6, 7.

Meéginiy paruosimas ir pateikimas vertinimui

IS pradziy nuo deSry pasalinta pakuoté.
Supjaus¢ius vienodo storio griezinéliais, i§ ju
specialia metaline formele iSpjauti  vienodo
skersmens méginiai, kurie sudéti i plastikinj indelj su
dangteliu.

Vertintoju skonio receptoriams atstatyti vartotas
beskonis, bekvapis vanduo, S$ilta silpna arbata,
kvietiniai dzitivésiai bei kvietiné duona.

Sudarant jusliniy savybiy profilj, atlikti keturi
méginiy vertinimo kartotinumai. Taikytas visiSkai
subalansuotas meginiy pateikimo planas.
Kiekvienoje sesijoje pateikti 7 produkty méginiai. Po
to vertintoju grupé daré 15 min pertrauka. Po
pertraukos vél vertinti 7 méginiai.

Vertinimas buvo uzdaras, atliktas KTU Maisto

instituto juslinés analizés laboratorijos, irengtos
pagal tarptautinius'  reikalavimus,  kabinose.
Jusliniam vertinimui taikytas jusliniy savybiy

profilio testas’. Analiz¢ atliko 8 vertintoju grupé,
atrinkta ir apmokyta dirbti pagal LST ISO 8586-1°.
Vertintoju grupé buvo susipazinusi su mesos
produkty vertinimu prie§ atliekant tyrima. Méginiy
jusliniy savybiy intensyvumas vertintas, taikant
nepertraukiama tiesing 150 mm skalg®.

Antroje tyrimy dalyje, atliekant vartotoju
nuomonés tyrimus, taikyti emociniai testai.
Vartotojai savo nuomong apie tiriamus produktus
iSreiské ,,mégimo™ — ,,nemégimo* laipsniu [9].

Pagrindiniai vartotoju atrankos kriterijai buvo
amzius ir mésos produkty (ivairiy deSry) vartojimo
daznis. Tyrimuose dalyvavo 14-65 mety amziaus
asmenys, kurie vartoja Siuos produktus ne reciau

"' LST ISO 8589:1998 Jusliné analizé. Bendrieji tyrimo
kambariy projektavimo reikalavimai.

2 I1SO 13299:2003. Sensory analysis — Methodology —
General guidance for establishing a sensory profile.

3 LST ISO 8586-1:1997 Jusliné analizé. Degustatoriy
atranka, mokymas ir ivertinimas. Bendrieji nurodymai.
1 dalis. Degustatoriy parinkimas.

4 LST ISO 4121:2004 Jusling analizé.
Kiekybiniy atsaky skaliy taikymo nurodymai.

Metodika.

kaip karta per savaitg. IS viso tyrimuose dalyvavo
134 asmenys, pagal amziy suskirstyti { 5 grupes.
I grupe sudaré 14-20 mety dalyviai (50 asmeny);
II grupe — 21-30 mety (16 asmeny); III grupe — 31—
40 mety (21 asmuo); IV grupe — 41-50 mety
(22 asmenys); V grupg — 51-65 mety — (25 asmenys).

Vartotoju nuomonés tyrimams buvo sudarytas
klausimynas, kuriame buvo praSoma savo nuomon¢
apie tiriamus produktus isreiksti, juos iSrikiuojant
pagal bendrosios juslinés kokybés, pjuvio spalvos,
skonio ir kai kuriy kity savybiu (pakuotés dydzio,
spalvos ir pan.) priimtinuma. Priimtinumas vertintas
4 zingsniy zodingje skaléje pagal LST ISO 6658° ir
ISO 8587° pateiktas metodikas, kuriose pateikiamos
rikiavimo metodo taikymo sritys ir vartotoju
nuomonés tyrimamas naudojamy skaliy pavyzdziai.
Meéginiy paruoSimas vartotojy nuomoneés tyrimams
buvo analogiskas apraSomajai analizei, iSskyrus tai,
kad visi méginiai vartotojui pateikti vienu metu.
Naudotos  tos  paCios  skonio  receptorius
neutralizuojanc¢ios medziagos. Kaip ir apraSomoji
analizé, vartotoju nuomonés tyrimai atlikti uzdarose
vertinimo kabinose.

Rezultaty analizei taikyti santykiniai balai,
atitinkantys  Zodinés  skalés  zingsnius: [labai
priimtinas — 4, priimtinas — 3, nepriimtinas — 2;
labai nepriimtinas — 1.

Statistinis duomeny jvertinimas

Apdorojant  juslinés  analizés  rezultatus
statistiSkai, pradzioje atlikta dvifaktoriné dispersiné
analizé (ANOVA)’. Tikrinta produkto, vertintojo,
bei produkto — vertintojo tarpusavio saveikos ijtaka
kiekvienos savybés intensyvumui. Nustacius, kad
vidurkiai statistiSkai reikSmingai skiriasi, taikytas
daugkartinio lyginimo Dunkano testas [10]. Jis leido
nustatyti, kuriy konkreéiy produkty vienos ar kitos
savybés  intensyvumy  vidurkiai  statistiSkai
reikSmingai skiriasi tarpusavyje.

Vartotoju nuomonés tyrimy duomenys analizuoti
taikant aritmetinj vidurki, moda ir mediana [11].
Toki duomeny analizés metoda 1émé duomeny
specifiskumas.

Rezultatai ir jy aptarimas

Jusliniy savybiy tyrimas

Sudarant zodyna karstai rukyty deSry juslinéms
savybéms apraSyti, vertintojyu grupé i visy
pasitlytyju atrinko 18 savoky. Aptariant atrinktas
juslines savybes ir jas apibiidinancias savokas,

> LST ISO 6658:2000 Jusliné analizé. Metodika. Bendrieji
nurodymai.
% ISO 8587:1998 Jusliné analize. Metodika. Klasifikacija.

7 10. SPSS. (1999). SPSS v11.0, SPSS Inc., 444 North
Michigan Avenue, Chicago, IL 60611, USA.
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nustatyta tokia savybiy pajautimo ir suvokimo seka:
1 — uoslés receptoriais pajauc¢iamos savybés, 2 —
regos receptoriais pajauciamos savybes, 3 — tekstiiros
savybés, pajauciamos burnoje, 4 — skonio

receptoriais pajauciamos savybés ir 5 — savybeés,
apibudinancios lickamaji skonji, jauc¢iama burnoje
tam tikra laika, jau nurijus mégini (1 lentelé).

1 lentelé. Karstai rukyty desry jusliniy savybiy savokos ir ju apibiidinimai

Savoka | Skalé | Apibiidinimas
Kvapas
Aromatas Silpnas — Stiprus Bendro aromato intensyvumas
Prieskoniy Silpnas — Stiprus Prieskoniy kvapo intensyvumas
Rikymo Silpnas — Stiprus Rikymo, dimy kvapo intensyvumas
Pjuvio vaizdas (vertinama vizualiai)
Spalvos atspalvis Rausva — Ruda Spalva besikeicianti nuo rausvos iki rudos
Marmuriskumas Mazas — Didelis MarmuriSkumas —pjlivje matosi tamsesnés bei Sviesesnés
dalelés (kremzlés, prieskoniai). Mazas —daleliy néra arba
ju mazai. Didelis — pjiivyje matosi daug iSsiskirianc¢iy
daleliy
Riebaly daleliy dydis Smulkios — Stambios Riebaly daleliy dydis pjiivyje
Riebaly daleliy Mazas — Didelis Riebaly daleliy pasiskirstymas visame pjiivio vaizde.
pasiskirstymo Mazas — dalelés pasiskirstg netolygiai .
vienodumas Didelis — riebaly dalelés pasiskirstg visame pjiivyje
tolygiai
[vairiy daleliy dydis Smulkios — Stambios Ivairiy daleliy (kremzliy, prieskoniy ir kt.) dydis
[vairiy daleliy Mazas — Didelis Ivairiy daleliy (kremzliy, prieskoniy ir kt.) pasiskirstymas
pasiskirstymo visame pjivio vaizde. Mazas — dalelés pasiskirste
vienodumas netolygiai . Didelis — dalelés pasiskirste visame pjivyje
tolygiai
Tekstiira, vertinama burnoje
Gridétumas Mazas — Didelis Kramtymo metu pajauciamos kietos dalelés
Susikramtymas Mazas — Didelis Jéga ir trukmé, reikalinga sukramtyti griezinélj
Riebalingumas Mazas — Didelis Burnos apsivélimo riebalais laipsnis
Skonis
Stirus Silpnas — Stiprus Straus skonio intensyvumas
Riigstus Silpnas — Stiprus Riigstaus skonio intensyvumas
Prieskoniy Silpnas — Stiprus Prieskoniy skonio intensyvumas
Riebaly Silpnas — Stiprus Riebaly skonio intensyvumas
Skonio iSsilaikymas
Bendras skonio Silpnas— Stiprus Bendras skonio iSsilaikymas, jauc¢iamas po to, kai
i$silaikymas méginio jau néra burnoje
Astraus skonio Silpnas— Stiprus Astraus skonio iSsilaikymas
i§silaikymas

Toliau vertintas visy produkty kiekvienos
savybés intensyvumas, pazymint ji i§ anksto
aptartoje skaléje ir, apdorojus gautus rezultatus,
kiekvienam produktui sudarytas Siy savybiu
intensyvumo profilis, kurio skaitmeniné iSraiska
pateikta 2 lenteléje. Analizuojant rezultatus matyti,
kad (1) desrai budingas maziausias beveik visy
savybiy intensyvumas. Prieskoniy kvapas buvo
stipriausiai jauciamas (4) ir (7) desrose, o dimuy
(rikymo) kvapas — (4), taCiau pagal Sia savybe jai
panasios buvo (5) ir (3) desros.

Desros labai skyrési pagal pjuvio spalvos
atspalvi. Pagal Sia savybe jos suskirstytos net i
5 homogenines grupes. (1) desra pasizyméjo rausvu
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atspalviu, tuo tarpu (4) — ryskiausiu rudu atspaviu,
nuo jos nedaug skyrési (7). ReikSmingi skirtumai
tarp desry buvo pagal pjivio marmuriskuma. (1), (2),
(3) desros nesiskyré tarpusavyje, joms budingas
maziausias marmuriskumas. (5), (6), (7) desry pjuvio
marmuri$kumas buvo didZiausias, ir vertintoju grupé
nejauté tarp ju skirtumo. Labiausiai produktai skyrési
pagal riebaly daleliy dydj bei jy pasiskirstyma.
Analizuojant tekstiiros savybes, desras praktiskai
galima suskirstyti { dvi grupes. Pirmojoje bty (1),
(2), (3) desros, o antrojoje — likusios. Pirmosios
grupés desroms biidingas mazesnis riebalingumas,
gridétumas bei susikramtymas. Antrojoje grupéje




(7) desros gridétumas ir susikramtymas buvo
mazesni nei kity $ios grupés desry.

Mokymu metu vertintojai jvardijo atskiry desry
rugsty skonj kaip svarbia savybe, tac¢iau analizuojant
profiliy rezultatus, pagal §ia savybg tarp méginiy
nenustatytas reikSmingas skirtumas. (4) ir (7) desru
prieskoniy skonis buvo ivertintas kaip dvigubai
stipresnis, lyginant su likusiomis. Visy desry siiraus

skonio stiprumas buvo gana panasus.

Apibendrinant gautus tyrimy rezultatus, galima
teigti, kad pagal daugeli vertintu savybiy
panasiausios buvo (1), (2), (3) desros. Todél i ju
tiktai viena (1) deSra atrinkta vartotoju nuomonés
tyrimams. (6) deSra pagal daugelio savybiy
intensyvuma buvo panasi (5) ir (7) deSroms, taigi, ji
taip pat nebuvo itraukta | vartotoju nuomonés
tyrimus.

2 lentelé. Karstai rikyty desry jusliniy savybiy vertinimo vidutinés reik§meés

Jusliné savybé Meéginiy kodai
1 2 4 5 6 7

Aromatas 63,48 a 77,77 bc 72,38 ab 83,71 ¢ 77,74 be 75,33 be 78,68 bc
Prieskoniy kvapas 50,92 a 63,65 be 60,62 ab 78,84d |69,90bed | 69,47 bed | 73,90 bed
Rikymo kvapas 38,16 a 50,68 b 45,75 ab 50,39 b 44,39 ab 41,09 a 40,81 a
Rudai rausvos spalvos 41,00a | 53,19b | 58,67bc | 8529e | 72,84d | 68,75¢cd | 77,13de
intensyvumas

MarmuriSkumas 50,77 a 4713 a 50,16 a 73,26 b 97,19 ¢ 96,26 ¢ 91,48 ¢
Riebaly daleliy dydis 44,68 a 44,86 a 46,68 a 108,35 d 68,49 b 69,58 b 88,48 ¢
Riebaly daleliy

pasiskirstymo 75,39 d 73,06 d 69,99 cd 46,00 a 56,29 ab 54,00 ab 60,29 be
vienodumas

Ivairiy daleliy dydis 40,74 a 4377 a 3941 a 83,90 b 77,32 b 80,14 b 76,16 b
Ivairiy daleliy

pasiskirstymo 64,81 be 66,39 be 70,16 ¢ 41,42 a 55,32 b 54,06 b 59,29 be
vienodumas

Riebalingumas 50,24 a 52,11 a 52,08 a 86,77 b 89,16 b 88,73 b 88,34 b
Gridétumas 45,00 a 46,94 a 52,40 a 81,03 be 80,50 be 83,83 be 72,16 b
Susikramtymas 39,71 a 42,61 a 4320 a 76,97 ¢ 78,19 ¢ 77,37 ¢ 64,67 b
Surus skonis 66,52 a 71,39 ab 75,04 b 74,87 ab 73,65 ab 69,15 ab 78,16 b
Riigstus skonis 49,82 a 54,25 a 57,73 a 60,52 a 49,13 a 4784 a 51,39 a
Prieskoniy skonis 47,61 a 52,74 a 50,99 a 89,74 b 51,39 a 52,56 a 92,65 b
Riebaly skonis 48,32a 47,81 a 48,35 a 74,58 b 82,90 be 83,61 ¢ 84,23 ¢
Bendras skonio 4984a | 5267a | 52,15a | 68,77b | 63,94b | 6406b | 7481b
i§silaikymas

Astraus skonio 3465ab | 32,02a | 3520ab | 46,13b | 36,35ab | 37,56ab | 74.68¢
i§silaikymas
a, b, ¢, d, e — vidurkiai, lentelés eilutéje pazyméti skirtingomis raidémis, statistiSkai reikSmingai skiriasi tarpusavyje
(p<0,05). Skirtumui nustatyti taikytas Dunkano kriterijus

Vartotojy nuomonés tyrimai

Ivertinus aprasomosios analizés rezultatus,
vartotoju nuomoneés tyrimams atrinkti 4 produktai,
kuriy kodai (1), (4), (5), (7).

3 lenteléje pateikti tyrimy rezultatai rodo, kad (1)
ir (4) desry bendro priimtinumo vertinimo rezultatai
reikSmingai skyrési ir tarpusavyje, ir nuo likusiyju
desry. Tuo tarpu (5) ir (7) deSry skonio ir bendro
juslinio priimtinumo vertinimo rezultatai praktiskai
vienodi, tik tarp spalvos ir kvapo priimtinumo
vertinimo  nustatytas  reikSmingas  skirtumas.
(7) produkto spalva vertinta kaip labiau priimtina nei
(1) ir (5), o i juslinés apraSomosios analizés

rezultaty matyti, kad Sis produktas pasizyméjo
rySkesniu rudu atspalviu. Taigi, Siuo atveju galima
teigti, kad vartotojams labiau patiko karStai riikytos
desros su rudu pjivio atspalviu.

IS 4 lenteléje pateikty duomenuy matyti, kad
(4) desros bendras juslinis priimtinumas pastebimai
iSsiskyré 1§ kity produkty. Visy amziaus grupiu
vartotojai ja vertino kaip geriausia. IS apraSomosios
analizés duomeny matyti, kad $i desra pasizyméjo
stipriu aromatu, prieskoniy ir rikymo kvapu, jos
pjuvis turé¢jo ruda atspalvi. Pagal daugeli kity
vizualiai vertinamy pjiuvio savybiy (4) desra uzémé
tarping padéti, todél Sios savybés negaléjo turéti
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didesnés ijtakos priimtinumui. Taigi, galima daryti
prielaida, kad palankiam S§ios deSros priimtinumo
vertinimui didziausia itaka turéjo rudas pjuvio
atspalvis ir uoslés receptoriais pajauc¢iamos savybés.
Sios desros bendra jusliné kokybeé, spalva ir skonis
IV amziaus grupés vertintojams patiko labiau nei
kity grupiy vartotojams. Tuo tarpu, tekstira buvo
labiausiai priimtina jauniausiems vartotojams.
(1) desros visas juslines savybes visy amziaus grupiy
vartotojai vertino kaip maziausiai priimtinas. I§
apraSomosios analizés rezultaty matyti, kad Sios
desros beveik visy jusliniy savybiy intensyvumai
maziausi, taigi, galima teigti, kad Lietuvos vartotojai
nemeégsta karstai ritkyty desry su silpnomis skonio ir

kvapo savybémis. Sios desros bendros juslinés
kokybés priimtinuma visy amziaus grupiy vartotojai
vertino labai pana$iai, taCiau jos kvapas ir skonis
IV amziaus grupés vartotojams buvo labiau
priimtinas lyginant su kitais vartotojais. (5) ir
(7) deSru jusliniy savybiy priimtinumo vertinimo
rezultatai uzémé tarping padétj, taciau (5) deSros
spalva ir (7) deSros tekstira V amziaus grupés
vartotojams buvo labiausiai priimtinos.

Kaip matyti i§ 4 lentelés, IV amziaus grupés
vartotojams dauguma karsStai rikyty deSry savybiu
buvo labiau priimtinos lyginant su kitomis amziaus
grupémis.

3 lentelé. Karstai rikyty desry jusliniy savybiy priimtinumo vertinimo rezultatai

Savybe Meéginiy kodai
1 4 5 7

Bendra jusliné kokybé 2,07 a 3,09 ¢ 2,47b 2,55b
Kvapas 2,62b 325¢ 2,10 a 2,55b
Spalva 1,71 a 3,15d 2,59b 2,87 ¢
Skonis 2,07 a 3,13 ¢ 2,46 b 2,55b
Tekstira 1,92 a 327 ¢ 2,58 b 2,74 b
a, b, ¢ — vidurkiai, lentelés eilutéje pazymeti skirtingomis raidémis, statistiSkai reikSmingai skiriasi tarpusavyje
(p<0,05). Skirtumui nustatyti taikytas Dunkano kriterijus

4 lentelé. Vartotojy amziaus itaka karstai rukyty desry jusliniy savybiy priimtinumui

Meéginio Vertintojy amziaus grupé
kodas I | il | 111 | v | Vv
Bendra jusliné kokybé
1 2,10a 2,07 a 2,10a 2,00a 2,17 a
4 295a 3,20 ab 3,15a 3,50b 3,13a
5 2,50 a 2,20 a 2,55a 229a 2,58a
7 2,52a 2,80 b 2,26 a 2,57 a 2,58 a
Kvapas
1 2,00 a 2,40 a 2,56 a 2,76 b 2,60 ab
4 325a 330a 335a 3,06 a 342a
5 2,25a 2,10a 2,16 a 2,00a 2,16a
7 2,50 a 2,50 a 2,65a 2,79 ab 232a
Spalva
1 1,70 a 1,69 a 1,40 a 1,90 a 1,69 a
4 3,26 ab 3,01 ab 3,30 ab 3320 2,94 a
5 242 a 2,69 a 2,65 a 2,53 a 3,06b
7 2,72 a 2,88 a 3,05a 2,80a 3,05a
Skonis
1 1,88 a 1,86 a 2,00 ab 2,58 b 2,13 a
4 3,12 ab 3,13 ab 3,15ab 3470 2,82 a
5 248 a 231a 2,60 a 2,29 a 2,40 a
7 2,62a 3,00 a 2,30 a 2,39 a 2,73 a
Tekstiira
1 1,50 a 1,90 a 1,89 a 2,05a 1,87 a
4 4,00 b 3,91 ab 3,95 ab 339a 3,00 a
5 2,25a 2,46 a 2,65a 2,74 a 247 a
7 225a 2,70 a 2,65 ab 2,60 ab 3,00b
a, b, ¢ — vidurkiai, lentelés eilutéje pazyméti skirtingomis raidémis, statistiSkai reik§mingai skiriasi tarpusavyje
(p<0,05). Skirtumui nustatyti taikytas Dunkano kriterijus
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5 lenteléje pateikti duomenys rodo, kad abieju
ly¢iy vartotojams labiausiai priimtina buvo (4) desra.
Vyrams ji buvo labiau priimtina negu moterims,
vertinant bendra jusling kokybe, kvapa ir skoni
(p<0,05). Maziausiai priimtina tiek vyrams, tiek ir
moterims buvo (1) desra. Sios deSros kvapas
moterims buvo labiau priimtinas.

Nenustatytas reikSmingas skirtumas tarp (5) ir
(7) desry bendro priimtinumo. (5) deSros kvapas
maziausiai priimtinas atrodé ir vyrams, ir moterims,

0 jos skonj geriau jvertino moterys. Vyrams buvo
labiau priimtinas (7) desros kvapas.

Abieju lyciy vartotojams vertinty desry spalva
buvo praktiskai vienodai priimtina.

(1) ir (7) desry skonis buvo vienodai priimtinas
vyrams ir moterims, taciau, lyginant skaitines
reikSmes, matyti, kad (1) deSros priimtinumas buvo
maziausias.

5 lentelé. Vartotoju lyties jtaka karstai rikyty desry jusliniy savybiy priimtinumui

Vartotojy Meéginio kodas
grupés 1 | 4 5 7
Bendra jusliné kokybé
Vyrai 195a 3,33b 237a 2,70 a
Moterys 2,16 a 3,04 a 249 a 245a
Kvapas
Vyrai 2,47 a 3,40b 2,07 a 2,73 b
Moterys 2,71Db 3,16 a 2,12 a 244 a
Spalva
Vyrai 1,68 a 3,30 a 245a 3,00 a
Moterys 1,68 a 3,14a 2,69a 2,80a
Skonis
Vyrai 2,00 a 343D 2,21 a 2,58 a
Moterys 2,08 a 3,00 a 2,54 b 2,59 a
Tekstiira
Vyrai 1,96 a 3,92b 2,67a 2.85a
Moterys 2,15a 3,00b 2,54 a 2,70 a
a, b — vidurkiai, lentelés stulpelyje pazyméti skirtingomis raidémis, statistiSkai reikSmingai skiriasi tarpusavyje
(p<0,05).

Geriausiai buvo vertinta (4) deSros tekstira,
vyrai ja vertino kaip labiau priimting, negu moterys,
taCiau Siuo atveju, kaip ir vertinant kitas desras,
reik§mingas skirtumas tarp vyry ir motery vertinimo
rezultaty nenustatytas.

ISvados

1. Tiriant Lietuvos jmoniy karsStai rikyty desry
jusling kokybeg, sudarytas jusliniy savybiy
profilis, apimantis 18 savybiy: 6 savokos

apibiidino pjuvio savybes, 3 savokos — kvapa,
3 — tekstiira, pajau¢iama burnoje, 4 — skonj ir 2 —
skonio iSsilaikyma. Labiausiai produktai skyrési
pagal pjuvio spalva. Pagal Sia savybeg jie
suskirstyti | 5 homogenines grupes. Pagal riebaly
daleliy dydi bei ju pasiskirstymo vienoduma
desros susiskirstytos i 4 homogenines grupes.

3. Analizuojant tekstiiros, pajauciamos burnoje,
savybes, deSros suskirstytos i dvi grupes.
Pirmosios grupés deSroms biidingas mazesnis
riebalingumas, griidétumas bei susikramtymas.
IS antrosios grupés tik (7) desros griidétumas ir

susikramtymas  reikSmingai  skyrési
mazesni) nei likusiy Sios grupés méginiy.

4. Vartotojams (4) deSra buvo labiausiai priimtina.
Ji pasizyméjo stipresniu aromatu, prieskoniy ir
rukymo kvapu, rudu pjiivio atspalviu. Maziausiai
priimtina buvo (1) deSra, kurios visos juslinés
savybés silpnos. Siy de$ry  priimtinumo
vertinimo rezultatai reik§mingai skyrési nuo kity
dvieju vertinty produkty ir tarpusavyje.

5. Vyresni (IV ir V amziaus grupiu) vartotojai buvo
maziau kritiski tirtiems produktams ir palankiau
vertino dauguma desry savybiy. Vartotojy lytis
turéjo reikSminga itaka atskiry desry kvapo ir
skonio priimtinumui. Abiejy ly¢iy vartotojams
vertinty desry spalva ir tekstiira buvo praktiskai
vienodai priimtina.

(buvo
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Pateikta spaudai 2006-03

A. Miezeliené, G. Alencikiené

SENSORY CHARACTERISTICS AND
ACCEPTABILITY OF BOILED-SMOKED
SAUSAGE

Summary

Sensory attributes of seven boiled-smoked sausage
varieties obtained from Lithuanian market were evaluated
by using the descriptive analysis method and consumer
research. A list of 18 descriptors was developed for
description of sensory attributes of the samples, 6 of them
for appearance, 3 — odour, 3 — texture in the mouth, 4 —
taste, 2 — aftertaste of products. Significant differences
were estimated among the products with regard to colour
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and size of fat pieces visible in the section of the sausage.
According to the intensity of these attributes, the products
were divided in to 4 and 5 groups. According to the main
properties of texture and taste in general the sausages were
divided in two homogenous groups.

Depending on the results of the descriptive analysis,
4 sausages were selected for consumer research.
134 consumers divided into 5 age groups, participated in
the research. The consumers evaluated overall sensory
acceptability and that of particular sensory attributes of
one sausage superiorly in comparison with others. The age
of consumers had no significant effect on the acceptability
of the samples, while the gender of consumers had a
significant effect on the acceptability of odour, taste and
texture of the boiled-smoked sausages.

Keywords:  boiled-smoked  sausages, sensory
attributes, profiles, consumer research, acceptability.

A. Mexsuiene, I'. AleHUnKeHE

CEHCOPHBIE XAPAKTEPUCTUKH KOJIBAC
I'OPAYEI'O KOITYEHUA U UX CBA3b C
HNPUEMJIEMOCTBIO

Pe3iome

OtoOpanHast m oOyuenHas mo LSTISO 8586-1
Tpynmna JeTyCTaTOpOB C HMPUMEHCHHEM OIMCATEIFHOTO
METOJ/la MCCIIEO0BalIa CCHCOPHBIE XapaKTEPUCTHKU CEMHU
BUIOB KOJIOAac ToOps4ero KOMMYEHHWs, Hauboiee dacTo
BCTpevaroluxcss Ha pbiHKe JIuTBbl. [  omnucanus
CEHCOPHBIX XapaKTEPUCTHK IPOAYKTOB OBLIO OTOOpaHO
18 geckpunTopoB: 6 IECKPUNTOPOB A ONUCAHUS
BHEIIHOI0 BHJA, 3 — 3amaxa, 3 — HcCIeIyeMol BO PTy
TEKCTYpsl, 4 — BKyca, 2 — mHocleBKycus. Pe3ynbraThl
npoHIBHOTO aHajiW3a TII0Kas3alH, YTO HCCIeLyeMble
MPOAYKTHI HaHOOJIee SPKO Pa3IHIaliCh MEXITy CO0O0H 1O
OTTEHKY LIBETa M BEIMYHMHE KyCOUKOB cana Ha paspese. [1o
3THM CBOHCTBaM KONMOacsl  pa3/esIuINCh Ha
4—5 TOMOTEHHBIX TPYTIIL.

CornacHO pe3ynbTaTaM CEHCOPHBIX Mpoduiel ObLH
otobpansl 4 TpoAyKTa JUIA  W3YYEHUS ~ MHEHHUSA
NOTpeOuTENeH. B HUX NIPUHAMAIIU y4yacTtue
134 motpebuTens, pa3eiicHHbIE [0 BO3PACTY HA 5 IPYIIIL
OOuiee ceHCOpHOE KauyecTBO W OTAEJIbHbIE CEHCOPHBIC

XapaKTepUCTHKH  ONHOTO  TNPOAYKTa  IOTPEOHTENN
OLIEHMBAIN KaK HamOoJiee NpHEMIIEMblE B CPAaBHEHUH C
JPyTUMHA MPOJYKTaMH. Ipu UCCIIEI0BaHUU
MPUEMJIEMOCTH  NPOAYKTOB  BO3pAacCT  MOTpeOHTENeH

3HAUUTEIBHOIO BIMSHHS HE OKa3all, B TO BpeMs KakK MOJ
noTpeduTeneld  MMeNn  pemiaioliee  3HaueHWe Ul
pE3yNbTaTOB MPUEMIIEMOCTH 3allaxa, BKyca M TEKCTYpBHI.
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