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Virty desSry jusliniy savybiy tyrimai
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Tirta Lietuvos rinkoje esanc¢iy virty deSry jusliné kokybé, taikant jusliniy savybiuy profilio metoda.
Remiantis gautais rezultatais, buvo atlikti vartotojy nuomonés tyrimai. Profiliui sudaryti produkty juslines
savybes ir ju intensyvuma tyré vertintoju grupé, atrinkta ir apmokyta pagal LST ISO 8586-1. Virty desru
profili sudaré 19 savybiy. Labiausiai produktai skyrési pagal Svieziai virtos mésos kvapa, pjiivio atspalvi ir
vienalytiSkuma bei bendra liekamojo skonio intensyvuma. Vertinant prieskoniy kvapa, stiry skoni, produktai
pasidalijo i dvi grupes, pagal prieskoniy skonj — | tris grupes. Pagal kitas savybes visi produktai buvo panasus.

Vartotoju tyrimuose dalyvavo 134 asmenys, suskirstyti { 5 amziaus grupes. Vertinant bendra jusling
kokybe, vartotojams labiausiai patiko desros su intensyviausiu prieskoniy skoniu. 21-30 mety ir 31-40 mety
amziaus vartotojai jauté didziausius juslinés kokybés skirtumus tarp atskiry produkty. 51-65 mety amziaus
vartotojai santykinai panasiai ir gana palankiai vertino visy grupiy produktus.

Raktazodziai: virtos desros, jusliné kokybé, juslinis profilis, vartotoju nuomonés tyrimai.

Ivadas

Lietuvisky maisto produkty asortimentas yra
didelis ir vartotojui daznai biina nelengva i$sirinkti
produkta, kuris ji tenkinty savo kokybe, kaina,
pakuote ir kitais rodikliais. Taciau vartotojy poreikiai
taip pat yra jvairiis ir nepastoviis. Daugelio i§ ju
nuomone, maistas turi biiti skanus, saugus, iprastas,
patogus vartoti ir nebrangus tuo paciu metu [1].
Gamintojams, ieSkantiems savo produktams vietos
rinkoje ir sprendziantiems juy kokybés problemas, vis
dazniau tenka jisiklausyti { vartotoju nuomon¢ apie
jau gaminamus ar naujai kuriamus produktus bei
ivertinti vartotoju pastabas bei pasitlymus [2].
Maisto produkty juslinés savybés, nustatomos
profesionaliy vertintoju grupés, tiesiogiai siejasi su
ju jusline kokybe ir vartotojyu nuomone apie Siuos
produktus, t.y, vartotoju teikiamu pirmumu arba
priimtinumu. Todél jusliné analizé yra tarsi tiltas,
jungiantis rinkos ir technologinius tyrimus, skirtus
produktams kurti ir jiems tobulinti [3]. Taikant
apraSomaja analize, kiekybiskai ir kokybiskai
ivertinamos tiriamyjy produkty juslinés savybés ir
gaunamas pilnas produkto ar produkty serijos
budingyjy savybiy aprasas, rodantis kuriomis
savybémis tiriamieji produktai reikSmingai skiriasi
tarpusavyje ir kuriomis nesiskiria [4, 5]. Sujungiant
jusliniy savybiy profilio duomenis su vartotoju
nuomonés tyrimais, gaunama iSsami ir objektyvi
informacija apie atskiry produkty ar produkty grupiy
galimybes rinkoje [6]. Paprastai aprasomosios
analizés metu tiriamas didesnis produkty skaicius.
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Remiantis gautais rezultatais, i$ visy tirtyju produkty
iSskiriami  tie, kurie labiausiai skiriasi savo
juslinémis savybémis, arba tie, kurie yra svarbiausi
imonei. Sie produktai pateikiami vartotojy nuomonés
tyrimams [7]. Lietuvoje tokie kompleksiniai tyrimai
dar tiktai pradedami taikyti ir jie perspektyviis.
Imonés gamintojos ju rezultatus gali sékmingai
taikyti naujy produkty kiirimo, kokybés uztikrinimo,
kokybés kontrolés, rinkotyros problemoms spresti ir
pan. [8]. StatistiSkai modeliuojami kompleksiniy
tyrimy duomenys leidzia i§ viso produkto jusliniy
savybiy profilio iSskirti tas savybes, kurios yra
labiausiai priimtinos vartotojams (geriausiai atitinka
»idealaus® produkto savybes). Kartu jie padeda
nustatyti, kokios rinkoje esanciy produkty savybés
netenkina vartotoju. IS kitos pusés, vartotojai,
zinodami, kurie produktai tarpusavyje reikSmingai
skiriasi savo jusline kokybe ir kurie yra panasts, gali
koreguoti savo sprendima pirkti viena ar Kkita
produkta, priklausomai nuo kity veiksniy (kainos,
pakuotés ypatumy ir pan.) [9].

Sio tyrimo tikslas — istirti Lietuvos rinkoje
esanciy virty desry juslines savybes, taikant juslinés
apraSomosios analizés bei vartotoju nuomonés
tyrimy metodus, siekiant nustatyti svarbiausias
juslines savybes, lemiancias vartotojy pasirinkima.

Tyrimy metodai

Tyrimo objektu pasirinktos Lietuvos mésos
perdirbimo imoniy — UAB ,,Biovela”, UAB ,,Nema-
tekas“, AB ,,Klaipédos maistas®, UAB ,,Samsonas‘



gaminamos virtos desros. Jos buvo isigytos prekybos
centruose. Siekiant uztikrinti konfidencialuma,
ruosiant meéginius tyrimams, jiems atsitiktine tvarka
buvo suteikti kodai: 8,9, 10, 11, 12, 13, 14.

Meéginiy paruosimas ir pateikimas vertinti

Pradzioje nuo desry buvo pasalinama pakuoté:
Siekiant paruosti vienodus meéginius, supjauscius
vienodo storio griezinéliais, i$ ju specialia metaline
formele iSpjauti vienodo skersmens méginiai, kurie
buvo déti i plastikini indelj su dangteliu. Méginiai
koduoti triju atsitiktiniy skaitmeny kodais.

Vertintoju skonio receptoriams atstatyti vartotas
beskonis, bekvapis vanduo, S$ilta silpna arbata,
kvietiniai dzitivésiai bei kvietiné duona.

Sudarant jusliniy savybiu profilj, méginiai buvo
vertinami po keturis kartus. Taikytas visiSkai
subalansuotas atsitiktinis méginiy pateikimo planas.
Kiekvienoje sesijoje buvo pateikti 7 produktu
méginiai. Po to vertintoju grupé daré 15 min.
pertrauka. Po pertraukos vél buvo vertinami

7 méginiai.

Vertinimas buvo uzdaras, atlickamas KTU
Maisto instituto Juslinés analizés laboratorijos,
irengtos pagal LST ISO 8589' reikalavimus,

kabinose. Jusliniam vertinimui taikytas vienas i$
juslinés apraSomosios analizés metoduy — jusliniy
savybiy profilio testas’. Analizg atliko 8 vertintojy
grupé, atrinkta ir apmokyta dirbti  pagal
LST ISO 8586-1°. Vertintojy grupé prie$ atliekant

tyrimg buvo susipazinusi su mésos produkty
vertinimu.

Antroje tyrimy dalyje, atliekant vartotoju
nuomonés tyrimus, buvo taikomi mokslingje

literatliroje nurodyti ir uZsienyje placiai taikomi
emociniai testai [9]. Taikant Siuos testus, jvertinamas
vartotojy pozilris i tiriamus produktus paprastai
iSreiskiamas ,,mégimo** — ,,nemégimo** laipsniu.

Pagrindiniai vartotoju atrankos kriterijai buvo
amzius ir mésos produkty (ivairiy deSry) vartojimo
daznis. Tyrimuose buvo kvieCiami dalyvauti 14—
65 mety amziaus asmenys, vartojantys Siuos
produktus ne re¢iau kaip karta per savaitg. I§ viso
tyrimuose dalyvavo 134 asmenys, pagal amziy
suskirstyti 1 5 grupes. I grupe sudaré 14-20 mety
dalyviai (50 asmenu); II grupe — 21-30 mety
(16 asmeny); III grupg — 31-40 mety (21 asmuo);
IV grupg — 41-50 mety (22 asmenys); V grupg — 51—
65 mety (25 asmenys).

" LST ISO 8589:1998 Jusliné analizé. Bendrieji tyrimo
kambariy projektavimo reikalavimai.

2 ISO 13299:2003. Sensory analysis — Methodology —
General guidance for establishing a sensory profile.

> LST ISO 8586-1:1997 Jusliné analizé. Degustatoriy
atranka, mokymas ir ivertinimas. Bendrieji nurodymai.
1 dalis. Degustatoriy parinkimas.
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Vartotoju nuomonés tyrimams buvo sudarytas
klausimynas, kuriame buvo pateikti klausimai apie
produkty bendraja jusling kokybe, pjuvio spalva,
skonj ir kai kurias kitas savybes, kurios nustatomos
produkta ragaujant. Taip pat buvo vertinama
produkty pakuoté — jos dydis, spalva, storis/svoris ir
pan.

Méginiy  paruoSimas  vartotoju = nuomonés
tyrimams buvo panasus kaip ir juslinei apraSomajai
analizei, iSskyrus tai, kad paruosti visi méginiai
vartotojams pateikti vienu metu. Vartotos tos pacios
skonio receptorius neutralizuojanc¢ios medziagos,
kaip ir taikant jusliniy savybiy profilio metoda.
Vartotoju nuomonés tyrimai buvo atliekami uzdarose
vertinimo kabinose tokiomis pat salygomis, kaip
jusliné aprasomoji analizé.

Rezultaty analizei taikyti santykiniai balai,
atitinkantys zodinés skalés zingsnius: labiausiai
patinka — 4, maziau patinka — 3; dar maziau patinka
— 2, nepatinka — 1.

Statistinis duomeny jvertinimas

Apdorojant  juslinés  analizés  rezultatus
statistiSkai, 1§ pradziy buvo atlickama dvifaktoriné
dispersiné analizé. Tikrinama produkto, vertintojo
bei produkto — vertintojo tarpusavio saveikos itaka
kiekvienos savybés intensyvumui. Jei nustatoma, kad
vidurkiai statistiSkai reikSmingai skiriasi, taikomas
daugkartinio lyginimo Dunkano kriterijus®. Jis
leidZia nustatyti, kuriy konkre¢iy produkty vienos ar
kitos savybés intensyvumy vidurkiai statistiSkai

reikSmingai  skiriasi  tarpusavyje.  Vartotoju
nuomonés tyrimy duomenys analizuoti taikant
aritmetinj vidurkj, moda ir mediana.
Rezultatai ir jy aptarimas

Jusliniy savybiy tyrimas

Sudarydama  Zodyna juslinéms savybéms

aprasyti, vertintojy grupé i§ visy pasiilytyjuy atrinko
19 savoky, i§ ju 5 savokas — apibudinti iSvaizdai,
3 savokas — apibiidinti kvapui, 3 — konsistencijai,
pajau¢iamai burnoje, 6 — skoniui ir 2 savokas —
lickamajam skoniui apibiidinti. Jomis remiantis
analizuoti méginiai. Aptariant atrinktas juslines
savybes ir jas apibuidinan¢ias savokas, nustatyta
tokia savybiy pajautimo ir suvokimo seka: 1 — kvapa

apibidinancios savybés; 2 — pjivio vaizda bei
spalva, 3 — konsistencija, pajauc¢iama burnoje, 4 —
skoni apibiidinancios savybés ir 5 — savybés,

apibudinancios liekamaji skoni, jauciama burnoje
tam tikra laika, jau nurijus mégini. Toliau vertintas
kiekvieno produkto kiekvienos savybés
intensyvumas, pazymint ji i§ anksto aptartoje skaléje
ir, apdorojus gautus rezultatus, sudarytas kiekvienam

* SPSS. (1999). SPSS v11.0, SPSS Inc., 444 North
Michigan Avenue, Chicago, IL 60611, USA.



produktui Siy savybiy intensyvumo profilis.
Skaitmeniné tirtyjy savybiu intensyvumo israiska
pateikta 5-8 lentelése.

Labiausiai tiriamieji produktai skyrési pagal ka
tik virtos mésos kvapa, kuris buvo apibiidinamas
kaip Svieziai virtos kiaulienos, jautienos kvapas. I§
pateikty duomeny matyti, kad (8) desros §is kvapas
buvo dvigubai silpnesnis nei (14) desros. Silpniausiu
prieskoniy kvapu pasizyméjo (8) desra, taciau tarp
jos ir (14) desros reikSmingo skirtumo nenustatyta,
t.y., jos reikSmingai nesiskiria pagal Sios savybés
intensyvuma. Kity deSry §i savybé buvo
intensyvesné.

Vertinant pjiivio spalvos intensyvuma, tarp (8) ir
(9) desros, tarp (10), (12) ir (13) desry bei tarp (11) ir
(14) desry nenustatytas reikSmingas skirtumas. Pagal
susikramtyma  (jis  apibidinamas  sukandimy

skai¢iumi ir/ar trukme, reikalinga sukramtyti kasni
iki tinkamo nuryti), tarp visy méginiy nenustatytas
reikSmingas skirtumas. Minksciausia konsistencija
pasizyméjo (11), (12) ir (13) méginiai. (14) deSros
gridétumas (kramtymo metu jauCiamos kietokos
dalelés, kremzlés ir pan.) buvo didZiausias, lyginant
su likusiy, kurios skyrési pagal Sia savybg, bet
skirtumai skaitine iSraiSka gana nedideli .

(8), (10), (14) méginiai reikSmingai nesiskyré
pagal stiry skoni, o likusieji tarpusavyje taip pat
nesiskyré. (9), (11), (13) méginiy prieskoniu skonis
buvo intensyviausias, tai paaiSkina kitos savybés —
aStraus — deginancio skonio bei bendro liekamojo
skonio intensyvuma, biidinga Siems produktams.
(11) deSros skonis buvo vertinamas kaip
intensyviausias.  Silpniausias prieskoniy skonis
budingas (8), (11) ir (14) méginiams.

1 lentelé. Virty desry jusliniy savybiy vertinimo vidutinés reikSmés

. . Méginio kodas

Jusliné savybé 3 9 0 T B 3 1
Virtos desros kvapas 71,3ab | 71,0 ab 81,6 b 65,8 a 72,0 ab 72,7ab | 69,6 ab
Prieskoniy kvapas 56,7 a 75,6 b 72,9b 80,8 b 69,8 b 81,6 b 68,0 ab
Ka tik virtos mésos kvapas 45,1 a 73,5 cd 59,3b 82,7de | 67,9 bc 76,7cd |934e
Atspalvis 29.8a |44,3bc 37,7ab | 75,5d 36,2ab | 52,1c¢ 73,3d
Spalvos intensyvumas 30,3 a 29,7 a 49,8 b 80,6 ¢ 55,8b 56,6 b 72,4 ¢
Oro intarpai pjivyje 41,7 a 54,6 ab 71,3 ¢ 72,7 ¢ 49,9 ab 59,2bc | 64,8 bc
Pjiivio vienalytiSkumas 113,0f | 87,8 de 93,1e¢ 66,3bc | 64,1b 789cd | 509a
Pjiivio vaizdo lygumas 1102d |64,9b 83,6 ¢ 36,3 a 68,9b 67,8 b 57,0 b
Kietumas 59,0bc | 71,6 cd 62,3bcd | 42,1a 428 a 50,1ab | 74,1d
Grudétumas 30,9 a 46,8 bc 38,2ab | 499¢ 499 ¢ 458 bc | 80,9d
Susikramtymas 62,3 a 70,3 a 64,2 a 64,8 a 66,0 a 66,9 a 70,7 a
Stirus skonis 61,5a 73,1b 71,3ab | 82,2b 73,5b 75,5b 71,9 ab
Riigstus skonis 452 a 50,9 a 494 a 52,7 a 49,8 a 52,8 a 50,1 a
Prieskoniy skonis 57,5a 92,5¢ 70,4 b 91,8 ¢ 74,2 b 90,6 ¢ 66,8 ab
Umamio skonis 46,9 a 59,0 ab 56,4 a 73,4 c 59,1 ab 69,6 bc | 73,1c¢
Riebaly skonis 35,6 a 41,5 ab 41,7ab | 54,7 ¢ 47,1 bc 46,6 bc | 48,9 bc
Astrus-deginantis skonis 438 a 79,9 bc 54,7 a 87,8 ¢ 68,6 b 83,0c 54,3 a
Skonio i§silaikymo trukmé 67,9 ab |73,5ab 70,5ab | 80,8b 72,5 ab 78,0b 63,1a
Liekamojo skonio 392a | 703cd | 48,1ab| 72,5d | 584bc| 685cd| 46,0a
intensyvumas
a, b, ¢, d, — vidurkiai, pazyméti vienodomis raidémis, statistiskai reik§mingai nesiskiria (p<0,05). Skirtumui
nustatyti taikytas Dunkano kriterijus

Vartotojy nuomonés tyrimai

Vartotoju nuomonés tyrimams, jvertinant
pirmosios dalies rezultatus ir siekiant jtraukti {
tyrimus kiekvienos imonés produktus, i§ 7 tirtyjy
produkty buvo atrinkti keturi: (8), (9), (10), (11). I8
2 lenteléje pateikty duomeny matyti, kad vertinant
bendraja jusling kokybg, méginiai tarpusavyje
skyrési nedaug: auksciausi vidurkiai buvo (9) ir (11)
méginiy, nuo ju nedaug atsiliko (8) ir (10) méginiai.
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Pastaryjy vertinimo rezultatai tarpusavyje skiriasi
labai nezymiai. Vertinant produkty pjuvio spalva,
auksciausias vertinimo vidurkis buvo (8) méginio,
taciau, vertinant skoni, kuris $iuo atveju yra savybé,
kuri labiausiai turi itakos vartotoju pasirinkimui, Sis
méginys gavo Zemiausiag vertinimo vidurkj. (8)
méginio skonis buvo geriausiai jvertintas, toliau seka
(11) ir (10) méginiy skonio vertinimo rezultatai.



2 lentelé Apibendrinti virty desry jusliniy savybiy vertinimo rezultatai (vartotoju nuomoné)

Meéginio Savybé

kodas bendra jusliné kokybé pjiivio spalva skonis
8 24 a 29b 2,5a
9 29b 2,8b 30c
10 24 a 24 a 2,5 ab
11 2,6 ab 24 a 2,9 be
a, b, c— vidurkiai, pazyméti vienodomis raidémis, statistiSkai reikSmingai nesiskiria (p<0,05). Skirtumui
nustatyti taikytas Dunkano kriterijus

Vertinant bendra jusling kokybe, vartotojams
labiausiai patiko (9) ir (11) produktai, jy vertinimo
vidurkiai yra didziausi (3 lentel¢). Taciau negalima
teigti, kad (11) produkto vertinimo vidurkis buvo
statistiSkai reikSmingai aukstesnis nei (8) ir (10).
Tarp Siy trijy méginiy bendros juslinés kokybés
vertinimo nenustatytas statistiSkai  reik§Smingas
skirtumas, tiktai (9) produkto vertinimo vidurkis
statistiSkai reik§Smingai aukstesnis, lyginant su (10) ir
(®).

Pagal pjivio spalvos vertinimg produktai
suskirstyti i dvi grupes. (8) ir (9) méginiai buvo
fvertinti geriausiai ir tarp ju statistiSskai reikSmingo
skirtumo nebuvo. (10) ir (11) produktai jvertinti
zemesniu balu nei (8) ir (9) méginiai, o tarpusavyje
jie reikSmingai nesiskyré.

Vertinant skonj, didziausias vertinimo vidurkis
buvo (9) méginio, nors ir (11) produkto skonis buvo

vertintas kaip labiausiai patinkantis. Tarp $iy dvieju
desry skonio vertinimo nenustatytas reikSmingas
skirtumas.

Analizuojant vartotoju amziaus ir lyties itaka
vertinimo rezultatams (1 ir 2 pav.), matyti, kad
daugeliu atvejy atskiry amziaus grupiy vidutiniai
vertinimo rezultatai nedaug nukrypsta nuo bendrojo
vidurkio.

Pastebéta, kad vertinant (10) méginio bendra
jusling kokybe, skoni bei kvapa, I, II ir III amziaus
grupiy vartotojai Siam produktui dazniau skyré 1, 2 ir
3 santykinius balus, todél ju vertinimo vidurkiai yra
mazesni nei bendras vidurkis (3 lentel¢). II vartotoju
grupés vertinimo vidurkiai buvo patys Zemiausi,
taCiau S§is produktas labiau patiko vyresniems
vartotojams.

3 lentelé Virty desry jusliniy savybiy tyrimo rezultatai, jvertinant vartotoju amziy ir lyti

.. Bendra jusliné kokybé Spalva Skonis
Vartotojai & | o | 10 | T & | 7 | 10 | T & > | 0 | T
AmZiaus grupé
I 2,3 2,8 2,3 2,7 2,8 2,5 2,1 26 | 2,1 29 2,3 2,7
II 2,5 3,0 1,8 2,7 3,0 3,0 2,0 23 | 24| 3,0 1,8 3,0
I 2,4 2,9 2,1 2,8 2,9 2,5 2,6 2,6 | 23| 3,1 2,5 2,6
v 2,2 3,1 2,4 2,3 3,0 3,0 2,5 23 12,0 32 2,7 2,6
\Y 2,7 2,5 3,0 2,5 3,1 2,8 2,7 2,1 [ 28] 26 3,0 2,3
Lytis
Vyrai 2,2 2,7 2,4 2,9 2,8 2,5 2,2 2,7 | 2,1 29 2,3 3,0
Moterys 2,5 2,9 2,3 2,4 3,0 2,8 2,4 23 1231 29 2,5 2,5
" 8,9, 10, 11 — méginiy kodai

II ir III amziaus grupiy vartotojai jauté didziausia
skirtuma, vertindami atskiry produkty jusling
kokybe. Kitose grupése tokio skirtumo nenustatyta, o
V grupés vartotojai santykinai panaSiai ir gana
palankiai vertino visy grupiy produktus, taciau,
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vertinant spalva, §i grupé palankiausiai jvertino (9)
produkta, o vertinant skonj — (10).

Vyrai ir moterys gana panasiai vertino (9) ir (10)
produktus, vyrams kiek maziau patiko (8) méginys,
tadiau jie geriau vertino (9) méginj nei moterys. Si
tendencija isliko, vertinant visas produkty savybes.



vertinimas

Vidutinis

oo
@11
Bendras | Il 1l v \% Vyrai Moterys
Vartotojy grupeé
1 pav. Virty desry juslinés kokybés vertinimo rezultatai (vartotojy nuomoné)
Vidutinis
vertinimas
oo
@11
Bendras Il I} v \Y, Vyrai Moterys
Vartotojuy grupeé
2 pav. Virty desry skonio vertinimo rezultatai (vartotojy nuomong)
ISvados skonj. Labiausiai virtos deSros skyrési pagal

1.

Tiriant Lietuvos jmoniy virty deSry jusling
kokybe, sudarytas juslinis profilis, kuri sudaré¢ 19
savybiy: 5 savokos — apibudina iSvaizdos
savybes, 3 savokos — kvapa, 3 — konsistencija,
pajauciama burnoje, 6 — skonj ir 2 — liekamaji

Svieziai virtos mésos kvapa. Silpniausiu
prieskoniy  kvapu pasizyméjo 8 méginys.
Minksciausia konsistencija pasizyméjo (11), (12)
ir (13) méginiai. (14) desros grudétumas buvo
didziausias, lyginant su likusiy. (8), (10), (11)



méginiy prieskoniy skonis buvo intensyviausias.
(10) méginys pasizyméjo intensyviausiu astriu,
deginanciu skoniu.

2. Vertinant virty deSry bendra jusling kokybe,
vartotojams labiausiai patiko (8) ir (11) desros,
pasizymincios intensyviausiu prieskoniy skoniu.
Ju vertinimo vidurkiai yra didziausi. Taciau tarp
(11), (8) ir (10) deSru bendros juslinés kokybés
vertinimo nenustatytas statistiSkai reik§Smingas
skirtumas. Vartotojams labiausiai patiko (9) ir
(11) desry bendras skonis.

3. 21-30 ir 3140 mety amziaus vartotojai jauté
didziausia skirtuma, vertindami atskiry produkty
jusling kokybe. 51-65 mety amziaus vartotojai
santykinai panasiai ir gana palankiai vertino visy
grupiy produktus. Si grupé palankiausiai {vertino
(9) produkto spalva, o skoni — (10) produkto.
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A. Miezeliené, G. Alencikiené
SENSORY ANALYSIS OF COOKED SAUSAGE

Summary

The sensory attributes of cooked sausages from
Lithuanian market were evaluated by using a descriptive
analysis method and consumer research. The descriptive
analysis was carried out by 8 panelists. The panelists were
selected and trained according to LST ISO 8586-1. In
total, a list of 19 textural attributes was developed. Of
them, 5 described appearance; 3, odour; 3, texture sensed
in the mouth; 6, taste, and 2, aftertaste of products.
Significant differences were estimated between products
with respect to the intensity of the odour, colour and
smoothness of the cross-section of the fresh cooked meat,
and according to the intensity of aftertaste of the sausages.
As far as the intensity of the spice odour and salt taste was
concerned, the products were divided in two groups.

134 consumers from 5 age groups participated in the
consumer research. The consumers preferred the products
with a more intensive spicy taste. Consumers of age
groups ranging 21-30 and 31-40 found more differences
within the overall sensory quality of the tested products.
All the products were evaluated as acceptable for older
consumers (aged 51-65) and no significant differences
were found between the products.

Keywords: cooked sausages, descriptive analysis,
profile, consumer research.

A. Mexsuiene, I'. AleHUnKeHe

NCCIEJOBAHUA CEHCOPHOI'O KAYECTBA
BAPEHBIX KOJIBAC

Pe3zrome

I'pynmna nerycraropoB, oroOpaHHass u oOy4deHHas B
cootBerctBUM ¢ LST ISO 8586-1, mytem mnpuMmeHeHUs
ONHUCATENIFHOTO ~ METOJa  MCCIIeOoBala  CEHCOpHBIC
XapaKTEepUCTUKU CEMU BHJOB BapeHBIX Kojibac, Hanboiee
4acTO BCTpedaommxcs Ha pbiHKe JluTBel. b
oTtoOpanbl 19 IeCKpHUIITOPOB A OMHCAHUS CEHCOPHBIX
XapakTepPUCTHK MHPOAYKTOB: 5  JECKPUNTOPOB IS
OTIMCaHUs BHEIIHETO BUAA, 3 — 3amaxa, 3 — KOHCHCTCHIUH
BO pTy, 6 — BKyca, 2 — mocneBKycus. Pe3ymbraTs
NpoUIBHOTO aHalM3a IOKA3aiHd, 4YTO HCCIIEAyeMble
MPOAYKTHI HanOoJee SPKO pa3Indaliich MEXITy Co00H 1o
3amaxy CBEXEro BapeHOro Msica, OTTEHKY IL[BeTa,
OJTHOPOJTHOCTH pPa3pe3a MU WHTEHCHBHOCTH MOCJIEBKYCHSI.
Ilo 3amaxy cnoeuMii M COJIGHOMY BKYCY IIPOAYKTBI
pa3zeNmINCh Ha JBE TPYIIIBL, 110 BKYCY CHELUH — Ha TpU
rpynnsl. [Ipo apyrum xapakTepucTHKaM MPOAYKTHI ObUIH
CXOKH MEXTY COOOH.

134 morpeburenst mo Bo3pacTy OBUIM pa3[elieHBl Ha
Srtpymmn. Ilpu omeHke OOIIET0 CEHCOPHOTO KadecTBa
HOTpeOuTeIsIM GOJBIIE NPYTUX TTOHPABUIUCH MPOIYKTHI C
Hanboee BBIPaKEHHBIM MPUBKYCOM CIICLUH.
IMotpebutenun 21-30 mer m 31-40 ser dyBCTBOBAIU
HAHOOJIBIIYIO PA3HUILy MEXIY MPOIYKTaMHU IO OOIIeMy
ceHcopHOMY KadecTBy. IloTpeOutenu 51-65 ner Bce
MMpOoAYThI OLUCHUBAIU IMOYTU OJUWHAKOBO M KakK HaI/l6OHee
HpueMIIeMBbIe.
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