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Santrauka

Perteklinis, neatsakingas vartojimas susilauké jvairiy sri¢iy tyréjy démesio. Perteklinis vartojimas ne
tik prieStarauja tvaraus vartojimo principams, kenkia aplinkai (Belk‘as, 1985), bet ir sukelia
neigiamas psichologines pasekmes vartotojams (Burroughs‘as ir Rindfleisch‘as,2002). Kaip antai
Sneath‘as et. al. (2009) nustaté, kad kompulsyvus ir impulsyvus pirkimas yra susijes su polinkiu j
depresijg ir stresg, Zemesne subjektyvia gerove (Kalla ir Arora, 2011) bei pasitenkinimu gyvenimu
(Lins‘as, 2012). Neigiamas pasekmes vartotojy asmeninei gerovei paskatino tyréjus atkreipti démesj
1 81y reiSkiniy priezastis. Daug tyréjy démesio (Podoshen‘as ir Andrzejewski‘is, 2012; Santini‘s et.
al., 2019; Li, 2019; Park’as et. al., 2006; Mathur, 2019; Badgaiyan’as ir Verma, 2014) nukreipta |
materializmo, kaip vieno i§ impulsyvaus pirkimo antecedenty, reiSkinj. Dittmar et. al. (1995) ir
Iram’as su Chacharkar’u (2017) nustaté, kad egzistuoja teigiamas rysys tarp vartotojy priestaringos
savipratos ir impulsyvaus pirkimo. Kompensaciné vartotojy elgsenos teorija postuluoja, kad
vartojimas yra priestaringos savipratos rezultatas (Mandel et. al., 2017). Priestaringos savipratos
reiSkinys analizuotas internetiniy pirkimy (Li, 2019) ir prabangos prekiy jsigijimo kontekstuose, kai
apsipirkimas tampa kompensacine priemone skirta patenkinti nematerialius poreikius (Friese, 2001)
arba motyvacija per materialines gérybes priartéti prie ,,idealaus saves®™ (Dittmar et. al., 2005). Nors
prieStaringa saviprata yra laikytina tiek padidéjusio, tiek ir sumazéjusio vartojimo motyvu, tyrimy,
kurie analizuoty ry$j tarp prieStaringos savipratos ir polinkio j impulsyvy pirkimg ir materializma,
pasigendama. ISimtimi galima laikyti Dittmar et. al. (1996) tyrima, kuris nustaté, kad prieStaringa
saviprata daro teigiamg poveik] materializmui, o $is savo ruoztu teigiamai veikia impulsyvy pirkima.
Vis tik minéto autoriaus tyrimas apsiribojo tik vienu elgsenos aspektu — kompulsyviu pirkimu, kurj
prilygino impulsyviam pirkimui.

Atliktas empirinis tyrimas atskleide, kad prieStaringa saviprata daro statistiSkai reikSmingg teigiama
poveikj impulsyviam pirkimui ir materializmui, t. y. kuo didesné priestaringa saviprata, tuo didesnis
polinkis j impulsyvy pirkimg ir ] materializmg. Nustatyta, kad labiau ] materializmg linke¢ vartotojai,
demonstruoja didesnj polinkj j impulsyvy pirkima. Taip pat nustatyta, kad priestaringa saviprata
statistiSkai reikSmingai daro netiesioging teigiamg jtaka impulsyviam pirkimui medijuojant
materializmui, t. y. didéjant prieStaringai savipratai didéja polinkis j materializma, o $is savo ruoztu
teigiamai veikia impulsyvy pirkimg. Empirinio tyrimo rezultatai atskleidé, jog subjektyvios gerovés
elementai, tokie kaip teigiamy afekty daznumas, neigiamy afekty daznumas, pasitenkinimas
gyvenimu ir psichologiné gerové nedaro jokios statistiSkai reikSmingos jtakos rySiui tarp
priestaringos savipratos ir materializmo, bei rySiui tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo.
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Summary

Excessive and irresponsible consumer behavior has attracted the attention of researchers from various
fields. Moreover excessive consumption contradicts to the principles of sustainable consumption, and
it is harmful to the environment (Belk, 1985), also it causes negative psychological consequences for
consumers (Burroughs and Rindfleisch, 2002). Sneath et al. al. (2009) found that compulsive and
impulsive buying is associated with a tendency to depression, stress, lower subjective well-being
(Kalla and Arora, 2011) and lower life satisfaction (Lins, 2012). The negative consequences for the
personal well-being of consumers have led researchers to pay attention to the causes of this
phenomena. Many researchers (Podoshen and Andrzejewski, 2012; Santini's et al., 2019; Li, 2019;
Park et al., 2006; Mathur, 2019; Badgaiyan and Verma, 2014) focus at the phenomenon of
materialism as one of the antecedents of impulsive buying. Dittmar et. al. (1995) and Iram and
Chacharkar (2017) found that there is a positive relationship between consumers self-discrepancy and
impulsive buying. Compensatory theory of consumer behavior postulates that consumption is the
result of self-discrepancy (Mandel et al., 2017). Self-discrepancy has been analyzed in the contexts
of online shopping (Li, 2019) and the purchase of luxury goods, where shopping becomes a
compensatory tool to meet intangible needs (Friese, 2001) or motivation to approach the “ideal self”
through material goods (Dittmar et al., 2005 ). Although self-discrepancy can be seen as a motive for
both increased and decreased consumption, however research data that analyzes the relationship
between self-discrepancy and the propensity for impulsive buying and materialism is lacking. Dittmar
et al. al. (1996) found that self-discrepancy has a positive effect on materialism, which subsequently
has a positive effect on impulsive buying. However, the study of the above-mentioned author was
limited to only one aspect of behavior - compulsive buying, which was considered to be equal to
impulsive buying.

An empirical study revealed that self-discrepancy has a statistically significant positive effect on
impulsive buying and materialism, e. g. the greater self-discrepancy results to the greater propensity
for impulsive buying and for materialism. Also research revealed, consumers were found to be more
materialistic, demonstrated a greater propensity for impulsive buying. It has also been found that self-
discrepancy has a statistically significant indirect positive effect on impulsive buying mediated by
materialism, e. g. the rise of self-discrepancy increases the propensity for materialism, which
subsequently has a positive effect on impulsive buying. The results of the empirical study revealed
that elements of subjective well-being, such as the frequency of positive affects, the frequency of
negative affects, life satisfaction and psychological well-being, have no statistically significant effect
on the relationship between self-discrepancy and materialism and between materialism and impulsive
buying.
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Ivadas

Tyrimo temos aktualumas. VartotojiSkumas yra neatsiejama moderniosios ekonomikos dalis.
Taciau paskutiniais deSimtmeciais vis labiau stipréja vartotojiSkumui oponuojanti tvaraus vartojimo
idéja. Si idéja remiasi apibrézimu, suformuluotu Oslo simpoziumo metu 1994 m., kuris teigia, kad
tvarus vartojimas yra paslaugy ir susijusiy produkty naudojimas, atitinkantis pagrindinius poreikius
ir uztikrinantis geresn¢ gyvenimo kokybe, bet kartu sumazinantis gamtiniy iStekliy ir toksiniy
medziagy naudojima bei atlieky ir terSaly iSmetima per paslaugos ar produkto gyvavimo cikla, kad
nebiity pakenkta btisimos kartos poreikiams (Roundtable, Oslo 1994).

Perteklinis, neatsakingas vartojimas susilauké jvairiy sri¢iy tyréjy démesio. Perteklinis vartojimas ne
tik prieStarauja tvaraus vartojimo principams, kenkia aplinkai (Belk‘as, 1985), bet ir sukelia
neigiamas psichologines pasekmes vartotojams (Burroughs‘as ir Rindfleisch‘as,2002). Kaip antai
Sneath‘as et. al. (2009) nustaté, kad kompulsyvus ir impulsyvus pirkimas yra susijes su polinkiu j
depresijg ir stresg, Zemesne subjektyvia gerove (Kalla ir Arora, 2011) bei pasitenkinimu gyvenimu
(Lins‘as, 2012). Neigiamos pasekmés vartotojy asmeninei gerovei paskatino tyréjus atkreipti démesj
1 8iy reiskiniy priezastis. Daug tyréjy démesio (Podoshen‘as ir Andrzejewski‘is, 2012; Santini‘s et.
al., 2019; Li, 2019; Park’as et. al., 2006; Mathur, 2019; Badgaiyan’as ir Verma, 2014) nukreipta |
materializmo, kaip vieno i$ impulsyvaus pirkimo antecedenty, reiSkinj. Dittmar et. al. (1995) ir
Iram’as su Chacharkar’u (2017) nustaté, kad egzistuoja teigiamas rysys tarp vartotojy priestaringos
savipratos ir impulsyvaus pirkimo. Kompensaciné vartotojy elgsenos teorija postuluoja, kad
vartojimas yra prieStaringos savipratos rezultatas (Mandel et. al., 2017). PrieStaringos savipratos
reiSkinys analizuotas internetiniy pirkimy (Li, 2019) ir prabangos prekiy jsigijimo kontekstuose, kai
apsipirkimas tampa kompensacine priemone skirta patenkinti nematerialius poreikius (Friese, 2001)
arba motyvacija per materialines gérybes priartéti prie ,,idealaus saves®™ (Dittmar et. al., 2005). Nors
priestaringa saviprata yra laikytina tiek padidéjusio, tiek ir sumazéjusio vartojimo motyvu, tyrimy,
kurie analizuoty ry$j tarp prieStaringos savipratos ir polinkio j impulsyvy pirkima bei materializma,
pasigendama. ISimtimi galima laikyti Dittmar et. al. (1996) tyrima, kuris nustaté, kad prieStaringa
saviprata daro teigiamg poveik] materializmui, o $is savo ruoztu teigiamai veikia impulsyvy pirkima.
Vis tik minéto autoriaus tyrimas apsiribojo tik vienu elgsenos aspektu — kompulsyviu pirkimu, kurj
konceptualiai tapatino su impulsyviu pirkimu.

Tyrimo problema. Nors vartotojy prieStaringa saviprata, subjektyvi gerové, materializmas ir
impulsyvis pirkimai jau ilgg laikg yra nagrinéti jvairiy discipliny kontekste, taciau tarpusavio sasajos
pradétos tirti palyginti neseniai. Manytina, kad gilesnis $iy reiSkiniy ir jy sgsajy pazinimas gali
pasitarnauti visiems, tiek verslui, tiek ir patiems vartotojams. Mokslinés literatiiros analiz¢ atskleidé,
kad vartotojy priestaringa saviprata yra neigiamai susijusi su subjektyvia gerove: kuo mazesné
priestaringa saviprata (kuo labiau persidengia tikrasis ir idealusis ,,a8%), tuo didesnis vartotojy
pasitenkinimas gyvenimu (Hardinas‘as, 2016). Toks rySio pobiidis implikuoja, kad priestaringos
savipratos poveikis polinkiui ] materializmg ir impulsyvy pirkimg gali biiti sglyginis — nuo vartotojy
subjektyvios gerovés lygio gali priklausyti prieStaringos savipratos poveikio materializmui ir
impulsyviam pirkimui stiprumas. Atsizvelgiant | auk§c¢iau pateiktus argumentus, moksliné problema
Siame darbe formuluojama Siais klausimais:
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Kaip vartotojy priestaringa saviprata veikia materializmgq ir impulsyvy pirkimq?

Kaip subjektyvi geroveé veikia vartotojy prieStaringos savipratos poveikio materializmui ir
impulsyviam pirkimui pobidj?

Tyrimo objektas: vartotojy prieStaringos savipratos, materializmo, impulsyvaus pirkimo ir
subjektyvios gerovés sgsajos.

Tyrimo tikslas: teoriSkai pagrjsti ir empiriSkai patikrinti rysj tarp vartotojy prieStaringos savipratos,
materializmo, impulsyvaus pirkimo ir subjektyvios gerovés.

Tikslui pasiekti formuluojami tokie uZdaviniai:
1. Atskleisti vartotojy priestaringos savipratos poveikio materializmui ir impulsyviam
pirkimui, atsizvelgiant | subjektyvia gerove, tyrimy aktualuma ir problematika,
2. Konceptualizavus impulsyvaus pirkimo ir materializmo reiskinius, pagristi jy rysj;

3. Atskleidus vartotojy priestaringos savipratos konceptualigja esme, argumentuoti jos poveikij
materializmui ir impulsyviam pirkimui;

4. Pristacius subjektyvios gerovés konceptualig struktiira, pagristi jos sgsajas su materializmu,
impulsyviu pirkimu ir priestaringa saviprata,

5. Pagristi vartotojy priestaringos savipratos poveikio materializmui ir impulsyviam pirkimui,
atsizvelgiant | subjektyvia gerove, konceptualyji modelj;

6. Parengti vartotojy priestaringos savipratos poveikio materializmui ir impulsyviam pirkimui,
atsizvelgiant j subjektyvig gerove, tyrimo metodologija;

7. Empiriskai patikrinti vartotojy priestaringos savipratos, materializmo, impulsyvaus pirkimo
ir subjektyvios geroveés sasajas;

8. Pateikti vartotojy prieStaringos savipratos poveikio materializmui ir impulsyviam pirkimui,
atsizvelgiant  subjektyvia gerove, tyrimo rezultaty praktines implikacijas ir tolimesniy
tyrimy kryptis.

Tyrimo metodai: mokslinés problemos pagrindimas ir teorinés studijos, atliktos pasitelkiant
sisteming, palyginamaja mokslinés literatiiros analize. Duomeny analiz¢ atlikta pasitelkiant kiekybinj
tyrimg. Duomeny rinkimo metodas — internetiné anketiné apklausa. Statistinés duomeny analizés
metodai: apraSomoji, faktoriné, koreliacin¢ ir regresiné analizés, neparametriniai testai. Tyrimo
duomeny apdorojimas atliktas ,,IBM SPSS* programine jranga ir jos priedais.
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1. Vartotojy prieStaringos savipratos poveikio materializmui ir impulsyviam pirkimui,
atsizvelgiant j subjektyvia gerove, tyrimy aktualumas ir problematika

Norint pagrjsti vartotojy priestaringos savipratos poveikio materializmui ir impulsyviam pirkimui,
atsizvelgiant | subjektyvig gerove, tyrimy svarbg ir atskleisti iki $iol atlikty moksliniy tyrimy
ribotumus, tikslinga atlikti baigiamojo magistro projekto tema vykdyty moksliniy tyrimy analize,
i§siaigkinant pagrindinius probleminius aspektus, atskleidzian&ius tolimesnes tyrimy kryptis. Siame
darbe didziausias démesys skiriamas rysiy tarp tiriamy konstrukty iSsiaiSkinimui ir pagrindimui, todél
baigiamojo magistro projekto tyrimy aktualumo ir problematikos dalyje i$skiriamos dvi pagrindinés
tyrimy kryptys: prieStaringos savipratos jtaka materializmui ir materializmo jtaka impulsyviam
pirkimui, atsizvelgiant j subjektyvig gerove.

PrieStaringos savipratos, materializmo ir subjektyvios gerovés sasajy istirtumo lygmuo.
PrieStaringa saviprata ir materializmas atskirai yra labai placiai iSnagrinéti reiskiniai. Pastebima, kad
prieStaringa saviprata yra labiau psichologijos ir psichikos moksly tyrimy sritis, kai tuo tarpu
materializmas yra tiriamas pakankamai pla¢iame spektre nuo psichologijos iki verslo ir ekonomikos
sriciy.

Friese (2001) tyré prieStaringg saviprata ir materializmg, kaip nepriklausomus kintamuosius,
veikian€ius kompulsyvy pirkimg. Tyrimo rezultatai parodé, kad prieStaringa saviprata ir
materializmas teigiamai veikia kompulsyvy pirkimg, tafiau prieStaringos savipratos jtaka
materializmui nebuvo tirta.

Kiti du mokslininkai, Dittmar ir Drury (2000) atliko kokybinj ,,jprastos elgsenos (ang. ordinary) ir
,perteklinio vartojimo* (ang. excessive) vartotojy palyginima. Sio tyrimo metu buvo publikuoti keli
atradimai, kurie aktualtis ir §iam darbui: “Perteklinio vartojimo” vartotojai yra motyvuoti pirkti, dél
noro sustiprinti savo jvaizdj ir Sie pirkéjai pasizymi didesne priestaringa saviprata. Minétos elgsenos
vartotojai linke tvir¢iau laikytis materialistiniy vertybiy manydami, kad prekiy jsigijimas sustiprina
norimg jvaizdj ir didina laime. Taigi, tyrimo autoriy (Dittmar ir Drury, 2000) teigimu, vartotojo
elgseng ir motyvacija galima nuspéti atsiZvelgiant j vartotojo prieStaringa saviprata. AukSta
priestaringa saviprata kartu su aukstu materializmu skatina perteklinj vartojima. Moterys yra labiau
linkusios j perteklinj vartojima — labiau pasizymi ,,perteklinio vartotojo* vasybémis. Analizuojamame
tyrime tiesioginé priestaringos savipratos jtaka materializmui nebuvo tirta, taciau i§ pateikty rezultaty
galima kelti prielaida, kad Sie du konstruktai yra tarpusavyje susije.

Priestaringg saviprata ir materialistines vertybes Dittmar (2005) tyré kaip kompulsyvy pirkimg
prognozuojanéius veiksnius. Siuo tyrimu siekta nustatyti, kaip materializmas ir priestaringa saviprata
veikia vartotojy polinkj i kompulsyvy pirkimg (zr. 1 pav.). Svarbus $io tyrimo radinys yra tai, kad
prieStaringa saviprata yra teigiamai susijusi Su materializmu, ir abu konstruktai bendrai teigiamai
veikia kompulsyvy pirkimg. Autorius pazymi, kad jo pasitilytas modelis yra tinkamas tik kultiiriSkai
apibréztoms populiacijoms, kurias vienija bendros vertybés ar gyvenimo btidas, ir modelis néra
tinkamas, kuomet vartotojai turi elgsenos sutrikimy.
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_,| PrieStaringa saviprata

Kompulsyvaus pirkimo
tendencija

L) Materializmas

1 pav. Dittmar (2005) dviejy veiksniy kompulsyvaus pirkimo modelis.

Kiek kitokj tyrimg atliko Park‘as ir John (2011). Jy tyrimy objektas buvo savigarbos neatitikimas
(ang. self-esteem discrepancy). Autoriai nustaté, kad savigarbos neatitikimo padidéjimas daro
teigiamg jtakg materializmui, to pasékoje didéja pirkimo tikimybé. Minétas tyrimas patvirtina, kad
savigarbos neatitikimas daro teigiamg jtakg materializmui, tacCiau bitina atkreipti démesj, kad
pagrindinis tyrimo objektas buvo savigarba, kuri vis tiktai glaudziai susijusi su priestaringa saviprata,
nes savigarboje atsispindi persidengimas tarp faktinio ir idealaus/turéciau biti ,,as* (Higgins, 1987).

Chang‘as ir Arkin‘as (2002) tyré materializma, kaip priemon¢ kovai su neapibréztumu. Tyrimo
rezultatai parodé, kad vartotojai renkasi materializmg, kaip jveikos strategija, kuomet jaucia
neapibréztuma, kylantj dél abejojimo savimi ar socialinés atskirties jausmo. Chang‘as ir Arkin‘as
nustaté, kad materializmas neigiamai koreliuoja su gerove, gyvenimo kokybe, pasitenkinimu
gyvenimu ir laime. Straipsnio autoriai tiesiogiai to nei$skiria, ta¢iau rezultatai leidzia daryti prielaida,
kad priestaringa saviprata ar tam tikri jos elementai teigiamai veikia materializma. Taip pat minéti
tyréjai nustaté rysj tarp subjektyvios geroveés ir materializmo — subjektyvios gerovés elementai
neigiamai veikia materializmg.

Galiausiai, Dittmar et. al. (2007) tyré kompulsyvy pirkimg ir materialistines vertybes ir nustate, kad
materialistiniy vertybiy i§pazinimas rodo vartotojy siekj stiprinti savo emocing¢ biiseng ir tapatybe.
Nors Dittmar et. al. (2007) prieStaringos savipratos tiesiogiai netyr¢, taciau autoriaus argumentai
atskleidzia, kad materializmas yra jveikos priemoné susidiirus su emoci$kai nepalankia priestaringa
saviprata.

Zemiau pateikiama sgsajy tarp priestaringos savipratos, materializmo ir subjektyvios gerovés tyrimy
apzvalga (zr. 1 lentele), jvardijant tyrimy konteksta, iSkeltus tyrimo tikslus ir gautus rezultatus.

1 lentelé. RySiy tarp prieStaringos savipratos, materializmo ir subjektyvios gerovés tyrimy apzvalga (sudaryta
autoriaus)

Agtorlus ( Tyrimo objektas Tyrimo tikslai Tyrimo rezultatai SUb!ekty.V'os
iai), metai geroveés vaidmuo
Friese, 2001 Priestaringos Nustatyti ar PrieStaringa saviprata ir | Netirta

savipratos ir kompensacinis pirkimas, materializmas teigiamai

materializmo jtakotas priestaringos veikia kompulsyvy

vaidmuo aiskinant savipratos veda link pirkima.

kompensacinj ir kompulsyvaus pirkimo ir

kompulsyvy pirkima. | kokia materializmo jtaka

kompulsyviam pirkimui.

Dittmar ir Materializmo ir Kokybinis ir kiekybinis Priestaringa saviprata Netirta
Drury, 2000 priestaringos palyginimas ,,jprastos kartu su materializmu

savipratos jtaka elgsenos* ir ,,perteklinio teigiamai veikia

vartotojo jvaizdZiui. vartojima.
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g?)t,or:::tzu(- Tyrimo objektas Tyrimo tikslai Tyrimo rezultatai gefg\?éslf/tgi\g&suo
vartojimo“ vartotojy
elgsenos.
Dittmar et. al., | PrieStaringa saviprata | Nustatyti kaip prieStaringa | PrieStaringa saviprata ir | Netirta
2005 ir materializmas saviprata ir materializmas | materializmas teigiamai
kompulsyvy pirkimg | veikia kompulsyvy veikia kompulsyvy
lemiantys veiksniai. pirkimg dviejy veiksniy pirkimg. Priestaringa
modelyje. saviprata ir
materializmas vienas
kita veikia teigiamai.
Dittmar et. al., | Kompulsyvi elgsena | Nustatyti kaip Materialistiniy vertybiy | Netirta
2007 ir materializmas. materialistiniy vertybiy iSpazinimas yra
i$pazinimas yra susijes su | kompensacinis
kompulsyvia elgsena veiksmas stiprinantis
(jskaitant pirkimus). emocing bliseng ir
tapatybe, kitaip tariant
procesas mazinantis ir
atstatantis prieStaringg
saviprata.
Park‘as ir Savigarbos Nustatyti ry§j tarp Savigarbos neatitikimas | Netirta
John, 2011 neatitikimo jtaka savigarbos neatitikimo ir daro teigiama jtaka
materializmui. materializmo. materializmui.
Chang‘as ir Materializmas, kaip Nustatyti ar materializmas | Vartotojai naudoja Tirta
Arkin‘as, jveikos strategija yra naudojamas vartotojy, | materializma, kaip
2002 susidairus su kaip jveikos strategija instrumentg
neapibréZtumu. apsisaugoti nuo neapibréZtumo
neapibréZtumo. iSvengimui, taip pat
nustatyta, kad
materializmas
neigiamai koreliuoja su
subjektyvia gerove.

Atlikus rysiy tarp prieStaringos savipratos, materializmo ir subjektyvios gerovés iStirtumo analize
nustatyta, kad rysys tarp priestaringos savipratos ir materializmo nebuvo tirtas tiesiogiai. Sie du
konstruktai daZniausiai buvo tiriami kaip du nepriklausomi kintamieji, darantys jtaka vartotojy
elgsenai. Mokslinés literatiiros analizé rodo, kad dazniausiai buvo tiriamas materializmo ir
prieStaringos savipratos efektas kompulsyviam pirkimui. Vertinant subjektyvios gerovés vaidmenj ir
jtaka rySiui tarp prieStaringos savipratos ir materializmo, tik Chang‘as ir Arkin‘as (2002) tai tyré
kovos su neapibréztumu aspekte jtraukiant tokius veiksnius, kaip socioekonominis statusas, galia,
visuomeneés jtakojamos normos ir saviverté. Taciau verta pabrézti, kad tai nebuvo pagrindinis Siy
tyréjy tikslas, nes tyrimo objektas buvo vartotojo elgsena. Taip pat nustatyta, kad materializmui
poveikj daro tik atskiri prieStaringos savipratos elementai, tokie kaip abejojimas savimi ir savigarba.

RySiy tarp materializmo, impulsyvaus pirkimo ir subjektyvios gerovés istirtumas. Atliekant
moksliniy tyrimy analiz¢ pastebéta, kad rySys tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo moderuojant
subjektyviai gerovei nebuvo tirtas, taciau yra moksliniy tyrimy, kurie nagringja sasajas tarp
dominanciy konstrukty.

Podoshen‘as ir Andrzejewski‘s (2012) tyré rysj tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo ir nustate,
kad materializmas tiesiogiai ir teigiamai veikia impulsyvy pirkima. Kadangi studija buvo atlikta JAV
ekonominio nuosmukio metu, tai tyréjo sitilymas buvo pakartoti tyrima kitomis ekonomino ciklo
salygomis. I$ §iy rekomendacijy galima spresti, kad ekonominé situacija ir ekonominis gerbuvis yra
veiksniai, kurie gali turéti jtakos subjektyviai gerovei.
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Savo ruoztu, Manolis ir Roberts (2012) tyré materializmo ir kompulsyvaus pirkimo jtakg subjektyviai
gerovei ir kaip spéjamas efektas keiciasi priklausomai nuo laisvo laiko turéjimo (ang. time affluence)
(zr. 2 pav.). Tyrimo rezultatai parodé, kad materializmas ir kompulsyvus pirkimas daro neigiama
jtaka subjektyviai gerovei. Laisvo laiko turéjimas moderuoja rysj tarp kompulsyvaus pirkimo ir
subjektyvios gerovés bei rysj tarp materializmo ir subjektyvios gerovés. Nustatyta, kad laisvo laiko
trokumas stiprina kompulsyvaus pirkimo ir materializmo neigiamg jtakg subjektyviai gerovei. Kaip
vieng i§ siilymy ateities tyrimams tyréjas nurodo jtraukti } modelj jveikos strategijas, kurios tikétina
siejasi su materializmu ir kompulsyviu pirkimu. Nepaisant to, kad Siame tyrime vienas i§ konstrukty
yra ne impulsyvus pirkimas, o kompulsyvus pirkimas, ir, kad subjektyvi gerové yra ne moderatorius,
0 pasekmé, Sio tyrimo rezultatai ir siilymai yra labai vertingi rengiamo darbo kontekste, nes
nagrinéjami Siam tiriamajam darbui aktualiis arba artimi konstruktai.

Kompulsyvus pirkimas

Laisvas laikas Subjektyvi gerove

Materializmas

2 pav. Kompulsyvaus pirkimo ir materializmo poveikis subjektyviai gerovei moderuojamas laisvo laiko
turéjimu.
Taip pat, Kasser‘s ir Ahuvia (2002) tyré kaip materializmas veikia subjektyvig gerove ir nustaté, kad
ry$ys yra neigiamas. Sio tyrimo ribotumas siejamas su maza imtimi — tyrimas buvo atliktas tik su 92
respondentais, kurie visi buvo verslo mokyklos studentai Singaptire. Kashdan‘as ir Breen‘as (2007)
taip pat tyré rySj tarp materializmo ir subjektyvios gerovés ir nustaté, kad rezultatai patvirtino
ankstesniy tyrimy radinius.

La Barbera ir Gurhan‘as (1998) tyré materializmo, religingumo ir demografiniy veiksniy jtaka
subjektyviai gerovei. Tyrime remiantis anksé¢iau atliktomis studijomis buvo daroma prielaida, kad
materializmas veikia neigiamai subjektyvig gerovg. Taciau buvo nustatyti reik§mingi skirtumai tarp
auksto ir Zemo religingumo vartotojy. Auksto religingumo vartotojams materializmas daré mazZesne
neigiama jtaka subjektyviai gerovei nei zemo religingumo vartotojams. Sio tyrimo rezultatai
atskleidzia sociodemografiniy rodikliy svarbg, 0 La Barbera ir Gurhan‘o (1998) tyrimo atveju —
religingumo.

Panasy tyrimg atliko Jiang‘as et. al. (2016) ir tyré materializmo ryS$j su subjektyvia gerove,
moderuojama profesijos ir issilavinimo srities (ang. disciplinary culture). Rezultatai patvirtinto, kad
materializmas daro neigiamg jtaka subjektyviai gerovei ir, kad §is rySys néra moderuojamas jgytos
profesijos ar iSsilavinimo srities. Taciau tyréjas nustateé, kad profesija ar i§silavinimo sritis daro jtaka
vartotojo materializmo vystymuisi. Tokia nuostata yra grindziama pavyzdziu, kad prabangos prekés
tarp tam tikros profesijos zmoniy yra labiau paplites reiSkinys nei tarkim tarp kitos profesijos Zzmoniy.

Silvera et. al. (2008) tyré rysj tarp subjektyvios gerovés ir impulsyvaus pirkimo ir nustaté, kad
subjektyvi gerove daro neigiamg jtaka impulsyviam pirkimui. Tyré¢jas nurod¢, kad vienas i§ atlikto
tyrimo ribotumy yra tai, kad impulsyvy pirkimg tyré kaip trumpalaikj reiskinj, kuris turi ilgalaikes
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pasekmes, tad sitilymas tolimesnei tyrimy krypciai buvo taikyti kitg impulsyvaus pirkimy tyrimy
metoda, daryti eksperimenta, o ne apklausa. Taip pat tyréjas nurodé, kad tolimesniuose tyrimuose
buty tikslinga jvertinti, kaip subjektyvios gerovés ir impulsyvaus pirkimo rysj veikia kiti veiksniai.

Kitas tyrimas buvo atliktas Otero-Lopez‘as et. al. (2011), kur buvo tiriamas rySys tarp materializmo
ir priklausomybés pirkti. Autoriai taip pat kélé prielaidg ir tikrino, ar minéta ry$i medijuoja
pasitenkinimas gyvenimu. Tiriami buvo materializmo dimensijos jsigijimo svarba, jsigijimas kaip
laimés siekimas, nuosavybe apibrézta sékmé, sgsajos tarp jy ir jy jtakg priklausomybei pirkti, kai rysj
spéjamai medijuoja pasitenkinimas gyvenimu (zr. 3 pav.). Tyrimo rezultatai parodé, kad
materializmas daro teigiama jtakg priklausomybei pirkti, ta¢iau mediatorius, pasitenkinimas
gyvenimu, §j rysj silpnina, t. y. didéjant pasitenkinimui gyvenimu, priklausomybé pirkti mazéja.
Detalesné analizé parodé, kad materializmo komponentas, jsigijimo svarba, daro tiesioging teigiama
jtaka priklausomybei pirkti ir Sio rySio pasitenkinimas gyvenimu nemedijuoja. Taciau rySiai tarp
materializmo dimensijy, isigijimo kaip laimés siekimo ir nuosavybe apibréztos sékmes,
priklausomybés pirkti yra medijuojami pasitenkinimo gyvenimu ir poveikis Siems rySiams yra
neigiamas, didéjantis pasitenkinimas gyvenimu mazina materializmo dimensijy, jsigijimo, kaip
laimés siekimo ir nuosavybe apibrézta sékmé, poveikj j priklausomybe pirkti. ESminis tyrimo
truikumas yra tai, kad tyrimas atliktas tik su moteriskos lyties vartotojais. Tyr¢jas sitilo tolimesne
tyrimy kryptj plétoti minétas sasajas patikrinti atkartojant specifinése situacijose, pavyzdziui
apsiribojant pirkimo internete elgsena. Sio tyrimo rezultatai, vertinant $io darbo kontekste, yra
vertingi, taciau biitina atsizvelgti, kad pasitenkinimas gyvenimu yra tik vienas i§ subjektyvios geroveés
komponenty ir $ioje studijoje — mediatorius, 0 ne moderatorius, be to priklausomybé pirkti néra
tapatus reiSkinys impulsyviam pirkimui, nors konceptualiai artimas.

Materializmas

‘ Isigijimo svarba H

| Isigijimas kaip laimés siekimas }——-| Pasitenkinimas gyvenimu Priklausomybeé pirkti

| Nuosavybe apibrézta sékme |/

3 pav. Materializmo jtaka priklausomybei pirkti, medijuojant pasitenkinimui gyvenimu.

Villardefrancos ir Otero-Lopez‘as (2016) tyré, kaip materializmas, psichologiniai streso simptomai
ir subjektyvi gerové veikia kompulsyvy pirkima. Tyrimo rezultatai parodé, kad materializmas daro
teigiamg jtakg kompulsyviam pirkimui, o subjektyvi gerové — neigiamg. Tyréjas taip pat tyré
konstrukty komponenty jtakg kompulsyviam pirkimui, bei nustaté, kad visi materializmo
komponentai — jsigijimo svarba, jsigijimas kaip laimés siekimas ir nuosavybe apibrézta s€kmé — daro
teigiamg jtaka kompulsyviam pirkimui. Subjektyvios gerovés komponentai, tokie kaip savigarba,
pasitenkinimas gyvenimu ir optimizmas daro neigiama jtaka kompulsyviam pirkimui. Esminis
studijos ribotumas — respondenty populiacija sudaré tik studentai.

Gardarsdottir (2018) analizavo rysius tarp materializmo, skoly ir finansinés gerovés Islandijoje.
Atliktas tyrimas yra labai platus ir iSsamus, taip pat tyrimo modelyje buvo nagrin¢jami ir Siam darbui
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aktualls konstruktai: materializmas, subjektyvi gerové ir pirkimo motyvacija, kuri konceptualiai
persidengia su impulsyviu pirkimu. Tyrimas atskleidé, kad subjektyvi gerové daro neigiama jtaka
materializmui ir pirkimo motyvacijai. Tuo tarpu materializmas teigiamai veikia pirkimo motyvacija.
Svarbiausias jvardintas tyrimo ribotumas — tyrimas buvo atliktas tik Islandijoje ir ekonominio
pakilimo laikais, todél tyrimg yra verta pakartoti kitoje valstybéje ir esant kitai ekonominei situacijai.

Tyréjas taip pat nurod¢, kad tyrimo modelyje esantys rySiai gali biiti veikiami jvairiy moderatoriy,
todél verta plétoti §j tyrimg jtraukiant naujus veiksnius.

Lins‘as (2013) tyré pazinimo poreikio, hedonizmo ir materializmo jtakg impulsyviam pirkimui. Viena
i$ hipoteziy buvo tai, kad materializmas daro teigiamg jtakg impulsyviam pirkimui, ir tai patvirtino
tyrimo rezultatai (Lins‘as et. al., 2015). Tyrimo rezultatai reikSmingi ir dél tyrimo imties, nes tyrimas
buvo atliktas su labai placia geografiniu aspektu 15 — 18 mety amziaus vartotojy imtimi i§ Kroatijos,
Vengrijos, Serbijos, Ispanijos ir Sveicarijos.

Zemiau pateikiama materializmo, impulsyvaus pirkimo ir subjektyvios gerovés sasajy tyrimy
apzvalga (zr. 2 lentele), ivardijant tyrimy konteksta, iSkeltus tyrimo tikslus ir gautus rezultatus.

2 lentelé. RySio tarp materializmo, impulsyvaus pirkimo ir subjektyvios gerovés tyrimy apZvalga (sudaryta

autoriaus)

subjektyvios gerovés.

subjektyviai gerovei.

Autorius (-iai), . . . S . ) Pas?ab(v).s
metai Tyrimo objektas Tyrimo tikslai Tyrimo rezultatai aktualios Siam
darbui
Kasser’is ir Rysys tarp Nustatyti materializmo Materializmas daro Tyrimo modelyje
Ahuvia, 2002 materializmo ir itaka subjektyviai gerovei. | neigiamg jtaka néra impulsyvaus

pirkimo.

Kashdan‘as ir
Breen‘as, 2007

RySys tarp
materializmo ir

subjektyvios gerovés.

Nustatyti materializmo
itaka subjektyviai geroveli.

Materializmas daro
neigiama jtaka
subjektyviai gerovei.

Tyrimo modelyje
néra impulsyvaus
pirkimo.

Podoshen‘as ir
Andrzejewski‘s,
2012

Rysys tarp
materializmo ir
impulsyvaus
pirkimo.

Nustatyti materializmo
jtakg impulsyviam
pirkimui.

Materializmas daro
teigiamg jtaka
impulsyviam pirkimui.

Tyrimo modelyje
néra subjektyvios
geroves.

Manolis ir
Roberts, 2012

Materializmo ir
kompulsyvaus
pirkimo jtaka
subjektyviai gerovei,
ir priklausomybé nuo
laisvo laiko.

Nustatyti materializmo ir
kompulsyvaus pirkimo
itaka subjektyviai gerovei,
kaip Sis efektas keiciasi
priklausomai nuo laisvo
laiko turéjimo.

Materializmas ir
kompulsyvus pirkimas
daro neigiamg jtaka
subjektyviai gerovei.
Vartotojo laisvo laiko
trukumas stiprina
materializmo ir
kompulsyvaus pirkimo
neigiama jtaka
subjektyviai gerovei.

Tyrimo modelyje
yra kompulsyvus
pirkimas, o ne
impulsyvus
pirkimas.

La Barbera ir

Materializmo jtaka

Nustatyti materializmo

Materializmas daro

Tyrimo modelyje

Gurhan‘as, subjektyviai gerovei. | jtaka subjektyviai gerovei. | neigiamg jtaka néra impulsyvaus

1998 subjektyviai gerovei. pirkimo.

Jiang‘as et. al., | Materializmo jtaka Nustatyti materializmo Materializmas daro Tyrimo modelyje

2016 subjektyviai gerovei. | jtaka subjektyviai gerovei. | neigiamg jtaka néra impulsyvaus
subjektyviai gerovei. pirkimo.

Silveraet. al., Rysys tarp Nustatyti subjektyvios Subjektyvi gerové daro | Tyrimo modelyje

2008 subjektyvios geroves | geroves jtaka neigiama jtaka néra

pirkti, medijuojant

pasitenkinimui gyvenimu.

taciau mediatorius

ir impulsyvaus impulsyviam pirkimui. impulsyviam pirkimui. | materializmo.
pirkimo.
Otero-Lopez‘as | RySys tarp Nustatyti materializmo Materializmas daro Tyrimo modelyje
et. al., 2011 materializmo ir jtaka priklausomybei teigiama jtaka néra subjektyvios
priklausomybés pirkti, medijuojant priklausomybei pirkti, | gerovés, o tik jos

komponentas
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Autorius (-iai),
metai

Tyrimo objektas

Tyrimo tikslai

Tyrimo rezultatai

Pastabos
aktualios Siam
darbui

pasitenkinimui
gyvenimu.

pasitenkinimas
gyvenimu §j rysj
silpnina, nes didéjant
pasitenkinimui
gyvenimu, saveika tarp
materializmo, jsigijimo
kaip laimés siekimo ir
nuosavybe paremtos

pasitenkinimas
gyvenimu, ir néra
impulsyvaus
pirkimo, o tik
artimas reiskinys
— priklausomybé
pirkti.

impulsyviam
pirkimui.

hipoteze, kad
materializmas darys
teigiamg jtaka
impulsyviam pirkimui.

teigiamg jtaka
impulsyviam pirkimui.

sékmés, bei
priklausomybés prikti
silpnéja.
Villardefrancos | Kompulsyvaus Nustatyti materializmo ir | Materializmas daro Tyrimo modelyje
ir Otero- pirkimo rysys su subjektyvios gerovés jtaka | teigiamg jtaka néra impulsyvaus
Lopez‘as, 2016 | materializmu ir kompulsyviam pirkimui. kompulsyviems pirkimo, o tik
subjektyvia gerove. pirkimams, o artimas rei$kinys
subjektyvi gerove daro | — kompulsyvus
neigiamg jtaka pirkimas.
kompulsyviems
pirkimams.
Gardarsdottir Materializmo, Nustatyti materializmo, Subjektyvi gerové daro | Tyrimo modelyje
et. al., 2018 subjektyvios gerovés | subjektyvios gerovés ir neigiamg jtakg néra impulsyvaus
ir pirkimo pirkimo motyvacijos materializmui ir pirkimo, taciau
motyvacijos ryS$ius. pirkimo motyvams. yra artimas
tarpusavio sgsajos. Materializmas daro reiskinys —
teigiamg jtaka pirkimo | pirkimo
motyvacijai. motyvacija.
Lins‘as, 2013 Materializmo jtaka Tyréjy grupé iskele Materializmas daro Tyrimo modelyje

nebuvo
subjektyvios
geroves.

Atlikus materializmo, impulsyvaus pirkimo, subjektyvios gerovés sasajy istirtumo analize nustatyta,
kad Siame darbe hipotetizuojamo rysio pobtdis nebuvo tirtas. Dazniausiai buvo tiriami rys$iai tarp
materializmo ir subjektyvios gerovés (Kasser‘is ir Ahuvia, 2002; Kashdan’as ir Breen’as, 2007; La
Barbera ir Gurhan’as, 1998; Jiang’as et. al., 2016). Rysys tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo
buvo nagrinétas re¢iau (Lins’as, 2013; Podoshen’as ir Andrzejewski’s, 2012). Gardarsdottir (2018),
Villardefrancos ir Otero-Lopez‘as (2016), Otero-Lopez‘as et. al. (2011) ir Manolis (2012) atlikti
tyrimai artimi Siame darbe hipotetizuojamiems rySiams tarp materializmo, impulsyvaus pirkimo,
subjektyvios gerovés, taciau iSanalizuotuose tyrimuose buvo tiriamas ne impulsyvus pirkimas, o
kompulsyvus pirkimas ar priklausomybe¢ pirkti.

Apibendrinant visus, priestaringos savipratos poveikio materializmui ir impulsyviam pirkimui,
atsizvelgiant | subjektyvig gerove, tyrimy aktualumo ir problematikos dalyje nagrinétus moksliniy
tyrimy rezultatus, iSrySkinti probleminiai aspektai, kurie reikalauja papildomy tolimesniy tyrimy:

- RySys tarp prieStaringos savipratos ir materializmo yra menkai iStirtas, o jeigu ir tirtas, tai
tirtas, kaip netiesioginis rysys, ir jzvalgos padarytos interpretuojant rezultatus tyrimy, kuriy
pagrindinis objektas buvo ne rySys tarp priestaringos savipratos ir materializmo (Friese, 2001,
Dittmar ir Drury, 2000; Dittmar, 2005; Park’as ir John, 2011);

- Pastebéta, kad tyrimy, kuriuose bendrai biity tiriama prieStaringa saviprata, materializmas ir
subjektyvi gerové yra mazai. Minétas sgsajas tyré tik Chang‘as ir Arkin‘as (2002). Ankstesni
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atlikti tyrimai leidzia netiesiogiai spéti, kad egzistuoja sgsajos tarp priestaringos savipratos,
materializmo ir subjektyvios gerovés, todél prasminga plétoti tolimesnius tyrimus jtraukiant
subjektyvios gerovés konstrukta;

- Impulsyvus pirkimas, kaip materializmo pasekmé yra nepakankamai tirtas reiskinys. Daug
dazniau yra tiriamas kompulsyvus pirkimas (Gardarsdottir, 2018; Villardefrancos ir Otero-
Lopez‘as, 2016; Manolis, 2012), kuris yra apibréztas kaip psichikos sutrikimas (Black-as,
2007) ir sulaukia daug daugiau tyréjy démesio;

- RySys tarp materializmo ir subjektyvios gerovés yra placiai iSnagrinétas (Kasser‘is ir Ahuvia,
2002; Kashdan’as ir Breen’as, 2007; La Barbera ir Gurhan’as, 1998; Jiang’as et. al., 2016).
RySys tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo taip pat sulauké daugelio tyréjy démesio
(Lins’as, 2013; Podoshen’as ir Andrzejewski’s, 2012), ta¢iau pasigendama tyrimy, kur biity
analizuota subjektyvios gerovés jtaka, vaidmuo — kaip ji veikia ir koks to veikimo pobudis
rySiui tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo. AuksSc¢iau paminéty mokslininky tyrimai
(Otero-Lopez‘as, 2016; Gardarsdottir, 2018, Hardin‘as, 2016) leidzia pagrjstai hipotetizuoti,
kad subjektyvios gerovés lygis gali turéti reikSmingg jtaka rySiui tarp materializmo ir
impulsyvaus pirkimo.

Ivertinus apzvelgty tyrimy kompleksiskuma ir fragmentiskuma, sasajos tarp prieStaringos savipratos,
materializmo, impulsyvaus pirkimo ir subjektyvios gerovés jvardijamos Sio baigiamojo magistro
projekto tyrimy objektu.
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2. Teorinis vartotojy prieStaringos savipratos poveikio materializmui ir impulsyviam pirkimui,
pagrindimas, atsiZvelgiant i subjektyvig gerove

Sio skyriaus tikslas — apzvelgti atliktus mokslinius tyrimus, ypatinga démesj skiriant tiriamy
konstrukty, tokiy kaip priestaringos savipratos, materializmo, impulsyvaus pirkimo ir subjektyvios
geroveés, konceptualizavimui, rysiy tarp tiriamy konstrukty pagrindimui ir konceptualaus modelio
argumentacijai.

2.1. Impulsyvaus pirkimo samprata

Impulsyvus pirkimas yra apibréziamas kaip neplanuotas pirkimas, kuriam budingas staigus
sprendimo priémimas ir subjektyvus SaliSkumas palaikant staigaus jsigijimo sprendimg (Rook*‘as ir
Gardner‘is, 1993). Verslo literatiiroje impulsyvus pirkimas apibtidinamas kaip neplanuotas vartotojo
sprendimas pirkti preke ar paslauga, kuris priimamas pries§ pat veiksmg (Business dictionary, 2007).
Impulsyvus pirkimas yra nulemiamas daugelio veiksniy, daugiausia emocijy ir jausmy. Hoch‘as ir
Loewenstein‘as (1991) teigia, kad savikontrolé yra prieSprieSoje SU aistra ir norais. Susilpnéjus
vartotojo savikontrolei, jvyksta impulsyvus pirkimas. Baumeister‘is (2014) taip pat teigia, kad
impulsyviam pirkimui daugiausia jtakos turi savikontrolé ir ypa¢ jos sumaz¢jimas ar praradimas.
Baumeister‘is (2014) isskiria tris aplinkybes kuomet, sutrikus savikontrolei, padidéja polinkis jvykti
impulsyviam pirkimui. Efektyvi savikontrolé priklauso nuo Siy veiksniy: 1) asmenybés standarty,
kurie susij¢ su idealais, normomis ir gyvenimo tikslais; 2) savistabos ir elgesio kontrolés; 3) gebéjimo
nekeisti savo elgesio ir nuostaty. Jei vienas i§ $iy trijy veiksniy susilpnéja, impulsyvaus pirkimo
tikimybé smarkiai padidéja, nes impulsyvi elgsena yra labai susijusi su savikontrole (Baumeister-‘is,
2014).

Pirmasis impulsyvaus pirkimo apibrézimas buvo neplanuoto pirkimo sinonimas ir tai yra bet koks
pirkimas, kurj atlicka vartotojas nesuplanaves jo i§ anksto (Bellenger‘is et. al., 1978). Véliau
publikuotoje mokslinéje literatiiroje impulsyvus pirkimas taip pat daznai buvo laikomas neplanuoto
pirkimo sinonimu. Visi impulsyvils pirkimai yra neplanuoti, taciau ne visi neplanuoti pirkimai yra
impulsyvus, nes dalis neplanuoty pirkimy yra pakankamai racionallls, apgalvoti ir pasvarstyti i$
anksciau (Iyer‘is, 1989).

Stern‘as (1962) sukaré impulsyviy pirkimy klasifikacijg, kurig Han et. al. (1991) pakeité jtraukdamas
dar vieng papildoma tipa. I$skiriami 4 impulsyvaus pirkimo tipai: 1) planuotas impulsyvus pirkimas;
2) priminimo impulsyvus pirkimas; 3) pasitlymo arba mados paveiktas impulsyvus pirkimas ir 4)
tikras impulsyvus pirkimas.

Planuotas impulsyvus pirkimas — tai impulsyvus pirkimas, kuris yra i§ dalies suplanuotas, taciau
vartotojas néra apsisprendes dél konkretaus produkto ar produkto kategorijos. Tokio pirkimo metu
impulsyvus sprendimas pirkti priimamas produkto pardavimo vietoje, pastebéjus akcija ar nuolaida.

Priminimo impulsyvus pirkimas — tai impulsyvus pirkimas, kai vartotojui pastebéjus produkta
pardavimo vietoje yra primenama apie produkto poreikj.

Pasiizlymo arba mados paveiktas impulsyvus pirkimas — tai impulsyvus pirkimas, kai vartotojas save
itikina jsigyti produkta dél jo naujumo. Taip pat, vartotojas neturi jokios iSankstinés patirties,
susijusios su perkamu produktu. Sio tipo impulsyviis pirkimai yra susije su mados industrija, nes,
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pavyzdziui, naujai iSleistos produkty kolekcijos dazniausiai perkamos tokio tipo impulsyviu pirkimu,
ir vartotojai Siuos produktus perka neturéje¢s ankstesnés patirties.

Tikras impulsyvus pirkimas — tai pirkimas, kuris neatitinka jprasto vartotojo pirkimo stiliaus.

Atlikti tyrimai taip pat rodo, kad impulsyvus pirkimas yra labiau paplites tarp vartotojy, kurie turi
stipriai iSreikStg poreikj reguliuoti nuotaikg bei linke pasitelkti maziau efektyvias emocijy
reguliavimo strategijas. Tai rodo, kad impulsyvus pirkimas gali buti suprantamas kaip nuotaikos
reguliavimo strategija ir kaip savireguliacijos nesékmé, atsizvelgiant j ilgalaikius tikslus (Fenton-
O'Creevy et. al., 2018).

Verplanken‘as ir Sato (2011) impulsyvy pirkimg apibiidina pazymédami, kad tai reiSkinys daznai
susijes su dziaugsmu ir malonumu, taiau taip pat neneigia egzistuojanciy sasajy SU neigiamomis
emocijomis ir su zema saviverte. Impulsyvus pirkimas gali buti suprantamas kaip psichologinis
veiksmas, kaip savireguliacijos forma. Si savireguliacijos forma naudojama sujungti jvairias
perspektyvas, klasifikuojama kaip skatinimo ir fokusavimo strategija (pvz., malonumo paieska) arba
prevencijos ir démesio strategija (pvz., zemos savivertés iSvengimas) (Verplanken‘as ir Sato, 2011).

Apibendrinus, impulsyvus pirkimas glaudziai susijes su sprendimo priémimu, kuris yra nulemiamas
kognityvinio ir emocinio elementy, kur emocinis elementas apima jausmus, emocijas ir nuotaika, tuo
tarpu kognityvinis — mastyma, supratimg ir informacijos apdorojimg. Impulsyviame pirkime
kognityvinis ir emocinis elementai yra glaudZziai susij¢ ir tarpusavyje saveikauja, ir kai emocinis
elementas dominuoja kognityvinio elemento atzvilgiu, vartotojo elgsena pirkti impulsyviai yra labiau
tikétina. Emocinj elementa sudaro §ie komponentai: neiSvengiama skuba pirkti, pozityvios pirkimo
emocijos ir nuotaikos reguliavimas; tuo tarpu kognityvinio elemento komponentai apima pazintinj
svarstyma, neplanuota pirkimg ir ateities plany ignoravima (Coley ir Burgess, 2003).

Pirkimas apibréziamas impulsyviu, kai turi $ivos du kertinius elementus: 1) planavimas ir pirkimo
svarstymo trikumas; 2) pirkimas turi turéti popirkiminj emocinj atsaka, kuris dazniausiai biina
malonumas ir susijaudinimas (Verplanken‘as ir Herabadi, 2001).

Kim‘as (2003) impulsyvy pirkima apibtidina kaip vartotojo sprendimy priémimo procesa, kurj sudaro
4 etapai:

1. suzinojimas apie produkta ir jo apZiiira. Tai procesas, kurio metu vartotojas uzmezga kontakta
su produktu, apie jj suzino, pradeda jj vertinti;

2. noro atsiradimas — kai vartotojas jau zino apie produktg ir turi rysj su produktu ir atlieka
poreikio pirkti vertinima;

3. sprendimo priémimas — §io etapo metu pirkéjas priima sprendimg pirkti produktg ar ne;

4. popirkiminis vertinimas — tai paskutinis proceso etapas, kurio metu pirkéjas vertina savo
patirtj.

Visas $is procesas yra veikiamas vidiniy ir iSoriniy veiksniy. Kim‘as (2003) neiSskiria tiksliai j
kuriuos etapus veikia konkretiis veiksniai, todél galima daryti prielaida, kad iSoriniai ir vidiniai
veiksniai yra svarbiis viso impulsyvaus pirkimo proceso metu. Impulsyvaus pirkimo procesa
veikiantys vidiniai veiksniai: 1) nuotaika; 2) poreikis; 3) troskimas; 4) malonumas; 5) kognityvinis ir
emocinis vertinimas. Impulsyvaus pirkimo procesa veikiantys iSoriniai veiksniai apima: 1) vizualiné
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aplinka pirkimo metu; 2) produkto matomumas; 3) produkto pateikimas parduotuvéje; 4) pardavimo
kontekstas; 5) reklaminiai zenklai.

Vidiniai veiksniai: ISoriniai veiksniai:

1. Nuotaika 1. Vizualing aplinka pirkimo metu
2. Noras 2. Produkto matomumas

3. Troskimas 3. Produkto pateikimas parduotuvéje
4. Malonumas 4. Pardavimo kontekstas

5. Kognityvinis ir emocinis pazinimas 5. Reklaminiai zenklai

Impulsyvaus pirkimo procesas

Produkto | Noro Sprendimo Popirkiminis
Apzidra Atsiradimas Priémimas Vertinimas

4 pav. Impulsyvaus pirkimo modelis pagal Kim (2003)

Tinne (2010) sudaré alternatyvig klasifikacija, kur impulsyvaus pirkimo veiksniai ir charakteristikos
buvo sugrupuotos | 4 Kkategorijas: (1) vartotojo charakteristikos; (2) pardavimo vietos
charakteristikos; (3) situaciniai veiksniai; (4) produkto charakteristikos.

3 lentelé. Impulsyvaus pirkimo veiksniai ir charakteristikos pagal Tinne (2010)

Vartotojo charakteristikos Pardavimo vietos charakteristikos
e  Amzius; e  Prekiy iSdéstymas;
o  Luytis; e Pardavéjy profesionalumas;
e Kultira; e  Parduotuvés atmosfera;
e Nuotaika; e  Parduotuvés tipas.
e  Pozilris | materializma;
e Pirkimo mégavimasis;
e Impulsyvaus pirkimo tendencijos;
e  Priestaringa saviprata.

Situacijos veiksniai Produkto charakteristikos

o Laikas; e  Produkto kategorija;
e BiudZetas; e  Produkto kaina.
e Kity zmoniy buvimas;
e  Prekiy perzitréjimas parduotuvéje.

Vertinant impulsyvy pirkimg per elgsenos dimensija pastebéta, kad Sis procesas inicijuojamas
hedonizmo, kurio sukeltas impulsas iSprovokuoja emocinj konflikta ir stimuliuoja pirkimo veiksma
(Kalla ir Arora, 2011).

Kalla ir Arora (2011) i8skyré su pirkéju susijusius veiksnius lemiancius impulsyvy pirkimg dél
neigiamy aplinkybiy: 1) prieStaringa saviprata; 2) hedonistiniai poreikiai; 3) nuotaika; 4)
savikontrolés iStekliai/resursai; 5) pasgmoniniai stimulai; 6) socialinis statusas; 7) subjektyvi gerove
(jos triikumas).
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Dittmar et. al. (1995) sudaré sarasg produkty grupiy kurie dazniau nei kiti perkami impulsyviai:
juvelyriniai dirbiniai, sporto inventorius, drabuziai, muzika, knygos, elektronikos prietaisai
laisvalaikiui, virtuvés jrankiai, avalyné ir kiino priezitiros priemonés.

Impulsyvaus pirkimo apibrézimas su laiku kito ir evoliucionavo. 4 lenteléje pateikiami impulsyvaus
pirkimo apibrézimai chronologine tvarka.

4 lentelé. Impulsyvaus pirkimo apibrézimai (sudaryta autoriaus)

Autorius/-iai, metai Impulsyvaus pirkimo apibrézimas
Clover, 1950 Neplanuotas pirkimas be jokio svarstymo.
Stern, 1962 Staigus noras pirkti.
Rook ir Fisher, 1995 Neplanuotas pirkimas paveiktas staigaus noro.
Hoch ir Loewenstein, 1991 Emocijy ir jausmy paveiktas nenuoseklus pirkimas.
Kacen ir Lee, 2002 Subjektyviy priezas¢iy paveiktas jsigijimas.
Zhou ir Wong, 2003 Staigus noras ka nors nusipirkti sekantis staigiu pirkimu.
\ohs ir Faber, 2007 Pirkimas, kuris paveiktas emocijy ir staigaus potraukio.
Xiao ir Nicholson, 2013 Neplanuotas ir staigus pirkimas, kuris suzadinamas iSorinio impulso ir sukelia
popirkiming emocija - gailestj arba pasitenkinima.

Siame tyrime impulsyvus pirkimas apibréziamas kaip staigus ir galingas vartotojo veiksmas
nedelsiant pirkti, kuris jvyksta, kai troskimas turéti/jsigyti norimg produktq ar prekés Zenklq yra
stipresnis uz valig Siam troskimui pasipriesinti. Individualiu lygmeniu impulsyvus pirkimas yra
susijes su vartotojo nuotaikos biisena, asmeninémis savybémis ir situaciniais veiksniais, tokiais kaip
produkto prieinamumas ir savikontrolei reikalingy istekliy iseikvojimas (Faber ‘is, 2010).

2.2. Vartotojuy materializmas, kaip impulsyvaus pirkimo antecedentas

Sio poskyrio tikslas — iSanalizuoti vartotojy materializmo ir impulsyvaus pirkimo sasajas,
pagrindziant rySio tarp $iy dviejy konstrukty priezastine seka.

2.2.1. Vartotojuy materializmo konceptualizacija

Materializmas kaip savoka néra vienalypé ir negali bliti vertinama paprastai. Per daugel; mety
materializmo suvokimas vystési ir keitési. Vienas pirmyjy materializmo apibréZimy buvo filosofinis,
teigiantis, kad materializmas yra teorija ir tikéjimas, kad nieko néra daugiau, tik materialtis dalykai ir
objektai bei jy modifikacijos ir judéjimas (Scott et. al., 2014). Pagal Oksfordo Zodyng materializmas
apibréziamas kaip tendencija laikyti materialyj; turta ir fizinj komforta svarbesniu uz dvasines
vertybes (Oxford English Dictionary 2014). Rinkodaros literatiiroje materializmas dazniausiai
apibréziamas kaip neigiamas pasekmes vartotojams turintis reiSkinys. Vyrauja trys poziliriai ]
materializmo reiskinj: (1) asmenybés savybémis grista konceptualizacija, (2) vertybine orientacija
grista konceptualizacija ir (3) materialiy objekty kuriama verte grista konceptualizacija. Belk’as
(1985) asmenybés savybémis grista materializmo konceptualizacija i$skiria $iuos materializmo

pozZymius:

1. savininkiSkumas (ang. possessiveness) — polinkis ir tendencija i§laikyti nuosavybés kontrolg
ir savininkiskuma;

2. ne-dosnumas (ang. non-generosity) — nenoras perduoti nuosavybe arba dalintis nuosavybe su
Kitais;

3. pavydas (ang. envy) — nepasitenkinimas ir bloga valia kito asmens atzvilgiu, nes kitas asmuo

yra pranaSesnis laimés, sékmés, reputacijos ar kokio kito pageidaujamo atributo atzvilgiu.
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Asmens savybémis grjsta materializmo konceptualizacija néra placiai paplitusi, d¢l savo neigiamy ,,a
priori lukes¢iy ir menko patikimumo, nes daugeliui tyréjy nepavyko atkartoti Belk‘o trijy pozymiy
struktiiros skalés (Srikant‘as, 2013).

Kiti rinkodaros tyréjai, Richins‘as ir Dawson‘as (1992), materializmo konceptualizacijg grindzia
vertybine orientacija, apimancia tris dimensijas:

1. jsigijimo centriSkumas (svarba) (ang. acquisition centrality) — jsitikinimas, kad nuosavybés ir
materialiy gérybiy jsigijimas yra pagrindinis gyvenimo tikslas;

2. jsigijimas kaip laimés siekimas (ang. acquisition as the pursuit of happiness) - isitikinimas,
kad norimo turto jsigijimas yra kelias gerove ir laime;

3. turéjimu (nuosavybés) apibrézta sekmé (ang. possession-defines success) - jsitikinimas, kad
asmens sékmé priklauso nuo to, ar asmuo turi materialiniy gérybiy.

Tiek vienu, tiek kitu atveju materializmas yra apibréziamas netiesiogiai kaip pavirSutiniskas naudos
ir laimés sieckimas. Holt’as (1995) panaSiai charakterizavo materializma, teigdamas, jog tai yra
i$skirtinis vartojimo stilius, kuris atsiranda, kai vartotojai mano, kad jsigijimo verté yra daug didesné
nei pats produkty vartojimas, ar Kitos patirtys, tokios kaip bendravimas su zmonémis. Tuo paciu
Holt‘as (1995) vartotojus grupuoja j dvi kategorijas: 1) materialistus; 2) ne materialistus.

Vartotojai ne materialistai - tai vartotojai, kuriems daugiau vertés teikia patirtys ir santykiai su Kitais
Zzmonémis, nei daikty jsigijimas ir turéjimas (Scott et. al., 2014). Mokslinéje literatiiroje daznai
materializmas ir materialistai yra susiejami suneigiamomis pasekmémis. Belk‘as (1985) nurodo, kad
materialistai susikuria nerealistinius (nepamatuotai aukstus) likescius, todél daznai biina nelaimingi,
tod¢l, dazniausiai laimés suvokimg supranta kaip materialiy daikty jsigijima tiems lukesc¢iams
patenkinti. Kasser-is et. al. (2004) materializma pristato irgi i§ probleminés pusés, kad tai yra budas
pasiekti ir patenkinti vidinius (pvz., saves priémimo) ir iSorinius (pvz., pripazinimo, $lovés) tikslus.
Burroughs‘as ir Rindfleisch‘as (2002) apibendrina, kad materializmas tiesiogiai susijes su
ilgalaikémis neigiamomis pasekmémis tiek visai visuomenei, tiek vartotojui kaip individui. Aukstas
materializmo lygis neigiamai veikia vidinj laimés pojttj ir savijautg. Kasser‘is (2016) identifikavo
tris veiksnius, kurie paaiSkina neigiama ry$j tarp vartotojo savijautos ir materializmo - tai padidéjes
nesaugumo jausmas, polinkis nuolat save lyginti su kitais ir prasta santykiy su kitais Zmonémis
kokybeé. Kiti tyrimai atskleidZia, kad j materializmg linkusiems vartotojams labiau budingi nerimo
sutrikimai ir depresijos simptomai, (Kasser‘is ir Ryan‘as 1993) bei kiti nepageidaujami fiziniai
simptomai, tokie kaip skausmas (Kasser-‘is 2016).

Kiti rinkodaros tyréjai koncentruojasi | materialiy daikty kuriamg verte ir ja remiantis
konceptualizuoja materializmo reiskinj. Csikszentmihalyi‘s ir Halton‘as (1981) isskyré dvi
materializmo formas: 1) instrumentinj; 2) terminalin;.

Instrumentinis materializmas rodo, kad materialiis objektai naudojami pasiekti reikSmingus
gyvenimo tikslus, tokius kaip saugumas, ilgaamziSkumas ir produktyvumas. Terminalinis
materializmas pasireiSkia tuomet, kai materialiis objektai jsigyjami tik dél jy materialinés vertés,
taCiau apc¢iuopiamos panaudojimo naudos jie neturi, vienintelé ty daikty nauda yra tik jy verte ir
suteikiamas statusas (Csikszentmihalyi‘s ir Halton‘as, 1981). Pazymima, kad instrumentinis
materializmas yra nekenksmingas taciau terminalinis materializmas yra zalingas individui, nes gali
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privesti prie per dideliy i$laidy (Srikant‘as, 2013). Terminalinis materializmas daro neigiamg jtakg
savigarbai (Scott, 2009).

Materializmas daznai siejamas su vartojimu, dél to pastaraisiais deSimtmeciais atsirado naujos
savokos tokios, kaip naujasis materializmas arba neo-materializmas (Scott et. al., 2014). Remiantis
Richins‘u ir Dawson‘u (1992) vartojimas yra materializmo pasekmé. Tuo tarpu Assadourian‘as
(2010) teigimu, vartojimas netiesiogiai paskatina materializmo atsiradimg. Pastaraisiais
deSimtmeciais, kuomet buvo susiriipinta d¢l per didelio vartojimo ir iSpopuliaréjo tvarumo ir
atsakingo vartojimo idéjos, buvo pastebéta, kad klasikinis materializmo apibrézimas yra nelabai
suderinamas su tvaraus vartojimo kontekstu. Naujasis materializmas yra sietinas su tvariu vartojimu
ir tokj gyvenimo biidg remiancia filosofija, nes rinkodara, kaip sistema, profesijy grupé ir studijy
disciplina, yra atsakinga uZ santykinj gamybos ir vartojimo tvaruma (Scott et al., 2014), tuo tarpu
ankstesnése konceptualizacijose Sios atsakomybés nebuvo iSskiriamos.

Nepaisant to, kad materializmas daugelyje tyrimy yra siejamas su neigiamomis pasekmémis, yra
tyréjy, kurie tiria teigiamg materializmo pus¢ pazymédami, kad $is reiskinys nulemia kokybiska ir
pasiturintj individo gyvenimg. Tyréjai argumentuoja, kad dél tokio poziiirio j materializmg buvo
sudarytos palankios sglygos JAV susiformuoti vidurinigjai klasei, taip pat aukStesnis materializmas
suteiké galimybg jautriau reaguoti j tokius dalykus, kaip aplinkosauga ar tvarus vartojimas, kurie ilga
laikg paprastiems vartotojams buvo antraeiliai ir mazai ripéjo (Manchiraju‘s ir Krizan‘as, 2015).

Materializmo konceptualizacija nebuvo pastovi ir per daugelj mety evoliucionavo, todél zemiau, 5
lenteléje, pateikiami materializmo apibrézimai chronologine tvarka nuo seniausio iki naujausio,
atskleidziantys, kaip evoliucionavo $io reiskinio konceptualizacija.

5 lentelé. Materializmo apibrézimai (sudaryta autoriaus)

Autorius/-iai, metai Materializmo apibréZimas Konotacija
Filosofinis pagal Scott et. al., | Filosofiné sagvoka nusakanti, kad nieko néra, i§skyrus materija | Neutrali
2014 ir jos judesius
Belk‘as, 1985 Vartotojy prisiri§imas prie ZemiSkos (ang. worldly) nuosavybés | Neigiama
per savininkiSkuma, ne-dosnumg ir pavyda.
Richins‘as ir Dawson‘as, 1992 Kertiniy jsitikinimy rinkinys apie nuosavybés svarbg Zmogaus | Neigiama
gyvenime. Suvokiant tai per jsigijimo centriSkuma, jsigijima,
kaip laimés sickimg ir sékme paremtg nuosavybés turéjimu.

Mowen‘as, 2000 Procesas siekiant sékmés, laimés ir jvaizdZio. Teigiama

Richins‘as, 2004 Materialiniy gérybiy nuosavybés jsigijimo svarba siekiant | Neigiama
pagrindiniy gyvenimo tiksly ar norimos biisenos.

Kasser‘is et. al.,2004 Isitikinimas, kad svarbu siekti kultariskai apibrézty tiksly, kad | Neigiama

pasiekti finansing sékme, turéti nuosavybés, kuri formuoty
norimg jvaizdj, garantuoty auksta statusa.

Oxford English Polinkis materialing nuosavybe ir komforta laikyti svarbesniais | Neutrali
Dictionary 2014 uz dvasines vertybes.

Siame tyrime bus remiamasi Richins ir Dawson (1992) vertybine orientacija gristu materializmo
apibrézimu. Materializmas - tai yra vartotojo jsitikinimas, kad materialios gérybés, nuosavybés
isigijimas bei valdymas padeda jam siekti savo uzsibrézty gyvenimo tiksly bei trokStamos padéties

visuomenéje. Materializmas yra tridimensinis reiskinys. Vartotojai, kuriy gyvenime centrine vietq
uzima nuosavybés jgijimas ir turéjimas, kurie apie savo ir kity sékme sprendzia pagal turimg
nuosavybe ir jsigijimus; bei yra jsitiking, jog vienintelis kelias j laime yra per nuosavybés jgijimq ir
turéjimgq, laikytini materialistais.
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2.2.2. Vartotojy materializmo ir impulsyvaus pirkimo rySys

Materializmas tiesiogiai ir teigiamai veikia impulsyvy pirkimg (Podoshen‘as ir Andrzejewski‘is,
2012). Materializmas taip pat teigiamai veikia vartojimg, prekés zenklo lojaluma, laime, sékme ir
saviverte. Podoshen‘as ir Andrzejewski‘is (2012) pabrézia, kad laimé, sékmé ir saviverté didéja déka
vartojimo ir naujy asmeniniy daikty isigijimo, taip didinant visy turimy daikty verte ir tuo paciu taip
uztikrinant auks$tesn] statusa visuomenéje. Taciau Podoshen‘as ir Andrzejewski‘s (2012) paaiskina,
kad tokio tipo materiallis norai daznai lemia probleminius padarinius ir neneigia kity tyrimy (Belk‘as,
1982; Richins‘as ir Dawson‘as, 1992), kurie atskleidZia atvirkstinj ry§j tarp materializmo ir bendros
asmeningés laimés.

Santini‘s et. al. (2019) nustaté, kad materializmas skatina impulsyvy pirkima, kuris suteikia vartotojui
trumpalaikj palengvéjima, pasireiSkiantj laimés jausena, statuso ar daugiau galios jgijimu. Taip pat
nustaté, kad vartotojai materialistai i$leidZia daugiau pinigy nei vartotojai ne materialistai.

Rysj tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo tyré Li (2019). Siame tyrime buvo patvirtinta, kad
materializmas teigiamai veikia impulsyvy pirkimg. Tacdiau tame paciame tyrime buvo iStirtas
moderuojantis efektas | psichinés manipuliacijos ry$i. Tyrimy tema buvo susijusi su internetiniais
pirkimais. Su respondentais buvo atliekamos dviejy tipu manipuliacijos. Pirma manipuliacijos forma
»auksStinanti manipuliacija®, kuomet buvo praSoma respondenty jsivaizduoti tobulg pirkinj internetu,
kuris pasizymi auksta kokybe, novatorisku dizainu ir kitomis vertingomis savybémis bei atsiminti
pirkimus internete, kuomet buvo jsigytos prekés patenkinusios liikesCius. Antroji manipuliacijos
forma buvo “Zeminanti manipuliacija®, kai buvo prasoma respondenty jsivaizduoti tobulg pirkinj
internetu, kuris pasizymi auksta kokybe, novatoriSku dizainu ir kitomis vertingomis savybémis, taciau
reikéjo atsiminti pirkimus internete, kai buvo jsigytos prastos kokybés prekeés, kurios nepatenkino
lukes¢iy. Tyrimas atskleide, kad ,,aukStinanti manipuliacija® daro didele neigiamg jtaka rysiui tarp
materializmo ir impulsyvaus pirkimo, tuo tarpu ,,Zeminanti manipuliacija® reikSmingos jtakos rySiui
tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo nepadaré.

Keletas kity tyrimy patvirtino hipotezg, kad materializmas daro teigiama jtaka impulsyviam pirkimui.
Kaip antai Park’as et. al. (2006) nustaté, kad tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo yra
reik§mingas teigiamas rySys. Badgaiyan’as ir Verma (2014) tyrimas patvirtino, kad materializmas
daro teigiama jtaka elgsenai nulemianciai impulsyvy pirkima. Atulkar’as (2018) tyrimo rezultatai taip
pat atskleidé, jog tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo tendencijy yra teigiamas rySys. Ali
Barakat’as (2019) nustaté, kad vartotojy materializmas daro teigiamg jtaka vartotojy impulsyvaus
pirkimo tendencijai.

Mathur (2019) atliktoje impulsyvaus pirkimo elgsenos apzvalgoje materializmas yra apibréziamas
kaip wvidinis veiksnys, darantis jtaka impulsyviam pirkimui. Vadovaujamasi yra tuo, kad
materializmas yra Zmogaus savybe.

Apibendrinant apzvelgtus tyrimus, pastebima, kad materializmo ir impulsyvaus pirkimo rysio tyrimai
pastaruoju metu yra aktual@is Indijoje ir Turkijoje, nes daugiausia naujy moksliniy straipsniy yra
publikuota biitent §iy valstybiy mokslininky. Si tema $iy valstybiy mokslininkams yra aktuali, nes
Siose valstybése vartotojiSkumas yra palyginti naujas reiSkinys. Taip pat Siose valstybése
egzistuojanti religija ir paprociai propaguoja anti-vartotojiskuma, todél vykstanti vartotojy kulttros
transformacija yra aktuali §iy valstybiy mokslininkams (Barakat’as, 2019). Siy mokslininky tyrimai
patvirtina ankstesnius tyrimus.
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Atlikta mokslinés literatiiros analizé apie materializmo ir impulsyvaus pirkimo sgsajas parodé, kad
dauguma mokslininky nustato jog materializmas lemia impulsyvy pirkimg teigiamai.

2.3. Vartotojy prieStaringa saviprata, kaip materializmo ir impulsyvaus pirkimo antecedentas

PrieStaringa saviprata yra reiSkinys, turintis sgsajy su Siame darbe nagriné¢jamomis temomis -
materializmu, impulsyviu pirkimu ir subjektyvia gerove. Praeitame poskyryje buvo jvardinta, kad
prieStaringa saviprata yra vienas i$ veiksniy nulemianc¢iy impulsyvy pirkimg (Kalla ir Arora, 2011).
Sio poskyrio tikslas konceptualizuoti prieitaringa saviprata.

2.3.1. Vartotojy priesStaringos savipratos konceptualioji esmé

Priestaringa saviprata (ang. Self-discrepency) yra suprantama kaip vidinis vartotojo konfliktas ar
nenuoseklumas tarp skirtingy individo baiseny ar suvokimy (Kelly et. al., 2015). Higgins‘as (1987)
pirmasis apibudino skirtingas vidines savipratos dimensijas, kurios sukuria konfliktg. Trys
pagrindingés sritys yra: 1) tikrasis ,,a$“ - atributai, kuriuos vartotojas mano, kad turi; 2) idealusis ,,a8*
— atributai, kuriuos vartotojas turéty idealiu atveju (t. y. kieno nors viltys, siekiai ir norai); 3)
privaloma savybé, atributai, kuriuos kazkas (pats vartotojas arba kas kitas) manoma, kad turi ar turéty
turéti (tai gali biiti pareigos jausmas, jsipareigojimas ar atsakomybé). Apibendrinant §ias sritis, galima
i8skirti ,,tikrasis as$*, ,,idealusis a$* ir ,,turéCiau bati as“. Ogilvie‘as (1987) jvedé dar ir ketvirtaja sritj
- ,.,nepageidaujamas a$. Si sritis apibtidina biisena, konflikta, asmeniniy savybiy, kuriy asmuo vengia
ar visais jmanomais buidais nori i§vengti (Ferrari‘s et. al., 2007).

Higgins‘as (1987) isskiria dviejy tipy neatitikimus (zr. 5 pav.): ,,tikrojo as* neatitikimas su ,,turé¢iau
biti a§* ir , tikrojo a§* neatitikimas su ,,idealiuoju as“. Sie du reiskiniai yra priestaringos savipratos
tipai, kurie tarpusavyje yra susij¢. Taciau tyrimais jrodyta, kad Sie du tipai pasizymi skirtingomis
pasekmémis. ,, Tikrojo a$* ir ,,turéCiau biiti a§* pagrindiné sukeliama pasekmé yra socialinis nerimas,
kuris pasireiskia baime, nerimu, neadekvatumu ir susvetim¢jimu. ,,Tikrojo as* ir ,,idealaus as*
neatitikimo sukeliama pasekmé yra depresija, kuri pasireiskia per tokius pozymius kaip
nepasitenkinimas, nusivylimas, nelaimingumas ir savgs menkinimas.

., Tikrasis a§“ — ,turé¢iau bati as* Socialinis
neatitikimas nerimas

i

., Tikrasis ag* - | idealusis ag*
neatitikimas

Depresija

5 pav. Priestaringos savipratos modelis pagal Higgins‘g (1987)

Priestaringos savipratos Saltiniais gali buiti jvairis jvykiai, tokie kaip blogas jvertinimas, netenkinantis
asmens lukesciy arba nelaimingas atsitikimas, arba idealizavimas (pvz., saves lyginimas su reklamy
modeliais) (Sobol ir Darke‘as, 2014), socialiné atskirtis (pvz., nepavyksta priklausyti norimai
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socialinei klasei)(Shrum‘as ir Lee, 2012), nepakankama sékmé (pvz., nesékmés ieSkant naujo norimo
darbo) (Gollwitzer‘is ir Wicklundas, 1985) ir kiti. Apibendrinus, isskiriami Sie prieStaringos
savipratos $altiniai: grupés atskirtis, intelektas, asmeniné laisvé, galia, socialiné atskirtis ir santvarkos
baimé (ang. system threat) (Mandel et. al., 2017).

Priestaringa saviprata turi keleta svarbiy savybiy: 1) gali pasireiksti jvairiose srityse: intelekto (ang.
intelligence), galios jausmo (ang. sense of power) ar socialiné identifikacijos (ang. affiliation); 2) yra
psichologiskai vengtina biisena; 3) dél neatitikimo Zmonés yra motyvuoti jsitraukti j savireguliacijos
procesus ir deda pastangas norédami atkurti norima biisena. Sios savireguliacijos pastangos gali
pasireiksti jvairiomis vartotojy elgsenos formomis (Mandel et. al., 2017).

Taigi, prieStaringa saviprata daro jtakg vartotojo elgsenai ir yra reguliuojamas reiskinys, kai vartotojai
savo elgsena jg bando sumazinti. PrieStaringa saviprata sukuria motyvacija ja sumazinti. Vartotojo
elgsena pasireiskia kaip kompensacinis mechanizmas siekiant iSspresti prieStaringos savipratos
problemg. Mandel et. al. (2017) i$skiria penkias, prieStaringos savipratos sukeltos nepageidaujamos
emocinés ar psichologinés biisenos jveikos strategijas: tiesioginis sprendimas (ang. direct resolution),
simbolinis saves uzbaigimas (ang. symbolic self-completion), atsiskyrimas (ang. dissociation),
pabégimas ir tikrovés vengimas (ang. escapism), aptakus kompensavimas (ang. fluid compensation).

Priestaringos savipratos » Neigiamos pasekmeés Motyvacija sumazinti » Vartotoju elgesio *+ Neigiamu pasekmiy
kilme Priedtaringa saviprata iveikos strategijos sumazinimas
Grupeés atskirtis Emocinés reakcijos Tiesioginis sprendimas { i * Prieftaringos savipratos eliminavimas i
Intelektas Psichologinés reakcijos Simbolinis saves uzbaigimas i 1= PrieStaringos savipratos svarbos sumaz¢jimas |
Asmening laisvé Pazintinés reakcijos Atsiskyrimas | | = PrieStaringos savipratos sumazinimas I
Galia +  Pabégimas ir tikrovés vengimas | ! !
Socialiné atskirtis Aptakus kompensavimas ! : :
Santvarkos baimeé : i i

6 pav. Priestaringos savipratos jveikos modelis pagal Mandel et. al. (2017)

Tiesioginis sprendimas (ang. direct resolution) - vartotojo elgsena, kurios metu eliminuojamas
priestaringos savipratos Saltinis. Pvz.: vartotojas, kuris jauciasi nepakankamai jgudgs tam tikroje
srityje nei noréty, nusiperka knygg ir mokosi bei tobulina jguidZius.

Simbolinis saves uZbaigimas (ang. symbolic self-completion) — vartotojo elgsena, kuomet
priestaringos savipratos Saltinis yra paslepiamas, ta¢iau ne eliminuojamas. Pvz.: vartotojas, kuris
jauciasi nepakankamai jgudes tam tikroje srityje nei noréty, nusiperka grazy rémelj ir i jj jrémina
turimg jguidziy sertifikatg ir jj pakabina ant sienos gerai matomoje vietoje.

Atsiskyrimas (ang. dissociation) — vartotojo elgsena, kuomet atsiribojama nuo prieStaringos
savipratos Saltinio. Pvz.: vartotojas, kuris jauciasi nepakankamai jgudes tam tikroje srityje nei noréty,
nutraukia periodinio leidinio prenumerata, kurj skaitydamas, galéty tobulinti jgtidZius.

Pabégimas ir tikrovés vengimas (ang. escapism) — vartotojo elgsena, kuomet vengiant priestaringos
savipratos Saltinio nuo jo atsiribojama, taciau papildomai dar ir vengiama aplinkos ar bet kokiy sasajy
su priestaringos savipratos Saltiniu. Pvz.: vartotojas, kuris jauciasi nepakankamai jgudes tam tikroje
srityje nei noréty, pradeda uzsiiminéti visiSkai kita veikla, kad nereikéty galvoti apie skausmag ar
susirtipinimg kelianCius trukstamus jgtidzius.

Aptakus kompensavimas (ang. fluid compensation) — vartotojo elgsena, kuomet priestaringos
savipratos Saltinis néra eliminuojamas, taCiau pasitelkiant materialius objektus stengiamasi
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kompensuoti, nukreipti démesj (Mandel et. al., 2017). Pvz.: vartotojas, kuris jau¢iasi nepakankamai
jgudes tam tikroje srityje nei noréty, nusiperka juvelyrinj dirbinj, kad galéty jaustis sekmingu.

Mokslinéje literatiiroje galima sutikti sinoniminiy ir konceptualiai persidengianéiy savoky. Zemiau
esan¢iame pPoskyryje yra aptariamos prieStaringos savipratos sinoniminés sgvokos.

Sinoniminés savokos. Priestaringai savipratai artima koncepcija yra saves sugretinimas (ang. self-
congruity), kai vartotojo asmeninés savybés ir jvaizdis yra gretinamas su produkto ar paslaugos
savybémis, nes $ie turi asmenybés jvaizdZius, kaip ir Zmonés. Sis sutapatinimas ir gretinimas savo
ruoztu daro jtaka vartotojo pasirinkimui ir ketinimui pirkti. Ketinimas pirkti ypa¢ stimuliuojamas,
kuomet produktas ar paslauga turi savybes ar atributus, kuriy vartotojui triiksta ir jis jy siekia (Sirgy"s,
1985).

Saves sugretinimg pagal vartotojo elgsenos pobiidj galima i$skirti j 4 tipus: 1) faktinis — tai sutapimas
tarp vartotojo asmeniniy savybiy ir atributy, bei paslaugos ar produkto atributy; 2) idealus — vartotojas
produkte ar paslaugoje mato savybes ir atributus, kuriuos noréty matyti savyje; 3) socialinis —
vartotojas mato produkte ar paslaugoje savybes ir atributus, kurie yra matomi aplinkiniy, 4) idealus
socialinis - vartotojas mato produkte ar paslaugoje savybes ir atributus ir noréty, kad $ie biity matomi
aplinkiniy. Siuos keturis tipus lemia motyvai, kurie vadinami ,,poZifirio motyvais“ (Bosnjak‘as ir
Rudolph, 2008).

Savo paties jvaizdzio sugretinimas daro didelg jtaka vartotojo elgsenai. Tyrimais yra jrodyta, kad
savo paties jvaizdzio sugretinimas turi jtakos reklamos efektyvumui, pozityviam poziiiriui j produkta
ar prekés Zenkla, vartotojo pasirinkimui, pozidriui, suvokiamai kokybei, prekés zenklo
preferencijoms ir prisiri§imui prie prekés zenklo. Taip pat yra nustatytas stiprus rysSys tarp savo paties
jvaizdzio sugretinimo ir pasitenkinimo (Hosany ir Martin‘as, 2012).

Sio darbo kontekste linkstama remtis prieitaringa saviprata, o ne saves sugretinimo savokomis. Toks
pasirinkimas aiskintinas tuo, kad prieStaringa saviprata yra platesnis reiskinys, kuris i§ esmés daro
itaka vartotojo elgsenai, kai tuo tarpu saves sugretinimas iSskiria labiau tritkstamas vartotojo savybes
jas suprojektuojant j konkrety objekta (rinkodaros kontekste — produktg ar paslauga).

Siame tyrime priestaringa saviprata yra apibréziama pagal Higgins‘g (1987) teigiant, kad
priestaringa saviprata yra vidinis individo konfliktas ir nenuoseklumas, kai individai lygina savo
. tikrgjj as* su vidiniais standartais arba ,,idealus/privalau biti as*, lyginimo pasékoje atsiranda
atotriikis tarp dviejy Siy saves reprezentacijy, sukelianciy neigiamas emocijas. Priestaringa

X

saviprata apima tris sritis: (1) ,, tikrasis as*, (2) ,,idealusis as“ ir (3) ,, turéciau buti as .
2.3.2. RySys tarp vartotoju priestaringos savipratos ir materializmo

Dittmar et. al. (1996) nustaté, kad socialiniy arba aplinkos veiksniy sukelta priestaringa saviprata
aktyvuoja kompensacin] mechanizma, kuris gali pasireiksti materializmo padidé€jimu ir to pasekmé
yra padid¢jes vartojimas. Taciau toje pacioje studijoje jvardijo, kad egzistuoja ,,iS¢jimo* strategijos,
kurios slopina kompensacinj mechanizmg (pvz. sportas, persivalgymas), kurios padeda iSvengti
vartojimo padidéjimo.

Priestaringos savipratos padidéjimas yra vengtina vartotojo biisena, ir Dittmar (2005) nustaté, kad
vartotojas siekia priartéti prie ,,idealusis as“ blsenos per daikty jsigijimg, kuris yra nulemiamas
padidéjusio materializmo, kuriam tiesioging jtaka daro prieStaringos savipratos padidéjimas.
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Materializmo vertybés pasireiskia, kaip priemoné idealaus saves paieSkose ir atsiradusi motyvacija
inicijuoja kompulsyvy pirkima, kuris padeda pasiekti norimg biiseng per jsigyjamus produktus.

Egzistuoja alternatyviy teorijy, kurios aiskina, kad rySys tarp priesStaringos savipratos ir materializmo
néra tiesioginis, tai yra pastargjj ry$j medijuoja savimoné (angl. self-consciousness). Pagal Calogero
ir Watson (2009), priestaringos savipratos padidéjimas daro teigiama jtakg savimonei. Savimoné savo
ruoztu veikia materializma, ypa¢ materializmo dimensijas - jsigijimu apibrézta centriSkuma ir
turéjimu apibrézta seékme (Xu, 2008).

Kita alternatyvi teorija, aisSkinanti, kad rySys tarp priestaringos savipratos ir materializmo néra
tiesioginis, teigia, kad materializmui teigiamg jtaka daro depresija (Moulding‘as et. al., 2017). Pagal
Higgins‘a (1987) depresija yra viena i§ prieStaringos savipratos tipo, ,.tikrasis as“ ir ,,idealusis as*
neatitikimo iSdava.

Zemiau pateiktoje 6 lenteléje yra pateikti tyrimai, kuriuose buvo analizuojamas rysys tarp
priestaringos savipratos ir materializmo.

6 lentelé. Tyrimy, analizuojanciy ry$iy tarp priestaringos savipratos ir materializmo, apibendrinimas (sudaryta
autoriaus)

Autorius/-iai, RySys RySio pobiidis Rezultatai
metai
Dittmar et. al., | PrieStaringa saviprata — Materializmas Tiesioginis Prie$taringa saviprata daro
1996 teigiamg poveikj
materializmui
Xu, 2008 Priestaringa saviprata — Savimoné — | Netiesioginis Priestaringos savipratos
Materializmas padidéjimas daro teigiama

poveikj savimonei.
Savimon¢ teigiamai veikia
materializmo dimensijas
isigijimu apibrézta
centriSkuma ir turéjimu
apibrézta sékme
Moulding‘as et. | Prie§taringa saviprata — Depresija — | Netiesioginis Depresija inicijuojama

al., 2017 Materializmas neatitikimo tarp ,.tikrojo a§*
ir ,,idealaus as*“. Padidéjusi
depresija turi teigiama
poveikj materializmui.

Atsizvelgiant | Higgins‘o (1987) rezultatus, jog neatitikimas tarp ,,tikrojo as* ir ,,idealaus a$* sukelia
depresija, o depresijg sulyginant su savimone ir Xu (2008) jzvalgomis, jog savimoné teigiamai veikia
materializmo dimensijas, jsigijimo centrisSkuma ir turéjimy apibrézta sékme, galima daryti prielaida,
kad priestaringa saviprata, teigiamai stipriau veikia Sias materializmo dimensijas.

Atlikta mokslinés literatiiros analizé apie priestaringos savipratos ir materializmo sgsajas parode,
kad priestaringa saviprata daro teigiamg poveikj materializmui.

2.3.3. RySys tarp vartotoju priestaringos savipratos ir impulsyvaus pirkimo

Impulsyviis pirkimai inicijuoti padidéjusio materializmo, dél priestaringos savipratos yra specifiniai.
Dittmar et. al. (1995) sudaré sarasa produkty grupiy, kurios labiausiai perkamos impulsyvaus pirkimo
metu ir jis buvo aptartas anksCiau Siame darbe (2.1. poskyris). PrieStaringos savipratos sukelto
impulsyvaus pirkimo metu dazniausiai perkamos Siy kategorijy prekés: kiino prieziliros priemongés,
avalyné, elektronikos prietaisai laisvalaikiui. Moterys iSkirtinai daznai perka virtuvés jrankius.
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Apibendrinant, galima teigti, kad prieStaringos savipratos sukelty impulsyviy pirkimy metu perkami
tik tam tikry kategorijy produktai ir egzistuoja produkty grupés, kurios patrauklios tik vienai lyc¢iai
(Dittmar et. al.,1996).

Iram’o ir Chacharkar’o (2017) sudarytame impulsyvaus pirkimo modelyje priestaringa saviprata
jvardijama kaip vienas i§ veiksniy, daranciy teigiamg jtaka impulsyviam pirkimui. Taciau tame
paciame tyrime paaiskina priestaringos savipratos teigiamg poveikj impulsyviam pirkimui iSkeldami
prielaida, kad priestaringa saviprata veikia impulsyvy pirkima netiesiogiai, o per materializma.

PrieStaringa saviprata yra placiai nagrinéjamas reiskinys internetiniuose pirkimuose, nes $iy pirkimy
apimtys kasmet didéja. Li (2019) istyré, kad prieStaringa saviprata daro teigiama jtaka internetiniams
pirkimams. Pagrindiné nustatyta internetinio pirkimo priezastis - “tikrojo a$§” ir “idealaus as”
neatitikimas, o pirkimas yra, kaip kompensacinis mechanizmas Siam skirtumui sumazinti. Pabréztina,
kad Siame tyrime nebuvo detalizuotas pirkimo tipas.

Tiesioginj rysj tarp priestaringos savipratos ir impulsyvaus pirkimo tyré Meina (2019). Nustatyta, kad
neatitikimas tarp “tikrojo a$” ir “idealaus a$§” labiau teigiamai veikia impulsyvy pirkima, nei
neatitikimas tarp “tikrojo a$” ir “turéCiau buti a§”. Meina (2019) §j reiskinj aiSkina per Higgins’o
(1987) pasitilyta “saves reguliavimo sistemos strategija” (ang. self-regulatory system strategy).
Vartotojas, kurio neatitikimo tipas apibréziamas kaip “tikrojo a$” ir “idealaus a$” neatitikimas, siekia
panaikinti neatitikimg norédamas pasiekti norimg buiseng jsigyjant trikstamus daiktus ar savybes.
Todél, esant §io tipo prieStaringai savipratai impulsyvus pirkimas yra stimuliuojamas. Esant
priestaringos savipratos tipui “tikrojo as” ir “turéc¢iau biiti a§” neatitikimui, vartotojo jveikos strategija
yra vengti daikty ar savybiy, kurie atitolina arba kliudo pasiekti norimg biisena, todél pagal savo kilme

Sio tipo prieStaringa saviprata nestimuliuoja impulsyvaus pirkimo.

Kadangi impulsyvus pirkimas ir kompulsyvus pirkimas labai stipriai koreliuoja (Sneath’as et. al,
2009) ir kai kuriy autoriy teigimu, $ios dvi pirkimo formos gali bati traktuojamos kaip to paties
kontinuumo krastutinés pozicijos, todél literatiros apzvalga apima tyrimus, susijusius ir su
kompulsyviu pirkimu.

Dittmar (2005) nustaté, kad kompulsyvus pirkimas yra skatinamas bendrai tiek materializmo, tiek
prieStaringos savipratos. PrieStaringos savipratos jtaka kompulsyviam pirkimui yra susijusi su
identiteto deficitu. Taciau prieStaringa saviprata kaip kompulsyvaus pirkimo veiksnys buvo
identifikuota tik motery imtyje.

Kompulsyvus pirkimas néra identiskas reiSkinys impulsyviam pirkimui, nes kompulsyvus pirkimas
yra apibréziamas kaip psichologinis sutrikimas, kuomet vartotojas nebekontroliuoja pirkimo proceso,
kai tuo tarpu impulsyviy pirkimy metu, nors jie ir neplanuoti, pirkiniai yra adekvatiis pasirinkimai.
Taciau impulsyvus ir kompulsyvus pirkimai turi rysj, nes impulsyvis pirkimai didina nerima, kuris
yra susijes ir skatina kompulsyvy pirkima (Darrat‘as et. al., 2016). Zemiau esancioje, 7 lenteléje
pateikiamas apibendrintas priestaringos savipratos ir impulsyvaus pirkimo tyrimy sarasas.
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7 lentelé. Tyrimy, analizuojanéiy ry$j tarp prieStaringos savipratos ir impulsyvaus pirkimo, apibendrinimas
(sudaryta autoriaus)

Autorius/-iai, Rysys Rysio Rezultatai
metai pobidis

Dittmar et. al., Priestaringa saviprata — Materializmas — Netiesioginis Priestaringa saviprata daro

1995 Impulsyvus pirkimas rySys teigiama poveikij
materializmui, o $is savo
ruoztu teigiamai veikia
impulsyvy pirkima.

Iram‘as ir Prie$taringa saviprata — Materializmas — Netiesioginis Pakartojo ir patvirtino

Chacharkar‘as, | Impulsyvus pirkimas rySys Dittmar et. al. (1995)

2017 rezultatus

Li, 2019 Prie$taringa saviprata — Impulsyvus pirkimas Tiesioginis Tyrimy sritis internetiniai
ry8ys pirkimai, neatitikimas tarp
,»tikrojo as*“ ir ,,idealaus as*
daro teigiama jtaka
impulsyviam pirkimui
Meina, 2019 Priestaringa saviprata — Impulsyvus pirkimas Tiesioginis Neatitikimas tarp ,,tikrojo
ry8ys a$“ir ,,idealaus a$“ daro

teigiama jtaka impulsyviam
pirkimui. Neatitikimas tarp
,»tikrojo as* ir ,turéciau biiti
a$“ veikia teigiamai
impulsyvy pirkima, taciau
silpniau nei neatitikimas tarp
,.tikrojo as* ir ,idealaus as*

Apibendrinant sj poskyrj, galima daryti isvadq, kad priestaringa saviprata daro teigiamq poveikj
impulsyviam pirkimui. Mokslininkai isskiria tiek tiesioginj poveikj, kuris daugiausiai yra nulemiamas
neatitikimo tarp ,,tikrojo as* ir ,,idealaus as*, tiek netiesioginj poveikj, kai priestaringa saviprata
daro teigiamq poveikj impulsyviam pirkimui per materializmg.

2.4. Subjektyvios gerovés konceptualizacija ir jos vaidmuo vartotojy elgsenos tyrimuose

Subjektyvi gerové yra plati savoka, apimanti daugelj gyvenimo sri¢iy. Siame poskyryje aptariama
subjektyvios gerovés konceptualizacija ir jos rySiai su prieStaringa saviprata, materializmu ir
impulsyviu pirkimu.

2.4.1. Subjektyvios gerovés konceptuali struktira

Subjektyvi gerové tai yra kognityvinis ir emocinis savo gyvenimo vertinimas. Sis vertinimas apima
tris skirtingus, bet daznai susijusius gerovés komponentus: 1) teigiamy afekty daznumas; 2) neigiamy
afekty retumas; 3) kognityvinis pasitenkinimo gyvenimu vertinimas (Diener‘is ir Biswas-Diener-is,
2003).

Subjektyvi gerové - tai mokslinis kasdienybéje naudojamo ,laimés* termino apibréZimas.
Literatiroje subjektyvi gerové yra jvairiai apibréziama ir matuojama, taciau apibendrinus, galima
iSskirti tris subjektyvig gerove charakterizuojancius elementus (Diener‘is, 1984):

1. vertybémis grjsta subjektyvios gerovés apibréztis atskleidzia, kad subjektyvi gerové yra
apibuidinama ne kaip subjektyvus dalykas, tac¢iau kaip norima biisena, kurios siekiama kaip
tikslo arba kaip normatyvinio standarto (Guan, 2018);

2. kognityvinj aspekta akcentuojantys tyréjai koncentravosi j klausima, kas daro zmones
laimingus ir skatina juos vertinti savo gyvenima teigiamai. Sis subjektyvios gerovés
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apibrézimas vadinamas pasitenkinimas gyvenimu. Pasitenkinimas gyvenimu priklauso nuo
respondento standarty ir pozitirio kas yra geras gyvenimas (Diener‘is, 1984);

3. emocinis subjektyvios gerovés elementas atskleidzia, kad subjektyvi gerové - tai vertinimas
savo kasdienio gyvenimo ir ar teigiami afektai nusveria neigiamus (Diener‘is, 1984).

Paminétina, kad subjektyvi gerové tai yra ilgai trunkantis ir stabilus reiSkinys (Diener‘is et. al., 1997).
Kadangi subjektyvi gerové yra labai jvairialypis reiSkinys, jis gali biiti veikiamas jvairiy veiksniy.
Veiksniai darantys jtakg subjektyviai gerovei: 1) asmenybé ir genetika; 2) socialinés jtakos; 3) gerové
—klestéjimas; 4) sveikata; 5) fizinés savybés; 6) laisvalaikis; 7) kulttra; 8) pozityvumas (Suh ir Choi,
2018). Siuos veiksnius galima i$skirti j keturias kategorijas: biologinius / genetinius, ekonominius,
socialinius ir kulttrinius, ir Sie veiksniai atitinkamai pagal savo savybes veikia emocin] arba
kognityvinj subjektyvios gerovés elements.

Urry et. al. (2004) gerovei apibrézti pasitlé dvi koncepcijas: psichologine (arba eudemoniska) gerove
ir subjektyviag (hedonisting) gerove. Psichologiné gerové yra aiSkinama kaip Zmoniy pripaZjstamas
vidinés laisvés, susitaikymo su aplinka (ang. environmental mastery), vidinio asmenybés augimo,
pozityviy santykiy su kitais Zzmonémis, gyvenimo prasmes ir saves priémimo lygis. Subjektyvi gerové
yra aiSkinama kaip Zmogaus emocinis ir kognityvinis savo gyvenimo vertinimas (Urry et. al., 2004).

Subjektyvi gerové yra laikytina daugiadimensiniu reiskiniu Yra i$skiriama trumpalaiké ir ilgalaiké
gerové. Trumpalaiké - tai emociné gerové (Peruniak‘as, 2008) apimanti teigiamus ir neigiamus
afektus, kurie paprastai patiriami kasdieniniame gyvenime. Tarp ilgalaikiy gerovés komponenty,
moksliniai tyrimai daugiausia i$skiria gyvenimo vertinimo ir psichologinio funkcionavimo aspektus.
Gyvenimo vertinimas yra hedonistiné orientacija, paremta tuo, jog siekiama kuo daugiau laimés ir
malonumo, kad priartéti prie pasitenkinimo gyvenimu (Veenhoven‘as, 2012). Psichologiniu
funkcionavimu grjsta konceptualizacija akcentuoja susidiirimus Su egzistenciniais i§$tikiais (Ryan‘as
ir Deci‘s, 2001; Ryff, 1989). Ryff (1989) isskiria Sesis i$Stkius: 1) Saves priémimg; 2) pozityvius
santykius su aplinkiniais; 3) aplinkos valdyma (ang. Environmental mastery); 4) savarankiskuma; 5)
gyvenimo tikslus; 6) asmeninj augima.

Skirtingi autoriai identifikuoja skirtingas dimensijas, kaip antai Ryan‘as ir Deci‘s (2001) isskiria
savarankiskuma, pozityvius santykius su aplinkiniais zmonémis ir kompetencija, kuri naudojama
atsizvelgiant j keliamus tikslus gyvenime. Tuo tarpu Diener‘is ir Biswas-Diener‘is (2009) greta visy
1Svardinty dimensijy jtraukia ir optimizma apie ateit;.

Per keturis deSimtmecius tyrinéjant subjektyvig gerove buvo iSskirta daug veiksniy, daranciy jtaka,
kuriuos buty galima grupuoti j individualy ir grupinj lygmenis (Anderson‘as et. al., 2012).
Individualiame lygmenyje isskiriami veiksniai: genetika, asmenybés tipas, istekliai, gyvenimo stilius
ir gyvenimo budas. Kalbant apie grupinius veiksnius, buvo jrodyta, kad bendruomeniy ir visuomeniy
gyvybingumas daro jtaka subjektyviai gerovei. Veenhoven‘o (2012) pateiktoje apzvalgoje
identifikuoti tokie veiksniai tokie, kaip teisiné valstybé ir gerai veikianCios vieSosios jstaigos,
asmeniné laisveé, lygybé, tolerancija ir pasitikéjimas yra kaip palankios salygos atsirasti
pasitenkinimui gyvenimu. Ne visi Sie veiksniai veikia visais atvejais, nes, pavyzdziui, lygybé svarbiau
europieciams/vakarieCiams nei kity kultiiry vartotojams (Oishi‘s ir Diener‘is, 2009).

Greta subjektyvios geroves termino egzistuoja ir vartotojo gerovés terminas. Subjektyvios gerovés
terminas yra labiau psichologijos moksly tyrimy objektas, kai tuo tarpu vartotojo gerové labiau
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domina vartotojy elgsenos ir rinkodaros tyréjus. Vartotojo gerové yra tiesiogiai siejama su vartotojo
pasitenkinimu ir yra apibiidinama kaip daugiadimensinis reiskinys. Vartotojo pasitenkinimui
prekémis ir paslaugomis daro jtakg Sie 5 veiksniai: 1) jsigijimas; 2) turéjimas; 3) vartojimas; 4)
priezitra; ir 5) produkto arba paslaugos atsisakymas (Lee et. al., 2002). Sirgy’s et. al. (2007)
sudarytoje vartotojy gerovés tyrimy apzvalgoje pateikiama, kad yra daugybé vartotojy gerovés
konceptualizavimo modeliy, tokiy kaip: 1) pragyvenimo iSlaidy modelis — svarbiausias kliento
patirties aspektas yra prekiy ir paslaugy jsigijimo kaina ir jos kaita; 2) vartotojo nuosavo kapitalo
modelis — svarbiausia kliento turimas kapitalas ir galimybés jsigyti prekes ir paslaugas, kad patenkinti
butiniausius poreikius; 3) kokybés modelis — aukstos kokybés produktai ir paslaugos yra didZiausias
veiksnys vartotojo gerovei; 4) pasitenkinimo pirkiniais modelis — svarbiausias vartotojo gerovés
komponentas yra pasitenkinimas pirkiniais ir pirkimu; 5) nuosavybés turéjimo pasitenkinimo modelis
— materiali nuosavybé daro jtaka vartotojo gerovei; 6) jgijimo/turéjimo modelis — vartotojo gerové
priklauso nuo nuosavybés turéjimo ir jsigijimo; 7) vartotojo/produkto gyvenimo ciklo modelis —
vartotojo gerovés svarbiausias aspektas yra pasitenkinimas ir patogumas naudojant produktg ar
paslaugg per visa naudojimo cikla; 8) bendruomenés modelis — vartotojo gerovei svarbus
komponentas yra vienijanti bendruomené, naudojanti ta patj produkta ar paslauga; 9) poreikiy
tenkinimo modelis — vartotojo gerové tiesiogiai priklauso nuo poreikiy patenkinimo; 10) suvoktos
vertés modelis — vartotojo gerové priklauso nuo suvokiamos vertés, kurig jis gauna jsigydamas
produkta ar paslauga; 11) ,,i8 apacios j vir§y* modelis® - vartotojo gerové priklauso nuo pasitenkinimo
konkreciose gyvenimo srityse, kurios atsispindi naudojant jsigyta produkta ar paslaugg; 12)
rinkodaros orientacijos modelis — vartotojo gerové tiesiogiai priklauso nuo to kaip produkto rinkodara
yra orientuota ir pritaikyta vartotojo specifiSkumui; 13) materializmo modelis — vartotojo gerové
tiesiogiai priklauso nuo jsigyjamy materialiniy gérybiy; 14) vartotojy skundy modelis — vartotojo
gerové apibréziama pagal skundus ir 15) globalizacijos modelis — vartotojo gerové priklauso nuo
produkto ar paslaugos globalumo.

Siame tyrime apsistojama ties subjektyvios gerovés terminu, nes daugelis tyréjy §j apibrézima
apibudina kaip skétinj (ang. umbrella), apimanti visas sritis, patikima ir silpnai veikiama trumpalaikiy
veiksniy (Van Hoorn‘as, 2009). 8 lenteléje apibendrinti pagrindiniai subjektyvios geroveés
apibrézimai.

8 lentelé. Subjketyvios gerovés apibrézimai (sudaryta autoriaus)

Autorius/-iali, Subjektyvios gerovés apibrézimas
metai

Urry et al., 2004 Subjektyvi gerové — emocinis ir kognityvinis savo gyvenimo vertinimas.

Veenhoven‘as, Subjektyvi gerové — savo gyvenimo kokybés vertinimas esamu metu viso savo gyvenimo

1997 kontekste.

Diener‘is ir Biswar- | Subjektyvi gerové — tai yra emocinis ir kognityvinis savo gyvenimo vertinimas, kur subjektyvi

Diener-is, 2003 gerové apibréziama kaip reisSkinys apimantis tris gerovés komponentus: 1) teigiamy afekty
daznuma; 2) neigiamy afekty retumg; 3) kognityvinj pasitenkinimo gyvenimu vertinima.

Peruniak-‘as, 2008 Subjektyvi gerové yra daugiadimensinis reiskinys ir i$skiriama trumpalaikeé ir ilgalaiké gerové.
Trumpalaikeé - tai emociné gerove, apimanti teigiamus ir neigiamus afektus. [lgalaikiai gerovés
komponentai — tai savo gyvenimo vertinimas.

Ryff, 1989 Subjektyvi gerové — tai psichologiné biisena akcentuojanti susidiirimus su egzistenciniais
iS8ukiais: 1) saves priémimu; 2) pozityviais santykiais su aplinkiniais; 3) aplinkos valdymu
(ang. Environmental mastery); 4) savarankiSkumu; 5) gyvenimo tikslais; 6) asmeniniu augimu.

1 I8 apacios j virsy* modelio esmé yra, kad i§ pasitenkinimo hierarchijos tiek teigiamas, tiek neigiamas afektas iSplinta
i§ konkreciy jvykiy ir konkre¢iy gyvenimo sriciy (pvz., darbas, laisvalaikis, Seima, socialinis gyvenimas, meil¢) j bendra
gyvenima.
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Remiantis Diener ‘iu ir Biswas-Diener ‘iu (2003), subjektyvi gerové Siame darbe apibréziama kaip
emocinis ir kognityvinis savo gyvenimo vertinimas, kur subjektyvi gerové apibréziama kaip reiskinys
apimantis tris gerovés komponentus: (1) teigiamy afekty daznumg, (2) neigiamy afekty retumq bei
(3) kognityvinj pasitenkinimo gyvenimu vertinimq.

2.4.2. Subjektyvios gerovés ir materializmo sasajos

RySys tarp materializmo ir subjektyvios gerovés yra placiai iSnagrinétas. Dauguma studijy turéjo
pasikartojancig iSvada, kad tarp materializmo ir subjektyvios gerovés yra neigiama koreliacija, t. y.
kuomet materializmas did¢ja, subjektyvi gerové laipsniskai mazéja (Kashdan‘as ir Breen‘as, 2007).
Materializmas dazniausiai yra siejamas su pinigais, o dar tiksliau pajamomis. Tod¢l nemazai studijy
nagrinéja rysj tarp pajamy ir subjektyvios gerovés. Kalbant apie pajamas ir subjektyvig gerove,
paaiskéjo keturi pasikartojantys rezultatai: 1) tarp atitinkamos tautos gerovés (materialios gerovés ir
aprapinimo (ang. wealth)) ir vidutinio subjektyvios gerovés rodiklio yra didelé koreliacija; 2) i$ esmés
koreliacija maza tarp pajamy ir subjektyvios gerovés, taciau $i koreliacija skurstanciose Salyse yra
didesn¢, o nepasiturin¢iy Zmoniy nelaimingumo rizika yra daug didesn¢; 3) pastaryjy deSimtmeciy
ekonomikos augimas labiausiai ekonomiskai iSsivyséiusiose visuomenése nulémé nedidelj
padidéjima subjektyvios gerovés, atitinkamai padidéjusios pajamos lemia jvairius Kitus rezultatus,
nesusijusius su Siame darbe tiriamais konstruktais; 4) zmonés, kurie turi materialius tikslus, o ne
vertybinius tikslus, paprastai yra maziau laimingi, nebent jie yra turtingi (Kashdan‘as ir Breen‘as,
2007).

Taigi, didesnés pajamos gali padidinti subjektyvig gerove situacijose, kad buty iSvengta skurdo
gyvenant iSsivysciusiose Salyse, taciau didelés pajamos ilgainiui mazina subjektyvia gerove, kai
pasiturin¢iy asmeny materialts tikslai didéja grei¢iau, palyginti su jy pajamomis (Diener-is ir Biswas-
Diener‘is, 2002). Taip pat, tiriant rysj tarp pajamy ir subjektyvios gerovés yra pastebéta, kad labai
svarbus komponentas yra motyvai, kuriais remiantis siekiama pajamy. Jeigu Zmogaus motyvai,
atneSantys tam tikras pajamas néra tiesiogiai susij¢ su tikslu uZsidirbti atitinkama kiekj pinigy ar
sukaupti kazkokj kapitala, o pajamos yra tik kaip Salutinis rezultatas, tuomet tokiu atveju subjektyvi
gerové veikiama teigiamai (Srivastava et. al., 2001). Apibendrinant, galima teigti, kad daugumoje
tyrimy yra keliama hipotezé, kad materializmas daro neigiama jtaka subjektyviai gerovei (Manolis ir
Roberts‘as, 2010).

Hudders ir Pandelaere‘as (2012) detaliai iStyré materializmo ir subjektyvios gerovés sgsajas,
nustatydamas materializmo rysius su atskirais subjektyvios gerovés elementais tokiais kaip neigiami
afektai, teigiami afektai ir pasitenkinimas gyvenimu. Tyrimo rezultatai parodé, kad materializmas
daro neigiamg jtaka pasitenkinimui gyvenimu ir teigiamiems afektams, o neigiamiems afektams
materializmas daro teigiamg jtaka. Hudders ir Pandelaere‘as atliktus tyrimus pakartojo ir rezultatus
patvirtino Puente-Diaz‘as ir Cavazos-Arroyo (2019).

IS esmés keliant klausimg kodél materializmas yra neigiamai susijgs su subjektyvia gerove, daug
mokslininky kéle klausimg ,,kodéel materialistai yra nelaimingi?*. Atsakymo vieno ir konkretaus néra,
taCiau apibendrinant galima iSskirti $ias, toliau apraSomas, prieZastis. Vienas 1§ neigiamy
materialistiniy vertybiy komponenty yra savikontrolés trikumas, ko pasékoje vartojimas yra netvarus
ir neparemtas atsargiu sprendimo priémimo procesu, taciau labiau veikiamas vartojimo kontrolés
nebuvimu. Savikontrolés nebuvimas tiesiogiai neigiamai veikia apsisprendimo teis¢ ir gyvenimo
prasme¢ (Lee ir Christie, 2016). Kita priezastis yra ta, kad materializmas yra siejamas su
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savanaudiSskumu, pavydu ir nedosnumu (Bauer et. al., 2012), kurie labiau stimuliuoja asmening
gerove, nei bendra gerove, to pasékoje atsiranda atotriikis tarp individo ir visuomenés, kas lemia
nepasitenkinimg ir nelaiminguma, nes savanaudiSkumas ir nedémesingumas aplinkai yra vengtinos
vertybés (Kilbourne‘as ir Pickett‘as, 2008). Zmongés, pasizymintis aukstu materializmu, yra labiau
linke lyginti save su kitais, 0 tai sukelia pavydg ir nelygybés, pykéio jausmga ir tai lemia sumazéjusj
pasitenkinimg gyvenimu ir sumaz¢jusj laimés pojutj (Sirgy, 1998). Taip pat tyrimais nustatyta, kad
materializmas skatina Zzmones labiau kreipti démesj  iSorinius, o ne j vidinius tikslus (Kasser‘is ir
Ryan‘as, 1996).

Atlikta mokslinés literatiros analizé apie materializmo ir subjektyvios gerovés sgsajas parode, kad
dauguma mokslininky nustato, jog materializmas yra neigiamai susijes su subjektyvia gerove.

2.4.3. RySys tarp subjektyvios gerovés ir impulsyvaus pirkimo

Subjektyvi gerové neigiamai veikia impulsyvaus pirkimo kognityvinj elementg, kuris apima
mastyma, supratimg ir informacijos apdorojima, kas impulsyvaus pirkimo sprendimo priémime
veikia j pazintinj svarstyma, neplanuotus prikimus ir ateities ignoravima. Tai yra didéjant subjektyviai
gerovei, impulsyvis pirkimai dél kognityviniy prieZzas¢iy mazé¢ja. Subjektyvi geroveé neturi jtakos
impulsyviam pirkimui, kuris nulemiamas emocinio elemento, kuris susij¢s su jausmais, emocijomis
ir nuotaika (Silvera et. al., 2008).

Subjektyvi gerové yra vidinis veiksnys darantis neigiama jtaka impulsyviam pirkimui. Todél
impulsyvus pirkimas yra tikétinas pas vartotojus, kuriy subjektyvi gerové yra Zzemo lygio (Kalla ir
Arora, 2010).

Kadangi subjektyvi gerove yra plati sagvoka su daug elementy, tai nemazai tyrimy yra atlikta
analizuojant kaip atskiri subjektyvios gerovés elementai veikia impulsyvy pirkima. Verplanken‘as et.
al. (2005) nustaté, kad negatyvi psichologiné biisena daro teigiamg jtaka impulsyviam pirkimui.
Hausman (2000) nurod¢, kad Zemas pasitenkinimas gyvenimu skatina vartotojus elgtis impulsyviai,
todél, atitinkamai impulsyviy pirkimy tikimybé didéja. Lins‘as (2012) tyrimy rezultatai atskleidé, kad
tarp pasitenkinimo gyvenimu ir impulsyvaus pirkimo yra neigiama koreliacija.

Skirtingai ne prie$ tai apzvelgtuose tyrimuose yra darby, kurie rodo, kad impulsyvus pirkimas ir
atskiri subjektyvios gerovés elementai gali buti teigiamai susij¢. Pavyzdziui lyer‘is et. al. (2019)
atliko impulsyvaus pirkimo analiz¢ ir nustaté, kad pozityvi nuotaika ir negatyvi nuotaika teigiamai
medijuoja rysj tarp subjektyvios gerovés ir impulsyvaus pirkimo. Pozityvios nuotaikos teigiama jtaka
yra argumentuojama tuo, kad vartotojai, dazniau patiriantys pozityvius jausmus ar esantys pozityvios
nuotaikos, turi stipresnj hedonistinj motyva ir to pasékoje yra labiau linke elgtis impulsyviai.
Atitinkamai neigiama nuotaika ar negatyviis jausmai yra vartotojo vengtina biisena, todél impulsyvus
pirkimas yra kaip jveikos strategija pagerinti nuotaika.

Otero-Lopez-‘as et. al. (2011) tyré rysj tarp materializmo, pasitenkinimo gyvenimu ir priklausomybés
pirkti. Tyrimo rezultatai parodé, kad pasitenkinimas gyvenimu slopina sékmés ir laimés aspekty jtaka
priklausomybei pirkti, o jsigijimo svarbos aspektas turi tiesioginj teigiamg poveikj priklausomybei
pirkti. Butina atsizvelgti | tai, kad pasitenkinimas gyvenimu yra vienas i$ subjektyvios gerovés
komponenty, o priklausomybé pirkti yra labai plati sgvoka ir impulsyvus pirkimas gali biiti §io didelio
reiSkinio vienas 1§ komponenty.
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Mokslinés literatiiros analizé atskleide, kad rysys tarp subjektyvios geroveés atskiry komponenty ir
impulsyvaus pirkimo yra nevienareiksmiskas. Atskleista, kad tiek teigiama, tiek ir neigiama nuotaika
gali paskatinti impulsyvy pirkimq ir toks rysio pobidis aiskinamas skirtinga motyvacija ar kitomis
aplinkybémis.

2.4.4. Subjektyvios gerovés ir prieStaringos savipratos sasajos

Hardin‘as ir Larsen‘as (2014) nustaté, kad subjektyvi gerové yra prieStaringos savipratos pasekme,
todél subjektyvi gerové nedaro jokios jtakos priestaringai savipratai. Taip pat iStirta, kad vartotojai
su aukstesniu lygiu priestaringos savipratos (pvz., didesnis neatitikimas tarp tikrojo saves ir idealaus
saves) atitinkamai turi zemesnio lygio subjektyvia gerove.

Pavot‘as et. al. (1997) tyrimai parodé jog priestaringa saviprata yra teigiamai susijusi su subjektyvia
gerove. Pavot et. al. tyré neatitikimy tarp ,,tikrojo as§® ir ,,idealaus as*, bei ,,tikrojo a$* ir ,,turéciau
buti as* jtakas subjektyviai gerovei. Abu priestaringos savipratos tipai buvo neigiamai susij¢ su
subjektyvia gerove. Pla¢iau paaiskinant, tyrimai parodé, kad mazesnis neatitikimas tarp ,,tikrojo as*
ir ,,idealaus as*, bei ,,tikrojo as* ir ,,turéCiau biiti as* lemia aukStesne subjektyvig gerove.

McDaniel ir Grice‘as (2008) nustaté priestaringos savipratos daroma jtaka psichologinei gerovei.
Kaip ir Pavot‘as et. al. (1997), tyré dviejy tipy priestaringos savipratos neatitikimo tarp ,,tikrojo as*
ir ,,idealaus a$*, bei neatitikimo tarp ,,tikrojo a$“ ir ,,turéiau buti as“ jtakas psichologinei gerovei.
Psichologiné gerové buvo vertinama naudojant depresijos, nerimo ir savigarbos skales. Tyrimo

rezultatai parodé, kad tarp prieStaringos savipratos ir psichologinés gerovés yra neigiama koreliacija.

Radhakrishnan‘as ir Chan‘as (1997) tyré ry$j tarp priestaringos savipratos ir subjektyvios geroveés
tarpkultiiriniame kontekste. Tyrime dalyvavo respondentai i§ Jungtiniy Amerikos Valstijy ir Indijos.
Rezultatai parod¢, kad prieStaringos savipratos didéjimas daro neigiamg jtaka subjektyviai gerovei.
Taip pat rezultatai atskleidé, kad kultiiriniy skirtumy veiksniai nedaro reikSmingos jtakos rySiui tarp
priestaringos savipratos ir subjektyvios geroves.

PrieStaringa saviprata yra laikinas reiSkinys, todel ji daro laiking jtaka pasitenkinimo gyvenimu
vertinimui, bei su tuo susijusioms emocinéms reakcijoms (Busseri‘s ir Merrick, 2016). Remiantis
Siuo Busseri‘io ir Merrick teiginiu, bei vertinant tai, kad subjektyvi gerové yra stabilus reiskinys, §io
darbo autorius daro prielaidg, kad prieStaringa saviprata negali daryti jtakos subjektyviai gerovei.

Apibendrinant, rysys tarp prieStaringos savipratos ir subjektyvios gerovés yra menkai istirtos, ypac
rinkodaros arba vartotojy elgsenos kontekste. Dauguma moksliniy tyrimy yra atliekama psichiatrijos
srityje ir tie atradimai néra aktualiis Sio tiriamojo darbo kontekste.

2.5. Vartotojy prieStaringos savipratos poveikio materializmui ir impulsyviam pirkimui,
atsizvelgiant j subjektyvia gerove, konceptualus modelis

Moksliniy publikacijy analizé atskleidé, kad dauguma tyrimy atlikti vartotojy elgsenos srityje. 9
lenteléje pateikiami moksliniy tyrimy kontekstai, kuriuose tiriami konstruktai priestaringa saviprata,
materializmas, impulsyvus pirkimas ir subjektyvi gerové bei sgsajos tarp jy.
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9 lentelé. Moksliniy tyrimy kontekstas, kuriuose tiriami konstruktai prieStaringa saviprata, materializmas,
impulsyvus pirkimas ir subjektyvi gerové, bei sgsajos tarp jy (sudaryta autoriaus)

Autorius/-iai, metai Tyrimo kontekstas

Friese, 2001 Apsipirkimas, kaip kompensaciné priemoné, skirta patenkinti
nematerialius poreikius.

Dittmar et. al., 2005 Apsipirkimas, kaip motyvacija per materialines gérybes priartéti
prie ,,idealaus saves®.

Silvera et. al., 2008 Apsipirkimas, kaip priemoné pabégti nuo neigiamy emociniy
biiseny, depresijos ir Zemos savivertes.

Otero-Lopez‘as et. al., 2011 Apsipirkimas yra procesas, kuriam jtakos turi psichologiniai
veiksniai.

Podoshen‘as ir Andrzejewski‘s, 2012 Vartojimas, kaip sasajy tarp materializmo, impulsyvaus pirkimo ir
lojalumo prekés zenklui, pasekmé.

Lins‘as, 2013 Apsipirkimas, kaip priemoné pasitenkinti ir patenkinti pazinimo
poreikj.

Villardefrancos ir Otero-Lopez‘as, 2016 Apsipirkimas, kaip psichologinis sutrikimas.

Gardarsdottir et. al., 2018 Vartojimo sgsajos su subjektyvia gerove.

Kaip matoma 9 lenteléje, pagrindinis mokslininky démesys yra skiriamas tirti vartotojy elgsenai
apsipirkimo ir vartojimo proceso metu.

Siekiant gauti naujy izvalgy, Siame tyrime prieStaringa saviprata, materializmas, impulsyvus pirkimas
ir subjektyvi gerové buvo apjungti | vieng sistemg — konceptualy tyrimo model;. Remiantis
iSanalizuota literatira, pagrindiniu priezastinés sekos antecedentu Siame darbe jvardijama
priestaringa saviprata, kuri daro jtakg materializmui (Dittmar et. al., 1996), kuris savo ruoztu toliau
veikia impulsyvy pirkima (Podoshen‘as ir Andrzejewski‘s, 2012). Subjektyvi gerové yra savoka, kuri
placiausiai ir tiksliausiai apibiidina Zzmogaus gyvenimo kokybe (Diener‘is et. al., 1997), ir moksliSkai
nustatyta, kad subjektyvi gerové turi sgsajy su prieStaringa saviprata (Pavot‘as et. al., 1997),
materializmu (Gardarsdottir et. al., 2018) ir impulsyviu pirkimu (Silvera et. al., 2008).

Siame poskyryje toliau, remiantis atlikta mokslinés literatiiros analize, ir pasirinktais konstrukty
apibrézimais, pagrindZiamas rySys tarp tiriamy teoriniy konstrukty, suformuluojamos hipotezés ir
pateikiamas teorinis modelis, kuris véliau Siame tiriamajame darbe bus empiriskai tikrinamas.
Subjektyvi gerove pagal naudojamy skaliy struktiirg negali biiti tiriamas, kaip vienas kintamasis, o
turi buti tiriamas kaip keturi atskiri kintamieji (subjektyvi gerové teigiamy afekty daznumas,
subjektyvi gerové neigiamy afekty daznumas, subjektyvi gerové — pasitenkinimas gyvenimu,
subjektyvi gerové — psichologiné gerové).

Priestaringos savipratos jtaka impulsyviam pirkimui. Daug tyréjy tyré rysj tarp priestaringos
savipratos ir impulsyvaus pirkimo. Dittmar et. al. (1996) nustaté, kad priestaringa saviprata daro
teigiama jtaka impulsyviems pirkimams. Minétas autorius identifikavo ir produkty grupes su
kuriomis impulsyvus pirkimas d¢l padidéjusios prieStaringos savipratos yra labiau tikétinas. [ram‘as
ir Chacharkar‘as (2007) atskleidé, kad prieStaringa saviprata daro teigiamg jtakg impulsyviam
pirkimui. Li et. al. (2019) ir Meina (2019) taip pat nustaté, kad priestaringa saviprata daro teigiama
jtaka impulsyviam pirkimui bei nurodé, kad impulsyviam pirkimui didziausig jtaka daro neatitikimas
tarp ,.tikrojo as* ir ,,idealaus as“. Empiriniais tyrimais jrodyta, kad priestaringa saviprata yra vengtina
vartotojo blisena, todél, esant padidéjusiai prieStaringai savipratai, jsijungia jveikos strategijos, tarp
Kuriy yra ir impulsyvus pirkimas. Atsizvelgiant j pateiktus argumentus, keliama hipotezé:

H1: PrieStaringa saviprata daro teigiama poveikj impulsyviam pirkimui.
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Priestaringos savipratos jtaka materializmui. Mokslinés literatiiros analizé atskleidé, kad néra
vieningos teorijos, aiskinancios ry$j tarp priestaringos savipratos ir materializmo. Dittmar et. al.
(1996) nustaté, kad priestaringa saviprata lemia materializmo padidéjima. Calogero‘o ir Watson‘o
(2009) bei Xu (2008) teigimu, priestaringa saviprata daro teigiama jtaka materializmui netiesiogiai,
per savimong. Netiesioginj ry$j tarp prieStaringos savipratos ir materializmo taip pat tyré Moulding‘as
et. al. (2017). Minéto autoriaus tyrimo rezultatai parodé, kad prieStaringa saviprata daro teigiama
jtaka materializmui per depresijg, kuri yra sukeliama neatitikimo tarp ,,tikrasis as* ir ,,idealus as®.
Kadangi prieStaringa saviprata yra vengtina vartotojo biisena, tad jai padidéjus, vartotojai yra linke
noréti sugrjzti | normalig biiseng, atitinkamai materializmas tampa, kaip jveikos strategija.
Mokslininkai pripazjsta, kad prieStaringa saviprata daro teigiama jtaka materializmui, todel
atsizvelgiant | pateiktus argumentus, keliama hipoteze:

H2: Priestaringa saviprata daro teigiamg poveikj materializmui.

Materializmo poveikis impulsyviam pirkimui. Podoshen‘as ir Andrzejewski‘s (2012) istyré, kad
labiau j materializmg linke vartotojai demonstruoja didesnj polinkj j impulsyvy pirkimg. Mathur
(2019) materializma apibrézia kaip vidinj veiksnj darantj teigiamg jtaka impulsyviam pirkimui.
Santini et. al. (2019) tyrimo rezultatai taip pat patvirtino, kad materializmas yra impulsyvy pirkima
prognozuojantis veiksnys. Daugybé kity mokslininky patvirtino irgi, kad materializmas daro teigiama
jtakg impulsyviam pirkimui (Li et. al., 2019; Park‘as et. al., 2006; Badgaiyan‘as ir Verma, 2014;
Atulkar‘as, 2018; Barakat‘as, 2019). Teigiamas sgsajas tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo
galima paaiSkinti per materializmo dimensijas, kurios yra jsigijimo centriSkumas, jsigijimas, kaip
laimés siekimas ar nuosavybe paremta sékmé, kurioms padidéjus impulsyvus pirkimas yra viena
lengviausiai prieinamy priemoniy tam poreikiui patenkinti. Atsizvelgiant j pateiktus argumentus,
keliama hipotezé:

H3: Materializmas daro teigiamg poveikj impulsyviam pirkimui;

Netiesioginé prieStaringos savipratos jtaka impulsyviam pirkimui: medijuojantis materializmo
vaidmuo. Dittmar et. al. (1995) istyré, kad priestaringa saviprata lemia materializmo padidéjima,
kuris daro teigiamg jtakg impulsyviam pirkimui. Iram‘as ir Chacharkar‘as (2017) nustaté, kad
materializmas medijuoja ry§j tarp priestaringos savipratos ir impulsyvaus pirkimo — tai yra didé¢jant
priestaringai savipratai, didéja materializmas, kuris savo ruoztu daro teigiamg jtakg impulsyviam
pirkimui. Dittmar et. al. (1996), Calogero‘o ir Watson‘o (2009), Xu (2008) ir Moulding‘o et. al.
(2017) tyrimy rezultatai atskleidé, kad priestaringa saviprata daro teigiamg jtakg materializmui.
Tyrimais patvirtinta ir materializmo teigiama jtaka impulsyviam pirkimui (Podoshen‘as ir
Andrzejewski‘s, 2012; Mathur, 2019; Santini‘s et. al., 2019; Li et. al., 2019; Park-‘as et. al., 2006;
Badgaiyan‘as ir Verma, 2014; Atulkar<as ir Kesari‘s, 2018; Barakat‘as, 2019). Tikétina, kad poveikis
pasireiSkia biitent tokia seka, nes materializmas yra stipresné jveikos priemoné prie§ padidéjusia
prieStaringg saviprata, kai tuo tarpu impulsyvus pirkimas yra priemoné¢ patenkinti padidéjusj polinkj
] materializma. Apibendrinus rySiy tarp prieStaringos savipratos ir materializmo, bei materializmo ir
impulsyvaus pirkimo tyrimy rezultatus, bei remiantis Dittmar et. al. (1995) ir Iram‘o ir Chacharkar‘o
(2017) 1zvalgomis bei empiriniy tyrimy rezultatais, keliama hipotezé:

H4: Rysj tarp prieStaringos savipratos ir impulsyvaus pirkimo medijuoja materializmas, taip kad
didéjant priestaringai savipratai, didéja polinkis ] materializma, kuris savo ruoztu teigiamai veikia
impulsyvy pirkima.
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PrieStaringos savipratos poveikis materializmui: subjektyvios gerovés moderuojantis vaidmuo.
Neaptikta moksliniy publikacijy, kuriose biity tirta subjektyvi gerové kaip rySio tarp priestaringos
savipratos ir materializmo moderatorius. Taciau atlikta daug tyrimy, kuriuose yra tirtos sgsajos tarp
priestaringos savipratos, materializmo ir subjektyvios gerovés. Dittmar et. al. (1996) nustaté, kad
prieStaringa saviprata lemia materializmo padidéjimg. Calogero‘o ir Watson‘o (2009), Xu (2008) ir
Moulding‘o et. al. (2017) tyrimy rezultatai patvirtino, jog priesStaringa saviprata daro teigiama jtaka
materializmui. Hardin‘as ir Larsen‘as (2014) nustaté, kad didesné prieStaringa saviprata lemia
zemesnge subjektyvig gerove. Pavot‘as et. al. (1997) nustaté, kad prieStaringa saviprata daro neigiama
jtaka subjektyviai gerovei. Daug tyrimy patvirtino materializmo neigiama jtaka subjektyviai geroveli
(Kashdan‘as ir Breen‘as, 2007; Manolis ir Roberts‘as, 2010; Hudders ir Pandelaere‘as, 2012; Puente-
Diaz‘as ir Cavazos-Arroyo, 2019). Gardarsdottir et. al. (2018) atskleidé, kad subjektyvios geroveés
lygis lemia materializmo lygi: kai zema subjektyvi gerové — materializmas aukstas, kai auksta
subjektyvi gerové — materializmas Zemas. Yra didelis iStirtumas sgsajy tarp priestaringos savipratos,
subjektyvios gerové ir materializmo, kaip atskiry konstrukty. Neigiamas rySys tarp prieStaringos
savipratos ir subjektyvios gerovés bei neigiamas rySys tarp materializmo ir subjektyvios gerovés
implikuoja, kad prieStaringos savipratos poveikis materializmui gali priklausyti nuo subjektyvios
geroves lygmens. MaZesne subjektyvia gerove pasizyminéiy ir maziau laimingy vartotojy atveju
priestaringos savipratos teigiamas poveikis materializmui turéty biti stipresnis. Taigi Spéjama, kad
turéty egzistuoti tikétinas subjektyvios gerovés moderacijos efektas keiCiantis prieStaringos
savipratos ir materializmo rySio pobiidj. Atsizvelgiant j pateiktus argumentus, keliamos hipotezés:

Hb5a: Subjektyvios gerovés teigiamy afekty daznumas moderuoja priestaringos savipratos ir
materializmo rysj taip, kad mazéjant subjektyvios gerovés teigiamy afekty daznumui teigiamas rysys
tarp priestaringos savipratos ir materializmo stipréja (ir atvirksciai);

H5b: Subjektyvios gerovés neigiamy afekty daznumas moderuoja prieStaringos savipratos ir
materializmo rysj taip, kad didéjant subjektyvios gerovés neigiamy afekty daznumui teigiamas rysys
tarp priestaringos savipratos ir materializmo stipréja (ir atvirksciai);

H5c: Priestaringos savipratos ir materializmo ry$j moderuoja subjektyvi gerové — pasitenkinimas
gyvenimu taip, kad maz¢jant subjektyviai gerovei — pasitenkinimui gyvenimu teigiamas rySys tarp
priestaringos savipratos ir materializmo stipréja (ir atvirkSciai);

H5d: Priestaringos savipratos ir materializmo rySj moderuoja subjektyvi gerové — psichologiné
gerove taip, kad mazéjant subjektyviai gerovei — psichologinei gerovei teigiamas rySys tarp
priestaringos savipratos ir materializmo stipré¢ja (ir atvirksciai);

Materializmo poveikis impulsyviam pirkimui: subjektyvios gerovés moderuojantis vaidmuo.
Tokiy tyrimy, kur biity analizuojami visi subjektyvios gerovés elementai kaip moderatoriai, néra
aptikta. Taciau vis tik yra keletas tyrimy, kur buvo vertinamas pasitenkinimo gyvenimu medijuojantis
vaidmuo. Otero-Lopez‘as et. al. (2011) tyré materializmo jtaka priklausomybei pirkti, medijuojant
pasitenkinimui gyvenimu. Tyrimo rezultatai parodé, kad pasitenkinimas gyvenimu veikia neigiamai
ry$i tarp materializmo ir priklausomybés pirkti. Did¢jant pasitenkinimui gyvenimu, silpnéja
materializmo dimensijy jsigijimas kaip laimés siekimas ir nuosavybe paremta sékmé, poveikis
priklausomybei pirkti.

Atlikta daug tyrimy, kuriy rezultatai rodo, jog materializmas daro teigiamg jtaka impulsyviam
pirkimui (Podoshen‘as ir Andrzejewski‘s, 2012; Li et. al., 2019; Park‘as et. al., 2006; Badgaiyan‘as
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ir Verma, 2014; Atulkar‘as ir Kesari‘s, 2018; Barakat‘as, 2019). Taip pat materializmas yra
ivardijamas kaip vidinis, teigiamg jtakg impulsyviam pirkimui darantis, veiksnys (Mathur, 2019).
Santini‘s et. al. (2019) nustaté, kad materializmas skatina impulsyvy pirkima. Daug tyrimy patvirtino
materializmo neigiamg jtakg subjektyviai gerovei (Kashdan‘as ir Breen‘as, 2007; Manolis ir
Roberts‘as, 2010; Hudders ir Pandelaere‘as, 2012; Puente-Diaz ir Cavazos-Arroyo‘as, 2019).
Gardarsdottir et. al. (2018) nustaté, kad subjektyvios gerovés lygis daro jtaka materializmo lygiui.
Subjektyvi gerové daro neigiamg jtakg impulsyviam pirkimui (Silvera et. al., 2008; Lins, 2012;
Hausman, 2000; Kalla ir Arora, 2010).

Tiek materializmas, tiek impulsyvus pirkimas mokslinéje literatiiroje apibiidinami kaip atsakas j
neigiamg psichologing patirtj, neigiamg biiseng, nemalonius jausmus ir iSgyvenimus, kuriuos
vartotojai siekia sumazinti ar iSvengti pasitelkdami materialius objektus, tikédami materializmo
transformatyvia galia pakeisti esamg situacija. Impulsyvus pirkimas taip pat gali biiti traktuojamas
kaip neigiamos nuotaikos rezultatas, atsirandantis d¢l poreikio pagerinti nepageidaujama emocing
biiseng. Remiantis Siais argumentais galima daryti prielaida, kad maziau patenkinty gyvenimu,
nelaimingy vartotojy atveju rySys tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo bus stipresnis. Tuo tarpu
labiau patenkinty gyvenimu ir laimingy vartotojy atveju rySys tarp materializmo ir impulsyvaus
pirkimo bus silpnesnis. Atsizvelgiant j pateiktus argumentus, keliamos hipotezés:

H6a: Materializmo ir impulsyvaus pirkimo rysj subjektyvios gerovés teigiamy afekty daznumas
moderuoja taip, kad didéjant subjektyvios gerovés teigiamy afekty daznumui ry$ys tarp materializmo
ir impulsyvaus pirkimo silpnéja (ir atvirksciai);

H6b: Materializmo ir impulsyvaus pirkimo ry$j subjektyvios gerovés neigiamy afekty daznumas
moderuoja taip, kad mazéjant subjektyvios gerovés neigiamy afekty daznumui rySys tarp
materializmo ir impulsyvaus pirkimo silpnéja (ir atvirksciai);

H6c: Materializmo ir impulsyvaus pirkimo ry$j subjektyvi gerové — pasitenkinimas gyvenimu
moderuoja taip, kad didéjant subjektyviai gerovei — pasitenkinimui gyvenimu rysys tarp materializmo
ir impulsyvaus pirkimo silpnéja (ir atvirk$ciai);

H6d: Materializmo ir impulsyvaus pirkimo rysj subjektyvi gerové — psichologiné gerové moderuoja
taip, kad didéjant subjektyviai gerovei — psichologinei gerovei teigiamas rySys tarp materializmo ir
impulsyvaus pirkimo silpnéja (ir atvirkséiai).

Atlikus mokslinés literatiiros analize, nustatyti tikétini rySiai tarp prieStaringos savipratos,
materializmo, impulsyvaus pirkimo ir subjektyvios gerovés. Parengtas konceptualus vartotojy
prieStaringos savipratos poveikio materializmui ir impulsyviam pirkimui, atsizvelgiant j subjektyvia
gerove, modelis (Zr. 7 pav.). Siame modelyje numatyti ryiai toliau bus tikrinami atliekant empirinj
tyrima.
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7 pav. Konceptualus vartotojy priestaringos savipratos poveikio materializmui ir impulsyviam pirkimui,

subjektyvios gerovés kontekste, modelis (sudaryta autoriaus)
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3. Vartotojuy priestaringos savipratos poveikio materializmui ir impulsyviam pirkimui,
atsizvelgiant j subjektyvia gerove, empirinio tyrimo metodologija

Siame skyriuje pristatoma baigiamojo magistro projekto empirinio tyrimo metodologija. Pateikiami
tyrimo objektas, tyrimo tikslas ir uzdaviniai, tyrimo metodas, metodiniy ir techniniy priemoniy,
naudojamy vykdant tyrimus, sistema ir aptariama tyrimo eiga.

3.1. Empirinio tyrimo tikslas ir uZdaviniai

Siuo tyrimu siekiama, nustatyti kokia jtaka vartotojy priestaringa saviprata daro vartotojy
materializmui ir kaip vartotojy materializmas veikia impulsyvy pirkimag. Taip pat siekiama nustatyti,
kaip vartotojy subjektyvi gerové veikia rysj tarp vartotojy priestaringos savipratos ir materializmo,
bei tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo.

Tyrimo objektas: vartotojy prieStaringos savipratos, materializmo, impulsyvaus pirkimo ir
subjektyvios gerovés sgsajos.

Tyrimo tikslas: empiriskai patikrinti ry$j tarp vartotojy prieStaringos savipratos, materializmo,
impulsyvaus pirkimo ir subjektyvios geroves.

Tyrimo uzdaviniai:
1. Apibidinti imties sociodemografines charakteristikas;
2. Pagristi konceptualaus modelio konstruktus;
3. Nustatyti tiesioginj vartotojy prieStaringos savipratos poveiki impulsyviam pirkimui;
4. Jvertinti netiesioginj vartotojy prieStaringos savipratos poveikj impulsyviam pirkimui per
isiterpiant] materializmo konstrukta;

5. Ivertinti subjektyvios gerovés moderuojanciag jtaka vartotojy prieStaringos savipratos ir
materializmo rysiui;

6. Ivertinti subjektyvios gerovés moderuojancig jtakg materializmo ir impulsyvaus pirkimo
rysiui.

3.2. Empirinio tyrimo tipas, duomeny rinkimo metodas ir tyrimo konstrukty operacionalus
apibudinimas

Empirinio tyrimo tipas. Siame baigiamajame magistro darbo projekte pasirinktas empirinio tyrimo
tipas — kiekybinis tyrimas. Pagrindiné pasirinkimo priezastis - Kiekybiniai tyrimai leidzia suzinoti ir
1$siaiskinti priezastis, lemiancias vartotojy sprendimus ir veiksmus. To pasékoje tokio tipo tyrimai
padeda nemazai suzinoti apie vartotojy elgesio priezastinius rysius ir padeda juos suprasti (Pranulis
ir Dik¢ius, 2012, p. 129). Pasitelkiant kiekybinj tyrima Siame magistro baigiamajame darbe siekiama
empiriskai patikrinti rysj tarp vartotojy priestaringos savipratos, materializmo, impulsyvaus pirkimo,
ir subjektyvios gerovés.

Duomeny rinkimo metodas. Atsizvelgiant j tyrimo tikslus, turimus resursus ir tyrimui skirtg laika
kiekybinio tyrimo duomeny rinkimui pasirinkta anketiné apklausa. Anketin¢ apklausa yra patogus
ir paprastas metodas informacijai surinkti, anketg paprasta platinti internetu, yra galimybé stebéti
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duomeny rinkimo progresg, o surinktus duomenis galima jvertinti matematiniais ir statistiniais
metodais.

Tyrimo instrumentas ir tyrimo Kkonstrukty operacionalizavimas. Remiantis parengtu
konceptualiu modeliu (zr. 7 pav.) ir siekiant patikrinti iskeltas tyrimo hipotezes, parengta tyrimo
anketa. Tyrimo anketg sudaro 10 klausimy su teiginiy blokais ir 5 klausimai apie respondenty
sociodemografinius rodiklius. Pirmo klausimo teiginiy blokas yra sudarytas i§ 8 teiginiy, skirty
iSmatuoti vartotojy prieStaringai savipratai. Antras, trecias ir ketvirtas klausimai, atitinkamai su 7, 5
ir 6 teiginiy blokais yra skirti iStirti vartotojy materializmui. Penktas ir $estas Klausimai, su 10 teiginiy
kiekviename bloke, yra skirti i$tirti impulsyviam pirkimui. Septintas, aStuntas ir devintas klausimai,
su 12, 5 ir 8 teiginiy blokais, skirti iStirti subjektyviai gerovei. DeSimtas klausimas, su 13 teiginiy
bloku, yra skirtais istirti respondenty socialiniam pageidaujamumui (ang. social desirability). Sio
teiginiy bloko tikslas Siame tyrime yra respondenty atsakymy validavimas. Papildomi penkKi
klausimai anketos pabaigoje yra skirti surinkti respondenty sociodemograniams duomenims. Siekiant
iSvengti socialiai pageidaujamy rezultaty, tyrimo anketos apraSyme ir klausimuose yra neminimi
Siame darbe tiriami konstruktai prieStaringa saviprata, materializmas, impulsyvus pirkimas ir
subjektyvi gerové, o tyrimo tikslas apibiidinamas kaip siekis istirti kaip vartotojy savijauta ir emocijos
veikia jy kaip vartotojy elgseng ir pirkimo jproc¢ius (zr. 1 prieda). Teiginiy blokuose visi teiginiai
parinkti naudojant mokslininky sukurtas, patvirtintas ir patikrintas matavimo skales (zr. 2 priedsq).

Pirmasis klausimas sudarytas remiantis Gudnadottir ir Gudnadottir (2013) sudaryta matavimo skale.
Ja sudaro 8 teiginiy blokas, jis yra skirtas iSmatuoti vartotojy priestaringai savipratai. Atsakymai
vertinami remiantis Likert skale, kur 1 reigkia ,,visiskai nesutinku®, o 7 — ,,visi§kai sutinku®. Siame
klausime 2, 7 ir 8 teiginiai yra atvirkstinio kodavimo.

Antrasis, treciasis ir ketvirtasis klausimai sudaryti remiantis Richins‘o (2004) sudarytomis matavimo
skalémis, yra skirti iSmatuoti vartotojy materializmui. Antrasis klausimas su 7 teiginiais, skirtas
nustatyti jsigijimo centriskumo lygj. Taip pat antrajame klausime 1, 2, 3 ir 7 teiginiai yra atvirkstinio
kodavimo. Treéiasis klausimas su 5 teiginiais, skirtas i$matuoti jsigijimg kaip laimés siekimg. Siame
klausime 1 ir 3 teiginiai yra atvirkstinio kodavimo. Ketvirtasis klausimas su 6 teiginiais, yra skirtas
iSmatuoti nuosavybe apibréztq sékme. Siame klausime 3 ir 6 teiginiai yra atvirkstinio kodavimo.
Visuose klausimuose atsakymai vertinami remiantis Likert skale, kur 1 reiskia ,,visiSkai nesutinku®,
0 7 — ,,visiskai sutinku®. Skalés kairéjas nurodo, kad galima naudoti ir 5 baly Likert skale, tac¢iau 7
baly Likert skalé padidina jautruma ir padidina galimybes identifikuoti materializmo rysius su kitais
tiriamais konstruktais (Richins‘as, 2004).

Penktasis ir Sestasis klausimai sudaryti remiantis Verplanken‘o ir Herabadi (2001) sudarytomis
matavimo skalémis, yra skirti iSmatuoti vartotojy impulsyvy pirkima. Penktasis klausimas su 10
teiginiy, skirtas uzfiksuoti kognityvinio impulsyvaus pirkimo lygj. Penktajame klausime 1, 2, 4, 5, 6,
7 ir 8 teiginiai yra atvirkstinio kodavimo. Sestasis klausimas su 10 teiginiy, skirtas uzfiksuoti afekty
lemiamo impulsyvaus pirkimo Iygj. Sestajame klausime 4 teiginys yra atvirkstinio kodavimo.
Abejuose klausimuose atsakymai vertinami remiantis Likert skale, kur 1 reiSkia ,,visiskai nesutinku®,
0 7 — ,,visiSkai sutinku®.

Septintasis, astuntasis ir devintasis klausimai sudaryti remiantis Diener‘io et. al. (2009) sudarytomis
matavimo skalémis, yra skirti iStirti vartotojy subjektyvig gerove. Septintasis klausimas su 12
teiginiy, skirtas iSmatuoti vartotojy teigiamy ir neigiamy afekty daznumgq. Atsakymai Siame teiginiy
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bloke vertinami remiantis Likert skale, kur 1 reiskia ,,labai retai arba niekada“, o 5 — ,,labai daznai
arba visada“. AStuntasis klausimas su 5 teiginiais, skirtas nustatyti vartotojy pasitenkinimg gyvenimu.
Devintasis klausimas su 8 teiginiais, skirtas iSmatuoti vartotojy psichologinei gerovei. Astuntajame
ir devintajame teiginiy blokuose atsakymai vertinami remiantis Likert skale, kur 1 reiskia ,,visiskai
nesutinku®, o 7 —,,visiSkai sutinku®.

Desimtasis klausimas sudarytas remiantis Reynolds‘o (1982) sudaryta sutrumpinta Marlowe-
Crowne‘o socialinio pageidaujamumo matavimo skale, yra skirtas istirti respondenty socialiniam
pageidaujamumui (ang. social desirability). Sio teiginiy bloko tikslas yra jvertinti respondenty
socialin] pageidaujamuma ir taip validuoti atsakymus. Klausimynuose respondentai daznai pateikia
teigiamg saves jvaizdj, kuris vadinamas socialiniu pageidaujamumu. Socialinis pageidaujamumas
i8kreipia tyrimy rezultatus sukurdamas melagingus rySius arba paslépdamas rySius tarp kintamyjy
(Van de Mortel‘is, 2008). Sis teiginiy blokas yra skirtas nustatyti socialiniam pageidaujamumui ir to
pasékoje taip pagerinti klausimyno pagrindu gauty rezultaty pagristuma. DeSimtajj klausima sudaro
13 teiginiy. Atsakymai vertinami remiantis nepritarimu teiginiui pasirinkus atsakyma ,,NE*, arba
pritarimu teiginiui — ,,TAIP“. Socialinis pageidaujamumas tikétinas klausimuose, su kuriais §is
klausimas turi stiprig koreliacija.

Penki klausimai anketos pabaigoje yra skirti surinkti sociodemografiniams duomenims apie
apklausoje dalyvaujancius respondentus. Klausimais siekiama iSsiaiskinti respondenty amziy, lytj,
i§silavinimg, Seimyning padét] ir gaunamas meénesio pajamas. Amziui ir gaunamoms ménesio
pajamoms naudojama santykiné skalé, o lyties, i§silavinimo ir Seimyninés padéties atvejais — ranginé
skale.

3.3. Empirinio tyrimo eigos ir duomeny analizés procediiros

Tyrimo imties dydZio nustatymas. Sickiant jvertinti koks imties dydis reikalingas tyrimui atlikti,
remiamasi keliais skirtingais metodais, kuriy rezultatai apibendrinami ir jais remiantis nustatoma
tyrimo imtis.

Nestatistinis lyginamasis imties dydzio nustatymo metodas (Pranulis ir Dik¢ius, 2012). Buvo surasti
7 pana$iis tyrimai, kurie tiria rySius bent tarp dviejy Siame magistro baigiamajame darbe tiriamy
konstrukty, t. y. priestaringos savipratos, materializmo, impulsyvaus pirkimo ir subjektyvios geroves
(zr. 10 lentele). Sis tyrimas bus atlickamas vienos 3alies mastu, nustatomas dalyvavusiy respondenty
skaiCiaus vidurkis vienoje Salyje.

10 lentelé. Sasajy tarp prieStaringos savipratos, materializmo, impulsyvaus pirkimo ir subjektyvios gerovés
tyrimy imtys (sudaryta autoriaus)

Autorius/-iali, L - Bendra tyrimo Tyrimo imtis
- Straipsnio pavadinimas Aot S
metai imtis Salyje
Dittmar, 2005 A New look at ,, compulsive buying “: self- 239 239
discrepancies and materialistic values as predictors
of compulsive buying tendency
Otero-Lopez et. al., | Materialism, life-satisfaction and addictive buying: 469 469
2011 Examining the causal relationships
Hudders ir The Silver Lining of Materialism: The Impact of 2239 2239
Pandelaere, 2011 Luxury Consumption on Subjective Well-Being
Podoshen ir An Examination of the Relationships Between 500 500
Andrzejewski, 2012 | Materialism, Conspicuous Consumption, Impulse
Buying, and Brand Loyalty
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Autorius/-iali, L - Bendra tyrimo Tyrimo imtis
. Straipsnio pavadinimas - ‘1
metal imtis Salyje
Lins et. al., 2015 The Effects of Having, Feeling, and Thinking on 1016 236; 258; 121;
Impulse Buying in European Adolescents 76; 325
Villardefrancos ir Compulsive Buying in University Students: its 1448 1448
Otero-Lopez, 2016 | Prevalence and Relationships with Materialism,
Psychological Distress Symptoms, and Subjective
Well-being
Gardarsdottir et. al., | Shifts in subjective well-being of different status 650 650
2018 groups: A longitudinal casestudy during declining
income inequality

Remiantis $iuo metodu, tyrimo imties dydis turi biiti ne maZesnis nei nustatytas vidurkis, kuris yra
lygus 596 respondentams.

Imties dydzio nustatymas pagal generalinés imties (populiacijos) dydj (Cohen‘as et. al., 2000).
Remiantis Siuo metodu reikia jvertinti populiacijos dydj, kurios rémuose $io tyrimo rezultatai turi biti
reik§mingi. Siame darbe taikoma, kad $io tyrimo rezultatai turi atspindéti Lietuvos respublikos
populiacija, todél populiacijos dydis pasirenkamas 3 min. Pasirenkami ir kiti tyrimo parametrai:
patikimumo lygmuo — 95% ir imties paklaida — 5%. Remiantis Cohen’u et. al. (2000) sudarytu
metodu, tyrimo imties dydis turi biiti ne maZesnis nei 385 respondentai.

A-priori tyrimo imties dydzio skaiciuoklé Stjiudento t-testui (Soper‘is, 2014). Remiantis §iuo metodu
tyrimo imties dydis suskai¢iuojamas pateikus imties paklaidg, patikimumo lygmenj ir prognozuojamo
efekto tarp konstrukty dydi. Imties dydzio skai€iavimui buvo pateiktas 95% patikimumo lygmuo, 5%
imties paklaida ir 0.34 prognozuojamas efekto dydis (Cohen’o d), kuris buvo apskai¢iuotas jvertinus
efekty dydj tarp konstrukty apzvelgtuose tyrimuose Sio magistro baigiamojo darbo projekto 2
skyriuje. Teoriskai 0,2 yra laikomas mazu efektu, 0,5 — vidutiniu efektu, o 0,8 — dideliu efektu.
Remiantis Soper (2014) sudarytu metodu, tyrimo imties dydis turi bliti ne mazZesnis nei 452
respondentai.

Mokslininky rekomendacijos dél imties dydzio. Pearson‘as ir Mundorf<as (2010) sudaré apzvalgg apie
tyrimy imties dydzius. Absoliu¢iai minimalus respondenty skaicius, kad tyrima buty galima laikyti
atliktu, turi biti, bent 10 karty didesnis, nei tyrime esan¢iy kintamyjy skai€ius. Remiantis §iuo teiginiu
absoliu¢iai minimalus respondenty skaicius Siame tyrime turi bati bent 100 respondenty. Taciau
Pearson‘as ir Mundorf‘as (2010) pateikia ir imties dydziy lentele su jvertinimais: 50 respondenty —
labai prastai, 100 respondenty — prastai, 200 respondenty — patenkinama, 300 respondenty — gerai,
500 respondenty — labai gerai ir 1000 respondenty — puiku. Remiantis Pearson‘u ir Mundorf‘u (2010)
1zvalgomis, tyrimo imties dydis turi biiti ne maZesnis nei 300 respondenty.

Siame poskyryje buvo apzvelgti 4 tyrimo imties nustatymo metodai, i§ kuriy du metodai buvo
statistiniai ir po vieng nestatistinj lyginamajj ir rekomendacinio pobiidZio. Jvertinus $iy keturiy
metody nustatytus tyrimy imciy dydzius, Siam magistro baigiamojo darbo projekto tyrimui
nustatomas imties dydis yra visy keturiy imties dydziy skai¢iavimy vidurkis (zr. 11 lentele). Laikoma,
kad Sio tyrimo imties dydis turi buti ne maZesnis nei nustatytas vidurkis, kuris yra lygus 433
respondentams.
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11 lentelé. Tyrimo imties dydzio nustatymas

Autorius/-iai, Metodo pavadinimas Metodo tipas AT (T
metai imties dydis
Pranulis ir Dikéius, | Nestatistinis lyginamasis imties dydZio Nestatistinis 596
2012 nustatymo metodas
Cohen‘as et. al., Imties dydzio nustatymas pagal Statistinis 385
2000 generalinés imties (populiacijos) dydi
Soper‘is, 2014 A-priori tyrimo imties dydZzio skai¢iuoklé | Statistinis 452
Pearson‘as ir Mokslininky rekomendacijos Rekomendacinis 300
Mundorf as$, 2010
Vidurkis: 433

Siame tyrime imties atranka buvo netikimybiné, patogioji. Sis imties atrankos metodas pasirinktas
dél riboty iStekliy ir patogiausio bei greiciausio biido pasiekti respondentus.

Tyrimo imties dydis. Vykdant respondenty apklausg j anketos klausimus atsaké 486 respondentai.
Atlikus pirmine atsakymy analize, 3 respondenty atsakymai buvo pasalinti dél per jauno amziaus,
kuris buvo maZesnis nei 18 mety. 23 respondenty atsakymai buvo pasalinti dél klaidingo ir kenkéjisko
anketos pildymo. Todél galuting tyrimo imtj sudaré 460 respondentai. Pagal galutinj tyrimo imties
dyd;j galima teigti, kad tyrimo metu reikiamas respondenty skaicius buvo pasiektas ir virSytas.

Tyrimo etika. Respondentai buvo supazindinti su tyrimo tema, tyrimo tikslu ir tyrimo trukme.
Tyrimo anketos apraSyme buvo iSdéstytas glaustas instruktazas, kaip atsakinéti j klausimus, bei buvo
pabrézta, kad Sios anketos rezultatai vieSai nepublikuojami, o naudojami tik §io magistro baigiamojo
darbo projekto tyrimo rémuose. Apklausa buvo vykdoma naudojantis saugia ir patikima platforma.
Respondentai nebuvo verciami pildyti anketa. Anketoje nebuvo praSoma respondenty suvesti
konfidencialius ar kokius Kitus duomenis, pagal kuriuos respondentas galéty biiti identifikuotas.

Tyrimo vykdymo procesas. Tyrimo apklausa pradéta vykdyti 2020 m. kovo 8 d. ir baigta 2020 m.
balandzio 8 d. Apklausa vykdyta per interneting apklausos platformg www.apklausa.lt. Internetiné
tyrimo anketa platinta per Facebook socialinj tinkla, raSant asmenines Zinutes esamiems kontaktams,
el. pastu, perkant reklamg apklausos.It platformoje.

Duomeny analizés procediiros. Empirinio tyrimo metu gauti duomenys analizuojami ,,IBM SPSS*
statistikos duomeny analizés programine jranga. Atliekant dazniy analize buvo jvertintas respondenty
pasiskirstymas pagal sociodemografines charakteristikas: lytj, amziy, i§silavinima, Seimyning padétj
ir gaunamas meénesio pajamas.

Toliau atlieckamas tyrimo skaliy tinkamumo jvertinimas ir strukttiros nustatymas pasitelkiant tiriamaja
faktoring analiz¢. Tiriamajai faktorinei analizei naudojamas pagrindiniy komponenéiy i$skyrimo
metodas (ang. principal components extraction method) ir ,,Direct Oblimin“ faktoriy sukimo
metodas. Sios analizés metu i3 skaliy pasalinami teiginiai, kurie i3siskiria komponen¢iy grupavime.
Sioje analizéje jvertinamas Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) imties adekvatumo matas ir Bartleto
sferiSkumo kriterijus, kurie apibiidina skalés tinkamumg faktorinei analizei. Skalé tinkama faktorinei
analizei, jei KMO > 0,6 ir Bartleto sferiSkumo kriterijaus reikSmingumas p < 0,05 (Pallant‘as, 2013).

Ivertinus skaliy tinkamuma, vertinamas skaliy patikimumas naudojant Kronbacho alfa (ang.
Cronbach alpha) koeficienta. Konstrukto matavimo skalé laikoma patikima, jeigu Kronbacho alfa
koeficiento verté yra lygu arba daugiau uz 0,7 (Pallant‘as, 2013).
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Konstrukty skalés buvo reprezentuotos apskai¢iuojant suminius Vvidurkius. Kiekvieno konstrukto
skalé ir subskalé buvo jvertinta, nustatyti vidurkiai, standartiniai nuokrypiai, minimali ir maksimali
reiksmés. Toliau atliekama konceptualaus modelio konstrukty aprasomoji analizé ir jy raiskos
skirtumy analiz¢ nuo sociodemografiniy rodikliy taikant neparametrinj dviejy im¢iy (ang. Mann-
Whitney U test) ir K nepriklausomy im¢iy (ang. Kruskal Wallis H test) testus (Pallant‘as, 2013).

Tiriant konstrukty skirstinio normalumga, naudotas Kolmogorovo-Smirnovo K-S testas. Sio testo
reik§mingumas p < 0,05 nurodo, jog konstrukto skirstinys néra normalus. Atsizvelgiant | p reikSme
pasirenkamas tinkamas koreliacijos metodas (Pallant‘as, 2013)

Siekiant nustatyti ar egzistuoja statistiSkai reikSmingi rysiai tarp tiriamy kintamyjy, naudojama
koreliaciné analizeé, tiesin¢ ir daugialypé regresija. Galiausiai, jvertinti spéjama mediavimg ir
moderavimg tarp kintamyjy, atlickama regresiné analizé pasitelkiant ,,IBM SPSS* paketo prieda
PROCESS v3.4.1 (Hayes‘as, 2012).
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4. Empirinio vartotojuy prieStaringos savipratos poveikio materializmui ir impulsyviam
pirkimui, atsizZvelgiant j subjektyvia gerove, tyrimo rezultatai ir diskusija

Siame skyriuje pateikiami atlikto empirinio tyrimo rezultatai, jy interpretacija, pagrindziamas
rezultaty patikimumas pagal duomeny analizés procediiras aprasytas $io baigiamojo magistro darbo
projekto 3.3 poskyryje. Taip pat pateikiama apibendrinanti tyrimo rezultatus diskusija, pateikiami
tyrimo apribojimai, tolesnés tyrimy kryptys ir pasitilymai.

4.1. Bendrosios respondenty charakteristikos

Pati pirmoji empirinio tyrimo dalis buvo tyrime dalyvavusiy respondenty analizé. Tyrime dalyvavo
460 respondenty. Respondentai apklausos metu turéjo nurodyti savo lytj, amziy, iSsilavinima,
Seimyning padét] ir ménesio pajamas. ISsamis respondenty sociodemografinés analizés rezultatai
pateikiami 3 priede. Bendrosios respondenty charakteristikos pateikiamos 12 lenteléje.

12 lentelé. Bendrosios respondenty charakteristikos (N = 460)

cf?:gﬁfgﬁg?lia Respondenty pasiskirstymas
N Procentiné dalis
Moteris 262 57%
Lytis

Vyras 198 43%

18 -23m. 244 53%
24 -28 m. 107 23,3%
AmzZius 29-35m. 59 12,8%

36 - 45 m. 27 5,9%

46 m. ir daugiau 23 5%

Pagrindinis 5 1,1%

Vidurinis 30 6,5%

ISsilavinimas Aukstesnysis/specialus vidurinis 12 2,6%
Nebaigtas aukstasis 189 41,1%
Aukstasis 224 48,7%
Vienisas (-a) 205 44,6%
Vedes (Istekéjusi) 73 15,9%

Seimyniné padétis I8siskyres (-usi) 5 1,1%

Naslys (-¢) 2 0,4%

Turi partnerj (-¢) 175 38%
Iki 500 Eur 219 47,6%

Ménesio pajamos

501 - 1000 Eur 173 37,6%
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cfl?:gﬁtggzg?lia Respondenty pasiskirstymas
N Procentiné dalis
1001 - 1500 Eur 36 7,8%
1501 - 2000 Eur 17 3,7%
2001 Eur ir daugiau 15 3,3%

Didesne dalj respondenty sudaré moterys — 57%, ir 47% respondenty sudaré vyrai. Respondenty
amziaus vidurkis - 26 metai. Jauniausiam respondentui — 18 mety, o vyriausiam — 85 metai. Pagal
i§silavinimg daugiausiai respondenty buvo su aukstuoju issilavinimu — 48,7%, su nebaigtu aukstuoju
—41,1%, viduriniu — 6.5%, aukS$tesniuoju arba specialiu viduriniu — 2,6% ir su pagrindiniu — 1,1%.
Pagal Seimynine padétj daugiausiai respondenty buvo vienisy — 44,6%, turin¢iy partnerj — 38%,
vedusiy arba istekéjusiy — 15,9%, iSsiskyrusiy — 1,1% ir nasliy — 0.4%. Analizuojant per ménesj
gaunamas pajamas, nustatyta, kad respondenty gaunamy pajamy per ménesj vidurkis — 697 eurali,
maziausios pajamos per ménesj — 50 eury, 0 tuo tarpu didziausios — 5000 eury.

»2Amziaus® ir ,,ménesio pajamy‘ rezultatai rodo (Zr. 3 priedas), kad néra pasiskirstymo pagal
normalyjj skirstinj (,,amzius“: asimetriSkumo koeficientas — 2,434, eksceso koeficientas — 7,970;
»meénesio pajamos‘: asimetriSkumo koeficientas — 2,499, eksceso koeficientas — 10,424) (Pallant,
2013). Tai paaiSkinama gali bati tuo, kad didZioji dalis respondenty buvo studentai ir jauni Zmonés,
todel dominuoja jaunas amzius ir nedidelés ménesio pajamos. Supaprastinant §iy duomeny naudojima
tolimesnéje analiz¢je ,,amzius® ir ,,ménesio pajamos* buvo sugrupuotos | 5 kategorijas (zr. 12
lentele).

4.2. Tyrimo instrumento metodologinés kokybés jvertinimas

Toliau atlickamas skalés tinkamumo jvertinimas ir tiriamy konstrukty struktiiros nustatymas atliekant
tiriamgjg faktoringe analize (Zr. 4 prieda). Kiekviena skal¢ ir subskalé buvo atskirai patikrinta
pagrindiniy komponenciy i$skyrimo metodu. Skaliy KMO imties adekvatumo matas ir Bartleto
sferiSkumo p-reikSmes pateikiamos 13 lenteléje.

13 lentelé. Tiriamy konstrukty skaliy tinkamumo vertinimas (N = 460)

. - Teiginiu KMO imties Bartleto sferiSkumo
Skalés pavadinimas 0 RRIE A
skaicius adekvatumo matas kriterijus p-reik§mé
Priestaringos savipratos skalé 8 0,908 0,000
Materializmo skalé 18 0,805 0,000
Materla.llzmo, jsigijimo centriskumo, 7 0,700 0,000
subskale
Mat@rlahzmo, Isigijimas kaip laimés 5 0,753 0,000
siekimas, subskalé
Materla.llzmo, nuosavybe apibrézta sekme, 6 0,778 0,000
subskalé
Impulsyvaus pirkimo skalé 20 0,917 0,000
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Skalés pavadinimas Teigi{liq KMO imties Bartleto sferii!(uvm(?

skaicius adekvatumo matas kriterijus p-reik§meé
ISII’IIbpSlf(l:l)’/évaus pirkimo, kognityviniu aspekty, 10 0.899 0,000
irlﬁjpslll(ljl};vaus pirkimo, afekto aspekty, 10 0.861 0,000
(Slz;rjl Zl:rtly(l)vsil(()zlgerovés, teigiamy afekty 6 0.901 0,000
(Slgibrj'l‘lalljrtl)(l)vsilc()zlgerovés, neigiamy afekty 6 0.864 0,000
:;lsi (Iall:r}lll\l/i;)ksa%grovés, pasitenkinimo 5 0,965 0,000
:z;bgslgg\sfli((;iégerovés, psichologinés 8 0.903 0,000

Remiantis Pallant‘u (2013), KMO turi biiti ne mazesnis uz 0,7, kad duomenys biity tinkami faktorinei
analizei. Kaip matome i§ duomeny pateikty 13 lenteléje, skalése KMO svyruoja nuo 0,700 iki 0,917,
todel visy skaliy duomenys yra tinkami faktorinei analizei. PrieStaringos savipratos, impulsyvaus
pirkimo, subjektyvios gerovés — teigiamy afekty daznumo ir subjektyvios gerovés — psichologinés
gerovés skaliy KMO yra daugiau uz 0,900. Zemiausiais KMO jvertinimais pasizymi materializmo
subskalés, jsigijimo centriSkumo subskalé — 0,700, jsigijimo, kaip laimés siekimo subskalé — 0,753 ir
nuosavybe apibréztos sékmés subskalé — 0,778. Antras svarbus kriterijus yra Brtleto sferiSkumo p-
reik§meé, kuri parodo faktorinés analizés naudinguma. Suo atveju Bartleto sferiskumo p-reikimés
visose skalése ir subskalése lygios 0,000.

Faktoriy sukimui buvo naudojamas Direct Oblimin metodas, nes remiamasi prielaida, kad faktoriai
vienas su kitu susije (tai yra buidinga daugeliui reiskiniy socialiniuose moksluose) (Pallant‘as, 2013).
Atliekant faktoriy sukimo metodg Direct Oblimin, deja ne visos skalés i§laiké savo prading struktiira.
Siame tyrime naudota materializmo skalé¢ yra tridimensé (Richins, 2013), tadiau faktoriy sukimas
i§skyré 5 faktorius. Impulsyvaus pirkimo skalé yra dvidimensé (Verplanken ir Herabadi, 2001), ta¢iau
faktoriy sukimo metodas i$skyré 3 faktorius.

Analizuojant materializmo skaléje iSskirtus faktorius matoma, kad jsigijimo centriSkumo dimensija
buvo iSskirta antru faktoriumi, j kurj pakliuvo 1, 2 ir 3 teiginiai. [sigijimo, kaip laimeés siekimo
dimensija, buvo i$skirta j tre¢ig faktoriy, j kurj pakliuvo 1, 2, 4 ir 5 teiginiai. Nuosavybe paremta
sekmés dimensija buvo i3skirta j pirma faktoriy ir jj sudaré pirmi 5 $ios subskalés teiginiai. Sios
analizés rezultatai pateikiami 14 lenteléje. Naudota programiné jranga pagal nutyléjimg nerodé
mazesniy nei 0,3 reikSmiy.
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14 lentelé. Materializmo konstrukto i$skirti faktoriai po persukimo metodo (N = 460)

Dimensijos

Skalés teiginiai

ISskirti faktoriai

1*

2* 3*

4*

5*

Isigijimo centriSkumas

Dazniausiai jsigyju tik tuos daiktus, kuriy man is tiesy
reikia. (R)

0,886

Norédamas, kad mano gyvenimas biity kuo
paprastesnis, stengiuosi nepirkti nereikalingu daikty.

(R)

0,821

Daiktai, kuriuos turiu, néra man tokie jau svarbts. (R) !

0,826

Mégstu leisti pinigus daiktams, kurie néra labai
praktiski.

0,707

Apsipirkinéjimas man teikia malonuma.

-0,712

Man patinka prabanga mano gyvenime.

0,379

-0,521

Manau, jog materiallis daiktai, man yra maziau svarbis,
nei mano bendraamziams. (R)

0.583

Isigijimas kaip laimés siekimas

Manau, jog turiu viska, ko man reikia, kad galéciau
dziaugtis gyvenimu. (R)

-0,505

0,459

Manau, jog bii¢iau laimingesnis, jei galéciau sau leisti
daugiau.

-0,857

Manau, jog nebticiau laimingesnis, jei turéciau daugiau
graziy ir brangiy daikty. (R)

0,474

Manau, jog buif¢iau laimingesnis, jei galéciau jsigyti tai,
ko trokstu.

-0,871

Mane erzina faktas, jog negaliu sau leisti nusipirkti tai,
ko tuo metu noriu.

-0,738

Nuosavybe paremta sékmé

Zaviuosi Zmonémis, kurie turi prabangius namus,
automobilius ir drabuzius.

0,630

Manau, jog kai kurie svarbiausi tikslai gyvenime yra
susije su materialiy daikty jsigijimu.

0,532

Nemanau, jog turimi turtai parodo Zmogaus sékme.

(R)

0,526

Esu jsitikines, jog daiktai, kuriuos turiu, daug pasako
apie mano sékme.

0,798

Man patinka pirkti daiktus, kad suzavéciau
aplinkinius.

0,662

Nekreipiu daug démesio | tai, ka jsigyja kiti. (R)

*ReikSmes, Zemesnés uz 0,3, eliminuotos.
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Po faktoriy persukimo metodo i§ materializmo skalés buvo paSalinti 6 teiginiai: 4 i§ jsigijimo
centriSkumo subskalés ir po 1 i§ jsigijimo, kaip laimés siekimo ir nuosavybe paremtos s¢kmés
subskaliy. Pasalinti teiginiai i$skirti 15 lenteléje.

15 lentelé. Pasalinti teiginiai i§ materializmo skalés.

Materializmas Pagalintas teiginys

Daiktai, kuriuos turiu, néra man tokie jau svarbts. (R)

Isigijimo centriskumas Apsipirkinéjimas man teikia malonuma.

Man patinka prabanga mano gyvenime.

Manau, jog materialiis daiktai, man yra maziau svarbis, nei mano bendraamziams.

(R)
Isigijimas kaip laimés Manau, jog nebii¢iau laimingesnis, jei turéciau daugiau graziy ir brangiy daikty.
siekimas (R)

Nuosavybe paremta s¢kmé | Nekreipiu daug démesio | tai, ka jsigyja kiti. (R)

Po atlikty korekcijy materializmo skaléje, kuri bus toliau naudojama Siame tyrime, buvo vél jvertintas
skalés tinkamumas ir naudingumas (Zr. 16 lentele). KMO lyginant su pradine skalés struktiira Siek
tiek sumazéjo. Labiausiai paveikta buvo jsigijimo centriskumo subskalé, kurios KMO tapo 0,669,
taciau bendras materializmo skalés KMO jvertis yra 0,801. Bartleto sferiskumo kriterijaus p-reiksmeé
iSliko nepakitusi visai skalei ir jos subskaléms ir yra 0,000.

16 lentelé. Materializmo skalés tinkamumo jvertinimas po teiginiy pasalinimo (N = 460)

Skalé dinim Teiginiy KMO imties Bartleto sferiSkumo

ales pava as skaicius adekvatumo matas kriterijus p-reik§meé
Materializmas 12 0,801 0,000
Materializmo, jsigijimo centriSkumo, 3 0,669 0,000

subskale
Materializmo, jsigijimo kaip laimés 4 0,746 0,000
siekimas, subskalé
Materializmo, nuosavybe apibrézta 5 0,766 0,000
sekmé, subskalé

Analizuojant impulsyvaus pirkimo skaléje iSskirtus faktorius, matoma, kad impulsyvaus pirkimo
kognityviniai aspektai yra isskirti treCiame faktoriuje ir jj sudaro 1, 2, 4, 5, 6 ir 7 Sios subskalés
teiginiai. Impulsyvaus pirkimo afekto aspekto subskalés teiginiai i$skiriami pirmame faktoriuje ir jj
sudaro 1, 6, 7, 8, 9 ir 10 teiginiai. Like impulsyvaus pirkimo skalés teiginiai yra priskiriami antram
faktoriui arba jy faktorinis svoris yra mazesnis nei 0,3 ir programiné jranga pagal nutyléjimg nerodo
$iy reik§miy. Sios analizés rezultatai yra pateikiami 17 lenteléje.
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17 lentelé. Impulsyvaus pirkimo konstrukto i$skirti faktoriai po persukimo metodo (N = 460)

ISskirti faktoriai

turéti.

Dimensijos Skalés teiginiai
1 2 3
Paprastai as gerai viska apgalvoju prie§ pirkdamas. (R) 0,795
AS paprastai perku tik tuos daiktus, kuriuos ketinau pirkti. (R) 0,865
Jeigu ka nors perku, tai dazniausiai spontaniskai. 0,552
g Dauguma mano pirkiniy yra i§ anksto suplanuoti. (R) 0,758
.§ AS perku tik tas prekes, kuriy man tikrai reikia. (R) 0,866
:g Tai néra mano stilius, tiesiog pirkti daiktus. (R) 0,419
2
g :jrlsn‘élig:;:.[zzl;lg'ginti skirtingus prekeés Zenklus pries jsigydamas, kurj -0,325(0,380
Pries pirkdamas as gerai pagalvoju ar man tikrai reikia to daikto. (R) 0,644
AS esu linkes pirkti daiktus parduotuvéje, ka tik juos pamatgs. 0,714
AS daznai perku daiktus negalvodamas. 0,651
Man labai sunku nueiti nuo patikusiy produkty parduotuvéje ju 0,473 | 0,466
neperkant.
AS kartais negaliu suvaldyti noro ka nors nusipirkti. 0,376 | 0,554
Kartais jauciu kalte po pirkimo. 0,733
_ AS nesu tokio tipo zmogus, kuris ,,jsimyli daiktus i§ pirmo zvilgsnio* juos
_;3 pamates parduotuvéje. (R)
j%‘ AS tampu labai entuziastingu, kai pamatau kg nors, kg noré¢iau nusipirkti. 0,589
g AS visg laikq pamatau ka nors graZaus parduotuvéje, kai pro ja einu. 0,451
< Man sunku praeiti pro prekes su nuolaidomis. 0,517 | 0,318
Jei pamatau kaZzkg naujo, i§ karto noriu nusipirkti. 0,736
AS nelabai apgalvotai perku daiktus. 0,603
AS kartais perku daiktus, nes man labiau patinka juos pirkti, nei juos 0,720

Po faktoriy persukimo Direct Oblimin metodu, i§ impulsyvaus pirkimo skalés buvo paSalinti 7
teiginiai: 3 i§ impulsyvaus pirkimo kognityviniu apsekty subskalés ir 4 i§ impulsyvaus pirkimo afekto
aspekty subskalés. Pasalinti teiginiai iSskirti 18 lenteléje.
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18 lentelé. Impulsyvaus pirkimo skaléje pasalinti teiginiai po faktoriy persukimo metodo

Im.pul.syvus Pasalintas teiginys
pirkimas
Jeigu ka nors perku, tai dazniausiai spontaniskai.
Kog:F:?Il(\t/;?lal AS esu linkes pirkti daiktus parduotuvéje, ka tik juos pamates.

AS daznai perku daiktus negalvodamas.

AS nesu tokio tipo zmogus, kuris ,,jsimyli daiktus i§ pirmo Zvilgsnio* juos pamates
parduotuvéje. (R)

Afekto aspektai AS kartais negaliu suvaldyti noro ka nors nusipirkti.

Kartais jauciu kalt¢ po pirkimo.

AS tampu labai entuziastingu, kai pamatau kg nors, kg noréciau nusipirkti.

Po atlikty korekcijy impulsyvaus pirkimo skaléje, kuri bus toliau naudojama Siame tyrime, buvo vél
jvertintas skalés tinkamumas ir naudingumas (Zr. 19 lentele). Impulsyvaus pirkimo KMO imties
adekvatumo matas lyginant su pradine skalés struktiira Siek tiek sumazéjo iki 0,892. Impulsyvaus
pirkimo subskaliy KMO irgi sumazéjo iki 0,875 ir 0,819. Bartleto sferiSkumo Kriterijaus p-reik§meés
i8liko nepakitusios — 0,000.

19 lentelé. Impulsyvaus pirkimo skalés tinkamumo jvertinimas po teiginiy pasalinimo (N = 460)

. . . Teiginiy KMO imties adekvatumo Bartleto sferiSkumo
Skalés pavadinimas - AR A
skaicius matas kriterijus p-reik§mé
Impulsyvus pirkimas 13 0,892 0,000
Impulsyvus pirkimas, kognityviniai 7 0,875 0,000
aspektai
Impulsyvus pirkimas afekto 6 0,819 0,000
aspektai

Atlikus konceptualaus modelio konstrukty struktiiros analize ir korekcijas, atliekamas matavimo
skaliy patikimumo vertinimas, nustatant kiekvienos i§ jy Kronbacho alfa koeficientg (zr. 5 prieda).
Pagal Pallant‘g (2013), Kronbacho alfa koeficientas turi biiti daugiau uz 0,7, kad skalé biity jvertinta
kaip patikima.

20 lentelé. Tiriamy konstrukty skaliy patikimumo vertinimas (N = 460)

Skalés pavadinimas Teiginiy skaicius Krk%r;gi?gri:;fa
Priestaringos savipratos skalé 8 0,762
Materializmo skalé 12 0,791
Materializmo, jsigijimo centriskumo subskalé 3 0,772
Materializmo, jsigijimo kaip laimés siekimo subskalé 4 0,759
Materializmo, nuosavybe apibréztos sékmés subskalé 5 0,697
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Skalés pavadinimas Teiginiy skaicius Krk%rézi(i:g?t:slfa
Impulsyvaus pirkimo skalé 13 0,855
Impulsyvaus pirkimo, kognityviniy aspekty subskalé 7 0,841
Impulsyvaus pirkimo, afekto aspekty subskalé 6 0,778
Subjektyvios gerovés, teigiamy afekty daznumo skalé 6 0,888
Subjektyvios geroveés, neigiamy afekty daznumo skalé 6 0,856
Subjektyvios geroveés, pasitenkinimo gyvenimu skalé 5 0,867
Subjektyvios geroves, psichologinés gerovés skalé 8 0,902

Remiantis 20 lenteléje pateiktais duomenimis galima teigti, jog dauguma tyrimui naudojamy
matavimo skaliy yra patikimos, nes jy Kronbacho alfa koeficienty reikSmés yra didesnés uz 0,7 ir
svyruoja nuo 0,762 (prieStaringos savipratos skalé) iki 0,902 (subjektyvios gerovés, psichologinés
gerovés skalé). Zemiausiu Kronbacho alfa koeficientu issiskyrée tik materializmo, nuosavybe
apibréztos sekmeés subskalé — 0,697. Si reik§mé yra Zemiau uz 0,7, ta¢iau mokslingje literatiiroje yra
Saltiniy, teigianciu, kad Kronbacho alfa koeficientai didesni uz 0,6 yra priimtini (Taber‘is, 2018).

Atlikus konceptualaus modelio konstrukty struktiiros analiz¢ buvo i$skirti fakatoriai, leidziantys
pakeisti originalius kintamuosius. Sios analizés metu buvo pakeisti materializmo ir impulsyvaus
pirkimo kintamieji, buvo pasalinti teiginiai, taciau materializmas iSliko kaip tridimensis konstruktas,
o0 impulsyvus pirkimas — dvidimensis konstruktas.

Apibendrinant tyrime naudoty skaliy analizés rezultatus, tyrimo instrumentas yra tinkamas ir
patikimas tolimesnei analizei.

4.3. Vartotoju priestaringos savipratos, materializmo, impulsyvaus pirkimo ir subjektyvios
gerovés sasaju modelio kintamyju charakteristikos

Pries pradedant iSkelty hipoteziy tikrinimga atliekama modelio kintamyjy jver¢iy apraSomoji analize,
nurodant kiekvienos skalés ir subskalés kintamyjy minimalig ir maksimalig reikSme, vidurkj ir
standartinj nuokrypj. ApraSomajai analizei atlikti, sudaryti kintamieji taikant suminj vidurkiy metoda.
Tyrimo kintamyjy charakteristikos pateiktos 21 lenteléje.

21 lentelé. Tyrimo kintamyjy charakteristikos (N = 460)

Skalés pavadinimas I\r/leiirl](ig:éi Nll.ae;(lf;mzli Vidurkis S;ir;?(?,;t;?sis
Priestaringos savipratos skalé 1,00 7,00 3,62 1,35
Materializmo skalé 1,00 7,00 3,40 0,86
Materializmo, jsigijimo centriskumo subskalé 1,00 7,00 2,97 1,23
Materializmo, jsigijimo kaip laimés siekimo subskalé 1,00 7,00 4,05 1,23
Materializmo, nuosavybe apibréztos sekmés subskalé 1,00 7,00 3,14 1,06
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Skalés pavadinimas Ml.mvma.“ Maf(slmz.i“ Vidurkis Standartutus
reik§meé reik§meé nuokrypis

Impulsyvaus pirkimo skalé 1,00 6,15 2,71 0,85
Impulsyvaus pirkimo, kognityviniy aspekty subskalé 1,00 7,00 2,85 1,00
Impulsyvaus pirkimo, afekto aspekty subskale 1,00 6,67 2,54 0,98
Subjektyvios gerovés, teigiamy afekty daznumo 1,00 5,00 3,59 0,68
skalé

Subjektyvios gerovés, neigiamy afekty daznumo 1,00 5,00 2,58 0,82
skalé

Subjektyvios gerovés, pasitenkinimo gyvenimu skalé 1,00 7,00 4,59 1,25
Subjektyvios gerovés, psichologinés gerovés skalé 1,00 7,00 4,93 1,06

I§ informacijos pateiktos 21 lenteléje matoma, kad prieStaringos savipratos bendras vidurkis — 3,62,
tai rodo, kad respondentai labiau nesutinka, kad jie jaucia priestaringg savipratg. Bendras standartinis
nuokrypis - 1,35, minimali bendra reik§mé — 1,00, o maksimali bendra reik§mé — 7,00.

Vartotojy materializmo bendras vidurkis — 3,40, ir tai atskleidzia vidutinj respondenty polinkj j
materializma, nes skaléje 3 atsakymas yra labiau nesutinku, o 4 — nei sutinku, nei nesutinku. Bendras
standartinis nuokrypis — 0,86. Vertinant materializmo dimensijas, didziausias bendras vidurkis buvo
materializmo, jsigijimo kaip laimés siekimo subskaléje — 4,04 su 1,23 bendru standartiniu nuokrypiu,
tuo tarpu jsigijimo centriSkumo ir nuosavybe apibréztos sékmés subskaliy bendri vidurkiai
atitinkamai buvo 2,97 (standartinis nuokrypis - 1,23) ir 3,14 (standartinis nuokrypis — 1,06).

Impulsyvaus pirkimo bendras vidurkis — 2,71, ir tai atskleidzia minimaly polinkj j impulsyvius
pirkimus. Bendras standartinis nuokrypis — 0,85. Vertinant impulsyvaus pirkimo dimensijas bendrieji
vidurkiai yra panasts: impulsyvaus pirkimo kognityviniy aspekty subskalés bendrasis vidurkis - 2,85
ir standartinis nuokrypis - 1,00, o impulsyvaus pirkimo afekto aspekty subskalés bendrasis vidurkis
— 2,54 ir standartinis nuokrypis — 0,98. Impulsyvaus pirkimo bendrieji vidurkiai yra zemiausi lyginant
su kitomis skalémis.

Subjektyvios gerovés teigiamy afekty daznumo skalés bendrasis vidurkis — 3,59, ir tai rodo, jog
respondentai dazniau yra linke jausti teigiamus afektus. Bendrasis standartinis nuokrypis — 0,68.
Atitinkamai, subjektyvios gerovés neigiamy afekty daznumo skalés bendrasis vidurkis — 2,58, ir tai
atskleidzia, kad respondentai neigiamus afektus jaucia kartais arba retai. Bendrasis standartinis
nuokrypis — 0,82. Subjektyvios gerovés pasitenkinimo gyvenimu skalés bendrasis vidurkis — 4,59, ir
tai rodo, kad respondentai sutinka, jog jaucia pasitenkinimg gyvenimu. Bendrasis standartinis
nuokrypis — 1,25. Galiausiai, subjektyvios gerovés psichologinés gerovés skalés bendrasis vidurkis —
4,93, ir tai atskleidzia, jog respondentai pasizymi auksta psichologine gerove. Bendras standartinis
nuokrypis — 1,06. Subjektyvios gerovés psichologinés gerovés skalés bendrasis vidurkis yra
auksciausias tarp visy skaliy.

Siekiant atskleisti galimas tyrimo rezultaty interpretacijy variacijas, prasminga paanalizuoti gauty
tyrimo rezultaty priklausomyb¢ nuo respondenty sociodemografiniy charakteristiky. Todél buvo
atlikta konstrukty raiskos palyginimo analizé naudojant Kruskal-Wallis testg (skirtas daugiau negu
dviem nepriklausomoms imtims palyginti) ir Mann-Whitney testa (dviejy nepriklausomy imciy
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neparametriniam palyginimui). Remiantis $iais testais, pozymiai statistiS$kai priklausomi kai p < 0,05.

Zemiau yra pateikiami Sios palyginamosios analizés rezultatai.

22 lentelé. Tyrimo kintamyjy raiskos priklausomybé nuo lyties (N = 460)

Skalés pavadinimas U z p r

Priestaringa saviprata 212745 -3.305 0,001 0,15
Materializmas 24840,0 -0,778 0,436

Materializmo, jsigijimo centriskumas 21840,5 -2,915 0,004 0,14
Materializmo, jsigijimas kaip laimés siekimas 23037,5 -2,059 0,040 0,10
Materializmo, nuosavybe apibrézta sékmé 24205,5 -1,230 0,219

Impulsyvus pirkimas 17485,0 -5,991 0,000 0,28
Impulsyvus pirkimas, kognityviniai aspektai 16663,5 -6,577 0,000 0.31
Impulsyvus pirkimas, afekto aspektai 20553,5 -3,821 0,000 0,18
Subjektyvi gerové, teigiamy afekty daznumas 20473,5 -3,891 0,000 0,18
Subjektyvi gerové, neigiamy afekty daznumas 23503,5 -1,729 0,084

Subjektyvi gerové, pasitenkinimas gyvenimu 20973,0 -3,522 0,000 0,16
Subjektyvi gerove, psichologiné gerove 20181,0 -4,081 0,000 0,19

Mann-Whitney testas rodo, jog lytis daro statistiSkai reikSminga jtaka prieStaringai savipratai,
materializmo jsigijimo centriSkumo dimensijai, materializmo jsigijimo kaip laimés siekimo
dimensijai, impulsyviam pirkimui ir jo kognityviniy ir afekto aspekty dimensijoms, subjektyvios

geroves teigiamy afekty daznumui, subjektyvios gerovés pasitenkinimui gyvenimu ir subjektyvios
gerovés psichologinei gerovei (zr. 22 lentele). Vertinant efekto stiprumg visiems Kintamiesiems lytis
daro silpnag jtaka, i$skyrus impulsyvaus pirkimo kognityviniy aspekty dimensijai, kur efektas yra
vidutinis — 0,31. ISsamesni lyties jtakos tiriamy kintamyjy raiskai rezultatai su vidurkiy rangy

palyginimais yra pateikiami 6 priede.

23 lentelé. Tyrimo kintamyjy raiskos priklausomybé nuo amziaus grupés (N = 460)

Skalés pavadinimas p
Priestaringa saviprata 0,002
Materializmas 0,080
Materializmo, jsigijimo centriskumas 0,655
Materializmo, jsigijimas kaip laimés siekimas 0,165
Materializmo, nuosavybe apibrézta sékmé 0,347
Impulsyvus pirkimas 0,149
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Skalés pavadinimas p
Impulsyvus pirkimas, kognityviniai aspektai 0,541
Impulsyvus pirkimas, afekto aspektai 0,021
Subjektyvi gerove, teigiamy afekty daznumas 0,165
Subjektyvi gerove, neigiamy afekty daznumas 0,136
Subjektyvi gerove, pasitenkinimas gyvenimu 0,009
Subjektyvi gerové, psichologiné geroveé 0,000

Kruskal-Wallis testas 23 lenteléje rodo, jog amziaus grupé daro reikSmingg jtakg prieStaringos
savipratos, impulsyvaus pirkimo afekto aspekty dimensijos, subjektyvios gerovés pasitenkinimo
gyvenimu ir subjektyvios gerovés psichologinés gerovés bendriesiems vidurkiams. ISsamesni
amziaus grupés jtakos tiriamy kintamyjy bendriesiems vidurkiams rezultatai su vidurkiy rangy
palyginimais yra pateikiami 6 priede.

24 lentelé. Tyrimo kintamyjy raiskos priklausomybé nuo ménesio pajamy grupés (N = 460)

Skalés pavadinimas p
Priestaringa saviprata 0,002
Materializmas 0,028
Materializmo, jsigijimo centriskumas 0,619
Materializmo, jsigijimas kaip laimés siekimas 0,005
Materializmo, nuosavybe apibrézta sékmé 0,419
Impulsyvus pirkimas 0,190
Impulsyvus pirkimas, kognityviniai aspektai 0,142
Impulsyvus pirkimas, afekto aspektai 0,374
Subjektyvi gerové, teigiamy afekty daznumas 0,145
Subjektyvi gerové, neigiamy afekty daznumas 0,028
Subjektyvi gerove, pasitenkinimas gyvenimu 0,001
Subjektyvi gerove, psichologiné gerove 0,000

Kruskal-Wallis testas 24 lenteléje atskleidzia, jog pajamy per ménesj grupé daro reikSmingg jtaka
prieStaringos savipratos, materializmo, subjektyvios gerovés neigiamy afekty daznumo, subjektyvios
gerovés pasitenkinimo gyvenimu ir subjektyvios gerovés psichologinés gerovés raiSkai. ISsamesni
ménesio pajamy grupés jtakos tiriamy kintamyjy raiskai rezultatai su vidurkiy rangy palyginimais yra
pateikiami 6 priede.
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25 lentelé. Tyrimo kintamyjy raiskos priklausomybé nuo issilavinimo (N = 460)

Skalés pavadinimas p
Priestaringa saviprata 0,019
Materializmas 0,232
Materializmo, jsigijimo centriskumas 0,402
Materializmo, jsigijimas kaip laimés siekimas 0,440
Materializmo, nuosavybe apibrézta sékmé 0,853
Impulsyvus pirkimas 0,243
Impulsyvus pirkimas, kognityviniai aspektai 0,777
Impulsyvus pirkimas, afekto aspektai 0,030
Subjektyvi gerove, teigiamy afekty daznumas 0,121
Subjektyvi gerove, neigiamy afekty daznumas 0,076
Subjektyvi gerove, pasitenkinimas gyvenimu 0,006
Subjektyvi gerove, psichologiné geroveé 0,000

Kruskal-Wallis testas 25 lenteléje rodo, jog iSsilavinimas daro reik§mingg jtakg prieStaringos
savipratos, impulsyvaus pirkimo afekto aspekty dimensijos, subjektyvios gerovés pasitenkinimo
gyvenimu ir subjektyvios gerovés psichologinés gerovés raiSkai. ISsamesni iSsilavinimo jtakos
tiriamy Kintamuyjy raiSkai rezultatai su vidurkiy rangy palyginimais yra pateikiami 6 priede.

26 lentelé. Tyrimo kintamyjy raiskos priklausomybé nuo Seimyninés padéties (N = 460)

Skalés pavadinimas p
PriesStaringa saviprata 0,016
Materializmas 0,317
Materializmo, jsigijimo centriskumas 0,429
Materializmo, jsigijimas kaip laimés siekimas 0,363
Materializmo, nuosavybe apibrézta sékmé 0,557
Impulsyvus pirkimas 0,362
Impulsyvus pirkimas, kognityviniai aspektai 0,615
Impulsyvus pirkimas, afekto aspektai 0,092
Subjektyvi gerové, teigiamy afekty daznumas 0,000
Subjektyvi gerove, neigiamy afekty daznumas 0,092
Subjektyvi gerove, pasitenkinimas gyvenimu 0,000
Subjektyvi gerové, psichologiné geroveé 0,000
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Kruskal-Wallis testas 26 lenteléje atskleidzia, jog Seimyniné padétis daro reikSmingg jtaka
prieStaringos savipratos, subjektyvios gerovés teigiamy afekty daznumo, subjektyvios geroves
pasitenkinimo gyvenimu ir subjektyvios gerovés psichologinés gerovés raiskai. ISsamesni Seimyninés
padéties jtakos tiriamy kintamyjy raiskos rezultatai su vidurkiy rangy palyginimais yra pateikiami 6
priede.

4.4. Vartotojy prieStaringos savipratos, materializmo, impulsyvaus pirkimo ir subjektyvios
gerovés sasaju tyrimo rezultaty analizé

Koreliaciné analizé. Pries atliekant koreliacing analize¢ reikia issiaiskinti, kuris koreliacijos
koeficientas (Pearson ‘o ar Spearman ‘o) geriausiai tinkamas tiriamiems konstruktams analizuoti.
Ivertinti skaliy ir subskaliy skirstiniy normaluma buvo atliktas Kolmogorovo-Smirnovo (K-S) testas.
Visy konstrukty skaliy ir subskaliy skirstiniai statistiSkai reikSmingai skiriasi nuo normaliojo
skirstinio (p < 0,05). Kolmogorovo-Smirnovo (K-S) testo rezultatai pateikti 27 lenteléje.

27 lentelé. Kolmogorovo-Sirnovo (K-S) testo rezultatai (N = 460)

Skalés pavadinimas p - reikSmé
Priestaringos savipratos skalé 0,000
Materializmo skalé 0,034
Materializmo, jsigijimo centriskumo subskalé 0,000
Materializmo, jsigijimo kaip laimés siekimo subskalé 0,002
Materializmo, nuosavybe apibréztos sékmés subskalé 0,001
Impulsyvaus pirkimo skalé 0,000
Impulsyvaus pirkimo, kognityviniy aspekty subskalé 0,000
Impulsyvaus pirkimo, afekto aspekty subskalé 0,000
Subjektyvios gerovés, teigiamy afekty daznumo skalé 0,000
Subjektyvios gerovés, neigiamy afekty daznumo skalé 0,000
Subjektyvios gerovés, pasitenkinimo gyvenimu skalé 0,000
Subjektyvios gerovés, psichologinés gerovés skalé 0,000

Kadangi magistro baigiamojo darbo projekto tyrime naudoty konstrukty skaliy skirstiniai néra
normaliis, todél skai¢iuojant koreliacijg tarp $iy kintamyjy bus naudojamas Spearman ‘o koreliacijos
koeficientas.
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28 lentelé. Vartotojy prieStaringos savipratos, materializmo, impulsyvaus pirkimo ir subjektyvios gerovés
sasajos (Spearman rho koreliacijos koeficientai, N= 460)

F 1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9. 10. 11. 12.

1. 1,000

2. 0,418** 1,000

3. 0,156** | 0,543** 1,000

4, 0,467** | 0,783** | 0,228** 1,000

5. 0,250** | 0,782** | 0,200** | 0,413** 1,000

6. 0,181** | 0,460** | 0,612** | 0,283** | 0,226** 1,000

7. 0,090 0,365** | 0,654** [ 0,177** | 0,119** | 0,876** 1,000

8. 0,234** | 0,430** | 0,366** | 0,317** | 0,301** | 0,814** | 0,461** 1,000

9. -0,386** | -0,158** | -0,092* | -0,236** [ -0,028 -0,032 -0,110 -0,042 1,000

10. 0,435** | 0,271** | 0,152** | 0,322** | -0,117* | 0,231** | 0,124** | 0,286** | -0,464** 1,000

11. | -0,593** | -0,395** | -0,211** | -0,467** | -0,177** | -0,185** | -0,170** | -0,153** | 0,482** | -0,351** | 1,000

12. | -0,620** | -0,339** | -0,233** | -0,357** | -0,149** | -0,241** | -0,208** | -0,195** | 0,510** | -0,400** | 0,714** | 1,000

**p < 0,001; *p < 0,05; labai silpna koreliacija r= nuo 0,1 iki 0,29; vidutiné koreliacija r= nuo 0,3 iki 0,49;
stipri koreliacija r= nuo 0,5 iki 1,0.

Faktoriai (F): 1. Priestaringa saviprata; 2. Materializmas; 3. Materializmo, jsigijimo centriSkumo dimensija; 4.
Materializmo, jsigijimo kaip laimés siekimo dimensija; 5. Materializmo, nuosavybe apibréztos sékmés
dimensija; 6. Impulsyvus pirkimas; 7. Impulsyvaus pirkimo, kognityviniy aspekty dimensija; 8. Impulsyvaus
pirkimo, afekto aspekty dimensija; 9. Subjektyvi gerové, teigiamy afekty daznumas; 10. Subjektyvi gerove,
neigiamy afekty daznumas; 11. Subjektyvi gerové, pasitenkinimas gyvenimu; 12. Subjektyvi gerove,
psichologiné gerové.

Atlikus koreliacing analizg, 28 lenteléje matoma, kad beveik visi kintamieji tarpusavyje susij¢
statistiskai reik§mingai (p < 0,001 arba p < 0,05). Statistiskai reik§mingo rySio nepavyko nustatyti tik
tarp impulsyvaus pirkimo ir subjektyvios gerovés teigiamy afekty daznumo. ISkeltos hipotezés bus
tikrinamos toliau atliekant regresing analizg, taciau rySiy pobudis atitinka teoriSkai spéjama.

Skaliy atsakymuy socialinio pageidaujamumo vertinimas. Kad validuoti respondenty atsakymus ar
Sie néra socialiai pageidaujami atsakymai, Klausimyne buvo atliktas socialinio pageidaujamumo
testas. Sio testo rezultatai pateikiami 29 lenteléje.

29 lentelé. Atsakymy socialinio pageidaujamumo testo rezultatai

F 1. 2, 2 4, 5, 6. 7.
page?ggba}gmzmas 0.272** | 0.369** | 0.146** | -0.163** | 0.268** -0.198** -0.259%*
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**p < 0,001; *p < 0,05; labai silpna koreliacija r= nuo 0,1 iki 0,29; vidutiné koreliacija r= nuo 0,3 iki 0,49;
stipri koreliacija r= nuo 0,5 iki 1,0.

Faktoriai (F): 1. PrieStaringa saviprata; 2. Materializmas; 3. Impulsyvus pirkimas; 4. Subjektyvi gerove,
teigiamy afekty daznumas; 5. Subjektyvi gerové, neigiamy afekty daznumas; 6. Subjektyvi gerove,
pasitenkinimas gyvenimu; 7. Subjektyvi gerové, psichologiné gerové.

Pagal Barger<j (2002), skalése atsakymai tikétina yra socialiai pageidaujami, jei yra fiksuojama stipri
koreliacija. Pagal rezultatus, pateiktus 29 lenteléje, matoma, jog visos tyrime naudotos skalés islaiko
socialinio pageidaujamumo testg ir tikétina, jog respondenty atsakymai néra paveikti socialiai
patogaus pasirinkimo.

Regresiné analizé. Siekiant nustatyti tiesioging prieStaringos savipratos jtakg materializmui ir
impulsyviam pirkimui bei tiesioging materializmo jtakg impulsyviam pirkimui, naudojama tiesiné
regresiné analizé. ISsami tiesinés regresinés analizés iSklotiné pateikiama 7 priede. Tikrinamos H1,
H2 ir H3 hipotezés.

H1 - Priestaringa saviprata daro teigiamq poveikj impulsyviam pirkimui; hipotezei patikrinti
atlieckama vienmaté tiesiné regresin¢ analize, kurios rezultatai pateikiami 30 lenteléje.

30 lentelé. Vienmatés tiesinés regresijos, tiriant rysj tarp prieStaringos savipratos ir impulsyvaus pirkimo,
rezultatai

ANOVA Nestand. Koef. SiEtel
Neprikl NS
Prikl. kint. R R? Kint. p
e Stand
F P B | paklaida | Beta®)
Impulsyvus | 4 178 | 0,032 | 14,948 | 0,000 | Pricstaringa | 4,5 0.029 0,178 0,000
pirkimas saviprata

IS 30 lenteléje pateikty duomeny matoma, kad prieStaringos savipratos poveikis impulsyviam
pirkimui yra statistiSkai reikSmingas (p < 0,05) ir labai silpnas (R = 0,178). PrieStaringa saviprata
paaiskina 3,2% duomeny sklaidos apie vidurkj impulsyvaus pirkimo kintamajame (R? = 0,032).
Koeficientai B ir Beta () rodo egzistuojancia teigiama priestaringos savipratos jtaka impulsyviam
pirkimui.

Anksciau tyrime atlikti Kruskal-Wallis ir Man-Whitney testai parodé, kad respondenty lytis, amzius,
pajamos, i$silavinimas ir Seimyniné padétis daro statistiSkai reikSmingg jtakg prieStaringai savipratai
ir impulsyviam pirkimui. Todél atlickama daugialypé regresiné analizé jtraukiant minétus
kintamuosius, kaip kontroliuojancius. Sios analizés rezultatai pateikti 31 lenteléje.
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31 lentelé. Daugialypés tiesinés regresijos, tiriant ryS$i tarp prieStaringos savipratos ir impulsyvaus pirkimo,
rezultatai su kontroliuojanciais lyties, amziaus, pajamy, i$silavinimo ir S§eimyninés padéties kintamaisiais

ANOVA Nestand. Koef. Slge‘?
Prikl. kint. R R? Neprikl. kint. ' p
F p B Stand. paklaida | Beta (B)
Priestaringa
saviprata 0,139 0,028 0,220 | 0,000
Lytis -0,544 0,083 -0,317 | 0,000
IMoulSYVUS Amzius 0,038 0,043 0,052 0,377
?rkimyas 0,371 ] 0,138 | 12,038 | 0,000
P Pajamos -0,024 0,049 -0,027 ] 0.633
I8silavinimas | -0,089 0,049 -0,093 | 0,071
Seimyniné | 0,021 0,044 |0,330
padétis

Pagal 31 lenteléje pateiktus rezultatus matoma, kad j modelj jtraukus kontroliuojancius lyties,
amziaus, pajamy, iSsilavinimo ir Seimyninés padéties kintamuosius, prieStaringos savipratos poveikis
materializmui i$lieka statistiSkai reikSmingas (p < 0,05) ir teigiamas (B = 0,220). Modelis paaiSkina
13,8% impulsyvaus pirkimo dispersijos (R? = 0,138). Taip pat pastebéta, kad rysiui reik§mingos
jtakos turi tik lytis (B =-0,317; p = 0,000). Atsizvelgiant j regresinés analizés rezultatus, hipotezé H1
- PrieStaringa saviprata daro teigiamq poveikj impulsyviam pirkimui, patvirtinama.

H2 - Priestaringa saviprata daro teigiamq poveikj materializmui, hipotezei patikrinti atliekama
vienmaté tiesiné regresiné analiz¢, kurios rezultatai pateikiami 32 lenteléje.

32 lentelé. Vienmatés tiesinés regresijos, tiriant rysj tarp priestaringos savipratos ir materializmo, rezultatai

ANOVA Nestand. Koef. Stand.
Koef.
Prikl. kint. R R? Neprikl. kint. p
Stand.
. P e paklaida )
Materializmas | 0,426 | 0,182 | 101,662 | 0,000 Prie$taringa 0,272 0,027 0,426 0,000
saviprata

IS 32 lenteléje pateikty duomeny matoma, kad prieStaringos savipratos poveikis materializmui yra
statistiSkai reikSmingas (p < 0,05) ir vidutinis teigiamas (R = 0,426). PrieStaringa saviprata paaiskina
18,2% duomeny sklaidos apie vidurkj materializmo kintamajame (R? = 0,182). Koeficientai B ir Beta
(B) rodo egzistuojancia teigiama priestaringos savipratos jtakg materializmui.

Kruskal-Wallis ir Man-Whitney testai parodé, kad respondenty lytis, amzius, pajamos, i$silavinimas
ir Seimyniné padétis daro statistiSkai reikSmingg jtakg priestaringai savipratai ir materializmui. Todél
atlickama daugialypé tiesiné regresiné analiz¢ jtraukiant minétus kintamuosius, Kkaip
kontroliuojanéius. Sios analizés rezultatai pateikti 33 lenteléje.
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33 lentelé. Daugialypés tiesinés regresijos, tiriant rysi tarp prieStaringos savipratos ir materializmo, rezultatai
su kontroliuojanciais lyties, amziaus, pajamy, i$silavinimo ir Seimyninés padéties kintamaisiais

Stand.
ANOVA Nestand. Koef. Koef.
Prikl. kint. R R? Neprikl. kint. p
Stand.
o P e paklaida )
Priestaringa
saviprata 0,272 0,028 0,427 0,000
Lytis -0,071 0,082 -0,041 0,383
Amzius -0,029 0,043 -0,038 0,501
Materializmas | 0,431 | 0,186 | 17,235 | 0,000
Pajamos -0,010 0,049 -0,012 0,831
I$silavinimas 0,006 0,049 0,006 0,903
Seimyning 0,014 0,021 0,029 | 0,506
padétis

Pagal 33 lenteléje pateiktus rezultatus matoma, kad j modelj jtraukus kontroliuojancius lyties,
amziaus, pajamy, iSsilavinimo ir Seimyninés padéties kintamuosius, prieStaringos savipratos poveikis
materializmui i$lieka statistiSkai reikSmingas (p < 0,05) ir teigiamas (B = 0,427). Modelis paaiSkina
18,6% materializmo dispersijos (R? = 0,186). Taciau pastebéta, nepriklausomai nuo lyties, amziaus,
pajamy, i$silavinimo ir Seimyninés padéties prieStaringa saviprata materializmg veikia statistiSkai
reikSmingai teigiamai. Atsizvelgiant j regresinés analizés rezultatus, hipotezé H2 - Priestaringa
saviprata daro teigiamq poveikj materializmui, patvirtinama.

H3 - Materializmas daro teigiamg poveikj impulsyviam pirkimui, hipotezei patikrinti atliekama
vienmate tiesiné regresiné analiz¢, kurios rezultatai pateikiami 34 lenteléje.

34 lentelé. Vienmatés tiesinés regresijos, tiriant rys$j tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo, rezultatai

ANOVA Nestand. Koef. Stand.
. . Neprikl OB
Prikl. kint. R R? Kint. p
int. Stand
- P E paklaida )
'”;ﬁ‘f(ﬁ%’;’:s 0,483 | 0,233 | 139,252 | 0,000 | Materializmas | 0,031 0,003 0483 | 0,000

IS 34 lenteléje pateikty duomeny matoma, kad materializmo poveikis impulsyviam pirkimui yra
statistiSkai reik§mingas (p < 0,05) ir vidutinio stiprumo teigiamas (R = 0,483). Materializmas
paaiskina 23,3% duomeny sklaidos apie vidurkj impulsyvaus pirkimo kintamajame (R? = 0,233).
Koeficientai B ir Beta (f) rodo egzistuojancia teigiamg materializmo jtakg impulsyviam pirkimui.

Kruskal-Wallis ir Man-Whitney testai parodé, kad respondenty lytis ir pajamos daro statistiSkai
reik§mingg jtaka materializmui ir impulsyviam pirkimui. Like sciodemografiniai rodikliai daro
statistiSkai reikSmingg jtaka atskiroms materializmo ir impulsyvaus pirkimo dimensijoms. Todél

66



atliekama daugialypé regresiné analizé jtraukiant minétus kintamuosius, kaip kontroliuojanéius. Sios
analizés rezultatai pateikti 35 lenteléje.

35 lentelé. Daugialypés tiesinés regresijos, tiriant rysi tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo, rezultatai su
kontroliuojanciais lyties, amziaus, pajamy, i$silavinimo ir §eimyninés padéties kintamaisiais

ANOVA Nestand. Koef. Stand.
Koef.
Prikl. kint. R R? Neprikl. kint. p
Stand.
o P E paklaida EER)
Materializmas 0,030 0,002 0,479 0,000
Lytis -0,472 0,074 0,275 | 0,000
Amzius 0,054 0,038 0,073 | 0,159
Impulsyvus
pirkimas 0,564 10318 135,220 1 0,000 | paiamos 0,026 | 0,044 0029 | 0561
I$silavinimas -0,094 0,044 -0,097 0,033
Seimyniné 0,016 0,019 0,035 | 0,388
padétis

Pagal 35 lenteléje pateiktus rezultatus matoma, kad j modelj jtraukus kontroliuojancius lyties,
amziaus, pajamy, iSsilavinimo ir Seimyninés padéties kintamuosius, materializmo poveikis
impulsyviam pirkimui iSlieka statistikai reikSmingas (p < 0,05) ir teigiamas (p = 0,479). Modelis
paaiskina 31,8% impulsyvaus pirkimo dispersijos (R?> = 0,318). Taip pat pastebéta, kad rysiui
reik§mingos jtakos turi lytis (B = -0,275; p = 0,000) ir issilavinimas (B = -0,097; p = 0,033).
Atsizvelgiant | regresinés analizés rezultatus, hipotezé H3 - Materializmas daro teigiamq poveikj
impulsyviam pirkimui, patvirtinama.

Siekiant nustatyti netiesioging prieStaringos savipratos jtaka impulsyviam pirkimui, kai § rySj
spéjamai medijuoja materializmas ir patikrinti H4 hipoteze atliekama regresijomis grjsta keliy
analizé, naudojant ,,IBM SPSS“ programinés jrangos prieda PROCESS v3.4.1 model; Nr. 4
(Hayes‘as, 2012) su 5000 savirankos replikacijy. Tikrinama hipotezé H4 - Rysj tarp priestaringos
savipratos ir impulsyvaus pirkimo medijuoja materializmas, taip, kad didéjant priestaringai
savipratai, didéja polinkis j materializmgq, kuris savo ruoztu teigiamai veikia impulsyvy pirkimq.
Regresiniy analiziy rezultatai pateikiami 36 ir 37 lentelése.

36 lentelé. Regresijos modeliy, tiriant rysj tarp prieStaringos savipratos, materializmo ir impulsyvaus pirkimo,
rezultatai

Priklausomas kintamasis

M: M Y:IP Y:IP

— Koef. SE p — Koef. SE p — Koef. SE p

Konstanta | iw— | 2,417 | 0,104 | 0,000 |iy— | 1,084 0,144 | 0,000 |iyv— |2,306 0,112 [ 0,000

X:PS a— 0,272 | 0,027 10,000 | c’— -0,026 | 0,028 [ 0,361 | c— 0,112 (0,029 | 0,000
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Priklausomas kintamasis
R M: M Y: P Y: P
— Koef. SE p — Koef. SE p — Koef. SE p
M: M - - - bh— 0,506 0,044 10,000 |- - - -
Modelis R?=0,182; F(1;460)=101,662; R?=0,247; F(1;460)=75,087; R2=0,032; F(1;460)=14,948;
p=0,000 p=0,000 p=0,000

M — materializmas; PS — priestaringa saviprata; IP — impulsyvus pirkimas; R — regresoriai.

Pateikti duomenys (Zr. 36 lentelé) rodo, kad egzistuoja statistiSkai reikSminga prieStaringos
savipratos jtaka materializmui (a kelias; p=0,000) ir impulsyviam pirkimui (b kelias; p=0,000).
Priestaringos savipratos suminio efekto jtaka impulsyviam pirkimui irgi statistiSkai reikSminga (C
kelias; p=0,000). 37 lenteléje pateikiama tiesioging, netiesioginé ir suminé priestaringos savipratos
itaka impulsyviam pirkimui.

37 lentelé. Tiesioging, netiesioginé (per materializma) ir suminé priestaringos savipratos jtaka impulsyviam
pirkimui

959% pasikliautinasis intervalas*
Kelias Efektas (EF)

LLCI ULCI
Tiesioginé priestaringos savipratos jtaka impulsyviam pirkimui
PS ->1P (¢”) -0,026 -0,081 0,030
Netiesioginé priestaringos savipratos jtaka impulsyviam pirkimui
PS -> M -> IP (a*b) 0,138 0,102 0,177
Suminé priestaringos savipratos jtaka impulsyviam pirkimui
PS ->IP (c) 0,112 0,055 0,169

IS rezultaty, pateikty 37 lenteléje, matoma, kad tarp netiesioginés jtakos (a*b) pasikliautiniy intervaly
néra nulio, o tai jrodo, kad materializmas yra mediatorius rySyje tarp prieStaringos savipratos ir
impulsyvaus pirkimo. Atliktos analizés rezultatai pateikiami 8 paveiksle.

M
Materializmas
0,272 (0.,027) 0,506 (0.044)
a
X ¢ 0.112(0.,029) . Y
Prieftaringasaviprata | _____________________________ » Impulsyvus pirkimas

¢ -0,026 (0,028)

8 pav. Priestaringos savipratos jtaka impulsyviam pirkimui per materializma (p < 0,05)
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Kruskal-Wallis ir Man-Whitney testai parodé, kad respondenty lytis, amzius, pajamos, i$silavinimas
ir Seimyniné¢ padétis daro statistiSkai reikSmingg jtaka prieStaringai savipratai. Todel atliekama
regresiné grista keliy analizé jtraukiant minétus kintamuosius, kaip kontroliuojangius. Sios analizés
rezultatai pateikti 38 ir 39 lentelése.

38 lentelé. Regresijos modeliy, tiriant rysj tarp priestaringos savipratos, materializmo ir impulsyvaus pirkimo

su kontroliuojanciais kintamaisiais, rezultatai

Priklausomas kintamasis
B M: M Y:IP Y:IP
— Koef. SE p — Koef. SE p — Koef. SE p
Konstanta | iv— | 2,526 0,278 | 0,000 |iy— | 2,038 0,268 | 0,000 |iy— | 3,284 0,282 | 0,000
X: PS a— 0,272 0,028 | 0,000 | ¢c’— -0,004 0,027 10,874 [ c— 0,139 0,028 | 0,000
M: M - - - b— 0,493 0,042 | 0,000 | - - - -
Lytis -0,071 | 0,082 | 0,383 -0,508 | 0,073 | 0,000 -0,544 | 0,083 | 0,000
Amz. -0,029 | 0,043 | 0,501 0,052 0,038 | 0,167 0,038 0,043 | 0,377
Pajam. -0,010 | 0,049 (0,831 -0,019 | 0,043 | 0,669 -0,024 | 0,049 | 0,633
Issilav. 0,006 0,049 | 0,903 -0,092 | 0,043 | 0,033 -0,089 | 0,049 (0,071
Seim. 0,014 0,021 | 0,506 0,014 0,018 | 0,457 0,021 0,021 | 0,330
Modelis R2=0,186; F(1;460)=17,235; R2=0,341; F(1;460)=33,478; R?=0,138; F(1;460)=12,038;
p=0,000 p=0,000 p=0,000

Pateikti duomenys 38 lenteléje rodo, kad egzistuoja statistiS$kai reik§minga priestaringos savipratos
jtaka materializmui (a kelias; p=0,000) ir impulsyviam pirkimui (b kelias; p=0,000). Priestaringos
savipratos suminio efekto jtaka impulsyviam pirkimui irgi statistiskai reikSminga (c kelias; p=0,000).
Lytis ir iSsilavinimas daro statistiSkai reikSmingg jtaka b keliui, tarp materializmo ir impulsyvaus
pirkimo, tuo tarpu c keliui, tarp prieStaringos savipratos ir impulsyvaus pirkimo, statistiskai
reik§mingg jtaka daro tik lytis. 39 lenteléje pateikiama tiesioginé, netiesiogine ir suminé prieStaringos
savipratos jtaka impulsyviam pirkimui su kontroliuojanciais lyties ir i§silavinimo kintamaisiais.

39 lentelé. Tiesiogingé, netiesioginé (per materializmg) ir sumingé priestaringos savipratos jtaka impulsyviam
pirkimui su kontroliuojanciais kintamaisiais

959% pasikliautinasis intervalas*

Kelias Efektas (EF)

LLCI ULCI

Tiesioginé priestaringos savipratos jtaka impulsyviam pirkimui

PS -> 1P (¢’) 0,004 -0,049 0,058
Lytis -0,508 -0,651 -0,366
I$silavinimas -0,092 -0,176 -0,007
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95% pasikliautinasis intervalas*
Kelias Efektas (EF)
LLCI ULCI
Netiesioginé priestaringos savipratos jtaka impulsyviam pirkimui
PS -> M -> IP (a*h) 0,134 0,100 0,175
Suminé priestaringos savipratos jtaka impulsyviam pirkimui
PS ->IP (c) 0,139 0,083 0,194
Lytis -0,544 -0,707 -0,381

IS rezultaty, pateikty 39 lenteléje, matoma, kad tarp netiesioginés jtakos (a*b) pasikliautiniy intervaly
néra nulio, o tai jrodo, kad materializmas yra mediatorius rySyje tarp prieStaringos savipratos ir
impulsyvaus pirkimo. Lytis ir iSsilavinimas daro statistiSkai reikSminga neigiamg jtakg Siam
modeliui. Atsizvelgiant j Sios analizés rezultatus hipotezé H4 - Rysj tarp priestaringos savipratos ir
impulsyvaus pirkimo medijuoja materializmas taip, kad didéjant priestaringai savipratai, didéja
polinkis | materializmq, kuris savo ruoztu teigiamai veikia impulsyvy pirkimg, patvirtinama.

Remiantis konceptualiu modeliu toliau tikrinama prielaida, jog priestaringos savipratos poveikis
materializmui priklauso nuo subjektyvios gerovés lygio. Tikrinama, ar ryS§j tarp prieStaringos
savipratos ir materializmo moderuoja subjektyvios gerovés lygis. Tikrinamos hipotezés H5a — H5d
naudojant ,,IBM SPSS*“ programinés jrangos prieda PROCESS v3.4.1 modelj Nr. 1 su 5000
savirankos replikacijy. Pirmoji tikrinama hipotezé H5a - Subjektyvios gerovés teigiamy afekty
daznumas moderuoja priestaringos savipratos ir materializmo rysj taip, kad mazéjant subjektyvios
geroves teigiamy afekty daznumui teigiamas rySys tarp priestaringos savipratos ir materializmo
stipréja (ir atvirksciai). Regresiniy analiziy rezultatai pateikti 40 ir 41 lentelése.

40 lentelé. Materializma prognozuojantis tiesinés moderavimo regresijos modelis (moderatorius - subjektyvios
geroves teigiamy afekty daznumas)

Priklausomas kintamasis Y: Materializmas
b SEB t p
Konstanta 3,391 0,039 87,580 0,000
Priestaringa saviprata (X) 0,272 0,031 8,753 0,000
SG Teigiami afektai (W) 0,012 0,074 0,159 0,874
Priestaringa saviprata*SG teigiami afektai -0,032 0,054 -0,590 0,555
Regresijos modelio charakteristikos: R?=0,183; N=460; p=0,000

Pagal 40 lenteléje pateiktus duomenis matoma, kad modelis paaiskina 18,3% materializmo sklaidos
apie vidurkj tiesine regresija prieStaringos savipratos ir subjektyvios gerovés teigiamy afekty
daznumo atzvilgiu. Taip pat pateikti duomenys rodo, kad subjektyvios gerovés teigiamy afekty
daznumo saveikos efektas néra statistiskai reikSmingas (b = -0,032; SE = 0,054, t(460) = -0,590; p =
0,555) rySiui tarp prieStaringos savipratos ir materializmo.
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41 lentelé. Priestaringos savipratos poveikis materializmui, priklausomai nuo teigiamy afekty daznumo.

Moderu_oj ancio' l}’[oderuloj flnci(f b SE t b LLel | uLer
kintamojo grupé kintamojo jvertis
SG teigiamy afekty -0,684 0,294 0,048 | 6,104 | 0,000 [0,199 [ 0,388

daznumas — 1SD*

SG teigiamy afekty 0,684 0,250 0,048 |5,204 |0,000 | 0,156 | 0,345
daznumas + 1SD

*SD — standartinis nuokrypis.

Toliau buvo atlikta analizé, norint iStirti prieStaringos savipratos poveikj materializmui esant
skirtingiems subjektyvios gerovés teigiamy afekty daznumo lygiams. Tiek esant subjektyviai gerovei
teigiamy afekty daznumui vienu standartiniu nuokrypiu Zemiau vidurkio (b = 0,294; SE = 0,048;
t(460) = 6,104; p = 0,000), tick esant subjektyviai gerovei teigiamy afekty daznumui vienu
standartiniu nuokrypiu auks¢iau vidurkio (b = 0,250; SE = 0,048; t(460) = 5,204; p = 0,000) stebimas
statistiSkai reikSmingas teigiamas rySys tarp prieStaringos savipratos ir materializmo. Grafiskai
minétos priklausomybés atvaizduotos 9 paveiksle.
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9 pav. Priestaringos savipratos poveikis materializmui, priklausomai nuo subjektyvios gerovés teigiamy
afekty daznumo lygio

Atlikta analizé rodo, kad rySys tarp prieStaringos savipratos ir materializmo yra statistiSkai
reikSmingas (Zr. 41 lentele) tiek esant subjektyviai gerovei teigiamy afekty daznumui vienu
standartiniu nuokrypiu auksciau vidurkio, tiek esant subjektyviai gerovei teigiamy afekty daznumui
vienu standartiniu nuokrypiu zemiau vidurkio, taciau Sis skirtumas néra statistiskai reikSmingas (p =
0,555). Todél daroma iSvada, jog subjektyvios geroves teigiamy afekty daznumas néra rysio tarp
priestaringos savipratos ir materializmo moderatorius. Atitinkamai hipotezé HS5a - Subjektyvios
geroves teigiamy afekty daznumas moderuoja priestaringos savipratos ir materializmo rysj taip, kad
mazéjant subjektyvios gerovés teigiamy afekty daZnumui teigiamas rySys tarp priestaringos
savipratos ir materializmo stipréja (ir atvirksciai), nepatvirtinama.
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Tikrinama hipotezé H5b - Subjektyvios gerovés neigiamy afekty daznumas moderuoja priestaringos
savipratos ir materializmo rysj taip, kad didéjant subjektyvios gerovés neigiamy afekty daznumui
teigiamas rysys tarp priestaringos savipratos ir materializmo stipréja (ir atvirksciai). Regresiniy
analiziy rezultatai pateikti 42 ir 43 lentelése.

42 lentelé. Materializmg prognozuojantis tiesinés moderavimo regresijos modelis (moderatorius - subjektyvios
gerovés neigiamy afekty daznumas)

Priklausomas kintamasis Y: Materializmas
b SEB t p
Konstanta 3,402 0,040 84,949 0,000
Priestaringa saviprata (X) 0,238 0,031 7,630 0,000
SG Neigiami afektai (W) 0,128 0,052 2,478 0,014
Priestaringa saviprata*SG neigiami afektai 0,001 0,043 0,013 0,990
Regresijos modelio charakteristikos: R?=0,193; N=460; p=0,000

Pagal 42 lenteléje pateiktus duomenis matoma, kad modelis paaiskina 19,3% materializmo sklaidos
apie vidurkj tiesine regresija prieStaringos savipratos ir subjektyvios gerovés neigiamy afekty
daznumo atzvilgiu. Taip pat pateikti duomenys rodo, kad subjektyvios gerovés neigiamy afekty
daznumo sgveikos efektas néra statistiskai reikSmingas (b = 0,001; SE = 0,043; t(460) = 0,013; p =
0,990) rysiui tarp prieStaringos savipratos ir materializmo.

43 lentelé. Priestaringos savipratos poveikis materializmui, priklausomai nuo neigiamy afekty daznumo

Moderuojancio Moderuojantio b SE t p | LLcr | uLcl
kintamojo grupé kintamojo jvertis
SG neigiamy afekty -0,816 0,238 0,048 | 4,971 | 0,000 |0,144 |0,332
daznumas — 1SD*
SG neigiamy afekty 0,816 0,239 0,047 |5,114 | 0,000 |0,147 | 0,330
daznumas + 1SD*

*SD - standartinis nuokrypis.

Toliau buvo atlikta analizé, norint iStirti prieStaringos savipratos poveikj materializmui esant
skirtingiems subjektyvios gerovés neigiamy afekty daznumo lygiams. Tiek esant subjektyviai gerovei
neigiamy afekty daznumui vienu standartiniu nuokrypiu zemiau vidurkio (b = 0,238; SE = 0,048;
t(460) = 4,971; p = 0,000), tiek esant subjektyviai gerovei neigiamy afekty daznumui vienu
standartiniu nuokrypiu auks$¢iau vidurkio (b =0,239; SE = 0,047, t(460) = 5,114; p = 0,000) stebimas
statistiSkai reikSmingas teigiamas rySys tarp prieStaringos savipratos ir materializmo. Grafiskai
minétos priklausomybés atvaizduotos 10 paveiksle.
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10 pav. Priestaringos savipratos poveikis materializmui, priklausomai nuo subjektyvios gerovés neigiamy
afekty daznumo lygio

Atlikta analizé rodo, kad rySys tarp prieStaringos savipratos ir materializmo yra statistiSskai
reikSmingas (zr. 43 lentele) tiek esant subjektyviai gerovei neigiamy afekty daznumui vienu
standartiniu nuokrypiu auks¢iau vidurkio, tiek esant subjektyviai gerovei neigiamy afekty daznumui
vienu standartiniu nuokrypiu Zemiau vidurkio, taciau $is skirtumas néra statistiSkai reikSmingas (p =
0,990). Todel daroma iSvada, jog subjektyvios gerovés neigiamy afekty daznumas néra rysio tarp
prieStaringos savipratos ir materializmo moderatorius. Atitinkamai hipotezé H5b - Subjektyvios
geroves neigiamy afekty daznumas moderuoja priestaringos savipratos ir materializmo rysj taip, kad
didéjant subjektyvios gerovés neigiamy afekty daznumui teigiamas rySys tarp priestaringos
savipratos ir materializmo stipréja (ir atvirksciai), nepatvirtinama.

Tikrinama hipotezé H5c - Priestaringos savipratos ir materializmo rysj moderuoja subjektyvi gerové
— pasitenkinimas gyvenimu taip, kad mazéjant subjektyviai gerovei — pasitenkinimui gyvenimu
teigiamas rysys tarp priestaringos savipratos ir materializmo stipréja (ir atvirksciai). Regresiniy
analiziy rezultatai pateikti 44 ir 45 lentelése.

44 lentelé. Materializma prognozuojantis tiesinés moderavimo regresijos modelis (moderatorius - subjektyvi
gerové - pasitenkinimas gyvenimu)

Priklausomas kintamasis Y: Materializmas
b SEB t p
Konstanta 3,412 0,045 75,820 0,000
Priestaringa saviprata (X) 0,193 0,038 5,010 0,000
SG Pasitenkinimas gyvenimu (W) -0,146 0,047 -3,104 0,002
Prie$taringa saviprata*SG Pasitenkinimas gyvenimu 0,010 0,031 0,314 0,754
Regresijos modelio charakteristikos: R?=0,210; N=460; p=0,000
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Pagal 44 lenteléje pateiktus duomenis matoma, kad modelis paaiskina 21,0% materializmo sklaidos
apie vidurkj tiesine regresija prieStaringos savipratos ir subjektyvios gerovés — pasitenkinimo
gyvenimu atzvilgiu. Pateikti duomenys rodo, kad subjektyvios gerovés pasitenkinimo gyvenimu
sgveikos efektas néra statistiskai reik§mingas (b = 0,010; SE = 0,031; t(460) = 0,314; p = 0,754) rySiui
tarp priestaringos savipratos ir materializmo.

45 lentelé. Priestaringos savipratos poveikis materializmui, priklausomai nuo pasitinkinimo gyvenimu lygio

Moderuojantio Moderuojantio b SE t p | LLcr | uLcl
kintamojo grupé kintamojo jvertis
SG pasitenkinimas -1,250 0,180 0,059 | 3,066 |0,002 |0,065 [0,296
gyvenimu — 1SD*
SG pasitenkinimas 1,250 0,205 0,051 | 4,053 |0,000 |0,106 [ 0,304
gyvenimu + 1SD*

*SD — standartinis nuokrypis.

Toliau buvo atlikta analizé, norint iStirti prieStaringos savipratos poveikj materializmui esant
skirtingiems subjektyvios geroveés pasitenkinimo gyvenimu lygiams. Tiek esant subjektyviai gerovei
pasitenkinimui gyvenimu vienu standartiniu nuokrypiu Zzemiau vidurkio (b = 0,180; SE = 0,059;
t(460) = 3,066; p = 0,002), tiek esant subjektyviai gerovei pasitenkinimui gyvenimu vienu
standartiniu nuokrypiu auks$¢iau vidurkio (b =0,205; SE = 0,051; t(460) = 4,053; p = 0,000) stebimas
statistiSkai reik§mingas teigiamas rySys tarp prieStaringos savipratos ir materializmo. Grafiskai
minétos priklausomybés atvaizduotos 11 paveiksle.
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11 pav. Priestaringos savipratos poveikis materializmui, priklausomai nuo subjektyvios gerovés -
pasitenkinimo gyvenimu lygio

Atlikta analizé rodo, kad rySys tarp prieStaringos savipratos ir materializmo yra statistiSkai
reikSmingas (zr. 45 lentele) tiek esant subjektyviai gerovei pasitenkinimui gyvenimu vienu
standartiniu nuokrypiu auks¢iau vidurkio, tiek esant subjektyviai gerovei pasitenkinimui gyvenimu
vienu standartiniu nuokrypiu zemiau vidurkio, taciau Sis skirtumas néra statistiskai reikSmingas (p =
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0,754). Todel daroma iSvada, jog subjektyvi gerové — pasitenkinimas gyvenimu néra rySio tarp
prieStaringos savipratos ir materializmo moderatorius. Atitinkamai hipotezé H5c - Priestaringos
savipratos ir materializmo rysj moderuoja subjektyvi gerové — pasitenkinimas gyvenimu taip, kad
mazéjant subjektyviai gerovei — pasitenkinimui gyvenimu teigiamas rySys tarp priestaringos
savipratos ir materializmo stipréja (ir atvirksciai), nepatvirtinama.

Tikrinama hipotezé H5d - Priestaringos savipratos ir materializmo rysj moderuoja subjektyvi gerové
— psichologiné gerove taip, kad mazéjant subjektyviai gerovei — psichologinei gerovei teigiamas rysys
tarp priestaringos savipratos ir materializmo stipréja (ir atvirksciai). Regresiniy analiziy rezultatai
pateikti 46 ir 47 lentelése.

46 lentelé. Materializma prognozuojantis tiesinés moderavimo regresijos modelis (moderatorius - subjektyvi
gerové - psichologiné gerove)

Priklausomas kintamasis Y: Materializmas
b SE B t p
Konstanta 3,417 0,050 69,900 0,000
Priestaringa saviprata (X) 0,220 0,040 5,456 0,000
SG Psichologiné gerové (W) -0,108 0,059 -1,848 0,650
Priestaringa saviprata*SG Psichologiné geroveé 0,017 0,044 0,382 0,703
Regresijos modelio charakteristikos: R?=0,192; N=460; p=0,000

Pagal 46 lenteléje pateiktus duomenis matoma, kad modelis paaiskina 19,2% materializmo sklaidos
apie vidurkj tiesine regresija prieStaringos savipratos ir subjektyvios gerovés — psichologinés geroveés
atzvilgiu. Pateikti duomenys rodo, kad subjektyvios gerovés psichologinés gerovés sgveikos efektas
néra statistiSkai reikSmingas (b = 0,017; SE = 0,044; t(460) = 0,382; p = 0,703) rysiui tarp
prieStaringos savipratos ir materializmo.

47 lentelé. Priestaringos savipratos poveikis materializmui, priklausomai nuo psichologinés gerovés lygio

Moderuopncw.kmtamOJo Moderu.OJ:ancu? b SE t D LLel | uLel
grupé kintamojo jvertis

SG psichologiné gerové — 1SD* | -1,063 0,202 0,068 | 2,984 |0,003 |0,069 |0,335

SG psichologiné gerové + 1SD* | 1,063 0,238 0,056 | 4,266 | 0,000 |0,128 | 0,348

*SD — standartinis nuokrypis.

Toliau buvo atlikta analizé, norint iStirti prieStaringos savipratos poveikj materializmui esant
skirtingiems subjektyvios gerovés psichologinés gerovés lygiams. Tiek esant subjektyviai gerovei
psichologinei gerovei vienu standartiniu nuokrypiu zemiau vidurkio (b =0,202; SE = 0,068; t(460) =
2,984; p = 0,003), tiek esant subjektyviai gerovei psichologinei gerovei vienu standartiniu nuokrypiu
auksciau vidurkio (b= 0,238; SE = 0,056; t(460) = 4,266; p = 0,000) stebimas statistiSkai reik§mingas
teigiamas rySys tarp prieStaringos savipratos ir materializmo. Grafiskai minétos priklausomybés
atvaizduotos 12 paveiksle.
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12 pav. Priestaringos savipratos poveikis materializmui, priklausomai nuo subjektyvios gerovés -
psichologinés gerovés lygio

Atlikta analizé rodo, kad rySys tarp prieStaringos savipratos ir materializmo yra statistiSkai
reikSmingas (zr. 47 lentele) tiek esant subjektyviai gerovei psichologinei gerovei vienu standartiniu
nuokrypiu aukséiau vidurkio, tiek esant subjektyviai gerovei psichologinei gerovei vienu standartiniu
nuokrypiu zemiau vidurkio, taciau Sis skirtumas néra statistiSkai reikSmingas (p = 0,703). Todél
daroma i$vada, jog subjektyvi gerové — psichologiné gerové néra rysio tarp prieStaringos savipratos
ir materializmo moderatorius. Atitinkamai hipotezé H5d - Priestaringos savipratos ir materializmo
rysj moderuoja subjektyvi gerové — psichologiné gerové taip, kad mazéjant subjektyviai gerovei —
psichologinei gerovei teigiamas rysys tarp prieStaringos savipratos ir materializmo stipréja (ir
atvirksciai), nepatvirtinama.

Taip pat remiantis konceptualiu modeliu toliau tikrinama prielaida, jog materializmo poveikis
impulsyviam pirkimui priklauso nuo subjektyvios gerovés lygio. Tikrinama, ar rySj tarp materializmo
ir impulsyvaus pirkimo moderuoja subjektyvios gerovés lygis. Tikrinamos hipotezés H6a — H6d
naudojant ,,IBM SPSS“ programinés jrangos prieda PROCESS v3.4.1 model; Nr. 1 su 5000
savirankos replikacijy. Pirmoji tikrinama hipotezé H6a - Materializmo ir impulsyvaus pirkimo rysj
subjektyvios geroveés teigiamy afekty daznumas moderuoja taip, kad didéjant subjektyvios gerovés
teigiamy afekty daznumui rySys tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo silpnéja (ir atvirksciai).
Regresiniy analiziy rezultatai pateikti 48 ir 49 lentelése.

48 lentelé. Impulsyvy pirkimg prognozuojantis tiesinés moderavimo regresijos modelis (moderatorius -
subjektyvios gerovés teigiamy afekty daznumas)

Priklausomas kintamasis Y: Impulsyvus pirkimas
b SE B t p
Konstanta 2,717 0,035 78,572 0,000
Materializmas (X) 0,500 0,054 9,207 0,000
SG Teigiami afektai (W) 0,072 0,060 1,205 0,229
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Priklausomas kintamasis Y: Impulsyvus pirkimas

b SEB t P

Materializmas*SG teigiami afektai 0,062 0,101 0,617 0,537

Regresijos modelio charakteristikos: R?=0,253; N=460; p=0,000

Pagal 48 lenteléje pateiktus duomenis matoma, kad modelis paaiskina 25,3% impulsyvaus pirkimo
sklaidos, apie vidurkj tiesine regresija materializmo ir subjektyvios gerovés — teigiamy afekty
daznumo atzvilgiu. Pateikti duomenys rodo, kad subjektyvios gerovés teigiamy afekty daznumo
sgveikos efektas néra statistiskai reik§mingas (b = 0,062; SE = 0,101; t(460) =0,617; p=0,537) rySiui
tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo.

49 lentelé. Materializmo poveikis impulsyviam pirkimui, priklausomai nuo teigiamy afekty daznumo lygio

1\./[0deru‘0] aneto Moderu.(u Aneio b SE t p LLCI | ULCI
kintamojo grupé kintamojo jvertis
SG teigiamy afekty -0,684 0,457 0,110 | 4,147 | 0,000 | 0,241 | 0,674

daznumas — 1SD*

SG teigiamy afekty 0,684 0,542 0,057 | 9,565 | 0,000 |0,431 | 0,654
daznumas + 1SD

*SD — standartinis nuokrypis.

Toliau buvo atlikta analizé, norint iStirti materializmo poveikj impulsyviam pirkimui esant
skirtingiems subjektyvios gerovés teigiamy afekty daznumo lygiams. Tiek esant subjektyviai gerovei
teigiamy afekty daznumui vienu standartiniu nuokrypiu zemiau vidurkio (b = 0,457; SE = 0,110;
t(460) = 4,147; p = 0,000), tiek esant subjektyviai gerovei teigiamy afekty daznumui vienu
standartiniu nuokrypiu auks¢iau vidurkio (b =0,542; SE = 0,057, t(460) = 9,565; p = 0,000) stebimas
statistiSkai reik§mingas teigiamas rySys tarp prieStaringos savipratos ir materializmo. Grafiskai
minétos priklausomybés atvaizduotos 13 paveiksle.
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Atlikta analizé rodo, kad rySys tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo yra statistiskai reik§mingas
(zr. 49 lentele) tick esant subjektyviai gerovei teigiamy afekty daznumui vienu standartiniu nuokrypiu
auksc¢iau vidurkio, tiek esant subjektyviai gerovei teigiamy afekty daznumui vienu standartiniu
nuokrypiu zemiau vidurkio, taciau Sis skirtumas néra statistiSkai reikSmingas (p = 0,537). Todél
daroma iSvada, jog subjektyvios gerovés teigiamy afekty daznumas néra rySio tarp materializmo ir
impulsyvaus pirkimo moderatorius. Atitinkamai hipotezé H6a - Materializmo ir impulsyvaus
pirkimo rysj subjektyvios gerovés teigiamy afekty daznumas moderuoja taip, kad didéjant
subjektyvios gerovés teigiamy afekty daznumui rySys tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo
silpnéja (ir atvirksciai), nepatvirtinama.

Tikrinama hipotezé H6b - Materializmo ir impulsyvaus pirkimo rysj subjektyvios gerovés neigiamy
afekty daznumas moderuoja taip, kad mazéjant subjektyvios geroveés neigiamy afekty daznumui rysys
tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo silpnéja (ir atvirksciai). Regresiniy analiziy rezultatai
pateikti 50 ir 51 lentelése.

50 lentelé. Impulsyvy pirkima prognozuojantis tiesinés moderavimo regresijos modelis (moderatorius -
subjektyvios gerovés neigiamy afekty daznumas)

Priklausomas kintamasis Y: Impulsyvus pirkimas
b SEB t p
Konstanta 2,723 0,038 71,030 0,000
Materializmas (X) 0,467 0,056 8,336 0,000
SG Neigiami afektai (W) 0,093 0,052 1,805 0,072
Materializmas*SG neigiami afektai -0,057 0,133 -0,432 0,666
Regresijos modelio charakteristikos: R?=0,256; N=460; p=0,000

Pagal 50 lenteléje pateiktus duomenis matoma, kad modelis paaiskina 25,6% impulsyvaus pirkimo
sklaidos, apie vidurkj tiesine regresija materializmo ir subjektyvios gerovés — neigiamy afekty
daznumo atzvilgiu. Pateikti duomenys rodo, kad subjektyvios gerovés neigiamy afekty daznumo
sgveikos efektas néra statistiskai reikSmingas (b = -0,057; SE = 0,133; t(460) = -0,432; p = 0,666)
rySiui tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo.

51 lentelé. Materializmo poveikis impulsyviam pirkimui, priklausomai nuo neigiamy afekty daznumo lygio

Moderuojancio Moderuojantio b SE t p | LLcr | uLcl
kintamojo grupé kintamojo jvertis
SG neigiamy afekty -0,816 0,514 0,087 5,905 | 0,000 [0,343 | 0,685
daznumas — 1SD*
SG neigiamy afekty 0,816 0,420 0,149 |2,825 |0,005 |0,128 | 0,712
daznumas + 1SD*

*SD — standartinis nuokrypis.

Toliau buvo atlikta analizé, norint iStirti materializmo poveikj impulsyviam pirkimui esant
skirtingiems subjektyvios gerovés neigiamy afekty daznumo lygiams. Tiek esant subjektyviai gerovei
neigiamy afekty daznumui vienu standartiniu nuokrypiu Zemiau vidurkio (b = 0,514; SE = 0,087,
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t(460) = 5,905; p = 0,000), tick esant subjektyviai gerovei neigiamy afekty daznumui vienu
standartiniu nuokrypiu auks¢iau vidurkio (b = 0,420; SE = 0,149; t(460) = 2,825; p = 0,005) stebimas
statistiSkai reik§mingas teigiamas rySys tarp prieStaringos savipratos ir materializmo. Grafiskai
minétos priklausomybés atvaizduotos 14 paveiksle.
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Atlikta analizé rodo, kad rySys tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo yra statisti§kai reikSmingas
(zr. 51 lentele) tick esant subjektyviai gerovei neigiamy afekty daznumui vienu standartiniu
nuokrypiu auk$¢iau vidurkio, tiek esant subjektyviai gerovei neigiamy afekty daznumui vienu
standartiniu nuokrypiu Zemiau vidurkio, taciau $is skirtumas néra statistiskai reikSmingas (p = 0,666).
Todel daroma iSvada, jog subjektyvios gerovés neigiamy afekty daznumas néra rySio tarp
materializmo ir impulsyvaus pirkimo moderatorius. Atitinkamai hipotezé H6b - Materializmo ir
impulsyvaus pirkimo rysj subjektyvios geroves neigiamy afekty daznumas moderuoja taip, kad
mazéjant subjektyvios gerovés neigiamy afekty daznumui rySys tarp materializmo ir impulsyvaus
pirkimo silpnéja (ir atvirksciai), netvirtinama.

Toliau tikrinama hipotezé Hé6c - Materializmo ir impulsyvaus pirkimo rysj subjektyvi gerové —
pasitenkinimas gyvenimu moderuoja taip, kad didéjant subjektyviai gerovei — pasitenkinimui
gyvenimu rysys tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo silpnéja (ir atvirksciai). Regresiniy analiziy
rezultatai pateikti 52 ir 53 lentelése.

52 lentelé. Impulsyvy pirkimg prognozuojantis tiesinés moderavimo regresijos modelis (moderatorius —
subjektyvi gerové — pasitenkinimas gyvenimu)

Priklausomas kintamasis Y: Impulsyvus pirkimas
b SE B t p
Konstanta 2,713 0,038 71,205 0,000
Materializmas (X) 0,494 0,052 9,476 0,000
SG Pasitenkinimas gyvenimu (W) 0,008 0,031 0,248 0,805
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Priklausomas kintamasis Y: Impulsyvus pirkimas

b SEB t P

Materializmas*SG pasitenkinimas gyvenimu 0,004 0,069 0,064 0,949

Regresijos modelio charakteristikos: R?=0,246; N=460; p=0,000

Pagal 52 lenteléje pateiktus duomenis matoma, kad modelis paaiskina 24,6% impulsyvaus pirkimo
sklaidos apie vidurkj tiesine regresija materializmo ir subjektyvios gerovés — pasitenkinimo
gyvenimu atzvilgiu. Pateikti duomenys rodo, kad subjektyvios gerovés pasitenkinimo gyvenimu
sgveikos efektas néra statistiskai reik§mingas (b = 0,004; SE = 0,069; t(460) = 0,064; p = 0,949) rysiui
tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo.

53 lentelé. Materializmo poveikis impulsyviam pirkimui, priklausomai nuo pasitenkinimo gyvenimu lygio

1\.’[0deru‘0]anc10. Moderu.OJ:ancu? b SE t D LLel | uLel
kintamojo grupé kintamojo jvertis
SG pasitenkinimas -1,250 0,488 0,124 |3,952 | 0,000 | 0,246 | 0,731
gyvenimu — 1SD*
SG pasitenkinimas 1,250 0,499 0,070 | 7,098 | 0,000 |0,361 | 0,638
gyvenimu + 1SD*

*SD — standartinis nuokrypis.

Toliau buvo atlikta analizé, norint iStirti materializmo poveikj impulsyviam pirkimui esant
skirtingiems subjektyvios geroveés pasitenkinimo gyvenimu lygiams. Tiek esant subjektyviai gerovei
pasitenkinimui gyvenimu vienu standartiniu nuokrypiu Zzemiau vidurkio (b = 0,488; SE = 0,124;
t(460) = 3,952; p = 0,000), tiek esant subjektyviai gerovei pasitenkinimui gyvenimu vienu
standartiniu nuokrypiu auks$¢iau vidurkio (b =0,499; SE = 0,070, t(460) = 7,098; p = 0,005) stebimas
statistiSkai reik§mingas teigiamas rySys tarp prieStaringos savipratos ir materializmo. Grafiskai
minétos priklausomybés atvaizduotos 15 paveiksle.
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Atlikta analizé rodo, kad rySys tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo yra statistiskai reikSmingas
(zr. 53 lentele) tiek esant subjektyviai gerovei pasitenkinimui gyvenimu vienu standartiniu nuokrypiu
auksc¢iau vidurkio, tiek esant subjektyviai gerovei pasitenkinimui gyvenimu vienu standartiniu
nuokrypiu zemiau vidurkio, taciau Sis skirtumas néra statistiskai reikSmingas (p = 0,949). Todél
daroma iSvada, jog subjektyvi gerové — pasitenkinimas gyvenimu néra rySio tarp materializmo ir
impulsyvaus pirkimo moderatorius. Atitinkamai hipotezé H6c - Materializmo ir impulsyvaus pirkimo
rysj subjektyvi gerové — pasitenkinimas gyvenimu moderuoja taip, kad didéjant subjektyviai gerovei
— pasitenkinimui gyvenimu rysys tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo silpnéja (ir atvirksciai),
netvirtinama.

Galiausiai tikrinama hipotezé Hé6d - Materializmo ir impulsyvaus pirkimo rysj subjektyvi gerove —
psichologiné gerové moderuoja taip, kad didéjant subjektyviai gerovei — psichologinei gerovei
teigiamas rysys tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo silpnéja (ir atvirksciai). Regresiniy analiziy
rezultatai pateikti 54 ir 55 lentelése.

54 lentelé. Impulsyvy pirkima prognozuojantis tiesinés moderavimo regresijos
subjektyvi gerové — psichologiné geroveé)

modelis (moderatorius —

Priklausomas kintamasis Y: Impulsyvus pirkimas
b SEB t p
Konstanta 2,707 0,043 63,314 0,000
Materializmas (X) 0,462 0,066 6,976 0,000
SG Psichologiné gerové (W) -0,061 0,038 -1,596 0,111
Materializmas*SG psichologiné gerové -0,015 0,126 -0,118 0,906
Regresijos modelio charakteristikos: R?=0,252; N=460; p=0,000

Pagal 54 lenteléje pateiktus duomenis matoma, kad modelis paaiskina 25,2% impulsyvaus pirkimo
sklaidos, apie vidurkj tiesine regresija materializmo ir subjektyvios gerovés — psichologinés gerovés
atzvilgiu. Pateikti duomenys rodo, kad subjektyvios gerovés psichologinés gerovés saveikos efektas
néra statistiSkai reikSmingas (b = -0,015; SE = 0,126; t(460) = -0,118; p = 0,906) rysiui tarp
materializmo ir impulsyvaus pirkimo.

55 lentelé. Materializmo poveikis impulsyviam pirkimui, priklausomai nuo psichologinés gerovés lygio

Moderuojancio Moderuojantio b SE t p | LLcr | uLcl
kintamojo grupé kintamojo jvertis
SG psichologiné gerové | -1,063 0,478 0,187 | 2,557 | 0,011 | 0,111 | 0,845
—1SD*
SG psichologiné gerové | 1,063 0,446 0,099 |4,516 | 0,000 [0,252 | 0,640
+ 1SD*

*SD — standartinis nuokrypis.

Toliau buvo atlikta analizé, norint iStirti materializmo poveikj impulsyviam pirkimui esant
skirtingiems subjektyvios gerovés psichologinés gerovés lygiams. Tiek esant subjektyviai gerovei
psichologinei gerovei vienu standartiniu nuokrypiu zemiau vidurkio (b = 0,478; SE = 0,187; t(460) =
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2,557; p=0,011), tiek esant subjektyviai gerovei psichologinei gerovei vienu standartiniu nuokrypiu
auksciau vidurkio (b = 0,446; SE = 0,099; t(460) = 4,516; p = 0,000) stebimas statistikai reikSmingas
teigiamas rySys tarp priestaringos savipratos ir materializmo. Grafiskai minétos priklausomybés
atvaizduotos 16 paveiksle.
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Atlikta analizé rodo, kad rySys tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo yra statistiskai reik§mingas
(zr. 55 lentele) tiek esant subjektyviai gerovei psichologinei gerovei vienu standartiniu nuokrypiu
auksciau vidurkio, tiek esant subjektyviai gerovei psichologinei gerovei vienu standartiniu nuokrypiu
zemiau vidurkio, taciau $is skirtumas néra statistiskai reikSmingas (p = 0,906). Todé¢l daroma iSvada,
jog subjektyvi gerové — psichologiné gerové néra rysio tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo
moderatorius. Atitinkamai hipotezé H6d - Materializmo ir impulsyvaus pirkimo rysj subjektyvi
gerové — psichologiné gerové moderuoja taip, kad didéjant subjektyviai gerovei — psichologinei
gerovei teigiamas rySys tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo silpnéja (ir atvirksciai),
netvirtinama.

Apibendrinant duomeny analizés rezultatus sudaryta 56 lentelé, kurioje pateikiami apibendrinti visy
tyrimo hipoteziy tikrinimo rezultatai.

56 lentelé. Tyrimo hipoteziy tikrinimo rezultatai

Hipotezé Rezultatas Pagrindimas

H1: Priestaringa saviprata daro teigiama poveikj impulsyviam pirkimui patvirtinta zr. 30 ir 31
lenteles

H2: Priestaringa saviprata daro teigiamg poveikj materializmui patvirtinta zr. 32 ir 33
lenteles

H3: Materializmas daro teigiamg poveikj impulsyviam pirkimui patvirtinta zr. 34 ir 35
lenteles

H4: Rysj tarp priestaringos savipratos ir impulsyvaus pirkimo medijuoja | patvirtinta zr. 36 ir 37

materializmas, taip, kad didéjant priestaringai savipratai, didéja polinkis j lenteles

materializma, kuris savo ruoztu teigiamai veikia impulsyvy pirkima

Hb5a: Subjektyvios gerovés teigiamy afekty daznumas moderuoja priestaringos | nepatvirtinta zr. 40 lentelg

savipratos ir materializmo ry$j taip, kad mazéjant subjektyvios gerovés
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Hipotezé Rezultatas Pagrindimas
teigiamy afekty daznumui teigiamas rySys tarp prieStaringos savipratos ir
materializmo stipréja (ir atvirksciai)

H5b: Subjektyvios gerovés neigiamy afekty daznumas moderuoja priestaringos | nepatvirtinta zr. 42 lentele
savipratos ir materializmo ry$j taip, kad didéjant subjektyvios gerovés neigiamy
afekty daznumui teigiamas rysys tarp prieStaringos savipratos ir materializmo
stipréja (ir atvirksciai)

H5c: Priestaringos savipratos ir materializmo ry$j moderuoja subjektyvi gerové | nepatvirtinta
— pasitenkinimas gyvenimu taip, kad maZzéjant subjektyviai gerovei —
pasitenkinimui gyvenimu teigiamas rySys tarp prieStaringos savipratos ir
materializmo stipréja (ir atvirksciai)

H5d: Priestaringos savipratos ir materializmo ry$j moderuoja subjektyvi gerové | nepatvirtinta 7r. 46 lentelg
— psichologiné gerové taip, kad mazéjant subjektyviai gerovei — psichologinei
geroveli teigiamas rySys tarp prieStaringos savipratos ir materializmo stipréja (ir
atvirksciai)

H6a: Materializmo ir impulsyvaus pirkimo rysj subjektyvios gerovés teigiamy | nepatvirtinta
afekty daznumas moderuoja taip, kad didéjant subjektyvios gerovés teigiamy
afekty daznumui rySys tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo silpnéja (ir
atvirksciai)

H6b: Materializmo ir impulsyvaus pirkimo rysj subjektyvios gerovés neigiamy | nepatvirtinta zr. 50 lentele
afekty daznumas moderuoja taip, kad mazéjant subjektyvios gerovés neigiamy
afekty daznumui rySys tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo silpnéja (ir
atvirksciai)

H6c: Materializmo ir impulsyvaus pirkimo ry$j subjektyvi gerové — | nepatvirtinta zr. 52 lentele
pasitenkinimas gyvenimu moderuoja taip, kad didéjant subjektyviai gerovei —
pasitenkinimui gyvenimu rySys tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo
silpnéja (ir atvirks$c¢iai)

H6d: Materializmo ir impulsyvaus pirkimo ry§j subjektyvi gerové — | nepatvirtinta zr. 54 lentele
psichologiné gerové moderuoja taip, kad didéjant subjektyviai gerovei —
psichologinei gerovei teigiamas rySys tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo
silpnéja (ir atvirks$c¢iai)

<

N<
[

. 44 lentele

<

N<
=

. 48 lentelg

<

<

<

Nustatyta, kad prieStaringa saviprata daro statistiSkai reikSmingg teigiama poveiki impulsyviam
pirkimui, t. y. kuo didesné priesStaringa saviprata, tuo didesnis polinkis | impulsyvy pirkimg. Tyrimo
rezultatai taip pat atskleidé, kad priestaringa saviprata daro statistiskai reik§minga teigiamg poveikj
materializmui. Nustatyta, kad labiau j materializmg linke vartotojai, demonstruoja didesnj polinkj |
impulsyvy pirkimg. Duomeny analizé atskleidé, kad prieStaringa saviprata statistiSkai reikSmingai
daro netiesioging teigiamg jtakg impulsyviam pirkimui medijuojant materializmui, t. y. didéjant
prieStaringai savipratai didéja polinkis | materializma, o §is savo ruoZtu teigiamai Veikia impulsyvy
pirkima. Empirinio tyrimo rezultatai atskleidé, jog subjektyvios gerovés elementai, tokie kaip
teigiamy afekty daznumas, neigiamy afekty daznumas, pasitenkinimas gyvenimu ir psichologiné
gerové nedaro jokios statistiSkai reikSmingos jtakos rySiams tarp prieStaringos savipratos ir
materializmo bei rySiui tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo. Todél, nepriklausomai nuo
vartotojy subjektyvios gerovés lygmens, rySio pobiidis ir stiprumas tarp prieStaringos savipratos ir
materializmo, bei materializmo is impulsyvaus pirkimo islieka panasus.

4.5. Vartotoju prieStaringos savipratos poveikio materializmui ir impulsyviam pirkimui,
atsizvelgiant j subjektyvig gerove, tyrimo rezultaty diskusija, tyrimo apribojimai ir tolimesnés
tyrimy kryptys

Pagrindinis Sio baigiamojo magistro darbo tyrimo tikslas buvo teoriskai pagrjsti ir empiriskai
patikrinti ry§] tarp vartotojy prieStaringos savipratos, materializmo, impulsyvaus pirkimo ir
subjektyvios gerovés. Tyrimo tikslui jgyvendinti buvo atlikta mokslinés literatiros analizé ir ja
remiantis iSkelta 12 hipoteziy. Mokslinés literatiiros analizé parodé, kad prieStaringa saviprata,
materializmas, impulsyvus pirkimas ir subjektyvi gerové yra placiai iSnagrinétos temos, taciau
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sgsajos tarp Siy konstrukty néra iki galo istirtos. Tad i§ dalies, Siame darbe atlickamu tyrimu buvo
norima uzpildyti Sias spragas.

Priestaringa saviprata, remiantis moksline literatiira, yra dvidimensis reiskinys, tac¢iau Siame darbe
buvo naudota skalé, kuri apibiidina priestaringg saviprata, kaip viendimensj reiskinj (Gardarsdottir,
2013). Si skalé buvo pasirinkta todel, kad ji pritaikoma kiekybiniams palyginamiesiems tyrimams.
Taip pat faktorinés analizés metu buvo iSskirtas tik vienas faktorius. Originali Higgins (1987) skalé
néra pritaikoma statistiniams kiekybiniams palyginamiesiems tyrimams. Pagal Higgins (1987)
prieStaringg savipratg sudaro dvi dimensijos: ,,tikrojo a$* neatitikimas su ,,turéciau biiti as* ir ,,tikrojo
a8* neatitikimas su ,,idealiuoju as$“. Empirinio tyrimo metu nustatyta, kad priestaringa saviprata
statistiSkai reik8mingai labai silpnai teigiamai veikia impulsyvy pirkimg ir vidutini$kai teigiamai
veikia materializmg. Vertinant priestaringos savipratos poveikio impulsyviam pirkimui rezultatus, Sie
sutapo su Dittmar (1996), Li et. al. (2019), Meina (2019) ir kity mokslininky tyrimy rezultatais.
PrieStaringos savipratos poveikio materializmui rezultatai sutapo su Dittmar et. al (1996) tyrimy
rezultatais. Teoriskai sutapo ir su Calogero ir Watson (2009), ir Xu (2008) tyrimy rezultatais, taciau
¢ia biitina pabrézti, jog pastarieji mokslininkai nustaté netiesioginj teigiamg prieStaringos savipratos
poveikj materializmui. Kadangi $io darbo empiriniame tyrime istirtas prieStaringos savipratos
poveikis materializmui yra statistiSkai reik§mingai vidutinis, galima daryti prielaida, kad galbat tarp
Siy dviejy konstrukty yra jsiterpes dar koks nors trecias konstruktas. Empirinis tyrimas taip pat
atskleide, jog prieStaringa saviprata yra statistiSkai reikSmingai priklausoma nuo sociodemografiniy
rodikliy, tokiy kaip lytis, amzius, ménesio pajamos, iSsilavinimas ir $eimyniné padétis. Aukstesné
priestaringa saviprata labiau biidinga moteriskos lyties, janesnio amziaus, taip pat respondentams,
kurie yra vieni$i, turi zemas pajamas ir yra Zemesnio i$silavinimo.

Tyrimo metu nustatyta, jog materializmas teigiamai veikia impulsyvy pirkimg ir yra mediatorius
ry$yje tarp priestaringos savipratos ir impulsyvaus pirkimo. Siame darbe materializmas buvo tiriamas
kaip suminis vienalytis reiskinys, susidedantis i§ trijy dimensijy. Tai atlikti leido Richins‘o (2004)
sudaryta skalé, kuri pasak autoriaus, yra nuosekli ir jos struktiira atspindi konstrukto teorinj matmenj,
todél suminés skalés rezultatai yra patikimi. Taciau atlikus materializmo faktoring analiz¢ buvo
18skirti 5 faktoriai, todel dalis teiginiy buvo pasSalinti, kad skalé i§laikyty 3 dimensijas. Po faktorinés
analizés taip pat teko koreguoti ir impulsyvaus pirkimo konstrukta, nes buvo i$skirti 3 faktoriai. Siame
tyrime buvo naudojama Verplanken ir Herabadi (2001) skalé, kuri yra dvidimensé. Todél po
faktorinés analizés impulsyvaus pirkimo skaléje taip pat buvo pasalinta dalis teiginiy, kad skalg
sudaryty 2 faktoriai. Impulsyvus pirkimas Siame tyrime buvo tiriamas kaip suminis vienalytis
reiSkinys sudarytas 1§ dviejy dimensijy, nes skalés charakteristikos pagal autoriy sudarytas
rekomendacijas leido tai daryti. IStirtas materializmo poveikis impulsyviam pirkimui yra statistiSkai
reik§mingas, teigiamas, vidutinio stiprumo. Sis rezultatas sutampa su Podoshen ir Andrzejewski
(2012), Mathur (2019) ir Santini et. al. (2019) tyrimy rezultatais, kur taip pat buvo nustatytas
teigiamas materializmo poveikis impulsyviam pirkimui. Siame tiriamajame darbe buvo patvirtinta
hipotezé, jog materializmas statistiSkai reikSmingai medijuoja rysj tarp priestaringos savipratos ir
impulsyvaus pirkimo. Dittmar et. al. (1995) Iram ir Chacharkar (2017) taip pat nustaté, kad
prieStaringa saviprata veikia impulsyvy pirkimg netiesiogiai per materializmg. Duomeny analizé
atskleidé, jog materializmas yra statistiskai reik§mingai priklausomas nuo sociodemografinio rodiklio
— ménesio pajamy. Nuo ménesio pajamy statistiSkai reikSmingai priklausoma buvo materializmo
dimensija jsigijimas, kaip laimés siekimas. Rezultatai atskleidé, kad mazesnés pajamos prognozuoja
didesnj polinkj j materializma, jsigijima kaip laimés sickimg. Nustatyta, kad kitos dvi materializmo
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dimensijos — jsigijimo centriSkumas ir jsigijimas, kaip laimés siekimas, yra statistiS$kai reikSmingai
priklausomos nuo lyties. Moteriskos lyties respondentés turéjo didesnj polinkj j materializma.

Galiausiai, buvo tiriamas subjektyvios gerovés dimensijy (teigiamy afekty daznumo, neigiamy afekty
daznumo, pasitenkinimo gyvenimu ir psichologinés gerovés) poveikis rySiams tarp prieStaringos
savipratos ir materializmo, bei materializmo ir impulsyvaus pirkimo. Pagal naudotas Diener ir
Biswas-Diener (2009) sudarytas skales dimensijos negaléjo buti unifikuotos j vieng bendrg
konstruktg, todél moderavimas buvo tiriamas su kiekviena dimensija atskirai. Tyrimo rezultatai
parodé, jog teigiamy afekty daznumas, neigiamy afekty daznumas, pasitenkinimas gyvenimu ir
psichologiné gerové neturi statistiSkai reikSmingo moderuojancio efekto rySiui tarp priestaringos
savipratos ir materializmo bei materializmo ir impulsyvaus pirkimo, ir $iy rySiy pobiudis ir stiprumas
nesikeicia priklausomai nuo subjektyvios gerovés lygmens. Tokio tipo rysSiai buvo spéjami dél keliy
priezasCiy. Pirma, subjektyvi geroveé yra pakankamai stabilus ir ilgai trunkantis reiskinys pagal kurj
vartotojai vertina savo gyvenimo kokybe (Diener, 2003) ir tuo paciu, subjektyvi gerové turi jtakos
kitiems reiSkiniams, tokiems kaip polinkis j materializmg ar impulsyvy pirkimg. Antra, subjektyvios
geroveés sgsajos su priestaringa saviprata (Hardin ir Larsen, 2014; Pavot et. al., 1997), materializmu
(Kashdan ir Breen, 2007; Manolis ir Roberts, 2010; Hudders ir Pandelaere, 2012; Puente-Diaz ir
Cavazos-Arroyo, 2019, Gardarsdottir et. al., 2018) ir impulsyviu pirkimu (Silvera et. al., 2008; Lins,
2012; Hausman, 2000; Kalla ir Arora, 2010) yra placiai iSnagrinétos, todél yra verta tikrinti ar
subjektyvi gerové gali buti moderatorius rySiuose tarp prieStaringos savipratos, materializmo ir
impulsyvaus pirkimo. Duomeny analizé atskleidé, jog galima uz&iuopti, kad rySys Siek tiek keiciasi
priklausomai nuo moderatoriaus subjektyvios gerovés lygmens, taciau Sie moderavimo efektai néra
statistiSkai reikSmingi. Taip pat buvo nustatyta, kad subjektyvios gerovés dimensijos, ypac
pasitenkinimas gyvenimu ir psichologiné gerové, yra statistiSkai reikSmingai jautrios
sociodemografiniams rodikliams.

Kiekvienas tyréjas atlikdamas tyrimg i$ respondenty tikisi, kad nebus socialiai pageidaujamy
atsakymy, kurie gali iSkreipti tyrimo rezultatus ir jy interpretavima. Siame tyrime buvo panaudota
sutrumpinta socialinio pageidaujamumo skalé (Reynolds, 1982). Tyrime naudoty skaliy koreliacijos
rezultatai su socialinio pageidaujamumo skale parodé, kad néra socialinio pageidaujamumo stiprios
koreliacijos su nei su viena tyrime naudota skale. Remiantis tokiais rezultatais galima teigti, kad
tikétina, jog respondenty atsakymai yra validiis. Didziausias socialinis pageidaujamumas buvo
uzfiksuotas materializmo skaléje.

Tyrimo apribojimai:

1. Tyrimo apklausa vykdyta su pakankamai apibrézta populiacija, tai jrodo, kad respondenty
amzius ir pajamos néra pasiskirsciusios pagal normalyjj skirstinj. Todél tikétina, kad buvo
apklausta didzioji dauguma respondenty i$ to paties socialinio sluoksnio. Tyrime daugiausia
dominavo jaunesnio amziaus vartotojai, kuriy dominavimas imtyje galé¢jo neuZtikrinti
pakankamo atskiry subjektyvios gerovés komponenty variantiSkumo spéjamai moderavimo
jtakai uzfiksuoti. Ateityje kartojant tyrimg kity amziaus grupiy vartotojy santykiné dalis
imtyje turéty biti didesné;

2. Tyrimas buvo korialiacinio pobtidzio, kuris neleidzia patvirtinti prieZastiniy rysiy. Spéjamai
priezastinei sekai patvirtinti ateityje reikéty naudoti eksperimento tyrimo dizaing;

3. Po faktorinés analizés i§ materializmo ir impulsyvaus pirkimo skaliy buvo pasalinti teiginiai.
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Tai galéjo paveikti gautus tyrimo rezultatus;

4. Apklausa buvo atlikta visuotinio karantino metu COVID-19 viruso pandemijos laiku.
Tikétina, kad drastiSkas socialinio gyvenimo apribojimas ir neaiSkumas dél ateities gal¢jo
turéti jtakos respondenty atsakymams;

5. Tyrimui atlikti buvo naudojamos originalios mokslininky matavimo skalés, skaliy teiginius
iSverciant ] lietuviy kalbg. PrieStaringos savipratos skalé buvo iSversta i§ islandy kalbos,
materializmo, impulsyvaus pirkimo, subjektyvios gerovés ir socialinio pageidaujamumo — i§
angly kalbos. Teiginius vert¢ Sio darbo autorius, o ne profesionalus vertéjy biuras su
kryzminiais vertimais i§ kity vertéjy biury. Todél, yra tikimybé, kad dél vertimo netikslumy
respondentai tam tikrus teiginius galéjo interpretuoti netiksliai, kurie gal¢jo lemti ne visiskai
tyrimo rezultatus.

Tolesnés tyrimy kryptys:

1. Sis tyrimas buvo atliktas naudojant patogiaja atranka. Tolimesniuose tyrimuose biity
privalumas panasy tyrima atlikti pasitelkiant kitus atranky metodus, tokius kaip kriteriné ar
maksimaliai jvairiy atvejy atranka (Patton‘as, 1990) arba tyrimg atlikti kaip eksperiments;

2. Sis tyrimas atliktas be jokio konteksto, todé¢l tolimesniuose tyrimuose biity vertinga tokj
tyrimg atlikti kokiy nors prekiy vartojimo kontekste, kas tikétina duoty labiau praktinius
rezultatus;

3. Mokslinés literatiiros analizés pagrindu buvo nustata, jog rysys tarp prieStaringos savipratos
ir materializmo gali bati netiesioginis (Calogero ir Watson, 2009; Xu, 2008). Tad
tolimesniuose tyrimuose sudaryta konceptualy modelj buty galima modifikuoti jtraukiant
kitus konstruktus, tokius kaip savimoné, savigarba bei kitus, kuriy jtakas tiria mokslininkai ir
kurie gali paaiskinti netiesioginj rysj tarp prieStaringos savipratos ir materializmo;

4. Mokslinés literatiiros analize atskleide, jo prieStaringa saviprata yra dvidimensis reiSkinys
(Higgins, 1987). Taip pat, kad jos atskiros dimensijos skirtingai daro jtaka vartotojo elgsenai
(Moulding et. al., 2017), t. y. neatitikimas tarp ,,tikrojo a§* ir ,,idealaus a§* skatina vartojima,
tuo tarpu neatitikimas tarp ,.tikrojo as* ir ,.turéCiau buti as* slopina vartotojo aktyvumg.
Atliekant §j tiriamgj] darbg buvo pastebétas triikumas prieStaringos savipratos skaliy, kurios
biity pritaikomos rinkodaros tyrimuose. Todél tolimesniuose tyrimuose biity vertinga sukurti
validuotg dviejy faktoriy skalg ir naudojant ja pakartoti hipoteziy tikrinimg. PrieStaringa
saviprata yra placiai iSnagrinétas reiskinys, tac¢iau rinkodaros mokslingje literatiiroje
publikacijy néra daug, nors jau yra jrodymuy, kad prieStaringa saviprata svarbus reiskinys
prognozuojantis vartotojo elgsena.
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ISvados ir pasiailymai

Atlikus moksliniy tyrimy apzvalgg ir empiriSkai patikrinus vartotojy priestaringos savipratos,
materializmo, impulsyvaus pirkimo ir subjektyvios gerovés sgsajas, daromos Sios iSvados:

1. Mokslinés literatiiros analizé¢ atskleidé, kad vartotojy prieStaringa saviprata, subjektyvi
gerove, materializmas ir impulsyvis pirkimai jau ilgg laikg yra nagrinéti jvairiy discipliny
kontekste, tac¢iau tarpusavio sgsajos pradétos tirti palyginti neseniai. Mokslininkai nustaté, kad
priestaringa saviprata daro teigiama poveikj materializmui ir impulsyviam pirkimui, taip pat
materializmas teigiamai veikia impulsyvy pirkimg. Tyrimai taip pat rodo, kad vartotojy
priestaringa saviprata yra teigiamai susijusi su subjektyvia gerove: kuo mazesné priestaringa
saviprata (kuo labiau persidengia tikrasis ir idealusis ,,a$*), tuo didesnis vartotojy
pasitenkinimas gyvenimu. Toks rySio pobudis implikuoja, kad prieStaringos savipratos
poveikis polinkiui j materializmg ir impulsyvy pirkimg gali buti sglyginis — nuo vartotojy
subjektyvios gerovés lygio gali priklausyti prieStaringos savipratos poveikio materializmui ir
impulsyviam pirkimui stiprumas.

2. Atlikus impulsyvaus pirkimo ir materializmo teoring analizg, nustatyta, kad materializmas yra
jvairiai konceptualizuojamas, taciau labiausiai pripazinta yra Richins‘o ir Dawson‘o (1992)
koncepcija, kuri teigia, kad materializmas yra tridimensis reiskinys, apimantis vartotojo
jsitikinima, kad materialios gérybés, nuosavybés jsigijimas bei valdymas padeda jam siekti
savo uzsibrézty gyvenimo tiksly bei trokStamos padéties visuomengéje.

3. Nors egzistuoja daug impulsyvaus pirkimo apibrézimy, dauguma mokslininky sutinka, jog
impulsyvaus prikimo reidkinys apima du elementus: kognityvinj ir emocinj. Siame tyrime
buvo pasirinktas Faber‘io (2010) apibrézimas, kur impulsyvus pirkimas apibiidinamas kaip
staigus ir galingas vartotojo veiksmas nedelsiant pirkti, jvykstantis, kai troskimas turéti/jsigyti
norimg produktg ar prekés zenkla yra stipresnis uz valig Siam troSkimui pasipriesinti.

4. Mokslininkai nustaté, jog materializmas daro teigiamg jtakg impulSyviam pirkimui. RySio
pobiidis grindZiamos tuo, kad déka impulsyvaus prikimo patenkinami savita, nuosavybe ir
turé¢jima iSaukstinancia vertybine orientacija paremti materialistiniai tro§kimai, tokie kaip
kaip isigijimo centriSkumas, laimeés siekimas per daikty jsigijima ar laimés suvokimas per
turimg nuosavybg.

5. Vartotojy prieStaringa saviprata apibréziama kaip vidinis individo konfliktas ir
nenuoseklumas, kylantis dél palyginimo, kai individai sugretina savo ,,tikrgjj a8 su vidiniais
standartais arba su ,,idealus/privalau buti as* (Higgins‘as, 1987). PrieStaringos savipratos
konceptualig struktiirg sudaro dvi dimensijos: neatitikimas tarp tikrojo ir idealaus ,,as“ ir
neatitikimas tarp tikrojo ir turéciau buti ,,a8“. Tyrimai rodo, kad prieStaringos savipratos
poveikis materializmui ir impulsyviam pirkimui yra teigiamas, t. y. kuo didesné priestaringa
saviprata, tuo didesnis materializmas ir impulsyvus pirkimas. Toks rysio pobudis aiskintinas
tuo, jog prieStaringa saviprata yra vengtina vartotojo biisena, todél esant jos padidéjimui
vartotojo siekia sumazinti prieStaringg savipratag, Ko pasékoje aktyvuojasi jvairios
prieStaringos savipratos jveikos strategijos — materializmas ir impulsyvus pirkimas.

6. Mokslingje literatiiroje sutinkama jvairiy subjektyvios gerovés traktuodiy. Siame tiriamajame
darbe remiamasi Diener‘io ir Biswas-Diener‘io (2003) apibrézimu, teigianciu, kad subjektyvi
gerové tai — kognityvinis ir emocinis savo gyvenimo vertinimas, apimantis tris skirtingus, bet
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8.

10.

daznai susijusius gerovés komponentus: 1) teigiamy afekty daznuma; 2) neigiamy afekty
retumg; 3) kognityvinj pasitenkinimo gyvenimu vertinimg. Pastebéta, kad materializmo
padidéjimas daro neigiamg jtaka subjektyviai gerovei, tuo paciu tai paaiskina, kodél vartotojai
su labiau iSreikStomis materialistinémis vertybémis yra maziau laimingi. Vartotojas
materializma mato kaip priemong, kurios pagalba gali tapti laimingesnis dél daikty jsigijimo
svarbos, suvokimo, kad daikty jsigijimas priartins prie laimés ar turima nuosavybé uztikrins
trokStama statusg.

Mokslinés literatiiros analizé¢ atskleidé, kad rySys tarp subjektyvios gerovés atskiry
komponenty ir impulsyvaus pirkimo yra nevienareikSmiskas. Atskleista, kad tiek teigiama,
tiek ir neigiama nuotaika gali paskatinti impulsyvy pirkima. Viena vertus, susijaudinimas ir
mintis apie laukiama pasitenkinima po pirkimo skatina vartotojus elgtis impulsyviai. Vis tiktai
dauguma moksliniy tyrimy rodo, kad subjektyvi gerové yra neigiamai susijusi su impulsyviu
pirkimu. Zemas pasitenkinimas gyvenimu, mazai teigiamy afekty, daug neigiamy afekty ir
zema psichologiné gerove skatina impulsyvaus pirkimo elgseng.

Nagrinéti moksliniai tyrimai pagrindzia, kad egzistuoja rySiai tarp vartotojy priestaringos
savipratos, materializmo, impulsyvaus pirkimo ir subjektyvios gerovés. Remiantis
iSanalizuota literatiira, prieStaringa saviprata yra pagrindinis priezastinés sekos antecedentas.
PrieStaringa saviprata teigiamai veikia materialisma, kuris savo ruoztu daro teigiama jtaka
impulsyviam pirkimui. Tyrimai rodo, kad subjektyvi gerové yra neigiamai SuSijusi Su
vartotojy prieStaringa saviprata, materializmu ir impulsyviu pirkimu (did¢jant subjektyviai
geroveli, prieStaringa saviprata, materializmas ir impulsyvus pirkimas maz¢ja). Tokie sasajy
pobtdziai implikuoja, kad prieStaringos savipratos poveikis polinkiui ] materializmg ir
materializmo poveikis polinkiui j impulsyvy pirkimg gali buti salyginis — nuo vartotojy
subjektyvios gerovés lygio gali priklausyti priestaringos savipratos poveikio materializmui ir
materializmo poveikio impulsyviam pirkimui stiprumas.

Empirinio tyrimo rezultatai atskleidé, kad prieStaringa saviprata daro statistiSkai reik§Smingg
teigiamg jtakg impulsyviam pirkimui ir materializmui, bei materializmas StatistiSkai
reikSmingai teigiamai veikia impulsyvy pirkima. Atskleista, kad materializmas statistiSkai
reik§mingai medijuoja rysj tarp priestaringos savipratos ir impulsyvaus pirkimo. Sio
baigiamojo darbo rezultatai taip pat atskleidé, jog subjektyvi gerové (jos elementai: teigiamy
afekty daznumas, neigiamy afekty daZznumas, pasitenkinimas gyvenimu ir psichologiné
gerove) analizuojamoje imtyje, nedaro statistiSkai reikSmingo poveikio prieStaringos
savipratos ir materializmo rySiui bei materializmo ir impulsyvaus pirkimo rySiui.

Pateikiamos vartotojy prieStaringos savipratos poveikio materializmui ir impulsyviam
pirkimui, atsizvelgiant j subjektyvia gerove, praktinés implikacijas ir tolimesniy tyrimy
Kryptis:

Siame darbe nagrinéjami konstruktai: prieStaringa saviprata, materializmas, impulsyvus
pirkimas ir subjektyvi gerové yra pakankamai svarbios vartotojy asmeninés charakteristikos.
[Sanalizavus sgsajas tarp tiriamy konstrukty, teoriSkai galima suprasti vartotojy elgsenos
modelj esant tam tikroms aplinkybéms (prieStaringos savipratos biisena, materializmo ir
subjektyvios gerovés lygis) ir nustatyti, kada impulsyvus pirkimas yra labiausiai tikétinas ir
kaip ji kontroliuoti. Rinkodaros srityje tokios jzvalgos labai svarbios kuriant prekés zenklo
komunikacijos strategija, ypa¢ komunikacijos zinutes, skirtas tam tikroms tikslinéms
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vartotojy grupéms (Silvera et. al., 2008);

remiantis moksline literatiira, jog priestaringos savipratos neatitikimas tarp tikrojo ir idealaus
,,as* skatina impulsyvy pirkima, planuojant rinkodaros kampanija reikéty atsizvelgti i tai ir
produkta pristatyti pabréziant, kad jo jsigijimas vartotojui suteikia tam tikrus atributus, kurie
mazina skirtuma tarp tikrojo ir idealaus ,,as*;

kuriant produkto pardavimo strategija, jvertinti kokia yra tikimybé, kad produktas biity
perkamas impulsyviai. Atitinkamai, jeigu produktas patenka j impulsyviai perkamy produkty
kategorija, pardavimo vietoje produkta eksponuoti tokioje vietoje, kur impulsyvios elgsenos
tikimyb¢ yra didziausia;

empirinio tyrimo rezultatai rodo, kad subjektyvi gerovée statistiSkai reikSmingai nemoderuoja
ry$iy tarp prieStaringos savipratos ir materializmo bei materializmo ir impulsyvaus pirkimo.
Tuo remiantis ir kuriant rinkodaros kampanijas, pagrjstas atotrikio iSrySkinimu nuo idealaus
,as8“ bei pabréziant materialistines vertybes, reklaming kampanija néra biitina skaidyti j dvi
tikslines auditorijas, kuriy viena spéjamai pasizyméty zemu subjektyvios geroveés lygiu, o kita
— aukstu;

tikétina, kad subjektyvios gerovés moderacijos poveikis rySiui tarp prieStaringos savipratos ir
impulsyvaus pirkimo gali buti statistiskai reik§mingas, todél Sig sgveika tikslinga jtraukti j
tolesnius tyrimus (daugiau tolesniy tyrimy kryp¢iy pasitilyta 4.5. poskyryje).
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Priedai
1 priedas. Empirinio tyrimo klausimynas

Gerb. Respondente,

Esu Kauno technologijos universiteto marketingo valdymo magistrantiiros studijy programos
studentas ir atlieku tyrima, kuriuo siekiama iStirti kaip vartotojuy savijauta ir emocijos veikia ju
kaip vartotojy elgsena ir pirkimo jpro¢ius.

Uztikrinu, kad apklausos metu gauti duomenys isliks konfidencialiis ir bus panaudoti tik apibendrinta
forma baigiamajam magistro projektui parengti. Anketoje pateikiami teiginiai ir jy vertinimo skalés
(nuo visiskai nesutinku iki visi§kai sutinku; nuo labai retai arba niekada iki labai daznai arba visada;
nuo neiki taip), kuriose Jus turite pazymeéti kiekvieno i§ pateikty teiginiy vertinima.

Anketos pildymas uztruks 5-7 min. Kilus neaiSkumams ar turint su tyrimu susijusiy klausimy,
rasykite el. pastu: linas.pupelis@ktu.edu

Labai tikiuosi Jusuy pagalbos ir i§ anksto dékoju uz Jisy nuoSirdZius atsakymus!

Jei pildote apklausa mobiliuoju telefonu, rekomenduoju pildyti laikant jrenginj horizontaliai.
Bus patogiau.

Sios anketos rezultatai viesai nepublikuojami
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1. ISreikskite sutikimg arba nesutikima su pateiktais teiginiais, vertindami juos skaléje nuo 1 (visiskai

nesutinku) iki 7 (visi§kai sutinku). Parinkite po vieng atsakymq kiekvienam teiginiui:

Nei
VisiSkai . IS dalies sutinku, Labiau . Visiskai
. Nesutinku . . . Sutinku .
nesutinku @) nesutinku nei sutinku (6) sutinku
Q) 3) nesutinku (5) (7)
4
Noriu biti kitoks nei
o o o o o o o
esu.
AS beveik esu toks
. . o o o o o o o
koks ir noriu buti.
AS daznai galvoju,
kad turéciau buti o o o o o o o
kitoks, nei esu.
AS$ daznai nervinuosi,
kad turiu bati kitoks,
. . o o o o o o o
nei toks, koks noriu
biti.
AS toli grazu netoks,
.. . o o o o o o o
koks noréjau biti.
AS noriu buti kitoks,
. o o o o o o o
nel esu.
AS esu patenkintas
> o o o o o o o
savimi toks koks esu.
Nenoréciau nieko
o o o o o o o

keisti savo gyvenime.

2. I8reikSkite sutikima arba nesutikimg su pateiktais teiginiais, vertindami juos skaléje nuo 1 (visiskai

nesutinku) iki 7 (visiSkai sutinku). Parinkite po vieng atsakymgq kiekvienam teiginiui:

Nei
Visiskai . IS dalies sutinku, Labiau . Visiskai
. Nesutinku - . - Sutinku .
nesutinku @) nesutinku nei sutinku (6) sutinku
@ 3) nesutinku 5) @)
(4)
Dazniausiai jsigyju
tik tuos daiktus, kuriy o o o o o o o
man i tiesy reikia.
Norédamas, kad
mano gyvenimas
bty kuo
. O ) ) O O ©) o

paprastesnis,
stengiuosi nepirkti
nereikalingy daikty.
Daiktai, kuriuos
turiu, néra man tokie o o} o o o o o
jau svarbis.
Meégstu leisti pinigus
daiktams, kurie néra o o} o o o o o
labai praktiski.
Apsipirkinéjimas
man teikia o o o o o o o
malonuma.
Man patinka
prabanga mano o o o o o o o
gyvenime.
Manau, jog

O o o o o O o

materiallis daiktai,
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Nei

Visiskai . IS dalies sutinku, Labiau ; Visiskai
. Nesutinku . . . Sutinku .
nesutinku @) nesutinku nei sutinku (6) sutinku
Q) 3) nesutinku (5) (7)
4

man yra maziau
svarbiis, nei mano
bendraamziams.

3. ISreikskite sutikima arba nesutikima su pateiktais teiginiais, vertindami juos skaléje nuo 1 (visiSkai

nesutinku) iki 7 (visiSkai sutinku). Parinkite po vieng atsakymq kiekvienam teiginiui:

nusipirkti tai, ko tuo
metu noriu.

Nei
Visiskai . IS dalies sutinku, Labiau . Visiskai
. Nesutinku - . - Sutinku .
nesutinku @) nesutinku nei sutinku ©) sutinku
@ (3) nesutinku (5) @)
(4)

Manau, jog turiu
viska, ko man reikia,
kad galéciau o o o o o o o
dziaugtis gyvenimu.
Manau, jog buciau
laimingesnis, jei

sy .. O O O O O O O
galéCiau sau leisti
daugiau.
Manau, jog nebti¢iau
laimingesnis, jei
turéCiau daugiau o o o o o o o
graziy ir brangiy
daikty.
Manau, jog bic¢iau
laimingesnis, jei

Cve .. . . O o o O O O O
galéCiau jsigyti tai,
ko trokstu.
Mane erzina faktas,
jog negaliu sau leisti

O O O @] @] o O

4. ISreikskite sutikima arba nesutikimg su pateiktais teiginiais, vertindami juos skaléje nuo 1 (visiskai

nesutinku) iki 7 (visiSkai sutinku). Parinkite po vieng atsakymgq kiekvienam teiginiui:

su materialiy daikty
isigijimu.

Nei
VisiSkai . IS dalies sutinku, Labiau . VisiSkai
. Nesutinku . . . Sutinku .
nesutinku @) nesutinku nei sutinku (6) sutinku
@ 3) nesutinku 5) @)
4)
Zaviuosi Zmonémis,
kurie turi prabangius o ° ° o o o o
namus, automobilius
ir drabuzius.
Manau, jog kai kurie
svarbiausi tikslai
gyvenime yra susij¢ o o o o o o o
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Nei

isigyja kiti.

VisiSkai . IS dalies sutinku, Labiau . VisiSkai
. Nesutinku - . : Sutinku .
nesutinku @) nesutinku nei sutinku (6) sutinku
Q) (3) nesutinku (5) @)
(4)
Nemanau, jog turimi
turtai parodo o o o o o o o
zmogaus sékme.
Esu jsitikines, jog
daiktai, kuriuos turiu,
R O o o o o O o
daug pasako apie
mano sékmg.
Man patinka pirkti
daiktus, kad
e o o o o o o o
suzaveciau
aplinkinius.
Nekreipiu daug
démesio j tai, kg o o o o o o o

5. ISreikSkite sutikima arba nesutikimg su pateiktais teiginiais, vertindami juos skaléje nuo 1 (visiSkai

nesutinku) iki 7 (visiSkai sutinku). Parinkite po vieng atsakymgq kiekvienam teiginiui:

Nei
Visiskai . IS dalies sutinku, Labiau . Visiskai
. Nesutinku : q " Sutinku .
nesutinku @) nesutinku nei sutinku ©6) sutinku
1) (3) nesutinku (5) @
(4)
Paprastai as gerai
viska apgalvoju pries o o o o o o o
pirkdamas.
AS paprastai perku
tik tuos daiktus, 5 o o o o o o
kuriuos ketinau
pirkti.
Jeigu ka nors perku,
tai dazniausiai o o o o o o o
spontaniskai.
Dauguma mano
pirkiniy yra i$§ anksto o o o o o o o
suplanuoti.
AS perku tik tas
prekes, kuriy man o o o o o o o
tikrai reikia.
Tai néra mano stilius,
tiesiog pirkti daiktus. o o o o o o o
AS mégstu palyginti
skirtingus prekeés
zenklus prie§ o o o o o) o o
jsigydamas, kurj nors
viena.
Pries pirkdamas a$
gerai pagalvoju ar o o o o o o o
man tikrai reikia to
daikto.
AS esu linkgs pirkti
daiktus parduotuvéje, o o o o o o o
ka tik juos pamates.
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Nei

negalvodamas.

Visiskai . IS dalies sutinku, Labiau . Visiskai
. Nesutinku . . . Sutinku .
nesutinku @) nesutinku nei sutinku (6) sutinku
Q) 3) nesutinku (5) @)
4
AS daznai perku
daiktus o o o o o o o

6. IsreikSkite sutikima arba nesutikima su pateiktais teiginiais, vertindami juos skaléje nuo 1 (visi§kai

nesutinku) iki 7 (visiSkai sutinku). Parinkite po vieng atsakymgq kiekvienam teiginiui:

Visiskai
nesutinku

)

Nesutinku

)

IS dalies
nesutinku

®3)

Nei
sutinku,
nei
nesutinku

(4)

Labiau
sutinku

®)

Sutinku
(6)

Visiskai
sutinku

U]

Man labai sunku
nueiti nuo patikusiy
produkty
parduotuvéje ju
neperkant.

AS kartais negaliu
suvaldyti noro kg
nors nusipirkiti.

Kartais jauciu kalte
po pirkimo.

AS nesu tokio tipo
zmogus, kuris
,isimyli daiktus 1§
pirmo zvilgsnio* juos
pamates
parduotuvéje.

AS tampu labai
entuziastingu, kai
pamatau ka nors, ka
noréciau nusipirkti.

AS visa laikg
pamatau ka nors
grazaus
parduotuvéje, kai pro
ja einu.

Man sunku praeiti
pro prekes su
nuolaidomis.

Jei pamatau kazka
naujo, i$ karto noriu
nusipirkti.

AS nelabai apgalvotai
perku daiktus.

AS Kkartais perku
daiktus, nes man
labiau patinka juos
pirkti, nei juos turéti.
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7. Pagalvokite, kaip jums sekési ir kg patyréte per 4 praeitas savaites. Tuomet pazymékite, kaip daznai

Zemiau iSvardinti jausmai lydéjo jus ar atspindéjo juisy savijauta per pastarasias keturias savaites,
vertindami juos skaléje nuo 1 (Labai retai arba niekada) iki 5 (Labai daZnai arba visada). Parinkite po
vieng atsakymg kiekvienam teiginiui:

Labai La?ialf
retai arba | Retai . . . Caga
ek @) Kartais (3) | Daznai (4) grba
1) visada
(©)
Teigiamas jausmas o o o o o
Neigiamas jausmas o o o o o
Geras jausmas o o o o o
Blogas jausmas o o o o o
Malonus jausmas o o o o o
Nemalonus jausmas o o o o o
Jauciausi laimingas/-a 0 0 o o o
Jauciausi litidnas/-a o o o o o
Jaudiausi iSsigandes/-usi 0 0 o o o
Jauciausi apimtas/-a
Ve O @] O O O
dziaugsmo
Jauciausi piktas/-a 0 o o o o
Jauciausi patenkintas/-a 0 0 o o o

8. ISreiksSkite sutikima arba nesutikimg su pateiktais teiginiais, vertindami juos skaléje nuo 1 (visiskai

nesutinku) iki 7 (visi§kai sutinku). Parinkite po vieng atsakymgq kiekvienam teiginiui:

Nei
Visiskai . IS dalies sutinku, Labiau . Visiskai
. Nesutinku - . : Sutinku .
nesutinku @) nesutinku nei sutinku (6) sutinku
1) (3) nesutinku (5) @
(4)

Daugeliu atvejy
mano gyvenimas o o o o o o o
artimas mano idealui.
Mano gyvemmo. o o o o o o o
salygos yra puikios.
AS esu patenkintas (-

R O O O @] @] o O
a) savo gyvenimu.
Iki Siol i§ gyvenimo
gavau visus man o o o o o o o
svarbius dalykus.
Jei biity galimybé
pradéti gyvenima i§ 5 ° ° ° ° ° o
naujo, beveik nieko
nekeisCiau.
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9. ISreikskite sutikima arba nesutikimg su pateiktais teiginiais, vertindami juos skaléje nuo 1 (visiSkai

nesutinku) iki 7 (visi§kai sutinku). Parinkite po vieng atsakymq kiekvienam teiginiui:

Nei
Visiskai . IS dalies sutinku, Labiau . VisiSkai
. Nesutinku - . : Sutinku .
nesutinku @) nesutinku nei sutinku (6) sutinku
Q) (3) nesutinku (5) @)
(4)
AS gyvenu tikslinga
ir prasmingg o o o o o o o
gyvenima
Mano socialiniai
santykiai mane
A . . O @] @] O o O o
palaiko ir teikia
nauda
AS esu jsitraukes |
savo kasdiening
. e . O @] @] O o O o
veikla ir ji mane labai
domina
Aktyviai prisidedu
prie kity laimés ir o o o o o o o
geroves
AS esu
kompetentingas ir
.. O O O O O O O
gabus man svarbioje
veikloje
AS esu geras Zmogus
. . O O O O O O O
Ir man gyventi gera
AS optimistiSkai
. .. O o o o o O (e}
vertinu savo ateit]
Zmonés mane gerbia o o o o o o o

10. ISreikskite sutikima arba nesutikimg su pateiktais teiginiais, atsakydami j juos ,,NE*“ arba ,,TAIP*:

NE TAIP
Man kartais sunku dirbti, jei mangs neskatina. o o
AS kartais jauciuosi jsizeidgs, kai jvykiai klostosi ne mano norima linkme. o o
Keleta karty man teko atsisakyti uzduoties, nes per mazai galvojau apie savo 5 °
sugebéjimus.
Yra buve atvejy, kuomet nepritariau autoritetingiems zmonéms, nors as zinojau, o o
kad jie buvo teisis.
Nesvarbu, su kuo a$ kalbu, a§ visada esu geras klausytojas. o o
Yra buve atvejy, kai a§ pasinaudojau kitu Zzmogumi. 0 0
AS visada pripaZzjstu savo klaidas. o o
AS kartais labiau trokstu revanso, nei tiesiog atleisti ir pamirsti. o 0
AS visada esu mandagus, net ir su tais, su kuriais nesutariu. o o
Niekada nebuvau susierzings, kai zmongs iSreiské id¢jas, kurios labai skiriasi o o
nuo mano idéjy.
Yra buve, kai pavydéjau kitiems jy gerovés. o o
Mane kartais erzina Zmonés, kurie praso mano pagalbos ar paslaugos. o o
Niekada sgmoningai nesakiau to, kas jzeisty kitus Zmones. 0 0

11. Jusy amZius:

o (jrasyti)
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12. Jisy lytis:
o Vyras

o Moteris

13. Jasy iSsilavinimas:

o Pagrindinis

o Vidurinis

o Aukstesnysis / specialus vidurinis
o Nebaigtas aukstasis

o Aukstasis

o Kita (jraSyti)

14. Jusy Seimyniné padétis:
o VieniSas (-a)

o Vedes (iStekéjusi)

o Issiskyres (-usi)

o Naslys (-¢)

o Turiu partnerj (-¢)

o Kita (jraSyti)

15. Jiisy ménesio pajamos atskaicius mokescius:

o (jrasyti)

Acit, kad dalyvavote apklausoje!
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2 priedas. Empirinio tyrimo skalés ir ju pagrindimas

Konstruktas

Skalé (liet.)

Autorius (-iai),
metai

Priestaringa saviprata

1. Noriu biti kitoks nei esu.

2. A§ beveik esu toks koks ir noriu bati. (R)

3. AS dazZnai galvoju, kad turéciau buti kitoks,
nei esu.

4. As daznai nervinuosi, kad turiu bati kitoks,
nei toks, koks noriu biiti.

5. AS toli grazu netoks, koks nor¢jau biti.

6. AS noriu buti kitoks, nei esu.

7. AS esu patenkintas savimi toks koks esu. (R)
8. Nenoréciau nieko keisti savo gyvenime. (R)

Gardarsdottir, 2013

Materializmas

Isigijimo
centriSkumas

1. Dazniausiai jsigyju tik tuos daiktus, kuriy
man i§ tiesy reikia. (R)

2. Norédamas, kad mano gyvenimas biity kuo
paprastesnis, stengiuosi nepirkti nereikalingy
daikty. (R)

3. Daiktai, kuriuos turiu, néra man tokie jau
svarbis. (R)

4. Mégstu leisti pinigus daiktams, kurie néra
labai praktiski.

5. Apsipirkingjimas man teikia malonuma.

6. Man patinka prabanga mano gyvenime.

7. Manau, jog materialis daiktai, man yra
maziau svarbis, nei mano bendraamziams. (R)

Isigijimas kaip
laimés siekimas

1. Manau, jog turiu viska, ko man reikia, kad
galéciau dziaugtis gyvenimu. (R)

2. Manau, jog bii¢iau laimingesnis, jei galéciau
sau leisti daugiau.

3. Manau, jog nebti¢iau laimingesnis, jei
turééiau daugiau graziy ir brangiy daikty. (R)
4. Manau, jog bii¢iau laimingesnis, jei galéciau
jsigyti tai, ko trokstu.

5. Mane erzina faktas, jog negaliu sau leisti
nusipirkti tai, ko tuo metu noriu.

Nuosavybe
apibrézta sékmé

1. Zaviuosi zmonémis, kurie turi prabangius
namus, automobilius ir drabuzius.

2. Manau, jog kai kurie svarbiausi tikslai
gyvenime yra susij¢ su materialiy daikty
jsigijimu.

3. Nemanau, jog turimi turtai parodo zmogaus
sékmg. (R)

4. Esu jsitikings, jog daiktai, kuriuos turiu, daug
pasako apie mano sékmg.

5. Man patinka pirkti daiktus, kad suzavéciau
aplinkinius.

6. Nekreipiu daug démesio | tai, kg jsigyja kiti.
(R)

Richins, 2013

Impulsyvus
pirkimas

Kognityviniai
aspektai
(svarstymas,
galvojimas,
planavimas)

1. Paprastai a$ gerai viska apgalvoju prie§
pirkdamas. (R)

2. AS paprastai perku tik tuos daiktus, kuriuos
ketinau pirkti. (R)

3. Jeigu ka nors perku, tai daZniausiai
spontaniskai.

4. Dauguma mano pirkiniy yra i§ anksto
suplanuoti. (R)

5. AS perku tik tas prekes, kuriy man tikrai
reikia. (R)

Verplanken ir
Herabadi, 2001
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Konstruktas

Skalé (liet.)

Autorius (-iai),
metai

6. Tai néra mano stilius, tiesiog pirkti daiktus.
(R)

7. AS mégstu palyginti skirtingus prekés zenklus
pries§ jsigydamas, kurj nors viena. (R)

8. Pries§ pirkdamas a$ gerai pagalvoju ar man
tikrai reikia to daikto. (R)

9. AS esu linkes pirkti daiktus parduotuvéje, ka
tik juos pamatgs.

10. AS daznai perku daiktus negalvodamas.

Afekto aspektai
(emocijos ir
jausmai)

1. Man labai sunku nueiti nuo patikusiy
produkty parduotuvéje jy neperkant.

2. AS kartais negaliu suvaldyti noro ka nors
nusipirkti.

3. Kartais jauciu kalte po pirkimo.

4. AS nesu tokio tipo zmogus, kuris ,,jsimyli
daiktus i$ pirmo zvilgsnio* juos pamates
parduotuvéje. (R)

5. AS tampu labai entuziastingu, kai pamatau ka
nors, kg noréciau nusipirkti.

6. AS visg laikg pamatau kg nors grazaus
parduotuvéje, kai pro ja einu.

7. Man sunku praeiti pro prekes su nuolaidomis.
8. Jei pamatau kazkg naujo, i§ karto noriu
nusipirkti.

9. AS nelabai apgalvotai perku daiktus.

10. AS kartais perku daiktus, nes man labiau
patinka juos pirkti, nei juos turéti.

Teigiamy ir
neigiamy afekty
daZnumas

Teigiamas jausmas
Neigiamas jausmas
Geras jausmas

Blogas jausmas
Malonus jausmas
Nemalonus jausmas
Jauciausi laimingas/-a
Jauciausi litidnas/-a
Jauciausi iSsigandes/-usi
Jauciausi apimtas/-a dziaugsmo
Jauciausi piktas/-a
Jauciausi aptenkintas/-a

Subjektyvi gerove Pasitenkinimas
gyvenimu

1. Daugeliu atvejy mano gyvenimas artimas
mano idealui.

2. Mano gyvenimo salygos yra puikios.

3. AS esu patenkintas (-a) savo gyvenimu.

4. Iki $iol i§ gyvenimo gavau visus man svarbius
dalykus.

5. Jei buty galimybé pradéti gyvenima i$ naujo,
beveik nieko nekeis¢iau.

Psichologiné
gerové

1. AS gyvenu tikslingg ir prasminga gyvenima
2. Mano socialiniai santykiai mane palaiko ir
teikia nauda

3. AS esu jsitraukes j savo kasdiening veikla ir ji
mane labai domina

4. Aktyviai prisidedu prie kity laimés ir gerovés
5. A§ esu kompetentingas ir gabus man
svarbioje veikloje

6. AS esu geras Zmogus ir man gyventi gera

7. AS optimistiskai vertinu savo ateitj

8. Zmonés mane gerbia

Diener ir Biswas-
Diener, 2009

Socialinis pageidaujamumas

3. Man kartais sunku dirbti, jei manes neskatina.
6. AS kartais jauciuosi jsizeides, kai jvykiai
klostosi ne mano norima linkme.

Reynolds, 1982
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Konstruktas

Skalé (liet.)

Autorius (-iai),
metai

10. Keletg karty man teko atsisakyti uzduoties,
nes per mazai galvojau apie savo sugebéjimus.
12. Yra buve atvejy, kuomet nepritariau
autoritetingiems zmonéms, nors as zinojau, kad
jie buvo teisis.

13. Nesvarbu, su kuo a$ kalbu, a$ visada esu
geras klausytojas. (R)

15. Yra buve atvejy, kai a$ pasinaudojau kitu
Zmogumi.

16. AS visada pripaZjstu savo klaidas. (R)

19. AS kartais labiau trokstu revans$o, nei tiesiog
atleisti ir pamirsti.

21. A8 visada esu mandagus, net ir su tais, su
kuriais nesutariu. (R)

26. Niekada nebuvau susierzines, kai Zmonés
iSreiske id¢jas, kurios labai skiriasi nuo mano
idéju. (R)

28. Yra buve, kai pavydéjau kitiems jy gerovés.
30. Mane kartais erzina zmonés, kurie praso
mano pagalbos ar paslaugos.

33. Niekada samoningai nesakiau to, kas jzeisty
kitus Zmones. (R)
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3 priedas. Respondenty sociodemografinés charakteristikos

Respondnenty pasiskirstymas pagal lytj:

Jusu lytis:
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid Moteris 262 57.0 57.0 57.0
Vyras 198 43.0 43.0 100.0
Total 460 100.0 100.0
Jusu lytis:

[H Moteris
W Vyras

Respondnenty pasiskirstymas pagal amziy:

Statistics

Jusu amzius:
N Valid 460

Missing 0
Mean 26.06
Skewness 2.434
Std. Error of Skewness A14
Kurtosis 7.970
Std. Error of Kurtosis 227
Minimurm 18
Maximum B5
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Histogram

Mean = 26.06
Std. Dev. = 8.322
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100
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40
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Jusu amzius:

Respondenty pasiskirstymas pagal i$silavinima:

Lumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent

valid  Pagrindinis 5 1.1 1.1 1.1

Vidurinis 30 6.5 6.5 7.6

Aukstesnysis / specialus 12 2.6 2.6 10.2

vidurinis

Nebaigtas aukstasis 189 41.1 41.1 51.3

Aukstasis 224 48.7 48.7 100.0

Total 460 100.0 100.0

Jusu issilavinimas:

100

[ Pagrindinis

M Vidurinis

.Aukstesnysis | specialus
vidurinis

[ Nebaigtas aukstasis

[ Aukstasis
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Respondnenty pasisikirstymas pagal Seimyning padét;:

Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent

Valid Vienisas (-a) 205 44.6 44.6 44.6
Vedes (istekejusi) 73 15.9 15.9 60.4
Issiskyres (-usi) 5 1.1 1.1 61.5
Naslys (-e) 2 4 4 62.0
Turiu partneri (-g) 175 38.0 38.0 100.0
Total 460 100.0 100.0

Jusu seimynine padetis:

[ Vienisas (-a)

M Vedes (istekejusi)
M 1ssiskyres (-usi)
[H Naslys (-e)

[ Turiu partneri (-e)

Respondenty pasiskirstymas pagal ménesio pajamas atskaiius mokescius:

Statistics

Jusu menesio pajamos atskaicius mokescius:
N Valid 460

Missing 0
Mean b97.22
Skewness 2.499
Std. Error of Skewness 114
Kurtosis 10.424
Std. Error of Kurtosis 227
Minimum 50
Maximum 5000
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Jusu menesio pajamos atskaicius mokescius:

6000

Mean = §97.22
Std. Dev. = 602.276
N = 460
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4 priedas. Faktoriné analizé

Priestaringos savipratos faktoriné analizé¢
KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling .908

Adequacy.

Bartlett's Test of Approx. Chi-Sguare 2447.884

Sphericity df 28
sig. .000

Total Variance Explained

Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Loadings
Component Total % of Variance ~ Cumulative 5% Total % of Variance ~ Cumulative 5%
1 5.153 64.415 64.415 5.153 64.415 64.415
2 720 8.999 73.414
3 .536 6.697 80.110
4 481 6.010 86.120
5 .389 4.864 90.984
6 294 3.672 94.656
7 271 3.385 98.041
8 157 1.959 100.000

Extraction Method: Principal Component Analysis.

Component Matrix?®

Component
1

As beveik esu toks koks .766
ir noriu buti. (R)
As esu patenkintas .840
savimi toks koks esu.
(R)
Nenoreciau nieko keisti .750
savo gyvenime. (R)
Noriu buti kitoks nei .808
esu.
As daznai galvoju, kad 826
tureciau buti kitoks, nei
esu.
As daznai nervinuosi, .689
kad turiu buti kitoks, nei
toks, koks noriu buti.
As toli grazu netoks, .819
koks norejau buti.
As noriu buti kitoks, nei .905
esu.

Extraction Method: Principal
Component Analysis.

a. 1 components extracted.

Materializmo skalés faktoriné analize
KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling .805

Adequacy.

Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 2001.132

Sphericity of 153
Sig. .000
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Total Variance Explained

Rotation
Sums of
Squared
Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Loadings Loadings®

Component Total % of Variance ~ Cumulative % Total % of Variance ~ Cumulative % Total

1 4.379 24.330 24.330 4.379 24.330 24.330 3.135

2 1.873 10.408 34.738 1.873 10.408 34.738 2.783

3 1.522 8.455 43.193 1.522 8.455 43.193 3.197

4 1.199 6.662 49.855 1.199 6.662 49.855 1.424

5 1.114 6.187 56.042 1.114 6.187 56.042 1.380

6 946 5.253 61.295

7 .890 4.946 66.241

8 .859 4.774 71.015

9 .B21 4.562 75.576

10 660 3.665 79.242

11 620 3.447 B82.688

12 570 3.165 85.854

13 541 3.006 B88.860

14 472 2.623 91.483

15 460 2.558 94.041

16 438 2.432 96.473

17 .330 1.832 98.306

18 305 1.694 100.000

Extraction Method: Principal Component Analysis.

a. When components are correlated, sums of squared loadings cannot be added to obtain a total variance.

Component Matrix?

Component
1 2 3 4

Mane erzina faktas, jog 670
negaliu sau leisti

nusipirkti tai, ko tuo

Metu noriu.

Man patinka pirkti 648 322
daiktus, kad suzaveciau
aplinkinius.

Zaviuosi zmonemis, .635 .320
kurie turi prabangius

namus, automobilius ir

drabuzius.

Manau, jog buciau .600 -.307 -.417
laimingesnis, jei

galeciau sau leisti

daugiau.

Manau, jog buciau .599 -.424
laimingesnis, jei

galeciau isigyti tai, ko

trokstu.

Manau, jog kai kurie 587
svarbiausi tikslai

gyvenime yra susije su

materialiu daiktu

isigijimu.

Megstu leisti pinigus .539 514
daiktams, kurie nera
labai praktiski.

Esu isitikines, jog 520
daiktai, kuriuos turiu,

daug pasako apie mano

sekme.

Man patinka prabanga 504 460
mano gyvenime.

Nekreipiu daug 444
demesio i tai, ka isigyja
kiti. (R)

Apsipirkinejimas man 394 309 .345 -.373
teikia malonuma.

Nemanau, jog turimi
turtai parodo zmogaus
sekme. (R)

Dazniausiai isigyju tik 443 731
tuos daiktus, kuriu man
is tiesu reikia. (R)

Noredamas, kad mano 468 640
gyvenimas butu kuo

paprastesnis, stengiuosi

nepirkti nereikalingu

daiktu. (R)

Manau, jog turiu viska, 426 -.548
ko man reikia, kad

galeciau dziaugtis

gyvenimu. (R)

Manau, jog nebuciau .333 511
laimingesnis, jei

tureciau daugiau graziu

ir brangiu daiktu. (R)

Manau, jog materialus 426
daiktai, man yra maziau

svarbus, nei mano

bendraamziams. (R}

Daiktai, kuriuos turiu, 496
nera man tokie jau
svarbus. (R}

-.401

393

350

.606

Extraction Method: Principal Component Analysis.
a. 5 components extracted.
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Pattern Matrix®

Component
1 2 3 4 5

Esu isitikines, jog .798
daiktai, kuriuos turiu,

daug pasake apie mano

sekme.

Man patinka pirkti 662
daiktus, kad suzaveciau
aplinkinius.

Zaviuosi zmonemis, 630
kurie turi prabangius

namus, automobilius ir

drabuzius.

Manau, jog kai kurie 532
svarbiausi tikslai

gyvenime yra susije su

materialiu daiktu

isigijimu.

Nemanau, jog turimi 526
turtai parodo zmogaus
sekme. (R)

Nekreipiu daug

demesio i tai, ka isigyja

kiti. (R)

Dazniausiali isigyju tik .886
tuos daiktus, kuriu man

is tiesu reikia. (R)

Noredamas, kad mano 821
gyvenimas butu kuo

paprastesnis, stengiuosi

nepirkti nereikalingu

daikeu. (R)

Megstu leisti pinigus 707
daiktams, kurie nera
labai praktiski.

Manau, jog buciau -.871
laimingesnis, jei

galeciau isigyti tai, ko

trokstu.

Manau, jog buciau -.857
laimingesnis, jei

galeciau sau leisti

daugiau.

Mane erzina faktas, jog -.738
negaliu sau leisti

nusipirkti tai, ko tuo

metu noriu.

Manau, jog turiu viska, -.505 459
ko man reikia, kad

galeciau dziaugtis

gyvenimu. (R}

Apsipirkinejimas man =712
teikia malonuma.

Man patinka prabanga 379 -.521
mano gyvenime.

Manau, jog nebuciau 474
laimingesnis, jei

tureciau daugiau graziu

ir brangiu daiktu. (R)

Daiktai, kuriuos turiu, 826
nera man tokie jau
svarbus. (R)

Manau, jog materialus .583
daiktai, man yra maziau

svarbus, nei mano

bendraamziams. (R)

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Oblimin with Kaiser Normalization.®

a. Rotation converged in 13 iterations.

Materializmo saklés faktoriné analizé po teiginiy pasalinimo

KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling 801

Adequacy.

Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 1501.722

Spherkhy df 66
sig. .000

115



Total Variance Explained

Rotation
Sums of
Squared
Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Loadings Loadings*
Component Total % of Variance ~ Cumulative % Total % of Variance ~ Cumulative % Total
1 3.737 31.146 31.146 3.737 31.146 31.146 2.747
2 1.761 14.674 45.819 1.761 14.674 45.819 2.357
3 1.356 11.303 57.123 1.356 11.303 57.123 2.867
4 906 7.550 64.673
5 785 6.541 71.214
6 679 5.659 76.872
i 589 4.912 81.784
8 552 4.598 86.382
9 501 4.175 90.557
10 457 3.811 94.369
11 348 2.897 97.266
12 328 2.734 100.000

Extraction Method: Principal Component Analysis.

a. When components are correlated, sums of squared loadings cannot be added to obtain a total variance.

Component Matrix?®

Component
1 ?

Mane erzina faktas, jog 706
negaliu sau leisti

nusipirkti tai, ko tuo

metu noriu.

-.311

Manau, jog buciau .645
laimingesnis, jei

galeciau sau leisti

daugiau.

-.451

Manau, jog buciau .640
laimingesnis, jei

galeciau isigyti tai, ko

trokstu.

-.468

Man patinka pirkti 624
daiktus, kad suzaveciau
aplinkinius.

424

Manau, jog kai kurie .618
svarbiausi tikslai

gyvenime yra susije su

materialiu daiktu

isigijimu.

Zaviuosi zmonemis
kurie turi prabangius
namus, automobilius ir
drabuzius.

.609

332

Megstu leisti pinigus .533 531
daiktams, kurie nera
labai praktiski.

Esu isitikines, jog 526
daiktai, kuriues turiu,

daug pasako apie mano

sekme.

476

Manau, jog turiu viska, 478
ko man reikia, kad

galeciau dziaugtis

gyvenimu. (R)

-.412

Nemanau, jog turimi
turtai parodo zmogaus
sekme. (R)

Dazniausiai isigyju tik 431 .766
tuos daiktus, kuriu man
is tiesu reikia. (R)

Moredamas, kad mano 460 706
gyvenimas butu kuo

paprastesnis, stengiuosi

nepirkti nereikalingu

daiktu. (R)

Extraction Method: Principal Component Analysis.
a. 3 components extracted.
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Pattern Matrix?

Component
1 2 3

Esu isitikines, jog .768
daiktai, kuriuos turiu,

daug pasako apie mano

sekme.

Man patinka pirkti 712
daiktus, kad suzaveciau
aplinkinius.

Zaviuosi zmonemis, 703
kurie turi prabangius

namus, automobilius ir

drabuzius.

Manau, jog kai kurie .603
svarbiausi tikslai

gyvenime yra susije su

materialiu daiktu

isigijimu.

Nemanau, jog turimi 470
turtai parodo zmogaus

sekme. (R)

Dazniausiai isigyju tik .880
tuos daiktus, kuriu man

is tiesu reikia. (R)

Noredamas, kad mano .859
gyvenimas butu kuo

paprastesnis, stengiuosi

nepirkti nereikalingu

daiktu. (R)

Megstu leisti pinigus 700
daiktams, kurie nera
labai praktiski.

Manau, jog buciau -.841
laimingesnis, jei

galeciau isigyti tai, ko

trokstu.

Manau, jog buciau -.828
laimingesnis, jei

galeciau sau leisti

daugiau.

Mane erzina faktas, jog -.694
negaliu sau leisti

nusipirkti tai, ko tuo

metu noriu.

Manau, jog turiu viska, -.614
ko man reikia, kad

galeciau dziaugtis

gyvenimu. (R)

Extraction Method: Principal Component Analysis.

Rotation Method: Oblimin with Kaiser Normalization.®

a. Rotation converged in 6 iterations.

Materializmo, jsigijimo centriSkumo, subskalés faktorin¢ analizé
KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling .700

Adequacy.

Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 568.571

Sphericity df 21
sig. .000

117



Total Variance Explained

Initial Eigenvalues

Extraction Sums of Squared Loadings

Component Total % of Variance  Cumulative % Total % of Variance  Cumulative %
1 2.430 34.716 34.716 2.430 34.716 34.716
2 1.248 17.829 52.545 1.248 17.829 52.545
3 969 13.847 66.392
4 .B28 11.831 78.224
5 .642 9.175 87.399
6 .545 7.786 95.184
7 337 4.816 100.000

Extraction Method: Principal Component Analysis.

Component Matrix?

Component
1 2

Dazniausiai isigyju tik .806 -.280
tuos daiktus, kuriu man
is tiesu reikia. (R)

Noredamas, kad mano 774 -.146
gyvenimas hutu kun

paprastesnis, stengiuosi

nepirkti nereikalingu

daiktu. (R)

Daikrtai, kuriuos turiu, -.145 674
nera man tokie jau
svarbus. (R)

Manau, jog materialus 371 416
daiktai, man yra maziau

svarbus, nei mano

bendraamziams. (R)

Megstu leisti pinigus 742 -.212
daiktams, kurie nera
labai praktiski.

Apsipirkinejimas man 554 .359
teikia malonuma.

Man patinka prabanga 408 .590
mano gyvenime.

Extraction Method: Principal Component
Analysis.

Materializmo, jsigijimo centriskumo, subskalés faktoriné analizé po teiginiy pasalinimo

KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling .669

Adequacy.

Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 392.075

Sphericity df 3

Sig. .000
Total variance Explained
Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Loadings

Component Total % of variance = Cumulative % Total % of Variance ~ Cumulative %
1 2.064 68.806 68.806 2.064 68.806 68.806
2 584 19.462 B8E.268
3 352 11.732 100.000

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Component Matrix?

Component
1
Dazniausiai isigyju tik 873

tuos daiktus, kuriu man
is tiesu reikia. (R)

Noredamas, kad mano .846
gyvenimas butu kuo

paprastesnis, stengiuosi

nepirkti nereikalingu

daiktu. (R)

Megstu leisti pinigus 766
daiktams, kurie nera
labai praktiski.

Extraction Method: Principal
Component Analysis.

a. 1 components extracted.
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Materializmo, laimés siekimo dimensijos, subskalés faktoriné analizé
KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-0lkin Measure of Sampling 753

Adequacy.

Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 524.233

Sphericity df 10
sig. .000

Total Variance Explained

Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Loadings
Component Total % of Variance ~ Cumulative % Total % of Variance  Cumulative %
1 2.444 48.885 48.8B85 2.444 48.8B85 48.8B85
2 949 18.984 67.870
3 738 14.766 82.636
4 492 9.831 92.467
5 377 7.533 100.000

Extraction Method: Principal Component Analysis.

Component Matrix?

Component
1

Manau, jog turiu viska, .606
ko man reikia, kad

galeciau dziaugtis

gyvenimu. (R)

Manau, jog nebuciau .395
laimingesnis, jei

tureciau daugiau graziu

ir brangiu daiktu. (R)

Manau, jog buciau 820
laimingesnis, jei

galeciau sau leisti

daugiau.

Manau, jog buciau 811
laimingesnis, jei

galeciau isigyti tai, ko

trokstu.

Mane erzina faktas, jog .769
negaliu sau leisti

nusipirkti tai, ko tuo

metu noriu.

Extraction Method: Principal
Component Analysis.

a. 1 components extracted.

Materializmo, laimés siekimo dimensijos, subskalés faktoriné analizé po teiginiy pasalinimo
KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling 746
Adequacy.
Bartlett's Test of Approx. Chi-Sguare 486.325
Sphericity af P
Sig. .000
Total vVariance Explained
Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Loadings
Component Total % of Variance  Cumulative % Total % of Variance  Cumulative %
1 2.346 58.655 58.655 2.346 5B8.655 58.655
2 J71 19.273 77.927
3 506 12.656 90.584
4 377 9.416 100.000
Extraction Method: Principal Component Analysis.
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Component Matrix?

Component
1

Manau, jog buciau .828
laimingesnis, jei

galeciau sau leisti

daugiau.

Manau, jog buciau 824
laimingesnis, jei

galeciau isigyti tai, ko

trokstu.

Mane erzina fakias, jog 794
negaliu sau leisti

nusipirkti tai, ko tuo

metu noriu.

Manau, jog turiu viska, .594
ko man reikia, kad

galeciau dziaugtis

gyvenimu. (R)

Extraction Method: Principal
Component Analysis.

a. 1 components extracted.

Materializmo, nuosavybe paremto sékme, subskalés faktoriné analizé
KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-0lkin Measure of Sampling 778

Adequacy.

Bartlet's Test of Approx. Chi-Square 459.926

Sphericity df 15
sig. .000

Total Variance Explained

Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Loadings
Component Total % of Variance  Cumulative % Total % of Variance  Cumulative %
1 2.485 41.424 41.424 2.485 41.424 41.424
2 .954 15.907 57.331
3 .B44 14.069 71.400
4 .bb69 11.150 82.550
5 .565 9.410 91.960
6 482 8.040 100.000

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Component Matrix?
Component
1

Nemanau, jog turimi 398
turtai parodo zmogaus
sekme. (R}

Nekreipiu daug 493
demesio i tai, ka isigyja
kiti. (R)

Zaviuosi zmonemis, 736
kurie turi prabangius

namus, automobilius ir

drabuzius.

Manau, jog kai kurie .688
svarbiausi tikslai

gyvenime yra susije su

materialiu daiktu

isigijimu.

Esu isitikines, jog 691
daiktai, kuriuos turiu,

daug pasako apie mano

sekme.

Man patinka pirkti .769
daiktus, kad suzaveciau
aplinkinius.

Extraction Method: Principal
Component Analysis.

a. 1 components extracted.

Materializmo, nuosavybe paremto sé¢kme, subskalés faktoriné analizé po teiginiy pasalinimo
KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling .766

Adequacy.

Bartlett's Test of Approx. Chi-Sguare 395.073

Sphericity df 10
sig. .000
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Total Variance Explained

Initial Eigenvalues Extraction 5ums of Squared Loadings
Component Total % of Variance  Cumulative % Total % of Variance  Cumulative %
1 2.326 46.511 46.511 2.326 46.511 46.511
2 919 18.373 64.884
3 672 13.435 78.319
4 .565 11.300 89.618
5 .519 10.382 100.000

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Component Matrix?
Component
1

Man patinka pirkti 755
daiktus, kad suzaveciau
aplinkinius.

Zaviuosi zmonemis, 747
kurie turi prabangius

namus, automobilius ir

drabuzius.

Manau, jog kai kurie 718
svarbiausi tikslai

gyvenime yra susije su

materialiu daiktu

isigijimu.

Esu isitikines, jog 713
daiktai, kuriuos turiu,

daug pasako apie mano

sekme.

Nemanau, jog turimi 417
turtai parodo zmogaus
sekme. (R)

Extraction Method: Principal
Component Analysis.

a. 1 components extracted.

Impulsyvaus pirkimo skalés faktoriné analize
KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling 917
Adequacy.
Bartlett's Test of Approx. Chi-Sgquare 3648.109
Sphericity df 190
sig. .000
Total Variance Explained
Rotation
Sums of
Squared
Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Loadings Loadings®
Component Total % of Variance  Cumulative % Total % of Variance  Cumulative % Total
1 6.976 34.879 34.879 6.976 34.879 34.879 5.754
2 2.224 11.120 45.999 2.224 11.120 45.999 2.505
3 1.072 5.361 51.360 1.072 5.361 51.360 5.232
4 .989 4.944 56.303
5 942 4.710 61.013
6 .860 4.301 65.315
7 .B28 4.140 69.455
8 784 3.918 73.373
9 680 3.401 76.774
10 611 3.054 79.829
11 .549 2.747 82.576
12 528 2.640 85.216
13 472 2.358 87.575
14 462 2.309 89.883
15 430 2.151 92.034
16 .365 1.826 93.861
17 354 1.768 95.628
18 317 1.585 97.213
19 .293 1.466 98.680
20 .264 1.320 100.000
Extraction Method: Principal Component Analysis.
a. When components are correlated, sums of squared loadings cannot be added to obtain a total variance.
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Component Matrix?

Component
1 2

As daznai perku daiktus 743
negalvodamas.

As paprastai perku tik 711 =351
tuos daiktus, kuriuos
ketinau pirkti. (R)

Paprastai as gerai viska 701 -.451
apgalvoju pries
pirkdamas. (R)

Jeigu ka nors perku, tai 692
dazniausiai
spontaniskai.

As nelabai apgalvotai .678
perku daiktus.

As perku tik tas prekes, 651 -.335
kuriu man tikrai reikia.
(R)

.389

Dauguma mano pirkiniu 649 -.425
yra is anksto suplanuoti.
(R)

Pries pirkdamas as 649 -.440
gerai pagalvoju ar man

tikrai reikia to daikto.

(R)

As kartais perku .645
daiktus, nes man labiau

patinka juos pirkti, nei

Juos tureti.

As kartais negaliu 642 430
suvaldyti noro ka nors
nusipirkti.

Man labai sunku nueiti .640 427
nuo patikusiu produktu

parduotuveje ju

neperkant.

Jei pamatau kazka 616 395
naujo, is karto noriu
nusipirkti.

As esu linkes pirkti 614
daiktus parduotuveje,
ka tik juos pamates.

-.327

Tai nera mano stilius, 547
tiesiog pirkti daiktus. (R)

Man sunku praeiti pro 465 438
prekes su nuolaidomis.

As visa laika pamatau 439 317
ka nors grazaus

parduotuveje, kai pro ja

einu.

As nesu tokio tipo 324
zmogus, kuris Zisimyli

daiktus is pirmo

zvilgsnio? juos pamates
parduotuveje. (R)

Kartais jauciu kalte po 411 458
pirkimo.

441

As tampu labai 347 411
entuziastingu, kai

pamatau ka nors, ka

noreciau nusipirkti.

318

As megstu palyginti 354 -.405
skirtingus prekes

zenklus pries

isigydamas, kuri nors

viena. (R)

Extraction Method: Principal Component Analysis.
a. 3 components extracted.
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Pattern Matrix?

Component
2

Jei pamatau kazka 736
naujo, is karto noriu
nusipirkti.

As kartais perku 720
daiktus, nes man labiau

patinka juos pirkti, nei

Juos tureti.

As esu linkes pirkti 714
daiktus parduotuveje,
ka tik juos pamates.

As daznai perku daiktus B51
negalvodamas.

As nelabai apgalvotai 603
perku daiktus.

Jeigu ka nors perku, tai 552
dazniausiai
spontaniskai.

Man sunku praeiti pro 517
prekes su nuolaidomis.

Man labai sunku nueiti 473
nuo patikusiu produktu
parduotuveje ju

neperkant.

As visa laika pamatau 451
ka nors grazaus

parduotuveje, kai pro ja

einu.

As nesu tokio tipo
zmogus, kuris Tisimyli
daiktus is pirmo
zvilgsnio? juos pamates
parduotuveje. (R)

Kartais jauciu kalte po
pirkimo.

As tampu labai
entuziastingu, kai
pamatau ka nors, ka
noreciau nusipirkti.

As kartais negaliu 376
suvaldyti noro ka nors
nusipirkti.

As perku tik tas prekes,
kuriu man tikrai reikia.
(R}

As paprastai perku tik
tuos daiktus, kuriuos
ketinau pirkti. (R)

Paprastai as gerai viska
apgalvoju pries
pirkdamas. (R)

Dauguma mano pirkiniu
yra is anksto suplanuoti.
(R}

Pries pirkdﬁg‘[as as
gerai pagalvoju ar man
tikrai reikia to daikto.
(R}

Tai nera mano stilius,
tiesiog pirkti daiktus. (R)

As megstu palyginti
skirtingus prekes
zenklus pries
isigydamas, kuri nors
viena. (R)

466

733

589

554

-.325

.865

795

644

419

.380

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Oblimin with Kaiser Normalization.*

a. Rotation converged in 14 iterations.

Impulsyvaus pirkimo skalés faktoriné analizé po teiginiy paSalinimo

KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-0Olkin Measure of Sampling

Adequacy.

Bartlett's Test of

Sphericity df
Sig.

Approx. Chi-Square

2234548
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Total Variance Explained

Rotation
Sums of
Squared
Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Loadings Loadings®

Component Total % of Variance  Cumulative % Total % of Variance ~ Cumulative % Total

1 5.063 38.947 38.947 5.063 38.947 38.947 4.462

2 1.794 13.801 52.748 1.794 13.801 52.748 3.541

3 .906 6.969 59.717

4 8544 b.490 bb.20b

5 762 5.858 72.065

6 675 5.190 77.255

7 542 4.172 81.427

8 512 3.938 85.365

9 459 3.534 88.899

10 448 3.443 92.342

11 .385 2.959 95.301

12 327 2.519 97.820

13 .283 2.180 100.000

Extraction Method: Principal Component Analysis.
a. When components are correlated, sums of squared loadings cannot be added to obtain a total variance.

Component Matrix?

Component
1 2

Paprastai as gerai viska
apgalvoju pries
pirkdamas. (R)

767 -.341

As paprastai perku tik
tuos daiktus, kuriuos
ketinau pirkti. (R)

.763 -.302

Pries pirkdamas as
gerai pagalvoju ar man
tikrai reikia to daikto.
(R)

715 -.325

As perku tik tas prekes,
kuriu man tikrai reikia.

Dauguma mano pirkiniu
yra is anksto suplanuoti.

(R)

702 -.347

As nelabai apgalvotai
perku daiktus.

687

As kartais perku
daiktus, nes man labiau
patinka juos pirkti, nei
Jjuos tureti.

628 314

Jei pamatau kazka
naujo, is karto noriu
nusipirkti.

581 .548

Tai nera mano stilius,
tiesiog pirkti daiktus. (R)

576

Man labai sunku nueiti
nuo patikusiu produktu
parduotuveje ju
neperkant.

554 445

As megstu palyginti
skirtingus prekes
zenklus pries
isigydamas, kuri nors
viena. (R)

422 -.330

Man sunku praeiti pro
prekes su nuolaidomis.

431 583

As visa laika pamatau
ka nors grazaus
parduotuveje, kai pro ja
einu.

421 454

Extraction Method: Principal Component

Analysis.

a. 2 components extracted.
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Pattern Matrix?

1

Component

2

Paprastai as gerai viska 831
apgalvoju pries
pirkdamas. (R)

As paprastai perku tik 797
tuos daiktus, kuriuos
ketinau pirkti. (R)

Dauguma mano pirkiniu .788
yra is anksto suplanuoti.
(R)

Pries pirkdamas as 780
gerai pagalvoju ar man
tikrai reikia to daikto.

As perku tik tas prekes, 752
kuriu man tikrai reikia.

As megstu palyginti .569
skirtingus prekes

zenklus pries

isigydamas, kuri nors

viena. (R)

Tai nera mano stilius, 411
tiesiog pirkti daiktus. (R)

Jei pamatau kazka
naujo, is karto noriu
nusipirkti.

Man sunku praeiti pro
prekes su nuolaidomis.

Man labai sunku nueiti
nuo patikusiu produktu
parduotuveje ju
neperkant.

As visa laika pamatau
ka nors grazaus
parduotuveje, kai pro ja
einu.

As kartais perku
daiktus, nes man labiau
patinka juos pirkti, nei
juos tureti.

As nelabai apgalvotai .385
perku daiktus.

.800

765

.688

.594

463

Extraction Method: Principal Component
Analysis.

Rotation Method: Oblimin with Kaiser
Normalization.®

a. Rotation converged in 5 iterations.

Impulsyvaus pirkimo, kognityviniy aspekty, subskalés faktorin¢ analize

KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling .899
Adeguacy.
Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 1925.898
Sphericity df a5

sig. .000

Total Variance Explained

Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Loadings
Lomponent Total % of Variance  Cumulative % Total % of Variance  Cumulative %
1 4.807 48.070 48.070 4.807 48.070 48.070
2 1.095 10.949 59.019 1.095 10.949 59.019
3 885 8.851 67.869
4 723 7.231 75.100
5 .590 5.897 80.997
6 476 4.761 85.758
7 434 4.340 90.097
8 376 3.762 93.859
9 327 3.272 97.131
10 287 2.869 100.000

Extraction Method: Principal Component Analysis.
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Component Matrix?*
Component
1 z

Paprastai as gerai viska .813 -.188
apgalvoju pries
pirkdamas. (R)

As paprastai perku tik 798 -.205
tuos daiktus, kuriuos
ketinau pirkti. (R)

Dauguma mano pirkiniu .766 -.156
yra is anksto suplanuoti.
(R}

As perku tik tas prekes, 741 -.237
kuriu man tikrai reikia.
(R)

Tai nera mano stilius, .549 .010
tiesiog pirkti daiktus. (R)

As megstu palyginti 459 -.360
skirtingus prekes

zenklus pries

isigydamas, kuri nors

viena. (R)

Pries pirkdamas as 748 -.233

gerai pagalvoju ar man
tikrai reikia to daikto.

Jeigu ka nors perku, tai 671 4086
dazniausiai
spontaniskai.

As esu linkes pirkti .570 .638
daiktus parduotuveje,
ka tik juos pamates.

As daznai perku daiktus .726 426
negalvodamas.

Extraction Method: Principal Component
Analysis.

a. 2 components extracted.

Impulsyvaus pirkimo, kognityviniy aspekty, subskalés faktoriné analizé po teiginiy pasalinimo
KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling 875

Adequacy.

Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 1311.515

SEheely df 21
Sig. .000

Total Variance Explained

Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Loadings
Component Total % of Variance  Cumulative % Total % of Variance  Cumulative %
1 3.784 54.057 54.057 3.784 54.057 54.057
2 .B96 12.799 66.856
3 723 10.326 77.182
4 532 7.603 84.785
5 431 6.153 90.938
6 337 4.808 95.746
7 .298 4.254 100.000

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Component Matrix?

Component
1

Paprastai as gerai viska .838
apgalvoju pries
pirkdamas. (R}
As paprastai perku tik .B32
tuos daiktus, kuriuos
ketinau pirkti. (R)
Dauguma mano pirkiniu 784
yra is anksto suplanuoti.
As perku tik tas prekes, 784
kuriu man tikrai reikia.
Pries pirkdamas as 775
gerai pagalvoju ar man
tikrai reikia to daikto.
(R)
Tai nera mano stilius, 557
tiesiog pirkti daiktus. (R)
As megstu palyginti .499

skirtingus prekes
zenklus pries
isigydamas, kuri nors
viena. (R)

Extraction Method: Principal
Component Analysis.

a. 1 components extracted.
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Impulsyvaus pirkimo, afekty aspekty, subskalés faktoriné analize
KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling 861
Adeguacy.
Bartlett's Test of Approx. Chi-Sguara 1259.919
Sphericity af T

Sig. .000

Total Variance Explained
Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Loadings

Component Total % of Variance ~ Cumulative % Total % of Variance  Cumulative %
1 3.905 39.053 39.053 3.905 39.053 39.053
2 1.039 10.393 49.446 1.039 10.393 49.446
3 954 9.540 58.985
4 907 9.066 68.052
5 769 7.690 75.741
] 654 6.539 82.281
7 540 5.403 87.684
8 467 4.665 92.349
9 457 4.569 96.918
10 308 3.082 100.000

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Component Matrix?

Component
1 2

As nesu tokio tipo .260 353
zmogus, kuris Fisimyli

daiktus is pirmo

zvilgsnio? juos pamates

parduotuveje. (R)

Man labai sunku nueiti 755 =179
nuo patikusiu produktu

parduotuveje ju

neperkant.

As kartais negaliu 769 -.224
suvaldyti noro ka nors
nusipirkti.

Kartais jauciu kalte po .588 -.443
pirkimo.

As tampu labai 495 -.469
entuziastingu, kai

pamatau ka nors, ka

noreciau nusipirkti.

As visa laika pamatau .549 .028
ka nors grazaus

parduotuveje, kai pro ja

einu.

Man sunku praeiti pro 624 .005
prekes su nuolaidomis.

Jei pamatau kazka 755 .169
naujo, is karto noriu
nusipirkti.

As nelabai apgalvotai .622 469
perku daiktus.

As kartais perku .662 407
daiktus, nes man labiau

patinka juos pirkti, nei

juos tureti.

Extraction Method: Principal Component
Analysis.

a. 2 components extracted.

Impulsyvaus pirkimo, afekty aspekty, subskalés faktoriné analizé po teiginiy pasalinimo
KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-0Olkin Measure of Sampling .819

Adequacy.

Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 693.825

Sphericity df 15
Sig. .000

Total Variance Explained

Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Loadings
Component Total % of Variance  Cumulative % Total % of Variance  Cumulative %
1 2.916 48.604 48.604 2.916 48.604 48.604
2 .895 14.924 63.528
3 715 11.921 75.449
4 .553 9.214 84.663
5 470 7.840 92.503
6 450 7.497 100.000

Extraction Method: Principal Component Analysis.
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Component Matrix?®

Component
1

Jei pamatau kazka 797
naujo, is karto noriu
nusipirkt.

As kartais perku 723
daiktus, nes man labiau

patinka juos pirkti, nei

juos tureti.

Man labai sunku nueiti .699
nuo patikusiu produkiu

parduotuveje ju

neperkant.

As nelabai apgalvotai 692
perku daiktus.

Man sunku praeiti pro 666
prekes su nuolaidomis.

As visa laika pamatau 589
ka nors grazaus

parduotuveje, kai pro ja

einu.

Extraction Method: Principal
Component Analysis.

a. 1 components extracted.

Subjektyvio geroves, teigiamy afekty daznumo skalés faktorin¢ analize
KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling .901
Adeguacy.
Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 1407.020
Sphericity af G
Sig. .000
Total Variance Explained
Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Loadings

Component Total % of Variance  Cumulative % Taotal % of Variance ~ Cumulative %
1 3.890 64.840 64.840 3.890 64.840 64.840
2 .559 9.321 74.161
3 [4R? R.040 R2.201
4 414 6.902 89.102
5 367 6.117 95.219
6 .287 4.781 100.000

Extraction Method: Principal Component Analysis.

Component Matrix?

Component
1

Teigiamas jausmas 830
Geras jausmas .B41
Malonus jausmas .820
Jauciausi laimingas/-a 828
Jauciausi apimtas/-a 756
dziaugsmo
Jauciausi patenkintas/-a 751

Extraction Method: Principal
Component Analysis.

a. 1 components extracted.

Subjektyvio gerovés, neigiamy afekty daznumo skalés faktoriné analizé
KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-0Olkin Measure of Sampling .864

Adequacy.

Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 1391.580

Sphericity af 15
sig. .000
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Initial Eigenvalues

Total Variance Explained

Extraction Sums of Squared Loadings

Component Total % of Variance  Cumulative % Total % of Variance  Cumulative %
1 3.625 60.412 60.412 3.625 60.412 60.412
2 813 13.553 73.965
3 651 10.851 84.816
4 383 6.377 91.192
5 337 5.623 96.815
6 191 3.185 100.000

Extraction Method: Principal Component Analysis.

Component Matrix?

Component

1

Neigiamas jausmas

Blogas jausmas

Nemalonus jausmas

Jauciausi liudnas/-a

Jauciausi issigandes /-
usi

Jauciausi piktas/-a

.866
.880
-840
831
529

650

Extraction Method: Principal

Component Analysis.
a. 1 components extracted.

Subjektyvio gerovés, pasitenkinimo gyvenimu skalés faktoriné analizé

KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling .BBS

Adeguacy.

Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 1063.223

Sphericity af 10
Sig. .000

Total Variance Explained

Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Loadings
Component Total % of Variance  Cumulative % Total % of Variance  Cumulative %
1 3.308 66.160 66.160 3.308 66.160 66.160
2 530 10.599 76.758
3 461 9.224 85.982
4 .399 7.980 93.962
5 302 6.038 100.000

Extraction Method: Principal Component Analysis.

Component Matrix?

Component
1

Daugeliu atveju mano
gyvenimas artimas
mano idealui.

Mano gyvenimo salygos
yra puikios.

As esu patenkintas (-a)
Savo gyvenimu.

Iki siol is gyvenimo
gavau visus man
svarbius dalykus.

Jei butu galimybe
pradeti gyvenima is
naujo, beveik nieko
nekeisciau.

.801

.805

.866

.808

784

Extraction Method: Principal

Component Analysis.

a. 1 components extracted.
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Subjektyvio gerovés, psichologinés gerovés skalés faktoriné analizé
KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling 903

Adequacy.

Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 1954.625

Sphericity dr 28
sig. .000

Total Variance Explained

Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Loadings
Component Total % of Variance  Cumulative % Total % of Variance ~ Cumulative %
1 4.769 59.609 59.609 4.769 59.609 59.609
2 736 9.196 68.805
3 .b22 7.776 76.581
4 .535 6.689 83.270
5 441 5.510 B8.780
6 326 4.080 92.860
7 .296 3.694 96.554
8 276 3.446 100.000

Extraction Method: Principal Component Analysis.

Component Matrix?

Component
1

As gyvenu tikslinga ir
prasminga gyvenima
Mano socialiniai

santykiai mane palaiko
ir teikia nauda

As esu isitraukes i savo
kasdienine veikla ir ji
mane labai domina

Aktyviai prisidedu prie
kitu laimes ir geroves

As esu kompetentingas
ir gabus man svarbioje
veikloje

As 85U geras zmogus ir
man gyventi gera

As optimistiskai vertinu
savo ateiti

Zmones mane gerbia

.813

757

799

719

744

.836

755

746

Extraction Method: Principal

Component Analysis.

a. 1 components extracted.
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5 priedas. Skaliy patikimumo jvertinimas

Priestaringos savipratos skalés patikimumas

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of Items
187 .762 8
Item-Total Statistics
Scale Corrected Squared Cronbach's
Scale Mean if Variance if Item-Total Multiple Alpha if ltem
tem Deleted  Item Deleted Correlation Correlation Deleted
As beveik esu toks koks 26.3696 56.430 572 752
ir noriu buti. (R)
As esu patenkintas 26.5000 52.429 746 724
savimi toks koks esu.
(R)
Nenoreciau nieko keisti 25.1457 52.399 .654 736
savo gyvenime. (R}
As beveik esu toks koks 25.1739 90.462 -.762 908
ir noriu buti.
As daznai galvoju, kad 25.9522 49.148 757 715
tureciau buti kitoks, nei
esu.
As daznai nervinuosi, 26.5565 51.934 .638 738
kad twriu buti kitoks, nei
toks, koks noriu buti.
As toli grazu netoks, 26.5761 49.103 757 715
koks norejau buti.
As noriu buti kitoks, nei 26.1283 47.929 817 703
esu.
Materializmo skalés patikimumas
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha Items N of Items
791 790 12
Item-Total Statistics
Scale Corrected Squared Cronbach's
Scale Mean if Variance if Item-Total Multiple Alpha if ltem
Item Deleted  [tem Deleted Correlation Correlation Deleted
Dazniausiai isigyju tik 37.7217 95.552 339 493 785
tuos daiktus, kuriu man
is tiesu reikia. R)
Noredamas, kad mano 37.7804 94.468 368 456 782
gyvenimas butu kuo
paprastesnis, slengiuosi
nepirkti nereikalingu
daiktu. (R)
Manau, jog turiy viska, 37.8043 94.480 .361 191 .783
ko man reikia, kad
galeciau dziaugtis
gyvenimu. (R)
Nemanau, jog turimi 37.4196 98.200 208 .087 798
turtai parode zmogaus
sekme. (R)
Megstu leisti pinigus 38.0674 93.170 431 337 776
daiktams, kurie nera
labai praktiski.
Manau, jog buciau 36.0630 90.403 511 453 769
laimingesnis, jei
galeciau sau leisti
daugiau.
Manau, jog buciau 36.2000 89.476 .505 474 769
laimingesnis, jei
galeciau isigyti tai, ko
trokstu.
Mane erzina faktas, jog 37.0326 85.552 574 417 760
negaliu sau leisti
nusipirkti tai, ko tuo
METU noriu.
Zaviuosi zmonemis, 37.4152 89.402 477 340 772
kurie turi prabangius
namus, automohbilius ir
drabuzius.
Manau, jog kai kurie 37.5261 88.280 498 316 769
svarbiausi tikslai
enime yra susije su
materialiu daiktu
isigijimu.
Esu isitikines, jog 37.5783 94.240 413 .285 778
daiktai, kuriuos turiu,
daug pasako apie mano
sekme.
Man patinka pirkti 38.4783 91.226 .503 362 770
daiktus, kad suzaveciau
aplinkinius.
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Materializmo, jsigijimo centriSkumo, subskalés patikimumas

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of Items
689 697 5

Item-Total Statistics

Scale Corrected Squared Cronbach's
Scale Mean if Variance if Item-Total Multiple Alpha if Item
Item Deleted  Item Deleted Correlation Correlation Deleted
Dazniausiai isigyju tik 14.1826 18.302 551 A77 .595
tuos daiktus, kuriu man
is tiesu reikia. (R)
Noredamas, kad mano 14.2413 18.340 .529 437 .603
gyvenimas butu kuo
paprastesris, stengiuosi
nepirkti nereikalingu
daiktu. (R)
Megstu leisti pinigus 14.5283 18.877 502 300 .616
daiktams, kurie nera
labai praktski.
Apsipirkinejimas man 13.2370 18.308 3986 181 .bb4
teikia malonuma.
Man patinka prabanga 12.9587 20.715 278 126 .709

mano gyvenime.

Materializmo, jsigijimo kaip laimés siekimo, subskalés patikimumas

Reliability Statistics

Crorbach's
Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of tems
759 759 4

Inter-Item Correlation Matrix

Manau, jog
turiu viska, Mane erzina
ko man Manau, jog Manau, jog faktas, jog
reikia, kad buciau buciau negaliu sau
galeciau laimingesnis,  laimingesnis, leisti
dziaugtis jei galeciau jei galeciau  nusipirkti tai,
gyvenimu. sau leisti isigyti tai, ko ko tuo metu
(R) daugiau. trokstu. noriu.
Manau, jog turiu viska, 1.000 .336 295 352
ko man reikia, kad
galeciau dziaugtis
gyverimu. (R)
Manau, jog buciau 336 1.000 619 510
laimingesnis, jei
galeciau sau leisti
daugiau.
Manau, jog buciau .295 .619 1.000 531
laimingesnis, jei
galeciau isigyti tai, ko
trokstu.
Mane erzina faktas, jog 352 510 531 1.000

negaliu sau leisti
nusipirkti tai, ko tuo
metu noriu.

Materializmo, nuosavybe paremta sékmé, subskalés patikimumas

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of ltems
.697 701 5
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Item-Total Statistics

Scale Corrected Squared Cronbach's
Scale Mean if Variance if Item-Total Multiple Alpha if ltem
ltem Deleted  Item Deleted Correlation Correlation Deleted
Nemanau, jog turimi 12.3065 22.026 .254 .080 729
trtai parodo zmogaus
sekme. (R)
Zaviuosi zmonemis, 12.3022 18.142 520 .299 .617
kurie turi prabangius
namus, automobiius ir
drabuzius.
Manau, jog kai kurie 12.4130 18.130 498 .266 827
svarbiausi tikslai
enime yra susije su
materialiu daiktu
isigijimu.
Esu isitikines, jog 12.4652 20.219 497 .260 633
daiktai, kuriuos turiu,
daug pasako apie mano
sekme.
Man patinka pirkti 13.3652 19.540 .523 323 620
daiktus, kad suzaveciau
aplinkinius.
Impulsyvaus pirkimo skalés patikimumas
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha Items N of Items
.855 .863 13
Item-Total Statistics
Scale Corrected Squared Cronbach's
Scale Mean if Variance if Item-Total Multiple Alpha if Item
Item Deleted  Item Deleted Correlation Correlation Deleted
Paprastai as gerai viska 32.3543 102.635 654 .613 836
apgalvoju pries
pirkdamas. (R)
As paprastai perku tik 32.2174 102.266 657 .585 836
tuos daiktus, kuriuos
ketinau pirkti. (R)
Dauguma mane pirkiniu 32.4435 105.393 595 489 -840
yra is anksto suplanuoti.
R
As perku tik tas prekes, 31.9826 104.204 .595 .505 .840
kuriu man tikrai reikia.
Tai nera mano stilius, 32.7152 106.222 482 .260 847
tiesiog pirkti daiktus. (R)
As megstu palyginti 32.4000 108.323 322 228 860
skirtingus prekes
zenklus pries
isigydamas, kuri nors
viena. (R)
Pries pirkdamas as 32.6457 105.541 611 525 .840
gerai pagalvoju ar man
tikrai reikia to daikto.
Man labai sunku nueiti 32.5870 105.193 489 351 .846
nuo patikusiu produktu
parduotuveje ju
neperkant.
As visa laika pamatau 32.2848 108.208 365 241 855
ka nors grazaus
parduotuveje, kai pro ja
einu.
Man sunku praeiti pro 32.1717 107.053 382 299 854
prekes su nuolaidomis.
Jei pamatau kazka 32.9152 106.492 535 445 .B44
naujo, is karto noriu
nusipirkti.
As nelabai apgalvotai 32.8522 103.878 598 429 .839
perku daiktus.
As kartais perku 33.3783 107.769 551 402 .843

daiktus, nes man labiau
patinka juos pirkti, nei
Juos tureti.

Impulsyvaus pirkimo, kognityviniy aspekty, subskalés patikimumas

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha Items N of ltems
.B41 851 7
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Item-Total Statistics

Scale Corrected Squared Cronbach's

Scale Mean if Variance if Item-Total Multiple Alpha if item

Item Deleted ~ kem Deleted Correlation Correlation Deleted
Paprastai as gerai viska 17.0696 35.220 722 .592 800
apgalvoju pries
pirkdamas. (R)
As paprastai perku tik 16.9326 35.061 719 577 .800
tuos daiktus, kuriuos
ketinau pirkti. (R)
Dauguma mano pirkiniu 17.1587 36.744 674 486 808
yra is anksto suplanuoti.
(R)
As perku tik tas prekes, 16.6978 36.194 .656 498 810
kuriu man tikrai reikia.
(R)
Tai nera mano stilius, 17.4304 38.965 431 .205 844
tiesiog pirkti daikts. (R)
As megstu palyginti 17.1152 37.893 383 221 860
skirtingus prekes
zenklus pries
isigydamas, kuri nors
viena. (R)
Pries pirkdamas as 17.3609 37.063 677 .500 .809

geral pagalvoju ar man
tikrai reikia to daikto.

Impulsyvaus pirkimo, afekty aspekty, subskalés patikimumas
Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of ltems
J78 .786 ]

Item-Total Statistics

Scale Corrected Squared Cronbach's
Scale Mean if Variance if Item-Total Multiple Alpha if tem
tem Deleted  Item Deleted Correlation Correlation Deleted
Man labai sunku nueiti 12.63 24.614 532 317 .743
nuo patikusiu produktu
parduotuveje ju
neperkant.
As visa laika pamatau 12.32 25.496 435 220 770
ka nors grazaus
parduotuveje, kai pro ja
einu.
Man sunku praeiti pro 12.21 23.984 515 287 749
prekes su nuolaidomis.
Jei pamatau kazka 12.95 24.693 652 432 .716
naujo, is karto noriu
nusipirkti.
As nelabai apgalvotai 12.89 25.810 .509 341 .749
perku daiktus.
As kartais perku 13.42 26.754 552 371 742

daiktus, nes man labiau
patinka juos pirkti, nei
Jjuos tureti.

Subjektyvios geroves, teigiamy afekty daznumo skalés patikimumas

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of tems
.888 891 6
Item-Total Statistics
Scale Corrected Squared Cronbach's
Scale Mean if Variance if Item-Total Multiple Alpha if ltem
ltem Deleted  Item Deleted Correlation Correlation Deleted
Teigiamas jausmas 17.78 12.034 736 567 864
Geras jausmas 17.85 12.274 749 .606 863
Malonus jausmas 17.90 12.113 725 540 .866
Jauciausi laimingas/-a 17.87 11.533 738 551 863
Jauciausi apimtas/-a 18.25 11.717 .654 432 879
dziaugsmo
Jauciausi patenkintas/-a 17.93 12.130 647 423 878
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Subjektyvios gerovés, neigiamy afekty daznumo skalés patikimumas
Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha ftems N of ltems
.856 .861 6

Item-Total Statistics

Scale Corrected Squared Cronbach's

Scale Mean if Variance if tem-Total Multiple Alpha if em

tem Deleted ~ Item Deleted Correlation Correlation Deleted
Neigiamas jausmas 12.66 16.812 756 670 .B12
Blogas jausmas 12.84 16.633 769 719 809
Nemalonus jausmas 12.85 16.993 T27 586 .B17
Jauciausi liudnas/-a 12.79 16.218 723 543 816
Juaslijciausi issigandes,- 13.39 18.434 416 .181 .B76
Jauciausi piktas/-a 12.87 17.751 530 L300 (853

Subjektyvios gerovés, pasitenkinimo gyvenimu skalés patikimumas
Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's  Standardized
Alpha ltems N of ltems
867 872 5
Item-Total Statistics
Scale Corrected Squared Cronbach's
Scale Mean if Variance if Item-Total Multiple Alpha if ltem
Item Deleted  Iem Deleted Correlation Correlation Deleted

Daugeliu atveju mano 19.03 26.762 679 475 .842
gyvenimas artimas
mano idealui.
Mano gyvenimo salygos 17.93 27.268 .680 499 .842
yra puikios.
As esu patenkintas (-a) 18.07 25.734 765 .603 .B21
savo gyvenimu.
Iki siol is gyvenimo 18.12 25.751 695 484 .B37
gavau visus man
svarbius dalykus.
Jei butu galimybe 18.74 23.670 662 450 .B853

pradeti gyvenima is
naujo, beveik nieko
nekeisciau.

Subjektyvios gerovés, psichologinés gerovés skalés patikimumas
Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha Items N of Items
.902 903 8
Item-Total Statistics
Scale Corrected Squared Cronbach's
Scale Mean if Variance if Item-Total Multiple Alpha if tem
ftem Deleted  Item Deleted Correlation Correlation Deleted
As gyvenu tikslinga ir 34.77 53.613 745 597 .884
prasminga gyvenima
Mano socialiniai 34.63 54.739 675 520 .891
santykiai mane palaiko
ir teikia nauda
As esu isitraukes i savo 34.74 54.524 729 588 B85
kasdienine veikla ir ji
mane labai domina
Aktyvial prisidedu prie 34.78 58.798 .633 417 .894
kit laimes ir geraves
As esu kompetentingas 34.42 §7.159 .656 486 .892
ir gabus man svarbioje
veikloje
As esu geras zmogus ir 34.16 56.102 769 617 .883
man gyventi gera
As optimistiskai vertinu 34.19 56.059 .666 534 .B91
savo ateiti
Zmones mane gerbia 34.40 58.576 662 496 .B92
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6 priedas. StatistiSkai reik§minga konstrukty rezultaty priklausomybé nuo respondenty

sociodemografiniy charakteristiky.

Lytis

Skalés pavadinimas Lytis Vidurkio rangas | Efektas (r) | Komentaras

Priestaringa saviprata Moteris | 212,7 0,15 Reiksmingas, silpnas
Vyras [ 254,05

Materializmo, jsigijimo centriSkumas Moteris | 266,14 0,14 ReikSmingas, silpnas
Vyras 209,81

Materializmo, jsigijimas kaip laimés sickimas | Moteris | 319,43 0,10 Reiksmingas, silpnas
Vyras | 245,15

Impulsyvus pirkimas Moteris | 262,76 0,28 Reik$mingas, silpnas
Vyras 187,81

Impulsyvus pirkimas, kognityviniai Moteris | 265,90 0.31 ReikSmingas, vidutinis
Vyras | 183,66

Impulsyvus pirkimas Afektai Moteris | 251,05 0,18 Reiks$mingas, silpnas
Vyras 203,31

Subjektyvi gerové, teigiamy afekty daznumas | Moteris | 251,36 0,18 Reik$mingas, silpnas
Vyras | 202,90

Subjektyvi gerové, pasitenkinimas gyvenimu | Moteris | 249,45 0,16 Reik$mingas, silpnas
Vyras 205,42

Subjektyvi gerové, psichologiné gerové Moteris | 252,47 0,19 Reik$Smingas, silpnas
Vyras 201,42

AmZius
Skalés pavadinimas Amziaus grupé | N Vidurkio rangas | p
Priestaringa saviprata 18 - 23 244 | 247,53 0,002
24 -28 107 | 228,83
29-35 59 | 220,03
36 - 45 27 | 165,85
46 ir daugiau 23 ]160,33
Impulsyvus pirkimas Afektai 18 -23 2441 229,24 0,036

136



Skalés pavadinimas AmzZiaus grupé | N Vidurkio rangas | p
24 - 28 107 | 250,99
29-35 59 | 217,52
36 - 45 27 | 162,48
46 ir daugiau 23 | 261,65
Subjektyvi gerove, pasitenkinimas gyvenimu | 18 - 23 2441 220,51 0,009
24 - 28 107 | 222,31
29-35 59 | 232,44
36 - 45 27 | 302,85
46 ir daugiau 23 | 284,63
Subjektyvi gerove, psichologiné gerové 18 - 23 244 | 203,52 0,000
24 - 28 107 | 244,00
29-35 59 | 248,26
36 - 45 27 | 297,87
46 ir daugiau 23 | 329,28
Pajamos
Skalés pavadinimas Pajamy grupé | N Vidurkio rangas | p
Priestaringa saviprata Iki 500 Eur 219 | 251,84 0,002
501 - 1000 Eur | 173 | 221,60
1001 - 1500 Eur | 36 | 196,86
1501 - 2000 Eur | 17 | 143,50
Nuo 2001 Eur 15 | 200,90
Materializmas Iki 500 Eur 219 | 240,65 0,028
501 - 1000 Eur | 173 | 234,88
1001 - 1500 Eur | 36 | 189,18
1501 - 2000 Eur | 17 | 152,85
Nuo 2001 Eur 15 | 218,87
Materializmo, jsigijimas kaip laimés siekimas | Iki 500 Eur 219 | 244,38 0,005
501 - 1000 Eur | 173 | 231,83
1001 - 1500 Eur | 36 | 200,19
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Skalés pavadinimas Pajamy grupé | N Vidurkio rangas | p
1501 - 2000 Eur | 17 | 131,62
Nuo 2001 Eur |15 | 197,33
Subjektyvi gerové, neigiamy afekty daznumas | 1ki 500 Eur 219 | 241,67 0,028
501 - 1000 Eur | 173 | 227,37
1001 - 1500 Eur | 36 | 229,89
1501 - 2000 Eur | 17 | 134,06
Nuo 2001 Eur |15 | 214,27
Subjektyvi gerove, pasitenkinimas gyvenimu | Iki 500 Eur 219 | 207,20 0,001
501 - 1000 Eur | 173 | 239,60
1001 - 1500 Eur | 36 | 282,94
1501 - 2000 Eur | 17 | 300,21
Nuo 2001 Eur | 15 | 260,80
Subjektyvi gerove, psichologiné gerové Iki 500 Eur 219 ] 193,75 0,000
501 - 1000 Eur | 173 | 251,08
1001 - 1500 Eur | 36 | 272,74
1501 - 2000 Eur | 17 | 349,59
Nuo 2001 Eur |15 | 293,43

ISsilavinimas
Skalés pavadinimas Issilavinimo grupé N Vidurkio rangas | p
Priestaringa saviprata Pagrindinis 5 304,60 0,019
Vidurinis 30 | 275,45
Aukstesnysis / specialus vidurinis | 12 | 221,08
Nebaigtas aukstasis 189 | 244,58
Aukstasis 224 1 211,45
Impulsyvus pirkimas Afektai Pagrindinis 5 332,10 0,030
Vidurinis 30 | 269,28
Aukstesnysis / specialus vidurinis | 12 | 300,33
Nebaigtas aukstasis 189 | 217,16
Aukstasis 224 | 230,55
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Skalés pavadinimas Issilavinimo grupé N Vidurkio rangas | p
Subjektyvi gerové, pasitenkinimas gyvenimu | Pagrindinis 5 159,70 0,006
Vidurinis 30 | 200,95
Aukstesnysis / specialus vidurinis | 12 | 143,92
Nebaigtas aukstasis 189 | 218,97
Aukstasis 224 | 250,40
Subjektyvi gerové, psichologiné geroveé Pagrindinis 5 125,00 0,000
Vidurinis 30 |[178,23
Aukstesnysis / specialus vidurinis | 12 | 185,25
Nebaigtas aukstasis 189 | 203,61
Aukstasis 224 | 264,97

Seimyniné padétis

Skalés pavadinimas Seimyniné padétis | N Vidurkio rangas | p
Priestaringa saviprata Vienisas (-a) 205 | 252,27 0,016
Vedes (Istekéjusi) | 73 | 195,76
I8siskyres (-usi) 5 176,70
Naslys (-¢) 2 208,75
Turiu partnerj (-¢) | 175 | 221,28
Subjektyvi gerove, teigiamy afekty daznumas | VieniSas (-a) 205 | 198,11 0,000
Vedes (Istekéjusi) | 73 | 255,47
I8siskyres (-usi) 5 283,50
Naslys (-€) 2 238,25
Turiu partnerj (-¢) | 175 | 256,42
Subjektyvi gerové, pasitenkinimas gyvenimu | VieniSas (-a) 205 | 196,99 0,000
Vedes (Istekéjusi) | 73 | 283,07
I8siskyres (-usi) 5 194,70
Naslys (-¢) 2 237,00
Turiu partnerj (-¢) | 175 | 248,78
Subjektyvi gerové, psichologiné gerové Vienisas (-a) 205 | 201,91 0,000
Vedes (Istekéjusi) | 73 | 289,19
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Skalés pavadinimas Seimyniné padétis | N | Vidurkio rangas
ISsiskyres (-usi) 5 263,80
Naslys (-¢) 2 245,25
Turiu partnerj (-¢) | 175 | 238,39
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7 priedas. Regresiné analizé

Vienmatés tiesinés regresijos, tiriant rysj tarp priestaringos savipratos ir materializmo rezultatai
Variables Entered /Removed?®

Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 Preistaringa_ . Enter

saviprata_vid b

a. Dependent Variable: Materializmas_VID

b. All requested variables entered.

Model Summaryb

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate

1 426° .182 -180 78243

a. Predictors: (Constant), Preistaringa_saviprata_vid

b. Dependent Variable: Materializmas VID

ANOVA?
sum of
Model Squares df Mean Square F sig.
1 Regression 62.238 1 62.238 101.662 .000b
Residual 280.388 458 612
Total 342.626 459

a. Dependent Variable: Materializmas_VID
b. Predictors: (Constant), Preistaringa_saviprata_vid

Coefficients®
Standardized 95.0% Confidence Interval for
Unstandardized Coefficients Coefficients B Correlations Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Lower Bound  Upper Bound  Zero-order Fartial Part Tolerance VIF
1 (Constant) 2.417 104 23.161 .000 2.212 2.622
PJE\staringaisavmrata,v 272 027 426 10.083 .000 .219 325 426 426 426 1.000 1.000
[

a. Dependent Variable: Materializmas_VID

Daugialypés tiesinés regresijos, tiriant rysj tarp priestaringos savipratos ir materializmo, rezultatai

su kontroliuojanciais lyties, amziaus, pajamy, i$silavinimo ir Seimyninés padéties Kintamaisiais
Variables Entered /Removed?

Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 Preistaringa_ . Enter

saviprata_vid

2 Jusu . Enter
seimynine
padetis:,
Algos_group,
Jusu Iytis:,
Jusu
issilavinimas:
, Age_groups

a. Dependent Variable: Materializmas_VID

b. All requested variables entered.

Model Summary®
Adjusted R std. Error of

Model R R Square Square the Estimate

1 .426° .182 .180 78243

2 4317 .186 175 78472
a. Predictors: (Constant), Preistaringa_saviprata_vid

o

. Predictors: (Constant), Preistaringa_saviprata_vid, Jusu
seimynine padetis:, Algos_group, Jusu lytis:, Jusu
issilavinimas:, Age_groups

¢. Dependent Variable: Materializmas_VID
ANOVA?
Sum of
Model Squares df Mean Sguare F Sig.
1 Regression 62.238 1 62.238 101.662 .000®
Residual 280.388 458 612
1otal 342,620 459
2 Regression 63.677 6 10.613 17.235 .000°
Residual 278.949 453 616
Total 342.626 459

a. Dependent Variable: Materializmas_VID
b. Predictors: (Constant), Preistaringa_saviprata_vid

c. Predictors: {Constant), Preistaringa_saviprata_vid, Jusu seimynine padetis:,
Algos_group, Jusu lytis:, Jusu issilavinimas:, Age_groups
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Coefficients®

Standardized 95.0% Confidence Interval for
B

Unstandardized Coefficients Coefficients Correlations Collinearity Statistics
Model B 5td. Error Beta T Sig. Lower Bound Upper Bound  Zero-order Partial Part Tolerance VIF
1 (Constant) 2.417 104 23.161 .000 2.212 2.622
IPdreimrmga_savipra(a_v 272 .027 426 10.083 -000 219 325 426 426 426 1.000 1.000
2 (Constant) 2.526 278 9.084 .000 1.980 3.073
iPdreisKannga,saviprara,V 272 .028 427 9.787 .000 218 327 426 418 415 945 1.058
Jusu [ytis: -.071 .082 -.041 -.874 383 -.232 .089 027 -.041 -.037 .817 1.223
Age_groups -.029 043 -.038 -.673 501 -.112 055 -.109 -.032 -.029 559 1.789
Algos_group -.010 049 -.012 -.213 831 -.106 085 -.099 -.010 -.009 595 1.680
Jusu issilavinimas: .006 .049 .006 A2z 903 -.089 101 -.063 .006 .005 726 1.377
Jusu seimynine padetis: .014 .021 .029 665 .506 -.027 .055 .004 .031 .028 915 1.093

a. Dependent Variable: Materializmas_VID

Vienmatés tiesinés regresijos, tiriant rysj tarp priestaringos savipratos ir impulsyvaus pirkimo

rezultatai

Variables Entered/Removed?

Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 Preistaringa_ Enter
saviprata_vid
a. Dependent Variable:
Impulsyvus_pirkimas_VID
b. All requested variables entered.
Model Summary'h
Adjusted R std. Error of
Model R R Square square the Estimate
1 .178* .032 .029 .B3869
a. Predictors: (Constant), Preistaringa_saviprata_vid
b. Dependent Variable: Impulsyvus_pirkimas_vID
ANOVA?
sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 10.514 1 10.514 14.948 .000"
Residual 322.156 458 703
Total 332.670 459
a. Dependent Variable: Impulsyvus_pirkimas_VID
b. Predictors: (Constant), Preistaringa_saviprata_vid
Coefficients®
Standardized 95.0% Confidence Interval for
Unstandardized Coefficients Coefficients B Correlations Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta 1 Sig. Lower Bound  Upper Bound  Zero-order  Partial Part Tolerance VIF
1 (Constant) 2.306 112 20.620 .000 2.086 2.526
I:’re\s:armga_sawprata_\f 112 .029 178 3.866 .000 .055 .169 178 178 178 1.000 1.000
[

a. Dependent Variable: Impulsyvus_pirkimas_VID
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Daugialypés tiesinés regresijos, tiriant rysj tarp priestaringos savipratos ir impulsyvaus pirkimo,

rezultatai su kontroliuojanciais lyties, amziaus, pajamy, i$silavinimo ir Seimyninés padéties

Kintamaisiais
Variables Entered/Removed?®
Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 Preistaringa_ b Enter
saviprata_vid
2 Jusu Enter
seimynine
padetis:,
Algos_group,
Jusu lytis:,
Jusu
issilavinimas: 3
, Age_groups
a. Dependent Variable:
Impulsyvus_pirkimas_VID
b. All requested variables entered.
Model Summary®
Adjusted R std. Error of
Model R R Squarz Square the Estimate
1 1782 .032 029 .B3869
2 .371P 1338 126 79585

a. Predictors: (Constant), Preistaringa_saviprata_vid

b. Predictors: (Constant), Preistaringa_saviprata_vid, Jusu
seimynine padetis:, Algos_group, Jusu lytis:, Jusu
issilavinimas:, Age_groups

¢. Dependent Variable: Impulsyvus_pirkimas_WVID

ANOVA?
Sum of
Model squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 10.514 1 10.514 14.948 .OOOh
Residual 322.156 458 703
Total 332.670 459
2 Regression 45.748 ] 7.625 12.038 .000°
Residual 286.922 453 633
Total 332.670 459

a. Dependent Variable: Impulsyvus_pirkimas_VID
b. Predictors: (Constant), Preistaringa_saviprata_vid

¢. Predictors: (Constant), Preistaringa_saviprata_vid, Jusu seimynine padetis:,
Algos_group, Jusu lytis:, Jusu issilavinimas:, Age_groups

Coefficients?

Standardized 95.0% Confidence Interval for
B

Unstandardized Coefficients ~ Coefficients Correlations Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Lower Bound  Upper Bound  Zero-order  Partial Part Tolerance VIF
1 (Constant) 2.306 112 20.620 .000 2.086 2.526
rJeismrmga?savmmtaJ 112 029 178 3.866 000 .055 .169 178 178 178 1.000 1.000
2 (Constant) 3.284 .282 11.643 000 2.730 3.838
rgelstarmga_savmrata_\r 139 028 220 4.911 000 .083 194 178 .225 214 945 1.058
Jusu lytis: -.544 .083 -.317 -6.559 .000 -.707 -.381 -.281 -.294 -.286 817 1.223
Age_groups 038 043 052 B85 377 -.047 123 048 042 039 559 1.789
Algos_group -.024 -049 -.027 -.478 633 =121 074 -.030 -.022 -.021 595 1.680
Jusu issilavinimas: -.089 .049 -.093 -1.807 071 -.186 .008 -.022 -.085 -.079 726 1.377
Jusu seimynine padetis: .021 .021 044 974 330 -.021 .062 .091 .046 043 915 1.093

a. Dependent Variable: Impulsyvus_pirkimas_VID
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Vienmatés tiesinés regresijos, tiriant rysj tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo rezultatai

Variables Entered /Removed®

Variables
Entered

Variables

Model Removed

1 Materializgna
s_bendra

Method

Enter

a. Dependent Variable:
Impulsyvus_pirkimas_VID

b. All requested variables entered.

Model Sum maryb

Adjusted R std. Error of

Model R R Square Square the Estimate
1 483% .233 231 74633
a. Predictors: (Constant), Materializmas_bendra
b. Dependent Variable: Impulsyvus_pirkimas_VID
ANOVA?
Sum of
Model Squares df Mean 5Square F 5ig.
1 Regression 77.564 1 77.564 139.252 .000"
Residual 255.106 458 557
Total 332.670 459
a. Dependent Variable: Impulsyvus_pirkimas_VID
b. Predictors: (Constant), Materializmas_bendra
Coefficients?
Standardized 95.0% Confidence Interval for
Unstandardized Coefficients Coefficients B Correlations Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Lower Bound  Upper Bound  Zero-order  Partial Part Tolerance VIF
1 (Constant) 746 .170 4.388 .000 412 1.081
Materializmas_bendra .031 .003 483 11.801 .000 .026 .036 .483 483 .483 1.000 1.000

a. Dependent Variable: Impulsyvus_pirkimas_vID

Daugialypés tiesinés regresijos, tiriant rysj tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo, rezultatai su
kontroliuojanciais lyties, amziaus, pajamy, i$silavinimo ir §eimyninés padéties kintamaisiais

variables Entered /Removed?

Variables
Entered

Variables

Model Removed

1 Materializgna
s_bendra

Method

Enter

2 Jusu

saimynine
padetis:,

> Algos_group,

Jusu lytis:,

Jusu

issilavinimas: "

, Age_groups

Enter

a. Dependent Variable:
Impulsyvus_pirkimas_VID

b. All requested variables entered.

Model Summary®

Adjusted R Std. Error of
Model R R Sguare Square the Estimate
1 4832 233 231 74633
2 .5!‘]«'4':I 318 .309 70765

a. Predictors: (Constant), Materializmas_bendra

b. Predictors: (Constant), Materializmas_bendra, Jusu
seimynine padetis:, Algos_group, Jusu lytis:, Jusu
issilavinimas:, Age_groups

. Dependent Variable: Impulsyvus_pirkimas_VID
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ANOVA?

Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 77.564 1 77.564 139.252 .000°
Residual 255.106 458 557
Total 332.670 459
2 Regression 105.821 6 17.637 35.220 .000°
Residual 226.849 453 501
Total 332.670 459

a. Dependent Variable: Impulsyvus_pirkimas_VID

b. Predictors: (Constant), Materializmas_bendra

c. Predictors: (Constant), Materializmas_bendra, Jusu seimynine padetis:,
Algos_group, Jusu lytis:, Jusu issilavinimas:, Age_groups

Coefficients®

Standardized 95.0% Confidence Interval for

Unstandardized Coefficients Coefficients B Correlations Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Lower Bound Upper Bound  Zero-order Partial Part Tolerance VIF

1 (Constant) 746 170 4.388 .000 412 1.081
Materializmas_bendra 031 .003 483 11.801 .000 026 036 483 483 483 1.000 1.000

2 (Constant) 1.740 286 6.077 .000 1.177 2.303
Materializmas_bendra 030 .002 479 12.267 .000 026 035 483 499 476 988 1.012
Jusu Iytis: -.472 074 =275 -b.411 .uuo -.blb -.327 -.281 -.288 -.24Y 821 1.218
Age_groups .054 .038 073 1.410 159 -.021 129 .048 .066 .055 559 1.788
Algos_group -.026 044 -.029 -.582 561 -.112 061 -.030 -.027 -.023 598 1.673
Jusu issilavinimas: -.094 044 -.097 -2.142 033 -.180 -.008 -.022 -.100 -.083 727 1.376
Jusu seimynine padetis: .016 .019 .035 .864 .388 -.021 .053 .091 .041 .034 918 1.089

a. Dependent Variable: Impulsyvus_pirkimas_VID
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8 priedas. Regresijos modeliy, tiriant rysj tarp prieStaringos savipratos, materializmo ir

impulsyvaus pirkimo, rezultatai (mediavimas)

MATRIX procedure:

ok *** PROCESS Procedure for SPSS Version 3.4.1 **x#xkkskkkkkkdoxk

Written by Andrew F. Hayes, Ph.D. www.afhayes.com
Documentation available in Hayes (2018). www.guilford.com/p/hayes3

* * % * %% *k*k * % *k*k * * %Xk *k*k * % *k*k

Model : 4
Y : Impulsyv
X : Preistar
M : Material

Sample
Size: 460

OUTCOME VARIABLE:
Material

Model Summary
R R-sq MSE F dfl df2 p
426 182 612 101.662 1.000 458.000 .000

Model

coeff se t p LLCI ULCI
constant 2.417  .104 23161 .000 2212 2622
Preistar 272  .027 10.083 .000 .219  .325

OUTCOME VARIABLE:
Impulsyv

Model Summary
R R-sq MSE F dfl df2 p
497 247 548 75.087 2.000 457.000 .000

Model

coeff se t p LLCI ULCI
constant 1.084  .145 7.450  .000 798  1.369
Preistar -.026 .028 -915 361 -081 .030
Material 506  .044 11.445 000 419 593

*khkkkkkhkkkkhkhkhkkkhkhkkkkhkkhkkkkhkihkkkik TOTAL EFFECT MODEL *khkhkkkkhkhkhkkkhkkhkkkkhkhkkkkhkhkkkhkhhkkkikikx
OUTCOME VARIABLE:
Impulsyv

Model Summary
R R-sq MSE F dfl df2 p
178 .032 703 14.948 1.000 458.000  .000

Model
coeff se t p LLCI ULCI
constant 2.306 .112 20.620 .000 2.086 2.526
Preistar ~ .112  .029 3866 .000 .055  .169
Fhdkkkdkkkxkxr TOTAL, DIRECT, AND INDIRECT EFFECTS OF X ON Y *asokkshokkkk

Total effect of X on Y
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Effect se t p LLCI ULCI cCps c.cs
112 029 3866 .000 .055 .169  .131  .178

Direct effect of X on Y
Effect se t p LLCI ULCI ¢ ps ¢ cs
-026 028 -915 361 -081 .030 -030 -.041

Indirect effect(s) of X on Y:
Effect BootSE BootLLCI BootULCI
Material 138 019 102 177

Partially standardized indirect effect(s) of X on Y:
Effect BootSE BootLLCI BootULCI
Material  .162  .021  .123  .205

Completely standardized indirect effect(s) of X on Y:
Effect BootSE BootLLCl BootULCI
Material  .219  .028 .166  .276

*hkhkhkhkhkhkhkkhkhkhkhkhkhkhkkhkhhkiiik ANALYSIS NOTES AND ERRORS *hkhkhkhkhkhkhkkhkkhkkikhkhkhkhkhkhkhhhikiik

Level of confidence for all confidence intervals in output:
95.0000

Number of bootstrap samples for percentile bootstrap confidence intervals:
5000

NOTE: Variables names longer than eight characters can produce incorrect output.
Shorter variable names are recommended.

Mediavimas su kontroliuojandiais sociodemografiniais rodikliais:

Run MATRIX procedure:

FxxFxXIAXFIX**E*R* PROCESS Procedure for SPSS Version 3.4.1 **x*dxkdxkkxkirk

Written by Andrew F. Hayes, Ph.D. www.afhayes.com
Documentation available in Hayes (2018). www.guilford.com/p/hayes3

B s L S S S S S S 2 2 2 2 2 S 2 2 2 2

Model : 4
Y : Impulsyv
X : Preistar
M : Material

Covariates:
Q12A1 Age grou Algos_gr Q13A1 Q14Al

Sample
Size: 460

B s s e S e o S S S e S R e o 2 2 2 2 2 2

OUTCOME VARIABLE:
Material

Model Summary
R R-sq MSE F dfl df2 p
431 186  .616 17.235 6.000 453.000 .000

Model
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coeff se t p LLCI ULCI

constant  2.526 278  9.084 .000 1980 3.073
Preistar 272 .028 9.787 .000 218 327
Q12A1 -.071 .082 -874 383 -.232 .089
Age grou  -.029 .043 -.673 501 -.112 .055
Algos gr  -.010 .049 -213 .831 -.106 .085
Q13A1 .006 .049 122 903 -.089 101
Ql4A1 .014 .021 .665 506 -.027 .055

khkhkhkkhhkhkhkhkhhkhkkhhkkhkhhhhkhhhkrhkhkhkhkhhkhkihkhhkhhhkihhkhhkhhhkihkhhhihhhhkihhihhhhihkhihihkiiixk

OUTCOME VARIABLE:
Impulsyv

Model Summary
R R-sq MSE F dfl df2 p
584 341 485 33478 7.000 452.000 .000

Model

coeff se t p LLCI ULCI
constant  2.038 .268  7.597 .000 1511 2.565
Preistar .004 .027 .159 874  -.049 .058
Material 493 .042 11.830 .000 411 575
Q12A1 -.508 .073 -7.006 .000 -651 -.366
Age_grou .052 .038 1.385 167 -.022 126
Algos gr  -.019 .043  -.428 .669 -.104 .067
Q13A1 -.092 .043  -2.134 .033 -176 -.007
Ql4A1 .014 .018 744 457  -.023 .050

it wssssessk TOTAL EFFECT MODEL stttk
OUTCOME VARIABLE:

Impulsyv

Model Summary
R R-sq MSE F dfl df2 p
371 138 .633 12.038 6.000 453.000 .000

Model

coeff se t p LLCI ULCI
constant 3.284  .282 11.643 .000 2730 3.838
Preistar ~ .139  .028 4.911 .000 .083 .194
Q12A1 -544 083 -6.559 .000 -707 -.381
Age_grou .038 .043 885 377 -.047 123
Algos_gr -.024 .049  -478 633 -.121 .074
Q13A1 -089 .049 -1.807 .071 -186  .008
Ql4A1 021 021 974 330 -021  .062

sk TOTAL, DIRECT, AND INDIRECT EFFECTS OF X ON Y s

Total effect of X on Y
Effect se t p LLCI ULCI Cps c.Cs
139 028 4911 .000 .083 .194  .163 .220

Direct effect of X on Y
Effect se t p LLCI ULCI c¢'ps c' cs
.004 027 159 874 -049 .058 .005 .007

Indirect effect(s) of X on Y:
Effect BootSE BootLLCI BootULCI
Material 134 .019 .100 175

Partially standardized indirect effect(s) of X on Y:
Effect BootSE BootLLCI BootULCI
Material ~ .158  .020 .120  .201
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Completely standardized indirect effect(s) of X on Y:
Effect BootSE BootLLCI BootULCI
Material  .214  .027 .162  .270

il * ANALYSIS NOTES AND ERRORS el xE el

Level of confidence for all confidence intervals in output:
95.0000

Number of bootstrap samples for percentile bootstrap confidence intervals:
5000

NOTE: Variables names longer than eight characters can produce incorrect output.
Shorter variable names are recommended.
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9 priedas. Subjektyios gerovés lygio poveikis rySiams tarp prieStaringos savipratos ir
materializmo bei tarp materializmo ir impulsyvaus pirkimo (moderavimas)

PrieStaringos savipratos poveikis materializmui, priklausomai nuo subjektyvios gerovés teigiamy
afekty dainumo lygio, rezultatai

Run MATRIX procedure:
Fkkkkkkkkkkkkkxkk PROCESS Procedure for SPSS Version 3.4,1 koo

Written by Andrew F. Hayes, Ph.D. www.afhayes.com
Documentation available in Hayes (2018). www.guilford.com/p/hayes3

* * % * %% *k*k * % *k*k * * %Xk *k*k ** *k*k

Model : 1
Y : Material
X : Preistar
W : SG_teigi

Sample
Size: 460

OUTCOME VARIABLE:
Material

Model Summary
R Rsg MSE F(HC4) dft  df2 p
428 183 614 28.878 3.000 456.000 .000

Model

coeff se(HC4) t p LLCI ULCI
constant 3.391  .039 87.580 .000 3.315 3.467
Preistar  .272  .031 8753 .000 .211  .333
SG_teigi .012 .074 159 874 -133 157
Int_1 -032 054 -590 555 -137 .074

Product terms key:
Int. 1 Preistar x SG_teigi

Test(s) of highest order unconditional interaction(s):
R2-chng F(HC4) dfl df2 p
X*W 001 .348 1.000 456.000 .555
Focal predict: Preistar (X)
Mod var: SG_teigi (W)

Conditional effects of the focal predictor at values of the moderator(s):

SG_teigi Effect se(HC4) t p LLCI ULCI
-684 2904 048 6.104 .000 .199  .388
000 272 031 8753 .000 .211  .333
.684 250 .048 5204 .000 .156  .345

There are no statistical significance transition points within the observed
range of the moderator found using the Johnson-Neyman method.

Conditional effect of focal predictor at values of the moderator:
SG_teigi Effect se(HCA4) t p LLCI ULCI

-2.586 .354 142 2483 .013 .074  .633

-2.386  .348 132 2638 .009 .089  .606

150



-2186  .341 121 2811 .005 .103  .580
-1.986  .335 111 3.016 .003 .117  .553
-1.786 329 101 3260 .001 131  .527
-1586 .322 091 3556 .000 .144  .500
-1.386 316 .081 3918 .000 .157 474
-1.186  .310 .071 4370 .000 170  .449
-986 .303 .061 4.940 .000 .183 .424
-786 297 .052 5.665 .000 .194  .400
-586 291 .044 6570 .000 .204  .377
-386 284 037 7.609 .000 .211  .358
-186 278 .033 8513 .000 .214  .342
014 272 031 8736 .000 .210 .333
214 265 .033 8.007 .000 .200 .330
414 259 038 6779 .000 .184 334
.614 253 045 5578 .000 .164  .342
814 246 054 4594 000 141 352
1014 240 063 3829 .000 .117 .363
1214 234 072 3236 .001 .092 375
1414 227 082 2771 .006 .066  .388

Data for visualizing the conditional effect of the focal predictor:
Paste text below into a SPSS syntax window and execute to produce plot.

DATA LIST FREE/
Preistar SG_teigi Material
BEGIN DATA.

-1.353  -.684 2985
.000 -.684 3.383
1353 -684 3.780

-1.353  .000 3.023
.000 .000 3.391
1353 .000 3.759

-1.353  .684 3.060
.000 .684 3.399
1353 684 3.738

END DATA.
GRAPH/SCATTERPLOT=
Preistar WITH Material BY  SG_teigi .

*khkkhkkhkkkhkk *k* *kk ANALYSIS NOTES AND ERRORS *khkhkkhkkkhhkkhkhhkkihkkhkhhkkhhkhkihkkik

Level of confidence for all confidence intervals in output:
95.0000

W values in conditional tables are the mean and +/- SD from the mean.
NOTE: A heteroscedasticity consistent standard error and covariance matrix estimator was used.

NOTE: The following variables were mean centered prior to analysis:
SG_teigi Preistar

NOTE: Variables names longer than eight characters can produce incorrect output.
Shorter variable names are recommended.

PrieStaringos savipratos poveikis materializmui, priklausomai nuo subjektyvios gerovés neigiamy
afekty daZnumo lygio, rezultatai

Run MATRIX procedure:

FhkkkxxkdxkIxx** PROCESS Procedure for SPSS Version 3.4, 1 ***xxkkskakskkrkk
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Written by Andrew F. Hayes, Ph.D. www.afhayes.com
Documentation available in Hayes (2018). www.guilford.com/p/hayes3

* * % *kkkhkhkkkhkhhkik * *kk * % * %% *k*k * *

Model : 1
Y : Material
X : Preistar
W : SG_Neigi

Sample
Size: 460

* * % * %% *k*k * % *k*k * %

OUTCOME VARIABLE:
Material

Model Summary
R R-sq MSE F(HC4) dfl df2 p
440 193 606 30.566 3.000 456.000 .000

Model

coeff se(HC4) t p LLCI ULCI
constant 3.402  .040 84.949 .000 3.323 3481
Preistar  .238 .031 7.630 .000 .177  .300
SG_Neigi 128  .052 2478 .014 026 .230
Int_1 .001 .043 .013 990 -085 .086

Product terms key:
Int. 1 : Preistar x SG_Neigi

Test(s) of highest order unconditional interaction(s):
R2-chng F(HC4) dfl df2 p
X*W  .000 .000 1.000 456.000 .990
Focal predict: Preistar (X)
Mod var: SG_Neigi (W)

Conditional effects of the focal predictor at values of the moderator(s):

SG_Neigi Effect se(HC4) t p LLCI ULCI
-816 .238 .048 4971 .000 144 332
.000 .238 .031 7.630 .000 .177  .300
816 239 .047 5114 000 .147 330

There are no statistical significance transition points within the observed
range of the moderator found using the Johnson-Neyman method.

Conditional effect of focal predictor at values of the moderator:
SG_Neigi Effect se(HC4) t p LLCI ULCI
-1.580 237 076 3.118 .002 .088  .387
-1.380 .237 .068 3477 .001 .103 .372
-1.180 .238 .061 3914 .000 118  .357
-980 238 .053 4449 000 .133  .343
-780 238 .047 5097 .000 .146  .329
-580 238 .041 5858 .000 .158  .318
-380 238 .036 6.671 .000 .168  .308
-180 238 .032 7355 .000 .174  .302
020 238 .031 7.633 .000 .177  .300
220 238 .032 7351 .000 .175 @ .302
420 238 .036 6.666 .000 .168  .309
620 239 .041 5857 .000 .159  .319
820 239 .047 5.101 .000 .147 331
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1.020 239 .054 4456 .000 .133  .344
1220 239 061 3926 .000 .119  .358
1420 239 .068 3491 001 .104 374
1620 239 076 3.134 .002 .089  .389
1820 239 .084 2837 .005 .074 405
2020 239 .092 2589 .010 .058 421
2220 239 101 2379 .018 .042 437
2420 240 109 2199 .028 .025 454

Data for visualizing the conditional effect of the focal predictor:
Paste text below into a SPSS syntax window and execute to produce plot.

DATA LIST FREE/
Preistar SG_Neigi Material
BEGIN DATA.

-1.353 -816 2.976
.000 -816 3.297
1353 -816 3.619

-1.353  .000 3.080
.000 .000 3.402
1.353 .000 3.724

-1.353  .816 3.183
.000 .816 3.506
1353 .816  3.829

END DATA.
GRAPH/SCATTERPLOT=
Preistar WITH Material BY ~ SG_Neigi .

it sk ANALYSIS NOTES AND ERRORS s i

Level of confidence for all confidence intervals in output:
95.0000

W values in conditional tables are the mean and +/- SD from the mean.
NOTE: A heteroscedasticity consistent standard error and covariance matrix estimator was used.

NOTE: The following variables were mean centered prior to analysis:
SG_Neigi Preistar

NOTE: Variables names longer than eight characters can produce incorrect output.
Shorter variable names are recommended.

PrieStaringos savipratos poveikis materializmui, priklausomai nuo subjektyvios gerovés -
pasitenkinimo gyvenimu lygio, rezultatai

Run MATRIX procedure:
FxxIIIIIIIIX*XXAX PROCESS Procedure for SPSS Version 3.4.1 *kkkkkkok

Written by Andrew F. Hayes, Ph.D. www.afhayes.com
Documentation available in Hayes (2018). www.guilford.com/p/hayes3

khkhhkkhhkhkhhkhhkhhhkkhdhhrhkhkhhkrhkhkhhkrhkhkrhkhhhrhrhhrhhhhrhhdhrhhrhihhihhhhihkiirhihiiixkt

Model : 1
Y : Material
X : Preistar
W : SG_pasit

Sample
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Size: 460

B s e e S 2 S e T e o o o

OUTCOME VARIABLE:
Material

Model Summary
R R-sq MSE F(HC4) dfl df2 p
458 210 594 34.148 3.000 456.000 .000

Model

coeff se(HC4) t p LLCI ULCI
constant 3.412 045 75820 .000 3.324 3.500
Preistar ~ .193  .038 5.010 .000 .117  .268
SG_pasit -.146  .047 -3.104 .002 -239 -.054
Int_1 .010 031 314 754 -052 .071

Product terms key:
Int 1 : Preistar x SG_pasit

Test(s) of highest order unconditional interaction(s):
R2-chng F(HC4) dfl df2 p
X*W  .000 .098 1.000 456.000 .754
Focal predict: Preistar (X)
Mod var: SG_pasit (W)

Conditional effects of the focal predictor at values of the moderator(s):

SG_pasit Effect se(HC4) t p LLCI ULCI
-1250 .180 .059 3.066 .002 .065 .296
.000 .193 .038 5010 .000 .117  .268
1250 205 .051 4.053 .000 .106 .304

Moderator value(s) defining Johnson-Neyman significance region(s):
Value % below % above
-2.300 5.217 94.783

Conditional effect of focal predictor at values of the moderator:
SG_pasit Effect se(HC4) t p LLCI ULCI
-3.594 157 124 1.267 206 -.087  .402
-3.294 160 115 1.390 .165 -.066  .387
-2.994 163  .107 1533 126 -.046  .373
-2.694 166 .098 1.700 .090 -.026  .359
-2394 169 .089 1.896 .059 -.006  .345
-2.300 .170 .087 1.965 .050 .000  .340
-2.094 172 081 2129 .034 013 .331
-1.794 175 073 2409 016 .032 .318
-1.494 178  .065 2.744 006 .051  .306
-1.194 181  .058 3.146 .002 .068 .294
-894 184 051 3.616 .000 .084 .284
-594 187 .045 4137 .000 .098 .276
-294 190 .041 4644 000 109 .270
.006 .193 .038 5.015 .000 .117  .268
306 196 .038 5122 .000 121 271
.606  .199 .040 4936 .000 .120 .278
906 202 044 4559 000 115  .288
1206 .205 .050 4.118 .000 .107  .302
1506 .207 .056 3.693 .000 .097 .318
1806 .210 .063 3319 .001 .086 .335
2106 213 071 2999 .003 .074  .353
2406 216 .079 2730 .007 .061 .372
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Data for visualizing the conditional effect of the focal predictor:
Paste text below into a SPSS syntax window and execute to produce plot.

DATA LIST FREE/
Preistar SG_pasit Material
BEGIN DATA.

-1.353 -1.250 3.351
.000 -1.250 3.595
1.353 -1.250 3.839

-1.353 .000 3.151
.000 .000 3.412
1353 .000 3.673

-1.353  1.250 2.952
000 1.250 3.229
1.353 1.250 3.507

END DATA.
GRAPH/SCATTERPLOT=
Preistar WITH Material BY  SG_pasit .

*hkhkhkhkhkhkhkkhkhkhkhkhkhkhkkhkhhkiiik ANALYSIS NOTES AND ERRORS *hkhkhkhkhkhkhkkhkkhkkikhkhkhkhkhkhkhhhikiik

Level of confidence for all confidence intervals in output:
95.0000

W values in conditional tables are the mean and +/- SD from the mean.
NOTE: A heteroscedasticity consistent standard error and covariance matrix estimator was used.

NOTE: The following variables were mean centered prior to analysis:
SG_pasit Preistar

NOTE: Variables names longer than eight characters can produce incorrect output.
Shorter variable names are recommended.

PrieStaringos savipratos poveikis materializmui, priklausomai nuo subjektyvios gerovés -
psichologinés gerovés lygio, rezultatai

Run MATRIX procedure:
FhddkgdkkxxARxx* PROCESS Procedure for SPSS Version 3.4,1 **#*xxskkkkskikrx

Written by Andrew F. Hayes, Ph.D. www.afhayes.com
Documentation available in Hayes (2018). www.guilford.com/p/hayes3

*hhhkhhkhkhkhhhkhkhkkhhhkhhkhkhkhkhhkhkhkhkkhkkhkhkkhkkhhkhkkhhkkhkhhhkkhkhkhkhhhkhhhhhhhhhhhkhhhkhkhhhhhkhkhhkhhhkhkikk
Model :1

Y : Material

X : Preistar

W : SG_psich

Sample
Size: 460

khkhhkkhhkhkkhhkhhkhhhkkhdhhrhkhhhkrhkhhhkhhkhrhkhhhirhrhhrhhhhrhhdhihhrhrhhihhhhihkiirhihiiixkx

OUTCOME VARIABLE:
Material

Model Summary
R Rsqg MSE F(HC4) dft  df2 p
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438 192 607 32166 3.000 456.000 .000

Model

coeff se(HC4) t p LLCI ULCI
constant 3.417 .050 68900 .000 3.320 3515
Preistar  .220  .040 5456 .000 .141  .299
SG_psich  -108 .059 -1.848 .065 -.223  .007
Int_ 1 .017 044 382 703 -070 .104

Product terms key:
Int 1 : Preistar x SG_psich

Test(s) of highest order unconditional interaction(s):
R2-chng F(HC4) dfl df2 p
X*W  .001 .146 1.000 456.000 .703
Focal predict: Preistar (X)
Mod var: SG_psich (W)

Conditional effects of the focal predictor at values of the moderator(s):

SG_psich  Effect se(HC4) t p LLCI ULCI
-1.063 202 .068 2984 .003 .069 .335
000 220 .040 5456 .000 .141  .299
1.063 238 .056 4.266 .000 .128  .348

Moderator value(s) defining Johnson-Neyman significance region(s):
Value % below % above
-1.807 4.130 95.870

Conditional effect of focal predictor at values of the moderator:
SG_psich  Effect se(HC4) t p LLCI ULCI
-3.930 .154 186 .824 410 -213 520
-3630 .159 173 915 361 -182  .499
-3.330 .164 160 1.020 .308 -.152  .479
-3.030 .169 148 1.144 253 -121  .459
-2730 174 135 1290 .198 -091  .439
-2430 179 122 1465 144 -061 419
-2.130 .184 110 1678 .094 -031  .400
-1.830 .189  .097 1942 .053 -002 .381
-1.807 190 .096 1965 .050 .000 .379
-1.530 .194 085 2274 .023 .026  .362
-1.230  .199 074 2.698 .007 .054 .344
-930 .204 .063 3242 .001 .081  .328
-630 .209 .053 3927 .000 .105 .314
-330 215 046 4714 000 125 .304
-030 .220 .041 5405 .000 .140  .300
270 225 .040 5645 .000 .147  .303
b570 230 .043 5311 .000 145 315
870 235 .050 4.685 .000 .136  .333
1170 240 .059 4.051 .000 .124  .356
1470 245 070 3515 .000 .108  .382
1770 250 .081 3.088 .002 .091  .409
2070 255 .093 2749 .006 .073  .438

Data for visualizing the conditional effect of the focal predictor:

Paste text below into a SPSS syntax window and execute to produce plot.

DATA LIST FREE/
Preistar SG_psich Material
BEGIN DATA.
-1.353  -1.063  3.259
.000 -1.063 3.532
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1.353 -1.063 3.806
-1.353  .000 3.119
.000 .000 3.417
1353 .000 3.715
-1.353  1.063  2.980
.000 1.063 3.302
1.353 1.063 3.625
END DATA.
GRAPH/SCATTERPLOT=
Preistar WITH  Material BY ~ SG_psich .

*khkkkhhkhkkhhkhkhkhkkhhkkhkkhhkihkikikk ANALYS I S NOTES AN D E RRORS kkhkkkhhkhkkhhkkhkkhhkkhhkkhkhhkkihkhihkkik

Level of confidence for all confidence intervals in output:
95.0000

W values in conditional tables are the mean and +/- SD from the mean.
NOTE: A heteroscedasticity consistent standard error and covariance matrix estimator was used.

NOTE: The following variables were mean centered prior to analysis:
SG_psich Preistar

NOTE: Variables names longer than eight characters can produce incorrect output.
Shorter variable names are recommended.

Materializmo poveikis impulsyviam pirkimui, priklausomai nuo subjektyvios gerovés teigiamy
afekty dainumo, rezultatai

Run MATRIX procedure:
FhAkkkdkkkkkkkx* PROCESS Procedure for SPSS Version 3.4, 1 #xskskokkikidokkik

Written by Andrew F. Hayes, Ph.D. www.afhayes.com
Documentation available in Hayes (2018). www.guilford.com/p/hayes3

B s b S R S R R R S S S S S o S S 2 2 2

Model : 1
Y : Impulsyv
X : Material
W : SG_teigi

Sample

Size: 460

B s S R R R S S S S 2 o S S 2 2

OUTCOME VARIABLE:
Impulsyv

Model Summary
R R-sq MSE F(HC4) dfl df2 p
503 253 545 47.961 3.000 456.000 .000

Model

coeff se(HC4) t p LLCI ULCI
constant  2.717 .035 78572 .000 2649 2.785
Material .500 .054  9.207 .000 .393 .606
SG_teigi .072 .060 1.205 229  -.045 .189
Int_1 .062 101 .617 537  -136 .260
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Product terms key:
Int 1 : Material x SG_teigi

Test(s) of highest order unconditional interaction(s):
R2-chng F(HC4) dfl df2 p
X*W 003 .381 1.000 456.000 .537
Focal predict: Material (X)
Mod var: SG_teigi (W)

Conditional effects of the focal predictor at values of the moderator(s):

SG_teigi Effect se(HC4) t p LLCI

-684 457 110 4.147 .000 241
.000 500 .054 9.207 .000  .393
.684 542 .057 9565 .000 431

Moderator value(s) defining Johnson-Neyman significance region(s):

Value 9% below % above
-1.642 1522 98.478

Conditional effect of focal predictor at values of the moderator:
ULCI

SG_teigi Effect se(HC4) p LLCI
-2586 .339 296 1.146 252 -242
-2.386  .351 276 1273 204 -191
-2.186 364 256 1421 156  -.140
-1986 376 236 1592 112 -.088
-1.786 .389 217 1795  .073 -.037
-1642 398 202 1965 .050 .000
-1.586  .401 197 2.037 .042 014
-1.386 414 177 2332 .020 .065
-1.186 426 158 2.697 .007 .116

-986 438 139 3.161 .002  .166
-786 451 120 3.765 .000 .216
-586 463 101 4575 .000 .264
-386 .476 .084 5694 .000 .312
-186  .488 .067 7.266 .000  .356
014 501 .053 9364 .000 .396
214 513  .045 11439 .000 .425
414 525  .044 11.824 .000  .438
.614 538 .052 10.260 .000  .435
814 550 .066 8361 .000 421
1.014 563 .082 6.862 .000 .402
1214 575 100 5.772 .000 .379
1414 588 118 4976 .000 .356

Data for visualizing the conditional effect of the focal predictor:
Paste text below into a SPSS syntax window and execute to produce plot.

DATA LIST FREE/

Material SG_teigi Impulsyv .
BEGIN DATA.
-864 -.684 2273
.000 -.684 2.668
864 -684 3.063
-864  .000 2.286
.000 .000 2.717
864  .000 3.149
-864 684 2.298
.000 .684 2.766
864 684 3.235
END DATA.
GRAPH/SCATTERPLOT=

ULCI
674
.606
.654

921
.894
.867
.841
.814
795
.788
762
.736

711
.686
662
.640
620
.606

601
613
641

.680

724
771
820
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Material WITH  Impulsyv BY  SG_teigi .

* *k*% * *k*k *k*% ANALYSIS NOTES AN D ERRORS B e e S S e T e e

Level of confidence for all confidence intervals in output:
95.0000

W values in conditional tables are the mean and +/- SD from the mean.
NOTE: A heteroscedasticity consistent standard error and covariance matrix estimator was used.

NOTE: The following variables were mean centered prior to analysis:
SG_teigi Material

NOTE: Variables names longer than eight characters can produce incorrect output.
Shorter variable names are recommended.

Materializmo poveikis impulsyviam pirkimui, priklausomai nuo subjektyvios gerovés neigiamy
afekty daZnumeo lygio, rezultatai

Run MATRIX procedure:
Fkkkkkkkkkkkkkkk PROCESS Procedure for SPSS Version 3.4, 1 *kkkkkokkokokokokokok

Written by Andrew F. Hayes, Ph.D. www.afhayes.com
Documentation available in Hayes (2018). www.guilford.com/p/hayes3

Model :1
Y : Impulsyv
X : Material
W : SG_Neigi

Sample

Size: 460

B s R S R S S S R S 2 S S S S 2 2 2

OUTCOME VARIABLE:
Impulsyv

Model Summary
R R-sq MSE F(HC4) dfl df2 p
506 256 543 51.093 3.000 456.000  .000

Model

coeff se(HC4) t p LLCI ULCI
constant  2.723 .038 71.030 .000 2647 2.798
Material 467 .056 8.336 .000 357 577
SG_Neigi .093 .052 1.805 .072  -.008 195
Int_ 1 -.057 133 -432 .666 -.318 .203

Product terms key:
Int 1 Material x SG_Neigi

Test(s) of highest order unconditional interaction(s):
R2-chng F(HC4) dfl df2 p
X*W  .003 .187 1.000 456.000 .666
Focal predict: Material (X)

Mod var: SG_Neigi (W)
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Conditional effects of the focal predictor at values of the moderator(s):

SG_Neigi Effect se(HC4) t p LLCI ULCI
-816 514 .087 5905 .000 .343 685
.000 467 056 8336 .000 .357 577
816 420 149 2825 .005 .128 712

Moderator value(s) defining Johnson-Neyman significance region(s):
Value % below % above
1231 91.739 8.261

Conditional effect of focal predictor at values of the moderator:
SG_Neigi Effect se(HC4) t p LLCI ULCI
-1580 557 181 3.073 .002 201 .914
-1.380 546 156 3,503 .001 240 .852
-1.180 535 131 4.090 .000 278 .791
-980 523 106 4926 .000 .314 732
-780 512 .083 6.170 .000 .349 675
-580 500 .062 8.030 .000 .378 .623
-380 489 .048 10.215 .000 .395  .583
-180 477  .046 10.407 .000 .387  .567
020 466 .058 8081 .000 .353  .579
220 454 077 5892 .000 .303 .606
420 443 100 4434 000 .247 639
.620 431 124 3475 .001 .187  .675
820 420 .149 2815 .005 .127 .713
1.020 408 175 2339 .020 .065 .752
1220 397 200 1.982 .048 .003 .791
1231 396 .202 1965 .050 .000 .793
1420 386 .226 1.704 .089 -.059  .830
1620 374 252 1483 139 -122  .870
1820 .363 .278 1.303 .193 -185 .910
2020 351 .305 1153 250 -.247  .950
2220 340 331 1.027 305 -310 .990
2420 328 357 919 358 -374 1.030

Data for visualizing the conditional effect of the focal predictor:
Paste text below into a SPSS syntax window and execute to produce plot.

DATA LIST FREE/
Material SG_Neigi Impulsyv .

BEGIN DATA.

-864 -816 2.203

.000 -816 2.646

864 -816 3.090

-864 .000 2319

.000 .000 2.723

864  .000 3.126

-864 816 2436

.000 .816 2.799

864 816 3.162
END DATA.
GRAPH/SCATTERPLOT=
Material WITH  Impulsyv BY  SG_Neigi .

B e S S S T e e ANALYSIS NOTES AND ERRORS *hhkhkhkhkhkkhkkhkhhhkhhkhkhkhhkiiiik

Level of confidence for all confidence intervals in output:
95.0000

W values in conditional tables are the mean and +/- SD from the mean.
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NOTE: A heteroscedasticity consistent standard error and covariance matrix estimator was used.

NOTE: The following variables were mean centered prior to analysis:
SG_Neigi Material

NOTE: Variables names longer than eight characters can produce incorrect output.
Shorter variable names are recommended.

Materializmo poveikis impulsyviam pirkimui, priklausomai nuo subjektyvios gerovés —

pasitenkinimo gyvenimu lygio, rezultatai

Run MATRIX procedure:

sk PROCESS Procedure for SPSS Version 3.4,1 s

Written by Andrew F. Hayes, Ph.D. www.afhayes.com
Documentation available in Hayes (2018). www.guilford.com/p/hayes3

Model :1
Y : Impulsyv
X : Material
W : SG_pasit

Sample
Size: 460

xxxxx

OUTCOME VARIABLE:
Impulsyv

Model Summary
R Rsqg MSE F(HC4) dft  df2 p
496 246 550 48.084 3.000 456.000 .000

Model

coeff se(HC4) t p LLCI ULCI
constant 2.713 .038 71205 .000 2.638 2788
Material  .494  .052 9.476 .000 .391  .596
SG_pasit .008 .031 .248 805 -.054 .070
Int_1 .004 069 .064 949 -131 .140

Product terms key:
Int 1 : Material x SG_pasit

Test(s) of highest order unconditional interaction(s):
R2-chng F(HC4) dfl df2 p
X*W 000 .004 1.000 456.000 .949
Focal predict: Material (X)

Mod var: SG_pasit (W)

Conditional effects of the focal predictor at values of the moderator(s):
SG_pasit Effect se(HC4) t p LLCI ULCI
-1.250 488 124 3952 .000 .246 .731
.000 494 052 9476 .000 .391 596
1250 499 070 7.098 .000 .361 .638

Moderator value(s) defining Johnson-Neyman significance region(s):
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Value 9% below % above
-3.064 .652 99.348

Conditional effect of focal predictor at values of the moderator:
SG_pasit Effect se(HC4) t p LLCI ULCI
-3.594 478 280 1704 .089 -073 1.029
-3.294 479 260 1.843 066 -032 991
-3.064 480 244 1965 .050 .000 .961
-2.994 481 240 2.005 .046 .010 .952
-2.694 482 219 2196 .029 .051 .913
-2.394 483 199 2425 016 .092 .875
-2.094 485 179 2705 .007 .133  .837
-1.794 486 159 3.052 .002 .173  .799
-1.494 487 139 3494 001 213 .761
-1.194 489 120 4.073 .000 .253 .724
-894 490 101 4.853 .000 .292 688
-594 491 .083 5940 .000 .329 654
-294 493 066 7.476 .000 .363  .622
.006 .494 052 9517 .000 .392  .596
306 495  .044 11371 .000 410 .581
.606  .497 .044 11.239 .000 410 .583
906 .498 .053 9.311 .000 .393  .603
1206 499 068 7.346 .000 .366  .633
1506 500 .085 5887 .000 .333 .668
1.806 502 .103 4854 .000 .299 .705
2106 503 122 4108 .000 .262 .744
2406 504 142 3552 .000 .225 .783

Data for visualizing the conditional effect of the focal predictor:
Paste text below into a SPSS syntax window and execute to produce plot.

DATA LIST FREE/
Material SG_pasit Impulsyv .

BEGIN DATA.

-864 -1.250 2.281

.000 -1.250 2.703

864 -1.250 3.125

-864 .000 2.286

.000 .000 2.713

864 .000 3.140

-864 1250 2291

.000 1250 2.723

864 1250 3.154
END DATA.
GRAPH/SCATTERPLOT=
Material WITH  Impulsyv BY ~ SG_pasit .

*kkhkkhkkkikk *k* *k* ANALYSIS NOTES AND ERRORS *khkhkkhkhkkhhkkhkhhkhhkhkhhkkhhkhkihkkik

Level of confidence for all confidence intervals in output:
95.0000

W values in conditional tables are the mean and +/- SD from the mean.
NOTE: A heteroscedasticity consistent standard error and covariance matrix estimator was used.

NOTE: The following variables were mean centered prior to analysis:
SG_pasit Material

NOTE: Variables names longer than eight characters can produce incorrect output.
Shorter variable names are recommended.
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Materializmo poveikis impulsyviam pirkimui, priklausomai nuo subjektyvios gerovés —

psichologinés gerovés lygio, rezultatai
Run MATRIX procedure:
wxrssskesx PROCESS Procedure for SPSS Version 3.4,1 *xestssss

Written by Andrew F. Hayes, Ph.D. www.afhayes.com
Documentation available in Hayes (2018). www.guilford.com/p/hayes3

* * % * %% *k*k * % *k*k * * %Xk *k*k ** *k*k

Model :1
Y : Impulsyv
X : Material
W : SG_psich

Sample
Size: 460

OUTCOME VARIABLE:
Impulsyv

Model Summary
R R-sq MSE F(HC4) dfl df2 p
502 252 546 41504 3.000 456.000 .000

Model

coeff se(HC4) t p LLCI ULCI
constant  2.707 .043 63.314 .000 2623 2791
Material 462 .066 6.976 .000 .332 592
SG_psich  -.061 .038 -1.596 11 -135 .014
Int 1 -.015 126 -.118 906 -.262 .233

Product terms key:
Int. 1 Material x SG_psich

Test(s) of highest order unconditional interaction(s):
R2-chng F(HC4) dfl df2 p
X*W  .000 .014 1.000 456.000 .906
Focal predict: Material (X)
Mod var: SG_psich (W)

Conditional effects of the focal predictor at values of the moderator(s):

SG_psich  Effect se(HC4) t p LLCI ULCI
-1.063  .478 187 2557 .011 111  .845
.000 462 .066 6.976 .000 .332 592
1.063 446 .099 4516 .000 252  .640

Moderator value(s) defining Johnson-Neyman significance region(s):
Value % below % above
-1.551 7.826 92.174

Conditional effect of focal predictor at values of the moderator:
SG_psich  Effect se(HC4) t p LLCI ULCI
-3930 520 544 956  .339 -549 1.589
-3.630 516 506 1.019 309 -479 1511
-3.330 511 469 1091 276 -410 1432
-3.030 507 431 1175 240 -340 1.354
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-2.730  .502 394
-2430 498  .356
-2130 493 319
-1.830 489 281
-1.551 485 247
-1.530 485 244
-1.230  .480  .207
-930 476 171
-630 471 135
-330 467  .100
-030 462  .069
270 458  .048
570 453 .053
870 449 078
1170 444 111
1470 440 146
1770 436  .182
2070 431 219

Data for visualizing the conditional effect of the focal predictor:
Paste text below into a SPSS syntax window and execute to produce plot.

DATA LIST FREE/

1.276
1.398
1.548
1.738
1.965
1.984
2.317
2.788
3.499
4.664
6.705
0.448
8.569
5.745
4.013
3.016
2.392
1.970

Material SG_psich Impulsyv .

BEGIN DATA.
-864 -1.063 2.358
.000 -1.063 2.771
864 -1.063 3.184
-864  .000 2.308
.000 .000 2.707
.864  .000 3.106
-864 1.063 2.257
.000 1.063 2.642
864 1.063  3.027
END DATA.
GRAPH/SCATTERPLOT=

Material WITH  Impulsyv BY

*kkhkkhkkkikk *k*x *kk ANALYSIS NOTES AND ERRORS *khkhkkhkkkhhkkhkhhkkhhkhkhhkkhhkhihkkik

.202
163
122
.083
.050
.048
021

.006
.001
.000
.000
.000
.000
.000

.000
.003
.017
.049

-271
-.202
-.133
-.064
.000
.005
073
140
207
270
327
.363
.349
.295
227
153
.078
.001

SG_psich .

1.276
1.198
1.120
1.042
.970
.964
.887
811
.736
663
598
.553
557
.602
662
127
793
.861

Level of confidence for all confidence intervals in output:

95.0000

W values in conditional tables are the mean and +/- SD from the mean.
NOTE: A heteroscedasticity consistent standard error and covariance matrix estimator was used.

NOTE: The following variables were mean centered prior to analysis:

SG_psich Material

NOTE: Variables names longer than eight characters can produce incorrect output.
Shorter variable names are recommended.
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10 priedas. Socialinio pageidaujamumo skalés statistinis naudingumas ir patikimumas

Faktoriné analizé
KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling 724

Adequacy.

Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 434.363

Sphericity df 78
sig. .000

Total Variance Explained

Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Loadings
Component Total % of Variance ~ Cumulative % Total % of Variance  Cumulative %
1 2.436 18.740 18.740 2.436 18.740 18.740
2 1.398 10.752 29.492 1.398 10.752 29.492
3 1.104 8.493 37.985 1.104 8.493 37.985
4 990 7.619 45.604
5 931 7.165 52.769
6 907 6.973 59.743
7 896 6.889 66.632
8 837 6.436 73.067
9 803 6.174 79.241
10 J72 5.939 85.180
11 .694 5.339 90.520
12 645 4.960 95.479
13 588 4.521 100.000
Extraction Method: Principal Component Analysis.
Component Matrix?
Component
1 2 3
Nesvarbu, su kuo as 419 -.446 -.115
kalbu, as visada esu
geras klausytojas. (R)
As visada pripazistu 580 .003 -.269
savo klaidas. (R)
As visada esu 480 -.474 -.059
mandagus, net ir su
tais, su kuriais
nesutariu. (R)
Niekada nebuvau 421 -.061 -.117
susierzines, kai zmones
isreiske idejas, kurios
labai skiriasi nuo mano
ideju. (R)
Niekada samoningai 334 -.153 463
nesakiau to, kas izeistu
kitus zmones. (R)
Man kartais sunku 324 .599 -.080
dirbti, jei manes
neskatina.
As kartais jauciuosi .392 406 -.378
isizeides, kai ivykiai
klostosi ne mano norima
linkme.
Keleta kartu man teko 334 496 129
atsisakyti uzduoties, nes
per mazai galvojau apie
savo sugebejimus.
Yra buve atveju, kuomet .395 -.015 -.204
nepritariau
autoritetingiems
ZMONems, nNors as
zinojau, kad jie buvo
teisus.
Yra buve atveju, kai as 453 -.160 540
pasinaudojau kitu
zmogumi.
As kartais labiau trokstu 495 -.143 -.219
revanso, nei tiesiog
atleisti ir pamirsti.
Yra buve, kai pavydejau 412 357 4490
kitiems ju geroves.
Mane kartais erzina .508 -.053 .002
zmones, kurie praso
mano pagalbos ar
paslaugos.
Extraction Method: Principal Component Analysis.
a. 3 components extracted.
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Skalés patikimumas
Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha ftems N of ltems
631 631 13

Item-Total Statistics

Scale Corrected
Scale Mean if Variance if ftem-Total
Item Deleted  Item Deleted Correlation

Squared Cronbach's
Multiple Alpha if tem

Correlation Deleted

Nesvarbu, su kuo as 17.8043 6.410 .240
kalbu, as visadz esu
geras klausytojas. (R)

As visada pripazistu 17.6348 5.962 384
savo klaidas. (R)

As visada esu 17.8022 6.285 298
mandagus, net ir su

tais, su kuriais

nesutariu. (R)

Niekada nebuvau 17.4457 6.274 256
susierzines, kai zmones

isreiske idejas, kurios

labai skiriasi nuo mano

ideju. (R)

Niekada samoningai 17.6043 6.383 .200
nesakiau to, kas izeistu
kitus zmones. (R)

Man kartais sunku 17.3848 6.416 211
dirbti, jei manes
neskatina.

As kartais jauciuosi 17.4435 6.287 .251
isizeides, kai ivykiai

klostosi ne mano norima

linkme.

Keleta kartu man teko 17.6783 6.371 214
atsisakyti uzduoties, nes

per mazai galvojau apie

5avo sugebejimus.

Yra buve atveju, kuomet 17.7674 6.375 .239
nepritariau

autoritetingiems

ZMONems, Nors as

zinojau, kad jie buvo

teisus.

Yra buve atveju, kai as 17.5261 6.180 285
pasinaudojau kitu
Zmogumi.

As kartais lahiau troksru 17.6522 6.153 303
revanso, nei tiesiog
atleisti ir pamirsti.

Yra buve, kai pavydejau 17.3913 6.274 272
kitiems ju geroves.

Mane kartais erzina 17.6217 6.096 .323
zmones, kurie praso

mano pagalbos ar

paslaugos.

136 617

168 591

170 .608

091 614

075 625

J117 622

119 615

090 622

071 617

134 609

128 606

128 612

114 602
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