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SANTRAUKA

Simona Narmontaité. Internetinés reklamos technologijy analizé. Magistro baigiamasis
darbas. Vadovas: Lekt. Darius Pauliukaitis; Kauno technologijos universitetas, Mechanikos
inzinerijos ir dizaino fakultetas.

Studijy kryptis ir sritis: Medziagy inzinerija, Technologijos mokslai.

ReikSminiai zodziai: Reklama, Elektroniné leidyba, internetiné reklama, efektyvumo rodiklis.

Kaunas, 2017. 76 lapai.

Siame projekte atilikta internetinés reklamos technologijy analizé. Pagrindinis darbo tikslas
1Sanalizuoti internetinés reklamos technologijas ir jvertinti efektyviausia internetinés reklamos tip3.

Darbe atlikta palyginamoji internetiniy reklamy tipy analizé, susipazinta su pagrindiniais
rodikliais padésianciais nustatyti reklamos efektyvuma. Aptarti pagrindiniai grafiniai elementai, kurie
daro reklamg pastebima. Projekte atliktas skirtingy reklaminiy kampanijy efektyvumo tyrimas,
talpinant jvairius internetinés reklamos tipus skirtingose platformose. Atliktas internetiniy reklamy
technologinis projektavimas, nustatyti darby saugos reikalavimai, kokybés ir kontrolés priemonés.

Tyrimo metu issiaiskinta, kad efektyviausias internetinés reklamos tipas — vaizdo reklama, o
esant ribotam reklamos biudzetui efektyviausia platforma reklamos talpinimui — socialinis tinklas
»Facebook®. Taciau, norint pasiekti didesnj vartotojy kiekj rekomenduojama papildomai naudoti
,Google AdWord*.

Ekonominiais skaifiavimais nustatyta internetinés reklamos savikaina bei projekto

atsipirkimo laikas. Darbo pabaigoje pateikiamos iSvados ir pasitilymai, bréZiniai ir priedai.



SUMMARY

Simona Narmontaité. Analysis Of Online Advertising Technologies. Master‘s thesis in
Production and Manufacturing Engineering Supervisor Assoc. lect. Darius Pauliukaitis, Kaunas
University of Technology. Faculty of Mechanical Engineering and Design. Department of Production
Engineering, Technology science.

Research area and field: Materials Engineering, Technological Sciences

Key words: Digital publishing, Facebook Ad, Google AdWord/, performance indicators.

Kaunas, 2017. 76 pages.

This project widley analyzes about online advertising technologies. The aim of this paper is
evaluate the effectivness of different types online advertising in different internet platforms.

Project compares online advertising types and presenting performance indicators. Also it
discusess the main graphic design elements that help to improve online adverstising visibility.
To  measure the  effectiveness of online advertising research was  made.
The study analyzed data of different advertising campaigns, which were placed in different
advertising channels. The study show that the most effective online advertising type is short video in
social network ,,Facebook*. However, in order to reach a larger audience, online advertising is better
place in Google AdWords.

Based on economic calculations, it is found the price of online advertising and project payback

time. At the end of the document the is summary and suggestions, drawings and other facings.



IVADAS

Reklama, tai informacija skirta paveikti ar pritraukti potencialius vartotojus. Ji atlieka vis
didesne svarbg Siandieniniame pasaulyje. Reklama skatina ne tik prekiy, paslaugy pardavimus, bet ir
formuoja jsitikinimus bei pasauléziiirg.

Imoniy biudzetas skiriamas reklamai kasmet didéja. Dazniausiai biudzetas skirtas produkto
ar paslaugos reklamai yra iSskirstomas jvairiais kanalais — sukuriamos reklamos televizijai,
atspausdinama Simtai tiikstanciy reklaminés produkcijos tirazy, miesto erdvéje atsiranda bent keli
stendai su reklamuojama preke ar paslauga. Taciau didelis brangios reklamos kiekis, ne visada
sulaukia seékmés vartotojy tarpe. Nors kiekvieng dieng pasaulj iSvysta tukstanciai naujy reklamy,
kurios gali biiti transliuojamos skirtingomis platformomis, spar&iausiai jos kiekis didéja internete. Sis
kanalas ne tik gali tiksliai iSmatuoti internetinés reklamos efektyvuma, bet ir lengvai pasiekia tiksling
grupe, kuriai yra skirta reklama. Pagrindiné problema yra ta, kad jmonés ar besireklamuojantys
asmenys ne visada tinkamai panaudoja reklaminj biudzeta bei kartais pasirenka netinkama reklamos
internete budg ar priemong. Internetinés reklamos matomumo kanalai gali greitai kisti, todél norint
pasirinkti tinkamg ir efektyvy reklamos biida, kuris atsipirkty — biitina stebéti tikslinés auditorijos
esamas tendencijas.

Baigiamajame projekte iSkeltas tikslas atlikti internetiniy reklamy technologijy analize,
apzvelgiant technologin;j internetinés reklamos kiirimo procesa.

Baigiamajame magistriniame darbe iSsikelti uZdaviniai:

e Apzvelgti populiariausius internetinés reklamos biidus;

e Susipazinti su pagrindiniais reklamos efektyvumo rodikliais;

e Atlikti internetinés reklamos efektyvumo tyrima;

e Suprojektuoti internetiniy reklamy kiirimo procesag;

e Susipazinti su internetinés reklamos kiirimo priemonémis ir technologijomis;

e Aprasyti darby saugg projektuojamoje jmongje;

e Atlikti ekonominius skai¢iavimus.



1. TECHNINIAI-EKONOMINIAI RODIKLIAI

1 lentel¢je pateikiami pagrindiniai projekto ekonominiai bei technologiniai duomenys.
Projektuojamoje jmongje i$ viso dirba 4 zmonés. Planuojamas internetiniy reklamy kiekis per metus
yra 528 vienetai. SkaiCiuojant saglyginio gaminio savikaina buvo sumuota visy deSimties reklamy
savikaina ir padalinama is jy kiekio. Taip pat buvo apskaiciuota ir saglyginio gaminio kaina. Projekto
atsipirkimo laikas metai ir septyni ménesiai, o pelningumo indeksas siekia 3,2.

1 lentelé

Svarbiausieji projekto techniniai-ekonominiai rodikliai

Eil. Nr. Rodiklio pavadinimas Mato vienetas Dydis
1. Darbo dieny skai¢ius d. 252
2. Pamainy skaicius vnt. 1
3. Pramoninio-gamybinio personalo skaicius
3.1 Pagrindiniai darbininkai vnt. 3
3.2 Vadovai, specialistai, tarnautojai vnt.
4, Metiné gamybos programa
4.1 Statiniy reklamjuoséiy skaicius tukst. egz. 0,264
4.2 Vaizdo jraSy internetinés reklamy skaicius tokst. egz. 0,074
4.3 Dinaminiy reklamy skaicius tukst. egz. 0,190
4.4 Baigtos produkcijos kiekis tukst. egz. 0,528
5. Gamybos kastai Eur 36622,58
6. Salyginio gaminio savikaina Eur 102,57
7. Salyginio gaminio kaina Eur 189
8. Bendras kapitalas
8.1 Pagrindinis kapitalas Eur 14012
8.2 Apyvartinis kapitalas Eur 65613
9. Grynasis pelnas Eur 16001,95
10. Grynoji esamoji verté Eur 27161,43
11. Pelningumo indeksas - 3,2
12. Atsipirkimo laikas m 1,7
13. Darbuotojo vidutinis atlyginimas Eur 620




2. MOKSLINE TIRIAMOJI DALIS

2.2 Literatiiros apzvalga

Internetas — tai sparciausiai besivystanti masinés komunikacijos priemonés. Jo déka
atveriamos jvairios reklamos galimybés. Atliktos apklausos parodé, kad Lietuvoje internetu naudojasi
daugiau nei 30 proc. 15-74 mety amziaus zmoniy.

Automatinés interneto reklamos sistemos ,,Evaliant™ rezultatai parodé, kad 2013 mety
pirmuosius 8 ménesius reklamos buvo 15,9 proc. daugiau nei tuo paciu metu 2012 metais. IS viso tuo
laikotarpiu uzfiksuota net 2,9 min. reklamos vienety.

Visame pasaulyje skaitmeniniy reklaminiy skelbimy i$laidos perzengé 100 milijardy doleriy
sumg, 2012 metais [1].

TNS LT konsultacijy bendrové atliko monitoringo analiz¢. Ji parodé, kad 2015 m. sausio
gruodZio meénesiais bendros reklamos apimtys Lietuvoje iSaugo 5,1 % per pastaruosius metus.
Reklamos apimtys labiausiai iSaugo kino, lauko ir TV kanaluose. 2015-aisiais metais Ziniasklaidoje
daugiausiai — pustrecio karto — iSaugo socialinés reklamos ,,gross* apimtys [5].

Investicijos ] interneto reklama vis auga - 2016 m. augo net 18 %, palyginus su 2015 m. [4].

Pastaryjy trejy mety duomenimis, stabiliai augo televizijos ir radijo reklamos laikas, mazejo
reklaminiai plotai spaudoje. Tikétina, kad praéjusiais metais, reklamjuosciy reklamos saskaita, didéjo
kity interneto kanaly reklamos apimtys.

Interneto vartotojy skaiCius auga, internetinés reklamos specialistai teigia, jog tradicinés
reklamos priemonés artimoje ateityje gali visai iSnykti arba jy populiarumas taps minimalus. Be to,
reklamos sukiirimas internete kainuoja pigiau ir turi Zymiai didesnj pasiekiamuma [2].

Internetas, kaip reklamos skleidimo priemoné yra gana patrauklus, nes turi nemazai jvairiy
priemoniy pateikti informacijg potencialiam klientui. Internete reklamos skleidimo technologijos

nuolat tobuléja, todel atsiranda vis daugiau priemoniy pasiekti potencialy klienta [3].

Pagrindinés internetinés reklamos priemonés:
e Reklaminiai skydeliai (baneriai);

e Reklama paieskos portaluose (Google);

e Vaizdo reklama vaizdo portaluose;

e Reklama socialiniuose tinkluose;

e Mobilioji reklama;

o Kiti reklamos budai.



Kitos reklamos rasys internete:

e Interneto svetainiy optimizavimas paieskos sistemoms;

e (Google Adwords reklama — kai yra mokama uz paspaudimus ant reklaminio skelbimo
Google paieskoje;

e Naujienlaiskiai — elektroninio pasto rinkodara (,,parduodantys laiskai‘);

e Reklama socialiniuose tinkluose (pvz. ,,Facebook®).

Rinkodaros specialistai daznai gincijasi, kuris reklamos buidas yra efektyvesnis, o nezinant
atsakymo, organizacijos netausoja reklamai skirto biudzeto ir investuoja i neapgalvotus, brangius
reklaminius sprendimus, kurie ne visada pasiteisina. Teisingai pasirinkus reklamos strategija, kanalus
ir priemones kartais jmanoma pasiekti rezultaty su mazesnémis investicijomis.

Internetinés reklamos atsiradimas palengvino reklaminés kampanijos kiirimg ir sumazino
biudzetg. Pagal, tai kiek karty buvo ant reklaminio lauko paspausta kompiuterio pelés klavisais,
galima pasakyti ar reklaminis sprendimas buvo sékmingas ir kiek reklama turéjo jtakos vartotojo
apsisprendimui jsigyti preke. Vis daugiau bendroviy skiria daugiau 1éSy internetinei reklamai, nes
rezultatai gali biiti iSmatuojami ir apskaiiuojami [4].

Atlikta reklamos monitoringo analizé parod¢, kad 2015 m. reklamos rinka iSaugo 2 proc. ir
sieké 101,1 mln. eury. Apskaic¢iuota, kad vidutiniskai vienam Lietuvos gyventojui tenkantis reklamos
Ziniasklaidoje iSlaidy kiekis yra 34,6 eurai. 2015 m. Interneto reklamy kanaluose investicijos augo
apie 15 %. 2016 m. bendrai reklamos rinkai prognozuotas 5 proc, o didZiausias augimas numatytas
interneto reklamai — 10 % (2 lentel¢) [5].

Manoma, kad 2015 metais jvairiy interneto kanaly reklamos biudzetas gal¢jo siekti apie 34
min. Eury. Taciau $is skaiCius neatspindi visos interneto reklamos rinkos dydzio, nes reklama

internete perka ir patys reklamdaviai [7].

2 lentelé
Internetinés reklamos biudZeto dalis proc.
Interneto reklamos kanalas 2015 m. §kirta interpeto reklamos 2016 m. plgnuojama iqtemeto
biudzeto dalis proc reklamos biudZzeto dalis proc.
Reklama internetiniuose portaluose 45 38
Reklama paieskos sistemose (Google) 11 12
Reklama portaluose (Google Display
9 11
Network)
Vaizdo reklama lietuviskuose vaizdo 3 9
portaluose
Reklama Facebook socialiniame tinkle 8 9
Vaizdo reklama Youtube kanale 7 8
Mobilioji reklama 6 9
Kiti reklamos kanalai 6 4




Pagrindiniai efektyvumo rodikliai

Vis daugiau zmoniy domisi internetinés reklamos efektyvumu ir sgnaudomis, taciau nezino
kaip tai apskaiciuoti. Internetinés reklamos kastus ir nauda padeda apskaiciuoti labai tiksliis jrankiai,
kurie daznai jvertina internetinés reklamos sékme ,,Facebook®, ,,Google AdWords®“ ir kituose
portaluose.

CPM - tai reklamos internete pardavimo biidas, kai uzsakovas moka uz reklamos (banerio)
parodymus. Jau eile mety tai pats populiariausias pasaulyje banerinei reklamai taikomas kainodaros
budas. CPM kainodara daZzniausiai taikoma dideliems portalams, kuriuose per dieng apsilanko bent
5000 unikaliy lankytojy (zinoma yra ir iSimciy, jei puslapis yra tam tikros konkrecios specifikos,
kokiy néra daug internete). Mazesniems tinklapiams yra taikomos CPC, CPA kainodaros [8].

CPC yra zodziy Cost Per Click sutrumpinimas. Sis terminas reiskia vieno paspaudimo kaina
ant internetinés reklamos. Gali biiti taikoma reklamos pardavimo kainodaroje. Jei Google Adwords
tinkle reklamai iSleidziama 1200Eur., o gauta 8000 paspaudimy, tuomet CPC = biudZzetas /
paspaudimy = 1200Eur. / 8000 = ~0,15Eur. [9].

CTR - tai reklamos parodymy internete skaiciaus ir paspaudimy ant jos skai¢iaus santykis.
Sis santykis parodo, kokia dalis vartotojy, kuriems buvo parodyta reklama, ant jos paspaudé. CTR
yra vienas i§ rodikliy, padedanciy jvertinti reklamos efektyvumg. Reklamos kampanijos metu
reklamos skydelis buvo parodytas 600.000 karty, o paspaustas 2.000 karty. Tokio skydelio CTR yra
0,3 % (2.000/600.000x100=0,3) [10].

Ekonominio reklamos efektyvumo jvertinimas

Ekonominis reklamos efektyvumo jvertinimas padeda palyginti pardavimo kiekj, pasiekta
panaudojus reklama, su tuo pardavimo kiekiu iki reklamos panaudojimo, naudojimo metu ir po jos
panaudojimo. Tiksliausig rezultata galima gauti tada, kai reklamos poveikio laikotarpis yra trumpas
ir yra naudojama viena reklamos priemone [11].

Norint apskaiciuoti reklamos ekonominj efektyvuma, F. Kotleris rekomenduoja naudotis Sia
formule:

E = Al x(Ir —1) xT xR,

Papildomy pardavimy apimtis gali biiti uZzraSoma taip:

X = Ax(Ir —1)xT; E — tai reklamos ekonominis efektas;

A — vidutiné dienos pardavimy apimtis, iki reklamos parodymo;

(Ir —1) — pardavimo padidé¢jimo apimtis, veikiant reklamai;

T — pardavimy apimties apskaitos laikotarpis dienomis iki reklamos panaudojimo ir po jo; R

— rentabilumo lygis % [12].



Pagrindiniai elementai pastebimi vartotoju vaizdinése reklamose:

e 7mogaus kiino naudojimas gerina reklamos matomuma. Net jei ir yra tik antraeilis
vaidmuo vaizding¢je reklamoje ar aplink yra daug trukdziy, daznai pasiteisina ir pritraukia
vartotojy démesj, tai jrodé¢ Wilikinson & Light (2011) tyrimo rezultatai. Socialinése erdvése
esant jvairiems informacijos srautams, vartotojas blaSkosi tarp vaizdy. Taciau remiantis
eksperimentu, atliktu Beh & Badni (2010) analizé rodo, kad Zmogus sugrjzdavo prie ty vaizdy,
kuriuose vyraudavo zmogaus siluetas.

e Zmoniy veidai, taip pat pritraukia vartotojy démesj. Remiantis Ohme, Matukin, &
Pacula-Lesniak (2011) tyrimo rezultatais, Zzmogaus veidas yra labiau pastebimas vartotojy negu
kiti, jvairQis objektai ar elementai. Ypac greitai vartotojy démesj pritraukia emocionalus veidas.
Siems rezultatams pritaré ir Hutton & Nolte (2011) tyrimo rezultatai, kurie tik patvirtino, kad
zmoniy veidai reklamose sulaiko vartotojy démesj, tad dizaineriai kurdami reklaminés juostas,
galéty dazniau vartoti veidus, norint sukurti efektyvig vaizdine reklama.

e Jzymiy zmoniy nuotraukos yra viena efektyviausiy priemoniy, jvairiuose interneto
platformose, pritraukti vartotojy démesj, teigé Li, Lee, & Lien (2012). Tyrimy rezultatai atlikti
Ryu, Suh, & Dozier (2009),taip pat jrodé, kad jZymybiy iSvaizda reklaminiuose vaizduose
itraukia vartotojus.

e Spalvos turi galimybé sukurti kontrastingus vaizdus, kurie yra pastebimi pirkéju. Dél
Sios priezasties reklamoje patartina naudoti spalvotus paveikslélius ar nuotraukas.

e Reklaminio vaizdo dydis, taip pat jtakoja, tai kaip Zmonés atkreipia démesj j rodoma
reklamg internete. Didelio dydZio reklaminiai vaizdai yra geriau pastebimi vartotojy ir yra
ilgiau perzilirimi vartotojy nei mazi, tai patikino Lee & Ahn (2012).

e Foniniai elementai. Pasak Peters, Wedel & Batra (2010) reklaminis vaizdas su daug
foniniy elementy neigiamai veikia vartotojus, tokio tipo reklamos sulaukia maZai démesio.
Daugiausiai démesio susilaukia reklamos, kuriy pagrindinis objektas yra neultralios spalvos
fone [13].

Atliktas tyrimas, kurio metu buvo analizuojama reklaminiy juosty talpinimo vieta ir dydis

1Sanalizavus jy talpinimo vieta bei dydj, rezultatai parodé¢, kad reklaminé juosta, kuri neuzstoja

svarbaus turinio, nesimaiso vartotojui bei netrukdo narSant puslapyje yra vienas i§ efektyviausiy biidy

pateikti informacija [14].

ISanalizavus literattirg galima i8skirti $iuos pagrindinius internetinés reklamos punktus apie,

kuriuos turi nusimanyti jmonés, kurios pacios uZsiima savireklama:

e Efektyvumo rodikliai,
e Vaizdinés reklamos elementai;

e PaZangiis reklamavimosi internete buidai (,,Programmatic®, pakartotiné rinkodara)
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Programuojamas reklamos pirkimas ir RTB

,Programmatic* tai — baneriniy parodymy pirkimas ir pardavimas automatizuojant rankinius
procesus programinés jrangos pagalba. ,,RTB* (Real Time Building) yra ,,Programmatic* atSaka, kai
parodymo kaina nustatoma aukciono principu. Dél kiekvieno reklaminio skydelio parodymo
unikaliam interneto vartotojui yra varzomasi atvirame aukcione siiilant kaing uz 1000 parodymy
(CPM). Kiekvienas aukciono dalyvis naudodamas DSP (Demand Side Platform) technologinj
sprendima sitilo savo kaing uz galimybe parodyti reklamg vartotojui, kuris atitinka dalyvio nurodytus
tikslinés auditorijos kriterijus.

,»RTB tipas* yra efektyvu, nes taupo reklamos pirkéjo ir pardavéjo laikg. Taip pat leidzia
kiekvieno individualaus parodymo kaing parinkti pagal sukauptus apie duomenis apie konkrety
vartotojg [39].

Programuojamasis reklamos pirkimas (programmatic) pasieké naujas aukStumas. ,,Adform*

atliktas tyrimas rodo, kad 2015 metais Europoje jis augo 121,35 proc., Lietuvoje — 140 proc.[40].

Pakartotiné rinkodara (remarketingas)

Vienas apsilankymas interneto svetain¢je negarantuoja, kad lankytojas ims pirkti, juk reikia
paslaugas jvertinti. Remarketingas (dar vadinamas ,,retargeting’u®) — tai reklamos biidas, padedantis
priminti vartotojams, kokioje paslaugy svetainéje jie lankési. Interneto naudotojui lankantis kitose
populiariose interneto svetainése, turinciose reklamos plotus, matys ty portaly reklamas, kuriuose jau
lankeési pries tai [15].

Pakartotinés rinkodaros procesas susideda 1§ keturiy zingsniy:

I interneto svetaing lankytojas pirma karta patenka jprastais interneto reklamos buidais

(naujienlaiskis, reklaminis skydelis, ,,Facebook* jrasas, kitomis reklamos formomis).

e Po pirmojo vartotojo apsilankymo svetaingje, jo narSykle, ,,slapuky (angl. cookies) pagalba,
1simena ,,Google AdWords* sistemg. Tai jgyvendinama jdiegus specialy ,,Google AdWords
koda.

e Lankytojui palikus svetaing ir pradéjus narSyti po internets, ,,Google* ji gali atpazinti bet
kurioje interneto svetainéje, naudojancioje ,,Google AdSense* reklamos plotus ir minétg
svetainés koda.

e Lankytojui apsilankius kitoje svetaingje, kurioje yra ,,Google AdSense“ reklamos plotas,

didziausias internetinis reklamos tinklas ,,Google* parodo reklama, kuri yra adresuota

vartotojui [16].
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Programélés padedancios augti reklamos efektyvumui

Saltiniy teigimu reklaminiai jrasai, kurio turinys yra sukurtas vartotojo gali turéti keturis
kartus didesni CTR rodiklj ir 50 % mazesnj CPC rodiklj nei jprastai. Vartotojo sukurtas turinys gali
atrodyti sudétingai, tac¢iau programélé ,,Waaffle* apjungia visus reklamos kanalus j vieng remiantis
bendra naudojama saskaita arba ,,grotazymémis.

,»Yalla“- tai programélé, kuri algoritmo pagalba siiilo, kada kokio turinio jrasus geriausia
skelbti. Skaiciavimai atlikti remiantis socialinio tinklo draugy ar
tikslinés auditorijos prisijungimo skai¢iumi. ,,Yalla* puikiai tinka naudoti kartu su ,,Facebook* ar
,, I witter socialiniais tinklais.

Programélé ,,Quuu‘ automatiskai sitlo, kada kokj jrasa biity geriausia skelbti, prie§ tai
pasirinktomis temomis. Si mobilioji aplikacija yra surista su informaciniais 3altiniais, kurie siuncia
praneSimus apie vykstancias jvykius. Su ,,Quuu® programeéle taip pat galima reklamuoti savo

pasirinktg turinj [17].

Literatuiros analizés iSvados
Pagrindinés internetinés reklamos priemonés yra: reklaminiai skydeliai, reklama paieskos
portaluose, vaizdo reklama vaizdo portaluose, reklama socialiniuose tinkluose bei iSmaniuosiuose
jrenginiuose. Literattiros Saltiniy analizé parodé¢, kad internetinés reklamos kiekis auga.
Parinkus teisingus vaizdus, vieta rodomam ekrane ir atidziai parinkus nustatymus tikslinei
auditorijai galima sulaukti puikiy reklamos efektyvumo rodikliy. Norint apskai€iuoti reklamos

efektyvuma naudojami pagrindiniai rodikliai CTM, CPC ir CTR.
2.1 Tyrimas

2.2.1. Tyrimo etapai
Vienu i$ patikimiausiy sprendimy gauti kuo tikslesng informacijg apie reklamos efektyvuma
yra keliy skirtingy metody sujungimas: zmoniy atsakymai apie reklamos matomumg internete ir
realiy internetinés reklamos rodikliy, apskaiciuoty pagal kampanijos rezultatus palyginimas. Pirmasis
etapas realizuojamas sukuriant anketa su klausimais, apie reklamos tipus, jy matomumg ir
respondenty jpro€ius internete. Antrasis etapas realiy reklaminiy kampanijy rodikliy apskai¢iavimas
pagal kampanijos duomenis. Pagrindiniai rodikliai, jvertinantys reklaminés kampanijos efektyvuma,

nustatyti literatiiros apzvalgoje.

2.2.2. Pirmojo tyrimo etapo metodiné dalis
Anketinés apklausos metu buvo parinkti klausimai, kurie padéty kuo tiksliau nustatyti
respondenty poziiirj j reklamg internete. Apklausoje dalyvavo 144 Zzmonés. Apklausos pradzioje

respondentai turé¢jo pasizymeti savo lytj ir amziy. Tyrime dalyvavo Zzmonés nuo 18 iki 40 ir daugiau
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mety. Apklausa buvo vykdoma 2016 m. lapkricio 1 — lapkri¢io 10 Anketa buvo talpinta ,,apklausa.lt*
puslapyje ir platinama socialiniy tinkly erdvéje.

Remiantis literatiiros analize, daugiausiai paspaudimy reklamos sulaukia ,,Google*
paieskoje, ,,Facebook® ir ,,Youtube® socialiniuose tinkluose. Apklausos metu pastebéta, kad
daugiausiai interneting reklama yra pastebima socialiniuose tinkluose. Internetine reklama labiausiai

susidomi respondentai nuo 20 iki 25 mety.

2.2.3. Pirmojo tyrimo etapo uzdaviniai
e Apklausti jvairaus amziaus respondenty grupeg;
e Suzinoti, kokiais kanalais reklama geriausiai pasiekia vartotoja;
e Suzinoti, koks reklamos biidas patraukliausias vartotojui,
o ISsiaiSkinti reklamos per televizija populiaruma;
e Suzinoti, kuri reklamos platforma geriausiai pasiekia vartotojus;
e ISsiaiskinti populiariausig socialinj tinklg tarp respondenty;
o ISsiaiSkinti kokios reklamos geriausiai pastebimos socialiniuose tinkluose;
e ISsiaiSkinti ,,Facebook® socialinio tinklo vartojimo ypatybes;

e Suzinoti, kur reklama internete talpina respondentai.

2.2.4 Pirmojo tyrimo etapo eiga
Pirmasis klausimas apklausoje buvo apie respondenty lytj. Sis klausimas uzduotas, norint
18s1aiskinti, kurios lyties atstovai buvo aktyvesni atliekant apklausg. IS 145 respondenty 51 buvo
vyriSkos lyties. Motery aktyvumas buvo beveik dvigubai didesnis — i§ viso apklausoje dalyvavo 94
moteriskos lyties atstovés (3 lentelé). Siuos skaiius isreiskus procentais, vyrai sudaré 35,2 %, o
moterys 64,8 %. Sie duomenys isreiksti grafike. Remiantis $iais duomenimis, galime teigti, kad

reklamg internete geriau pastebi moteriskos lyties atstovés.

3 lentelé
Duomenys apie ly€iy pasiskirstyma tarp respondenty
Lytis Skaicius Procentas
Vyras 51 35,2 %
Moteris 93 64.8 %

Antrasis klausimas apklausoje buvo apie dalyviy amziy. Sis klausimas buvo uzduotas, dél to,
nes respondenty amzius yra labai svarbus rodiklis, norint suZinoti kokio amziaus Zmonés labiausiai
pastebi reklamg internete. Aktyviausiai apklausoje dalyvave zmonés buvo 20-25 mety amziaus. IS
viso tokio amziaus respondenty buvo 83, jie sudaré 57,9 % apklausoje dalyvavusiy zmoniy (4 lentel¢).
Maziausiai apklausoje dalyvavo respondenty, kuriy amzius buvo vir§ 40 mety. IS viso jy buvo 11 ir

apklausoje sudare tik 7,6 %
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Analizuojant gautus duomenis, galima teigti, kad geriausiai reklamg pastebi zmonés iki 25

mety, jie apklausoje sudaro net 76,5 %. Vyresni Zmones buvo pasyvesni. Tad norint savo reklama

pasiekti vyresnio amziaus grupe, rekomenduojama rinktis kitg reklamos btida.

Duomenys apie dalyvavusiy respondenty amZiy

Amzius Skaicius Procentas
Iki 20 27 18,6 %
20-25 83 57,9 %
26-40 23 15,9 %
Virs 40 11 7,6 %

4 lentelé

Treciasis klausimas uzduotas, norint iSsiaiskinti kokia reklamos forma labiausiai pastebima

tarp respondenty. Siame klausime buvo galima pasirinkti keleta skirtingy atsakymy. I§ viso is

klausimas sulauke 258 respondenty atsakymo, atsakymy pasiskirstymas pateiktas zemiau (5 lentelée).

Trediame grafike galima pastebéti, kad daugiausiai respondenty reklama pastebi narant internetu. Sj

atsakyma pasirinko 42,6 % dalyvavusiy apklausoje. 24,6 % zmoniy reklamg geriausiai pastebi zidirint

televizoriy. Maziausiai reklama pastebima spaudoje, §j reklamos btidg pastebi tik 12 apklaustyjy, jie

sudare 4,7 % (1 pav.).

Kitg atsakymo variantg pasirinko 2 respondentai, jy atsakymai sudar¢ 0,8 % visy atsakymy.

Vienas 1S kitg atsakymo variantg pasirinkusiy respondenty teige, kad ir kur bebiity reklamos stengiasi

jas ignoruoti.

Duomenys apie labiausiai pastebima reklamos komunikacijos forma

= Reklama patalpose (parduotuvés/
vaistinés)
= Nar$ant internetu

Kitas variantas

'19,0%

Reklamos forma Skaicius | Procentas
Reklama matoma per televizoriy 64 24,8 %
Reklama spaudoje 12 4,7 %
Lauko reklama 49 19,0 %
Reklama patalpose (parduotuvés/ vaistings) 22 8,5 %
Nar$ant internetu 109 42,2 %
Kitas variantas 2 0,8 %
Dazniausiai pastebima reklamos komunikacijos forma
= Reklama matoma per televizoriy
= Reklama spaudoje
~24.,8%
= Lauko reklama 42,2%
.- 4,7%

1 pav. Respondenty pasiskirstymas iSsakant nuomong apie geriausig reklamos komunikacijos forma.
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Kol internetas nebuvo toks populiarus, reklama geriausiai pastebima biidavo televizijoje.
Tad norint suzinoti reklamos televizijoje vaidmenj ir matomumg, apie tai buvo pasiteirauta
respondenty. Klausime buvo teirautasi ar zitirite reklamg per televizijg. 115 Zmoniy, kurie sudaré 79,3
% teigé, kad reklamos metu stengiasi perjungti kanalg. 29 Zmonés, kurie sudaré 20 % teigé, kad
reklama per televizoriy zitiri. Visi duomenys apie reklamas per televizija pateikiami 6 lenteléje.

Taciau remiantis, pries tai buvusiu klausimu 64 Zmonés, teigé kad reklama per televizijg jie
pastebi. Tad galima sudaryti prielaida, kad nors kanalas ir yra perjungiamas — dalis reklamos vistiek

yra pastebéta ir matoma.

6 lentelé
Duomenys apie reklamos Zilirimumg per televizoriy
Reklama per televizoriy atsakymai Skaicius Procentas
Reklama per televizoriy zitiri 29 20,0 %
Stengiasi perjungti kanalg 115 79,3 %
Neatsake j klausima 1 0,7 %

Nagring¢jant Saltinius literatiiros apzvalgoje, dauguma Saltiniy teigé, kad vienas geriausiy
reklamos budy yra ,,Google AdWords“. Norint, kad reklama pateikta per S$ig platformg pasiekty
reikalingg vartotojg jis turi naudoti Google paieSkos portalg. Norint i§siaiSkinti ar Sis buidas tikrai gali
pasiekti didZiaja dalj vartotojy, respondenty buvo paklausta, kokj paieskos biida jie naudoja.

Vieni populiariausiy paieskos portaly pasaulyje yra,,Yahoo*, ,,Bing*“ ir ,,Google*. Remiantis
respondenty atsakymais Lietuvoje ,,Bing paieSkos* portalu naudojasi tik 2 Zmonés, o ,,Yahoo* — 1.
Google paieskos portalg naudoja net 96,6 % dalyvavusiy apklausoje (7 lentel¢). Remiantis apklausos
gautais duomenimis, galima teigti kad ,,Google AdWords* reklamos biidas turéty efektyviai pasiekti
vartotoja.

7 lentelé

Duomenys apie naudojamg paieskos svetaine

Naudojama internetiné paieska Skai¢ius | Procentas
Google 139 96,6 %
Bing 2 1,3 %
Yahoo 1 0,7 %
Kita 2 1,3%

Ankstesni atsakymai parodé, kad reklama geriausiai pastebima internete. Taciau internete
matomos reklamos, mus gali pasiekti net per keleta skirtingy platformy. Atsakant  §j klausimg buvo
galima pasirinkti keleta skirtingy varianty. IS viso klausimas sulauké 406 respondenty atsakymy. Po
106 atsakymus surinko reklama socialiniuose tinkluose ir reklama narSant lietuviskuose svetainése (8
lentel¢). Maziausiai pastebima reklama respondenty teigimu yra pateikta ,,Google® paieskos

platformoje (2 pav.).
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8 lentelé

Reklamos pastebimumas skirtingose internetinése portaluose

Reklamos pastebimumas skirtingose Skaicius Procentas
platformose
Narsant lietuviSkose svetainése 106 26,4 %
NarSant uzsienio internetinius puslapius 78 19,5 %
Google paieskoje 35 8,7 %
ISmaniojo jrenginio aplikacijose 76 19,0 %
Socialinio tinklo paskyroje 106 26,4 %

= Narsant lietuvisSkose svetainése

® NarSant uZsienio internetinius puslapius 264%  264%
Google paieskoje
® [Smaniojo jrenginio aplikacijose
19,0% ——— ~—19,5%

= Socialinio tinklo paskyroje 8,7%

2 pav. Reklamos matomumas skirtingose interneto platformose

Pries patalpinant reklamg internete, labai svarbu zinoti, kokj reklamos tipa geriausiai pastebi
vartotojai. 74 respondentai, kurie sudaré 51 % atsaké, kad geriausiai internete pastebi vaizdo reklama

Maziausiai pastebima reklama — tekstiné. Duomenys pateikiami 9 lenteléje.

9 lentelé
Reklamos tipas (Démesio atkreipimas)
Reklamos tipas Skaicius Procentas
Vaizdo jraso reklama 74 51,0 %
Reklamjuosciy tipo 55 37,9 %
Teksting 13 9,0 %
Neatsakeé j klausima 3 2,1 %

Pasitaiko atvejy, kai reklama parodoma laiku ir vietoje su naudinga preke ar nuoroda ]
renginj. Tad respondenty buvo pasiteirauta ar jie pastebi jiems naudingg reklamg ir kur. Daugiausiai
respondenty 76, kurie sudare 53,1 % teige, kad naudingiausios reklamos daugiausiai galima pamatyti
socialiniuose tinkluose (8 lentelé). 44 respondentai, kurie sudar¢ 30,3 % pasirinko informacinius
dienrascius, kaip naudingiausios reklamos Saltinj. Respondentai papilde, kad jiems naudinga reklama

yra gaunama elektroniniu pastu. Pasitaiké nemazai atviry atsakymy, kad naudingos reklamos néra.

10 lentelé
Naudingiausia matyta reklama

Naudingiausia matyta reklama SkaiCius | Procentas

Informaciniuose dienras¢iuose (delfi.lt, 15min.It) 44 30,3 %
Socialiuose tinkluose 76 53,1 %
Google ar kt. Paieskoje 11 7,6 %
Kita 9 6,2 %
Neatsakeé j klausima 4 2,8 %
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Socialiniy tinkly vaidmuo kasdien vis auga. Juose galima ne tik bendrauti su draugais ar
bendraminéiais, bet ir rasti naudingy nuorody bei paslaugy. Zinoma pastarasias daZniausiai matome
tik reklaminiy paslaugy pagalba.

Norint, kad reklama bty efektyvi, butina Zinoti, kokiuose socialiniuose tinkluose galima
sutikti didziausig dalj tikslinés grupés. Atlikus apklausg 137 i§ 144 respondenty naudoja ,,Facebook*
socialinj tinklg. Antras pagal populiarumg socialinis tinklas — ,Instagram®, juo naudojasi 82
respondentai. MaZiausiai populiarumo susilaukeé ,,Klasé.It“ socialinis tinklas. Siuo tinklu naudojasi 3
respondentai i§ 144. Tarp jaunesniy nei 25 metai respondenty populiariausi socialiniai tinklai yra
,»Facebook® ir ,,Instagram®, taciau jis placiai naudojamas ir tarp kity amziaus grupiy. Taip pat
pastebéta, kad ,,Google +“ portalu labiau link¢ naudotis vyresni nei 25 mety zmonés (3 pav). Visi

duomenys matomi 9 lenteléje.

11 lentele
Naudojimasis socialiniais tinklais
Socialiniai tinklai Skai¢ius | Procentas
Facebook 137 46,4 %
Linked In 23 7,8 %
Instagram 82 27,8 %
Google+ 35 11,9 %
Twitter 11 3,7%
Klase.lt 3 1,0 %
Nesinaudoju 3 1,0 %
Kita 1 0,3 %
1,0%

1,0% ,~03%
3,7%\| /
m Facebook

. 11,9%
= Linked In
" Instagram ‘
= Google+

= Twitter

m Klase.It
Nesinaudoju
Kita

7.8%_"

3 pav. Naudojimasis socialiniais tinklais

Norint jsitikinti, kad socialiniy tinkly naudojamas ne tik populiarus bet ir neatsiejamas
kasdienybés reiSkinys, respondenty pasiteirauta, kaip daznai jie naudojasi socialiniu tinklu
»Facebook®. 65 respondentai, kurie sudaro 45,1 % prisijunge prie Sio socialinio tinkle, bent keleta
karty per dieng. O 55, kurie sudaro 38,2 % yra prisijunge visa dieng (12 lentel¢).

,Facebook* socialinio tinklo reguliariai nenaudoja tik 8 respondentai. Pusé i§ jy neturi Sios

paskyros (4 pav.).
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»Facebook* paskyros vartojimo daZnumas

Facebook paskyros vartojimas Skaicius Procentas
Nuolatos prisijunge 55 38,2 %
Prisijunge keletg karty per dieng 65 45,1 %
Bent karta per dieng 16 11,1 %
Bent karta per savaitg 3 2,1 %
Neturiu Facebook paskyros 4 2,8%
Neatsake j klausima 1 0,7 %

12 lentelé

= Nuolatos prisijunge

= Prisijungg keletg karty per
dieng

= Bent kartg per dieng

= Bent kartg per savaite

= Neturiu Facebook paskyros

2,1%

11,1%

2,8%

0,7%

4 pav. ,,Facebook* paskyros vartojimo daznumas

Reklamos matomumui jtakos turi ne tik, kur ji yra patalpinta, bet ir tai kaip reklama atrodo,

kokios spalvos ar tekstai dominuoja. Norint i$siaiskinti, kokig reklamg dazniausiai pastebi vartotojai

socialiniuose tinkluose apie tai buvo paklausta respondenty. Atsakant j §j klausimg buvo galima

pasirinkti keleta atsakymy. Daugiausiai respondenty 75 i§ 144 atsake, kad labiausiai pastebi ta

reklama, kurig puoSia grazi nuotrauka. Kad reklamai svarbi ne tik nuotrauka, bet ir intriguojantis

tekstas jrodo, 48 respondenty Sio atsakymo pasirinkimai (11 lentel¢).

Respondentai pasirinke kitg variantg atsake, kad daZniausiai pastebi aktualig reklama, kurios

produktas ar paslauga yra reikalinga. Taip atsaké 6 1§ 11, kita variantg pasirinkusiy respondenty.

Vienas Zzmogus i§ dalyvavusiy apklausoje teigé, kad labiausiai pastebi tas reklamas j, kurias

sureaguoja jy draugai socialiniuose tinkluose, tai yra paspaudzia ,,like* mygtuka ar pasidalina savo

paskyroje. Tarp atviry atsakymy respondentai pasidalino, kad naudoja ,,AdBlock* programg ir délto

reklamos nemato.

Labiausiai pastebima reklama socialiniuose tinkluose

13 lentelé

Reklamos turinys Skai¢ius | Procentas
Vaizdo jraSo reklama 39 19,4 %
Su grazia nuotrauka 75 37,3 %
Su intriguojanciu tekstu 48 23,9 %
Nereaguojy j jokia 28 13,9 %
Kitas variantas 11 5.5%
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Socialiniuose tinkluose labiausiai pastebima reklama
5,5%

® Video (vaizdo) ~19,4%

13,9%

® Su grazia nuotrauka

Su intriguojanciu tekstu
0

= Nereaguojy j jokia 23.9% 4

37,3%

= Kitas variantas

5 pav. Reklamy socialiniuose tinkluose matomumo faktoriai

Norint jsitikinti, kokj reklaminj turinj vartotojai pastebi daZniausiai, apie tai taip pat buvo
pasiteirauta respondenty. Atsakant i §j klausimg buvo taip pat galima pasirinkti keletg skirtingy
atsakymu. Daugiau negu pusé respondenty tai yra 88 i§ 145 atsaké, kad labiausiai matomos reklamos
yra tos, kurias ,,mégsta‘“ arba dalinasi draugai. 77 respondentai pastebi ta reklama, kuri yra susijusi
su darytomis paieSkomis. MaZiausiai pastebimos kity tinklapiy ar socialiniy puslapiy reklamos, jas
pastebi tik 24 respondentai (12 lentelé).

Vartotojai pasirinkg atvirg atsakymg, kad daZzniausiai pastebi erzinancig, dazniausiai

susijusig su lazyby punktais reklamg. Taip pat ne visi respondentai mato reklamg, nes vartoja

»AdBlock* programa.
14 lentelé
Reklamos turinio matomumas socialiniuose tinkluose
Reklamos turinys SkaiCius | Procentas
Reklamos susiejusios su atliktomis paieskomis 77 41,2 %
Draugy pamégti reklaminiai jrasai 80 42,8 %
Kito Facebook ar kt. soc. Tinklapio puslapio reklama 24 12,8 %
Kitas variantas 6 3,2%
Labiausiai pastebimas reklamos turinys soc. tinkluose
= Reklamos susiejusios su 3.2%

atliktomis paieSkomis 12,8%

0
® Draugy pamégti 41,2%

reklaminiai jraSai

Kito Facebook ar kt. Soc.
Tinklapio puslapio

reklama
m Kitas variantas

6 pav. Reklamos turinio matomumas socialiniuose tinkluose
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Uzsisakant reklamg internete, galima pasirinkti kokiame jrenginyje vartotojas ja matys.
Taciau respondentai 57 respondentai i§ 144 neiSskyré irenginio jtakos reklamos matomumui. Taciau
kiti 57 respondentai, kurie taip pat sudaré¢ 39,6 % atsaké, kad reklamg vis délto geriau mato
naudojantis kompiuteriu. ISmaniajame jrenginyje reklamg geriau pastebi tik 29 1§ 144 vartotojy, kurie
sudaro 20,1 % (15 lentel¢).

Taciau remiantis naujausiais duomenimis, jrenginio jtaka reklamos matomumui yra didelé.
Atlikti naujausi tyrimai rodo, kad iki 2019 metais, daugiausiai reklamos matysime biitent per mobily
telefong, o kompiuteriy ekranuose jos mazés. Socialinis tinklas ,,Facebook* daugiausiai pajamy

gauna, taip pat i§ reklamy matomy mobiliajame jrenginyje [2].

15 lentelé
Naudojamo irenginio jtaka reklamos matomumui
Irenginio tipas Skai¢ius | Procentas
Kompiuteris 57 39,6 %
PlanSete/ISmanusis telefonas 29 20,1 %
Reklamos matomumui jtakos neturi 57 39,6 %
Neatsakeé j klausima 1 0,7 %
0,7%

= Kompiuteris
39,6% 1
= Plansete/ISmanusis 39,6%

telefonas
Reklamos matomumui
itakos neturi

20,1%

® Neatsakeé | klausimag

7 pav. Duomenys apie jrenginio jtaka reklamos matomumui

Respondenty pasiteirauta ar jie patys talpina reklamg internete. IS viso 60,4 % reklamos
internete netalpina. 27,7 % savo reklamai renkasi ,,Facebook® socialinj tinklapi. Maziausiai i§

reklamg internete naudojanciy respondenty, ja talpina internetiniuose dienras¢iuose.
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2.2.4. Antrojo tyrimo metodiné dalis

Antrojo tyrimo etapo metu, buvo analizuojami ir skai¢iuojamas realiy reklaminiy kampanijy
efektyvumas ir kaina. Sioje tyrimo dalyje analizuoti trijy skirtingy reklaminiy kampanijy duomenys.
Tyrimo metu apskaiCiuoti pagrindiniai svarbiausi rodikliai, padedantis nustatyti reklamos
efektyvuma: CTR, CPM ir CPC. Gauti duomenys buvo lyginami vieni su Kkitais, norint i$siaiSkinti
efektyvumo ir kainos santykj.

Remiantis literatiiros analize reklamjuosciy tipo reklamg geriausia skelbti 15min.It, delfi.lt
ir Irytas.1t informaciniuose dienras¢iuose. Sie portalai yra tarp populiariausiy ir daugiausiai lankytojy
turinCiy portaly. 15min.It 2017 mety sausio ménesj lankési 64,15 % interneto vartotojy, delfi.lt —
68,24 %, o dienrascio Irytas.It populiarumas tuo paciu metu buvo 48,64 %.[41]

Remiantis Saltiniais, daugiausiai paspaudimy reklamos sulaukia ,,Google* paieskoje,
»Facebook® socialiniame tinkle, taciau galima iSskirti tai, kad néra efektyvios reklamos, kuri tikty
visoms paslaugoms. Norint sulaukti efektyviy rezultaty skirtingas paslaugas rekomenduojama platinti
skirtingais kanalais.

Tyrimas atlickamas apskaiciuojant pagrindinius rodiklius, rodancius internetinés reklamos
efektyvuma, tai yra: CTR, CPM, CPC.

CTR - Jis rodo santykj tarp reklamos rodymo ir reklaminio skydelio paspaudimy.

CTR = (Paspaudimai / Parodymai) x100 %

CPM —Mokestis uz tiikstant] reklamos parodymy.

CPM = (Kaina / Parodymai) x 1000

CPM = CTR x CPC %1000

CPC - reklamos internete arba mokéjimo uz jg biidas, kai mokama uz paspaudima.

CPC= Kaina/Paspaudimai

Tyrimo metu buvo analizuojami realiy jmoniy reklaminiy kampanijy duomenys. Kompaniju

praSymu jy pavadinimai neskalbiami.

2.2.5. Antrojo tyrimo etapo uzdaviniai
e  Apskaiciuoti skirtingy reklaminiy kampanijy pagrindinius rodiklius CPC, CPM ir CTR;
e Apskaiciuoti maziausiai iSlaidy reikalaujant reklamos buda;
e [SsiaiSkinti reklaminés kampanijos trukmes jtaka paspaudimu kiekiui;
e I[SsiaiSkinti, kurioje platformoje reklama sulaukia daugiausiai paspaudimy;
e ISsiaiSkinti, kuris reklamos tipas paveikslélis ar vaizdo jraSas sulaukia daugiau
paspaudimy;
e  Suzinoti, kuri reklamos platforma ,,Facebook® ar ,,Google AdWords* yra efektyvesné;
Pateikti duomenis yra didelés reklaminés kampanijos, kuri truko 6 savaites. Si reklaminé

kampanija buvo plétojama skirtingais kanalais: ,,Facebook®, ,,Google AdWords*, ,,Gmail Sponsored
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Promotion®, ,, Programmatic*, bei populiariausiuose informaciniuose dienrasc¢iuose — ,,15min.It* ir
Hlrytas.It.

IS viso $iai reklaminei kampanijai buvo skirta apie 9000 eury. Per SeSiy savaiciy laikotarpj,
skirtingais kanalais §i kampanija buvo parodyta 3212099 kartus (8 pav.). Parodyta tiek karty,
kampanija sulauké 15751 paspaudimo (16 lentele).

16 lentelé
Reklaminés kampanijos duomenys
Reklamos platforma gla;na Parodymai Paspaudimai CTR CPM Eur. | CPC Eur.
Irytas.lt/Verslas+ Biistas 1.371,22 614.896 642 0,10 % 2,23 2,14
Irytas.lt/Titulinis 764,85. 278.127 269 0,10 % 2,75. 2,84
15min.lt/Titulinis 374,64. 130.994 2.671 2,04 % 2,86 0,14
15min.lt/Visa aplinka 374,56 130.964 121 0,09 % 2,86 3,10
15min.lt/Mobili 332,68 89.430 166 0,19 % 3,72. 2,00
Autoplius 649,73 256.810 268 0,10 % 2,53. 2,42.
Gmail Sponsored promotion 243,52. 11.585 975 8,42 % 21,02 0,25
Facebook 2.864,06 728.768 8.354 1,15 % 3,93 0,34.
Programmatic 1.260,25 962.025 1.337 0,14 % 1,31. 0,94
Google Adwords 765,00. 8.500 948 11,15 % 90,00. 0,81
Kampanijos trukmé 6 sav.
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8 pav. 6 savaiciy reklaminés kampanijos parodymy ir paspaudimy duomenys

Per SeSias savaités daugiausiai reklamine kampanijg parodé ,,Programmatic, maZziausiai
,Gmail Sponsored promotion* ir ,,Google AdWords*. Taciau parodymy skaicius nereiskia, kad Sios
reklamos sulauks daug paspaudimy

Daugiausiai paspaudimy sulauké ,,Facebook* kanale rodoma reklama, maziausiai 15min.It
visoje aplinkoje rodoma reklama. Stebint Siuos duomenis negalima teigti, kad kazkuris reklamos
kanalas yra efektyvus arba ne. Taciau, 1§ Siy dviejy rodikliy santykio, kuris yra CTR galima spresti

ar reklama pasiteisino.
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Nors parodymy ,,Google AdWords* kanale buvo maziausiai, tatiau CTR yra pats didZiausias
1§ visy skirtingy platformy — 11,15 %. Kitas maziausiai parodymy sulaukes ,,Gmail Sponsored
promotions* CTR yra 8,42 %.

Reklama ,,15min.1t* visoje aplinkoje buvo parodyta 130994 kartus, o paspaudimy tik 121.
Apskaiciavus Siy skai¢iy CTR gauta 0,09 %. Iprastai tokia reklamjuostés pozicijos CTR vidutinisSkai
turéty bati apie 0,1 — 0,2 %. Siuo atveju gautas rodiklis yra mazesnis uz vidurkj, todé¢l galima teigti,
kad Siame kanale platinama reklama buvo neefektyvi. Taciau, tai kad reklama rodoma visoje
aplinkoje buvo neefektyvi, nereiSkia, kad skelbti reklamg ,,15min.lt*“ portale nepasiteisina.
Reklamjuostés paskelbtos tituliniame puslapyje buvo parodytos beveik tiek pat kiek ir visoje
aplinkoje rodoma reklama — 130994 kartus, o paspaudimy sulaukta 2671. Siy skai¢iy CTR yra 2,04
%, o tai yra nemazas rodiklis.

Kiti efektyvuma parodantys rodikliai yra CPM (kaina uz 1000 paspaudimy) ir CPC (kaina
uz vieng paspaudimg). Vidutinis CPM dydis reklamjuostéms yra apie 2,3 Eur uz tiikstantj paspaudimy
informaciniuose portaluose. Zinoma tikslesni vidurkiai yra taikomi, atskiro turinio puslapiams,
pavyzdziui: kulinarija, augalija, automobiliai. Vidutinis CPM dydis reklamjuostéms ,,Facebook*
Lietuvoje yra apie 0,02 € uz tikstantj paspaudimy [32].

Lyginant $iuos rodiklius galima matyti, kad didziausias CPM yra ,,Google AdWords* — 90
Eur. Antras CPM pagal dydj yra ,,Gmail Sponsored promotion*“ — 21,02 Eur., maziausias CPM
,Programmatic* tik 1,31 Eur.

Amerikoje vidutinis CPC dydis nuo 0,94 Eur — 1,88 Eur. Lietuvoje vidutinis CPC dydis yra
0,13 — 0,26 Eur. Lyginant CPC duomenis pats didZiausias CPC internetinés reklamos rodiklis yra
,»15min.It* visoje aplinkoje — 3,10 Eur. Maziausias CPC ,,15min.It* titulinio puslapio — 0,25 Eur (13
pav). Vidutinis CTR Lietuvoje — 0,07 % [33].

Analizuojant paspaudimy santyki su kampanijos kaina daugiausiai investuota j reklama
»Facebook® socialiniame tinkle — daugiau kaip 2800 eury. | reklama Siame tinkle buvo sureaguota
daugiausiai karty netgi 8354 kartus. Taciau didelés investicijos nereiSkia, kad reklama sulauks
paspaudimy. Stai investavus j ,,Irytas.lt“ verslo ir biisto skiltis 1371 eura, ties reklama paspausta tik
642 kartus. Reklaminei kampanijai Siuose skiltyse buvo skirta didZiausia suma po socialinio tinklo
,Facebook* kasty, tac¢iau tokios sékmés reklama nesusilauké.

Stai ,,15min.1t portale pasirinkus titulinio pozicija ir j reklamine kampanija investavus 374
eurus, reklama buvo paspausta 2671 karta. Taciau investavus tokig pacig sumg } ,,15min.lt* visos
aplinkos pozicija, sulaukta tik 121 paspaudimo (9 pav.).

9 pav. grafikas rodo, kad didel¢ suma reklamai tam tikruose internetinés reklamos kanaluose
didina prekés ar paslaugos Zinomuma, bet dar negarantuoja didelio vartotojy paspaudimy kiekio.

Tikslingai panaudota mazesné suma reklamai taip pat gali sugeneruoti didelj vartotojy lankomuma.
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10 pav. Reklaminés kampanijos kainy ir paspaudimy palyginimas

IS apklausos ir Sios reklaminés kampanijos matyti, kad reklamos daugiausiai paspaudimy
sulaukia ,,Facebook* socialiniame tinkle ir ,,Google* paieSkos portale. Norint atidziau iSanalizuoti $iy
dviejy platformy populiaruma tarp reklamos vartotojy, papildomai iSanalizuota ir apskai¢iuota mazos
jmones reklaminés kampanijos efektyvumas Siuose reklamos kanaluose.

Visos trys reklamos ,,Facebook® socialiniame tinkle truko vieng parg. | kiekvieng i§ jy
investuoti 4 eurai. Dvi reklamas sudar¢ vaizdo jrasai, o vieng — nuotrauka. I§ viso per tris paras visos
reklamos buvo parodytos 10907 Kartus, o perzitiréta arba paspausta 4073 kartus. Siai reklaminei

kampanijai i§ viso iSleista 12 eury (15 lentele).
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Nors j reklamg investuota vienoda suma, vaizdo jrasai perziuréti zenkliai daugiau karty, negu
reklama-nuotrauka. Tai prieStarauja anketos atsakymams. Vartotojai teigé, kad ,,Facebook*
socialiniame tinkle daZzniau pastebi reklamg su grazia nuotrauka. Taip atsaké netgi 37,3 %
respondenty. Vaizdo jraSo reklamg ,,Facebook* pastebi tik 19,7 % Zmoniy dalyvavusiy apklausoje.
Taciau, realils tirtos kampanijos rezultatai rodo vaizdo jrasy pranasuma.

17 lentelé

MaZos reklaminés kampanijos duomenys ,,Facebook® socialiniame tinkle

Reklama Iéji?'a Parodymai Pa;gra;g;glsal/ CTR CPM Eur. | CPC Eur.
Vaizdo jrasas ,,Q* 4,00 5331 2574 48 % 0,75 0,002
Vaizdo jrasas ,,S* 4,00 4736 1430 30 % 0,84 0,003
Nuotrauka ,,V* 4,00 840 69 8 % 4,76 0,058

Lyginant CTR rodiklio rezultatus, vaizdo jraso ,,Q* siekia netgi 48 %. Nuotraukos reklamos
CTR 8 %, tai didelis rodiklis, tac¢iau lyginant su vaizdo jrasu ,,Q“ reklama rezultatai prasti (11 pav).
Lyginant Siy trijy skirtingy reklamy CPM ir CPC rodiklius didZiausi rodikliai iSlieka prie

reklamos su nuotrauka (12 pav.).

Kampanijos trukme 1 d. Kampanijos trukme 1d.
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jrasas) jrasas) (Nuotrauka)
mmm Parodymai === Paspaudimai/
perzitiros s CPM e CPC
11 pav. Reklamos perzitiros ir paspaudimai 12 pav. CPM ir CPC rodikliai

Nagrin¢jant vaizdo reklamas, nuspresta apskaiciuoti daugiau rodikliy ir panagrinéti, kurios
vaizdo reklamos buvo efektyvesnés. Visy reklamy trukmé yra viena para. | skelbimus buvo investuota
skirtinga suma.

SprendZiant pagal CTR rodiklj efektyviausios reklamos yra ,,Vaizdo jraSas 1 ir ,,Vaizdo
jrasas 7%, 1 Sias reklamas sureagavo daugiau nei 60 % interneto vartotojy. Lyginant iy vaizdo CPM
rodiklj, tai pirmosios reklamos 1000 parodymy buvo parodyta uz 0,75 Eur., ,,Vaizdo jraso 7 1000
parodymy kaina — 0,91 Eur.

Maziausias CTR rodiklis buvo abiejy reklaminiy skelbimy su nuotraukomis. Pirmaja

nuotraukg pastebejo 8 % vartotojy, o ,,Nuotrauka 2* tik 5 %. Nors ,,Nuotrauka 1 CTR rodiklis truputj
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didesnis, taciau tukstanciy parodymo kaina keturis kartus didesné. O rodiklio CPC, kuris parodo
paspaudimo kaing, beveik tris kartus didesnis nei ,,Nuotrauka 2* jraSas ,,Facebook®. Lyginant Siuos
tris rodiklius tarpusavyje galima teigti, kad ,,Nuotrauka 2 reklama buvo efektyvesné.

Gali susidaryti jspudis, kad reklaminiai jrasai su nuotraukomis nebuvo efektyviis, nes j juos
investuota mazesné pinigy suma. Taciau atlikus palyginima su ,,Vaizdo jrasas 6 ir ,,Vaizdo jrasas
10* 1 kuriuos abu buvo investuota tiek pat kiek i ,,Nuotrauka 2* reklama, pastebéta, kad vaizdo jrasy
reklamy CTR daugiau negu 30 %. Vis délto apzvelgus CPM ir CPC rodiklius pastebéta, kad
efektyvesné reklama buvo ,,Vaizdo jraSas 6. Kaina uz 1000 parodymy yra 0,80 Eur., kai kito jraso
kaina buvo dvigubai didesné¢ — 1,87 Eur.. Analizuojant CPC rodiklj, taip pat matomas dvigubai
didesnis skirtumas (16 lentelé).

Bandant iSsiaiskinti ar investuojama suma turi jtakos parodymy skaiciui, pastebéta, kad
daugiausiai parodytas jraSas buvo tas j kurj investuota daugiausiai — 16,00 Eur.. Taciau ,,Vaizdo jrasas
1 1 kurj investuoti 7,96 Eur. buvo parodytas 6721 kartus, o ,,Vaizdo jraSas 4* kurio kaina buvo 12
Eur. parodytas 10514 kartus (13 pav). Lyginant $iuos skirtingus jrasus galima teigti, kad investuojama
suma priklauso ne tik nuo norimo parodymo skaiciaus, bet ir nuo atlikty nustatymy tikslinei

auditorijai pasiekti. Tiksliné auditorijg lengviau pasiekti nurodzius demografinius rodiklius (14 pav.)

18 lentele
Reklaminiy kampaniju ,,Facebook* duomenys
Reklamos tipas Parodyta flfrser;agl;séz Investuota CTR CPM Eur. | CPC Eur.
Vaizdo jrasas 1 10660 6721 7,96 Eur. 63 % 0,75 0,001
Vaizdo jraSas 2 3455 1264 4,25 Eur. 37 % 1,23 0,003
Vaizdo jrasas 3 6196 2552 4,75 Eur. 41 % 0,77 0,002
Vaizdo jraSas 4 10514 5918 12,00 Eur. 56 % 1,14 0,002
Vaizdo jrasas 5 11861 5913 14,00 Eur. 50 % 1,18. 0,002
Vaizdo jraSas 6 4991 1772 4,00 Eur. 36 % 0,80. 0,002
Vaizdo jraSas 7 17487 10513 16,00 Eur. 60 % 0,91 0,002
Vaizdo jrasas 8 7692 3322 12,28 Eur. 43 % 1,60. 0,004
Vaizdo jrasas 9 5734 2571 8,00 Eur. 45 % 1,40. 0,003
Vaizdo jraSas 10 2141 812 4,00 Eur. 38 % 1,87 0,005
Nuotrauka 1 554 42 4,00 Eur. 8 % 7,22 0,095
Nuotrauka 2 3097 162 5,50 Eur. 5% 1,78 0,034
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14 pav. Demografiniai rodikliai

Reklaminés kampanijos ,,Google AdWords“ trukmé vienas ménuo. Siame tinkle paskelbtos
dvi reklamos. Sioms reklamoms skirta skirtinga pinigy suma (17 lentel¢). Reklama ,,P*, j kuria buvo
investuojama daugiau, buvo parodyta 25769 kartus ir paspausta 1018 karty. Reklama ,,L.* per ménesj
parodyta 2395 kartus, o paspaudimy buvo tik 81.

Lyginant $iy dviejy reklaminiy kampanijy CTR rodiklius, kurie yra nemazi ir jy skirtumas
néra didelis, tai sudaro jspiidj, kad abi kampanijos buvo efektyvios (15 pav.). Realybéje turint CTR
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rodiklius, negalima spresti ar reklama pasiteisino, dazniausiai tai tik parodo vartotojy susidoméjima.
Reklaminés kampanijos, turin¢ios mazg CTR, taip pat gali biiti efektyvios, tai gali parodyti kiti
rodikliai. Taciau lyginant CPM rezultatus galima pastebéti, kad skirtumas yra beveik dvigubai
didesnis. Be to, ,,L* reklamos CPM yra labai didelis, o i8S to galima spresti, kad reklama néra efektyvi.

19 lentelé
Reklaminés kampanijos vykdomos ,,Google AdWords“ duomenys
Reklama Kaina Eur. Parodymai Paspavg(_hmal/ CTR CPM cpe
perzitiros Eur. Eur.
P 121,35 Eur. 25769 1018 4 % 4,71 0,119
L 18,10 Eur. 2395 81 3% 7,56 0,223
Trukmé 1 ménesis Trukmé 1 Mén.
30000 1500 € 8,00 €0,250
20000 1000 €6,00 €0,200
€4.00 €0,150
10000 500 > €0,100
0 0 €2,00 €0,050
P L €- €-

p L

mmmm Parodymai === Paspaudimai/
perzitiros s CPM e CPC

15 pav. Reklaminés kampanijos parodymy ir

paspaudimy santykio grafikas

16 pav. Reklaminés kampanijos ,,Google AdWords*
CPM ir CPC

Tyrimy iSvados

Apklausos rezultatai parode, kad 26,4 % respondenty labiausiai pastebi reklamag
lietuviSkuose portaluose. Lygiai tokia pati dalis respondenty teige, kad reklamg labiausiai pastebi
socialiniuose tinkluose. Portale ,,15min.1t* ant reklamy i§ viso paspausta 2958 kartus, o socialiniame
tinkle ,,Facebook* 8354 kartus.

96,6 % respondenty teige, kad naudoja ,,Google* paieskos sistema. Patikrinus, parodymy ir
paspaudimy santyki gauta, kad CPM yra lygus 11,15%. Kas rodo, kad ant parodytos reklamos
paspaudzia nemazai Zmoniy.

Palyginus abiejy tyrimy duomenis, pastebéta, kad rezultatai truputi skiriasi. Apklausoje
respondentai teige, kad labiausiai pastebi reklamas su nuotrauka. Analizuojant realiy reklaminiy
kampanijy duomenis rezultatai parodé¢, kad labiausiai pastebimos reklamos yra vaizdo jrasai.

Apzvelgus investuoty kasty dydi, galima teigti, kad investuota suma daug jtakos reklamos
parodymams ir paspaudimams neturi. Daugiau jtakos turi nustatyti demografiniai duomenys tikslinei

auditorijai pasiekti.
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Rekomendacijos

Norint, kad reklama susilaukty daugiau paspaudimy reikéty skirti pakankamai démesio
reklamos dizainui. Reklaminiai skydeliai demonstruojami ,,Facebook* socialiniame tinkle sulauké
136 % daugiau paspaudimy nei jprastai. Taip yra dél to, kad kontrastinés spalvos yra pastebimos
labiau. Be to reklamos juodame fone iSsiskiria i§ Sviesios ,,Facebook* aplinkos.

Taip pat internetiniy reklamy su ,.kvietimu veikti* CPC gali biiti 47 % mazesnis nei jprastai.
,Kvie€iancios veikti“ reklamos gali biiti su kintanciu turiniu uzvedus pelyte, ar tiesiog kvieciancios
parsisiysti preke (jei reklamuojama kompiuteriné programa).

Paspaudimy kiekj ant internetiniy reklamy net iki 121 % gali padidinti jvairiy grafiky
naudojimas vietoj paveiksliuky [47].

Reklaminiuose skydeliuose su tekstu rekomenduojama naudoti Sriftus be uZzraity ir kairing
lygiuote. Reklamos su tokio tipo tekstu paprastai turi 30 % didesnius paspaudimo rodiklius nei
reklamos, kuriose teksto Sriftais yra su uzraitais. Taip pat tiek socialiniame tinkle ,,Facebook®, tiek
,Google aplinkoje yra naudojamas Sriftas be uzraity [47].

Pagerinti internetinés reklamos efektyvuma ir matomuma gali papildomos funkcijos kaip,
pakartotinés rinkodaros procesas. ISmaniyjy programeéliy naudojamas taip pat gali pagerinti reklamos
paspaudimo rezultatus. Populiariausios programélés yra ,,Yalla“, ,,Waffle* ir ,,Quuu®.

Reklamos ,,Facebook* socialiniame tinkle yra efektyvesnes, ant jy paspaudziama daugiau.
Taciau naudojant ,,Google AdWords* galima pasiekti didesn¢ vartotojy auditorija, nes ,,Google*
paieska yra populiariausias paieSkos biidas. Be to, reklama ,,Google* paieSkoje dazniau yra
informuojanti, negu ,.kvietimo veikti tipo, o tokia reklama ,,jtikina Zmones, kad jie pasirenka patys
ir kad $is pasirinkimas yra teisingas® [11].

Reklamos efektyvumo rodikliy analizé sudaro salygas vertinti reklaminés kampanijos
efektyvuma, t.y. leidZia iSmatuoti komunikacinj reklamos poveikj, ta¢iau neatspindi kaip ji paveike
Jmoneés ekonominius ir finansinius rezultatus [11]. Ekonominio poveikio nustatymui reikéty
analizuoti tam tikry konversijy skaiciy, t.y. paspaudimus, kurie virto praktiniais pirkimais, pvz.,

uzsakymais elektroninéje parduotuvéje.
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3. TECHNOLOGINE DALIS

3.1. Technologinio proceso projektavimas

Kuriamos jmonés specializacija, tai reklaminiy vaizdy kiirimas ir talpinimas j tam tikrus
internetinius portalus, kaip ,,Faceboook®, ,,Google AdWords“. DaZniausiai bendrovéje atlickami
iprasty statiniy reklamjuosciy darbai, tac¢iau pasitaiko ir dinaminiy ,,.gif* formato internetiniy reklamy
bei trumpy vaizdo reklamy.

Technologingje dalyje placiau aptariama reklamjuosciy sukiirimo eiga, nuo vaizdy suradimo
iki teksto Srifto parinkimo bei vaizdy korekcijy. ParuoSimo procesas pateikiamas 17 paveikslélyje
atsizvelgiant | kuriamos reklamos tipa.

Gaminamos internetinés reklamos yra skirtingy formaty ir gaminimo sunkumy, kiekvieng
gamin] pagaminti trunka nevienoda laikg. Norint geriau suprasti, kodél vienos reklamos
pagaminamos per trumpesnj, o kitos per ilgesnj laikotarpj reikéty jsigilinti i kiekvieno produkto
kiirybinj bei technologinj gaminimo procesa.

ISleidziamos produkcijos charakteristikos lentel¢je pateikiami kuriamy reklamjuosciy bei

reklaminiy vaizdo jrasy duomenys. IS viso per metus pagamintos 526 internetinés reklamos.

20 lentelé
ISleidZiamos produkcijos charakteristikos
Produk s Iliustrac. | Teksto
e Grafini|Animuo o "
Eil. Produkcijos | Produk-cijos ISIJ O | ai tos | opal- Byly | uZima- | uZima- Iliustracijy.
Nr. pavadinimas | formatas, px iekis element|iliustrac| ¥ 84" fo'r ma-\ - mas mas pobiidis
per ai ijos. mas [tai plotas, | plotas,
metus % %
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11
1. Reklamjuosté 1 468%60 48 5 - RGB | .tiff | 95% 5% Taskinis
2. Reklamjuosté 2 300%250 24 3 - RGB | .tff | 80 % 20 % | Taskiné/vektoriné
3. Reklamjuosté 3 | 1,200%900 48 7 - RGB | .tff | 80 % 20 % Vektoriné
4, Reklamjuosté 4 | 254x133 72 3 - RGB | jpg | 95% 5% Tagkiné
5. Reklamjuosté 5| 828%x3152 72 2 - RGB | jpg | 95% 5% | Taskiné/vektoriné
6. Reklamjuosté 600%315 12 - 48 RGB | .mov | 100% | 10% Taskiné
(Vaizdo jrasas) 1
7. Reklamjuosté 600%X600 24 - 72 RGB |.mov| 100% | 10% Taskiné
(Vaizdo jrasas) 2
8. Reklamjuosté 600%315 36 - 86 RGB |.mov| 100% | 10% Taskiné
(Vaizdo jrasas) 3
9. Reklamjuosté 980%200 100 8 3 RGB | .gif 95 % 5% | Taskiné/vektoriné
(Dinaminé) 1
10. Reklamjuosté 300%250 90 10 4 RGB | .gif 95 % 5% | Taskiné/vektoriné
(Dinaminé) 2

30




Uzsakymo priémimas

y

Klienty poreikiy analizavimas

v

Idéjy generavimas

Reklaminiy vaizdy kiirimas

v

v

v

v

e Yarzdines Filmavimo Teksty
K medZiagos darbai paruosimas
paieska kiirimas
Kompiuteris.
Programos:
i s Adobe Kamera: Sony Kompiuteris.
Kotpmuicns Photoshop, |  [HXR-MC2500
5 Adobe Programos:
h:;?g;ﬁg:s Indesign, Programa: Mirosoft
Adobe Sony Vegas Office
Wi [lustrator, Pro 14 paketas
. . CorelDraw
(Jpg, 4ff, Formatai: r— Formuwiias:
png, cps, ai) ormatai: ormatas: ormatas:
(Jjpg, iff, (.mov) (.doc, .docx)
.png, .eps, .ai,
psd)

v

v

Reklamos kurimas

Kompiuteris.
Programos:
Adobe Photoshop, Adobe Indesign, Adobe Illustrator,
CorelDraw, Sony Vegas Pro 14.
Formatai:
Jpg, -tiff. .png, .eps, .ai, .psd, .mov, .mp4.

y

Reklamos maketo derinimas su klientu ir koregavimas

v

Uzsakymo atidavimas/reklamos kélimas j serverj

Kompiuteris.
Reklamos kanalai: ,,Facebook®, ,,Google Adwords*
Formatai: .jpg, .tiff, .gif, .mov, .mp4.

y

Uzsakymo perdavimas

17 pav. Internetiniy reklamy paruoSimo proceso technologiné schema

Gaminant interneting reklamg labai svarbu skirti laiko klienty poreikiy analizei, nes tik

Zinant jy norus ir likescius galima pagaminti tinkama produkta. I$siaiSkinus poreikius visi duomenys

ir reikalavimai suvedami internetinéje planavimo sistemoje ,, Trello®.

Sios programos idéja atsirado 2010 metais. Buvo pradéti kurti programos prototipai, kurie
padéty spresti kylancius organizacinius keblumus, padéty kokybiskiau tarpusavyje komunikuoti.
Programa sukurta 2011 metais, tuo metu ji buvo pavadinta ,, Trellis*. Tik startavusi, buvo itin

palankiai jvertinta. Ji supaprastino bendravimg kuriant bei vystant projektus, kuomet turi buti
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komunikuojama, derinamos detalés ir pan. Apie §ig programg palankiai atsiliepé¢ ir tokie leidiniai kaip
,Wall Street Journal ar ,,Forbes* [18].

Si programa leidzia lengvai planuoti ir organizuoti jmonés veiksmus. Sukurtose planuojamy
darby kortelése galima patalpinti informacija apie klienty lukesCius, pagaminimo terminus, patogiai
sekti produkto gamybos laika, bei prisekti failus reikalingus internetinés reklamos sukiirimui. Visus
darbus galima suarchyvuoti, o atsiradus poreikiui parsisiysti i§ archyvy, taip neapkraunant

kompiuterio apimties (pav. 18).

facebook. b

EJ Reklamjuosté "Facebook™

Add

2 Members

© Labels

i Checklist

7 Attachments

D Due Date

@ Attachment

Actions

- Move

O Panu

18 pav. ,, Trello* darby planavimo programa

Vienai statinei reklamjuostei skiriama apie 0,5 valandos i$siaiSkinti ko nori uZsakovas.

Sudétingesnio tipo dinaminéms reklamoms skiriama 1 valanda. Siems gaminiams skiriama

daugiau laiko, nes jas gaminant yra daugiau darbo, reikia derinti ne vieng vaizda, bet kelis skirtingus,

kurie kinta.

Daugiausia laiko skiriama i$siaiskinti klienty poreikius vaizdo reklamoms. Nors reklamos ir

yra trumpos, taciau reikia suderinti kiekvieng sekundg ir vaizdo pokyti.

21 lentelé
Klienty poreikiy analizé ir darby suderinimas

Eil. Pavadinimas Metini.sv produkcij 08 nulgtl;f;;:l%als),oir: g:?bq Iflgzg[‘glrac:se;l:;%
Nr. skaiCiaus, vnt. suderinimas val. metus val.

1 2 3 4 5

1 Reklamjuosteé 1 48 0,5 24

2 | Reklamjuosté 2 24 0,5 12

3 | Reklamjuosté 3 48 0,5 24

4 | Reklamjuosté 4 72 0,5 36

5 | Reklamjuosté 5 72 0,5 36

6 | Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 1 12 2 24

7 | Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 2 24 2 48

8 | Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 3 36 2 72

9 | Reklamjuosté(Dinaminé) 1 100 1 100

10 | Reklamjuosté (Dinaming) 2 90 1 90
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Daznai didZigja laiko dalj maketuojant reklamjuostg trunka idéjy generavimas bei kiirimas.
Teksto Srifto parinkimas, grafiniy vaizdy iSdéliojimas bei spalvingumas lemia ne tik bendra
reklaminés juostos vaizda bet ir efektyvuma. Kartais net vienu punktu didesnis Sriftas gali duoti
didesnius reklamos matomumo rodiklius.

ISklausius uzsakovo lukesc¢ius visi duomenys yra uzregistruojami informacinéje duomeny
sistemoje ,,Trello®. Statinéms ir dinaminéms reklamjuos¢iy kurimui naudojamos ,,Adobe Photoshop
CS6%, ,,Adobe Illustrator CS6*, ,,Adobe InDesign CS6* bei ,,CorelDraw X7 programomis.

»Adobe Photoshop CS6* daugiausiai naudojama, kai internetiné reklama kuriama is taskiniy
vaizdy, naudojamos nuotraukos. Si programa puikiai tinka nuotrauky karpymui, retu$avimui bei
vaizdy manipuliavimui (pav 19). ,,Adobe Photoshop* naudojama ir ,,gif* formato byly kurimui. ,,Gif™
byla padaryta §ia programa susideda i3 keliy skirtingy statiniy nuotrauky. Sio formato bylas galima
kurti ir su ,,giphy.com® programéle, taciau tam reikia turéti vaizdo nuoroda. Socialinis tinklas
»Facebook* tiesiogiai jkeltas ,,.gif'* bylas pavercia statiniais vaizdais. Tad tokio tipo reklamas reikéty

dalintis per nuorodas j serverius, kaip ,,giphy* ar ,,e4apps.com* kurie palaiko $io formato bylas.

LLBean

HEALTHY
HOMETOWNS

19 pav. Nuotrauka pries apdirbima 20 pav. Nuotrauka po apdirbimo
,»Adobe Photoshop* programa ,»~Adobe Photoshop* programa

Dirbant su vektoriniais vaizdais dazniausiai naudojamos ,,Adobe Illustrator* ir ,,CorelDraw*
programos. ,,Adobe Illustraror* tai standartus atitinkancios vektorinés grafikos programa, kuri leidZia
kurti logotipus, piktogramas, eskizus, tipografijg ir sudétingas iliustracijas, skirtas spaudiniams,
Ziniatinkliui, interaktyviam turiniui, vaizdo jrasams ir mobiliesiems jrenginiams [19].

,CorelDraw* — tai grafinio dizaino ir puslapio maketavimo programa, pasiZyminti
galingomis kirimo galimybémis, objekto kiirimo jrankiy jvairove, naujoviskais efektais bei aukStos
kokybés 1Svesties galimybémis. ,,CorelDraw* yra paprastesné ir lengviau valdoma programa, taciau
ji turi ir Siek tiek trikumy — silpnesni diferencialiniai operatoriai, Se$¢liai bei spalvy atvaizdavimas,
taciau prieSingai nei ,,Adobe PhotoShop®, programoje ,,CorelDraw* darbas su tekstais kur kas
patogesnis, lengvesnis formatavimas, skaidymas [20]. Dirbant Siomis programomis dazniausiai
naudojami ,,eps* arba ,,ai“ formato failai.

D¢l lengvo valdymo ir vaizdy keitimo vietos Sios programos puikiai tinka idéjy generavimui,

nes naudojamy elementy vieta, spalva ar dydj galima pakeisti vos vienu pelés klaviso paspaudimu
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(21, 22 pav.) . I8 viso id¢jy kurimui per metus skiriama 418,5 valandy. Daugiausiai kiirybinio laiko

reikalauja vaizdo jraSy reklamos.

o(o/XcT-VI- ' COLGATE

Just one brush.

21 pav. Idéjy ieskojimas naudojant ,,CorelDraw X7 22 pav. Idéjy ieSkojimas naudojant ,,CorelDraw X7
programa* programa

22 lentelé

Idéjy kiirimo darby trukmés skaifiavimas

Eil. o Kiekis per Idéjy paieska, 1 vnt., Metiné laiko
NT. Pobidis metus, h norma per
vnt. metus, h
1 2 3 4 5=3x%4
1 | Reklamjuosté 1 48 0,5 24
2 | Reklamjuosté 2 24 0,5 12
3 | Reklamjuosté 3 48 0,5 24
4 | Reklamjuosté 4 72 0,5 36
5 | Reklamjuoste 5 72 0,5 36
6 | Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) | 12 2 24
7 | Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 2 24 2 48
8 | Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 3 36 2 72
9 | Reklamjuosté (Dinaminé) 1 100 0,75 75
10 | Reklamjuosté (Dinaming) 2 90 0,75 67,5
Viso: 418,5

Jei néra dideliy kliento poreikiy vektoriniams ar grafiniams elementams bei nereikia jy
patiems fotografuoti ar piesti, galima pasinaudoti internetiniy talpykly turima medziaga.
Populiariausios  taSkiniy ir vektoriniy iliustracijy talpyklos yra ,shutterstock.com®,
,stock.adobe.com®, ,,dreamstime.com*. Siose talpyklose aukstos rezoliucijos vaizdy pasirinkimas
labai didelis, taciau norint naudoti paveikslélius reikia juos nusipirkti. Vaizdy banke ,,Shutterstock*
uz 750 nuotrauky per ménesj, perkant su standartine licencija, reikia sumoketi 159 Eur. per ménes]
[21]. Uz 50 vaizdy per ménesj 50 Eur.. Perkant paslaugas i§ ,,stock.adobe* 750 vaizdy kaina per
ménesj yra 159,99 Eur. [22]. Zinoma yra ir nemokamy vaizdo talpykly puslapiy, tatiau pasirinkimas
ir kokybé yra prastesni.

Per metus vaizdy paieska ir kiiryba trunka 1051 valanda. Ilgiausiai laiko trunka vaizdy

suradimas dinaminéms reklaminéms juostoms.
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23 lentelé

Grafininés ir vektorinés medZiagos paieskos ir kiirimo darby trukmés skaifiavimas

Iliustracijy .
. P{Oduk— (grafiniu I.“%lko norma Produkcijos | Metiné laiko
Eil. .. - cijos iliustracijos S
Produkcijos pavadinimas elemntu), | . .. .. . kiekis per norma teksto
Nr. formatas, . ieSkojimui 1 v
fotografijy metus paruosimui, h
px - vnt., h
skaiCius
1 2 3 4 5 6 7 =4X5%6
1 | Reklamjuosté 1 468%60 5 0,25 48 60
2 | Reklamjuosté 2 300%250 3 0,25 24 18
3 | Reklamjuosté 3 1,200%900 7 0,5 48 168
4 | Reklamjuosté 4 254X133 3 0,5 72 108
5 | Reklamjuosté 5 828%3152 2 0,5 72 72
6 | Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 1 600%315 - - 12 -
7 | Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 2 600%600 - - 24 -
8 | Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 3 600%315 - - 36 -
9 | Reklamjuosté (Dinaminé) 1 980%200 8 0,5 100 400
10 | Reklamjuosté (Dinaminé) 2 300%250 10 0,25 90 225
Viso: 1051

Nedidelés apimties reklaminio teksto paruoSimui ir parinkimui patogiausios programos
,,CorelDraw* ir ,,Adobe Illustrator”. Zinoma, teksto kirimui ar koregavimui galima naudoti ir
»Microsoft Word*“ programa. Nerandant tinkamo Srifto, jo galima paieSkoti internete. Nemokamy
Srifty galima parsisiysti i§ tokiy portaly kaip: ,,1001fonts.com®, ,,dafont.com® ir ,,fontsquirrel.com*.
Pastarajame puslapyje yra nemazas Srifty pasirinkimas tinkantis lietuviy kalbai. Nerandant norimy
$rifty nemokamuose portaluose galima juos jsigyti i$ ,,fonts.com* internetinés parduotuvés. Srifty su
licencija kainos yra labai jvairios, gali kainuoti iki 100 Eur.. Zinoma naudojantis jvairiais planais ir
specialiais pasiiilymais jmanoma sutaupyti.

Tinkamo Srifto parinkimas yra labai svarbi kiirybinio darbo dalis. Biitent Sriftas,
tinkamas tekstas ar jo vieta gali jtakoti reklamos matomumg ar efektyvumg. Vidutiniskai teksto
parinkimui vienam reklaminiam vaizdui skiriama apie 12 minuciy. Tai atrodo trumpas laiko tarpas,
taciau reikia turéti omenyje, kad priimant pirmg uzsakyma i§ kliento Srifto parinkimas uztruks ilgiau,
o produkcijai atsikartojant, keiCiantis tik vaizdams ar spalvoms, teksto Sriftas isliks toks pat.

24 lentelé

Teksto paruosimo ir $rifto sukiirimo/parinkimo darby trukmés skaifiavimas

Laiko norma Produkciios
Eil. .. . Produkcijos | reklamjuostés rocukey Metiné laiko norma
Produkcijos pavadinimas A kiekis per v
Nr. formatas, px | paruoSimui 1 teksto paruoSimui, h
metus
vnt., h
1 2 3 4 5 6 =4X5
1 Reklamjuoste 1 468%60 0,2 48 9,6
2 Reklamjuosté 2 300%250 0,2 24 4,8
3 Reklamjuoste 3 1,200%900 0,2 48 9,6
4 Reklamjuosté 4 254X133 0,2 72 14,4
5 Reklamjuosté 5 828%3152 0,2 72 14,4
6 Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 1 600%315 0,2 12 2,4
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24 lentelés tesinys

1 2 3 4 5 6 =4X5

7 Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 2 600X600 0,2 24 4,8

8 Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 3 600%315 0,2 36 7,2

9 Reklamjuosté (Dinaming) 1 980%200 0,2 100 20

10 | Reklamjuosté (Dinaminé) 2 300%250 0,2 90 18
Viso: 105,2

Nors vaizdo reklamose skirtingi siuzetai trunka vos po kelias sekundes, jy nufilmavimui
pasirinka ,,Sony HXR-MC2500* kamera. Tokiam kameros modelio pasirinkimui jtakos turéjo tai,
kad jrenginys palaiko auksta filmavimo raiska. Filmuojant iSmaniuoju telefonu ar veidrodiniu
fotoaparatu tokig aukstg raiska ir kokybe iSgauti sunkiau. Naudojant Sig kamera su vidaus atminties
ir atminties kortelés deriniu galima jraSyti bei naudotis tokiomis funkcijomis kaip ,,Relay* ir
»Simultaneous®. Kai ,,Sony L* serijos ,,Info LITHIUM* baterija ,,NP-F970* yra naudojama, ,,HXR-
MC2500° gali jradinéti net iki 14 valandy ilgus jrasus. Sis modelis yra ekonomiskas, kuriuo galima
sukurti ,,DVD* ar ,,Blu-ray* turinj. Atskiri modeliai yra prieinami su jraSymo kadry norma 50 p, 50i
25p Full HD ir SD 50i (PAL modelis), arba 60p, 601, 30p, 25p* Full HD ir SD 60i (NTSC modelis)
[23].

Kaip minéta, siuzetai vaizdo reklamose trunka vos keleta sekundziy. Skai¢iuojant laika
vieno filmuko trukmé prilyginta 12 minuéiy. Siam laikui priskirti ir paruo$iamieji darbai,
naudojama ir kita jranga:

e Eksponometras Sviesos atspindéjimo nustatymams;

e Studijiniai Sviestuvai ,,Walimex pro Sirius 160 D-LED Basic 2 ir ,,Walimex
Translucent Light* Sviesos skaldytuvas;

e Fony sistemos ir fonai ,,Bresser Y-9 Background Cloth 6x6m Chromakey Green®;

e Joby gorrillapod focus®, ,,Glidecam BODY-POD* vaizdo stabilizavimo sistemos;

e _Rode Pinmic — Knopfmikrofon* mikrofonas.

25 lentelé
Filmavimo darby trukmés skaifiavimas
. Filmuotos . . | Produkcijos Metiné laiko
Eil. e . Filmuko trukmé L
Produkcijos tipas medziagos kiekis per metus, | norma
Nr. o h. L
skaicius vnt filmavimui, h
1 2 3 4 5 6 = 3X4X5
1 Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 1 20 0,2 12 48
2 Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 2 15 0,2 24 72
3 Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 3 25 0,2 36 180
Viso: 300

Vaizdy apdorojimui pasirinkta ,,Sony Vegas Pro 14*. Tai yra profesionali vaizdo ir
garso byly redagavimo programa. Ji sitilo galingus jrankius darbui su vaizdo ir ,,garso* failais.
Programa turi didelj efekty ir priedy pasirinkima, palaiko begales byly formaty. Vegas Pro 14 puikiai

tinka profesionaliai redaguoti ir montuoti aukstos kokybés vaizdo medziaga (23 pav.). Sio jrankio
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darbiné aplinka lengvai redaguojama pagal kiekvieno vartotojo poreiki. Programoje esantys

instrumentai suteikia galimybe¢ realiu laiku redaguoti ir apdoroti duomenis ,,.DV*, | AVCHD",

»HADV*,  SD/HD-SDI* ir ,, XDCAMT™* formatais ir vykdyti tikslig garso medziagos korekcija [24].

23 pav. Programos ,,Sony Vegas Pro 14* vaizdinés medziagos redagavimo langas [24]

Vaizdo apdorojimo darbu trukmés skaifiavimai

26 lentelé

. . La.l ko norma Produkcijos Metin¢ laiko

Eil. o Vaizdy vaizdy .y .
Produkcijos tipas v e kiekis per norma vaizdo
Nr. skaicius apdorojimui N
lvnt. b metus, vnt apdorojimui, h

1 2 3 4 5 6 =3x4x5
1 Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 1 20 1 12 240
2 Reklamjuosté (Vaizdo jraSas) 2 15 1 24 360
3 Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 3 25 1 36 900
Viso: 1500

Skydeliai yra gaminami pagal svetainés kurioje jie bus rodomi nustatytus parametrus.

Reklamjuostés maketuojamos anks€iau minéty programy pagalba. Reklaminiams skydeliams

rekomenduojama rinktis RGB spalvy skalg. Maketuojant produkcijg skirta internetiniams portalams

rekomenduojama rinktis Sriftus be uzraity.

Sio tipo $riftai atrodo paprastesni ir yra lengviau skaitomi, kai skiriamoji geba yra mazesné.

Sriftus be uZraity, tokius kaip ,,Verdana“, ,,Arial“ daZnai galima pamatyti internetiniy svetainiy

tekstuose ir dizaine.

Maketuojant reklamjuostes svarbu parinkti tinkamg atsizvelgiant j portalg, kuriame ji bus

matoma. Talpinant reklamg ,,Facebook* ir norint, kad ji biity matoma pagrindiniy naujieny sraute,

skydelio dydis turéty biiti 470%246 px dydzio. Jei reklama maketuojama deSinéje puséje esanciame

stulpelyje didis turéty buti 254x133 px. Jeigu produktas bus reklamuojamas per iSmanyjj jrenginj

dydis turéty biiti 560%292 px.



Kuriant vaizdo reklamg ,,Facebook* jos dydis turéty atitikti H.264 vaizdo suspaudima, biiti
aukstos kokybes (HD). Socialiniame tinkle tokio tipo reklamoms labiausiai tinka mp4 formato failai,
ju trukmé gali buti net iki 45minuciy, tac¢iau neturéty virSyti 1,75 GB dydzio [25].

Kuriant reklamg ,,Google AdWord* portalui siilomas didesnis vaizdy dydziy pasirinkimas,
taciau skirtinguose regionuose naudojami skirtingi dydziai. Lenkijoje vieni populiariausiu reklaminiy
skydeliy dydziai yra 750x100 px, 750x200 px. Rusijoje — 240x420 px, o Svedijoje — 250x360 px. |
tai reikéty atsizvelgti bendradarbiaujant su uzsienio kompanijomis. Nepaisant skirtingy matmeny visy
reklamjuosciy dydis neturéty virsyti 150 KB [26].

IS viso dizaino kiirimui ir maketavimui per metus iSnaudota 730 valandy. Ilgiausiai kuriamos

vaizdo reklamos.

27 lentelé
Dizaino kiirimo ir maketavimo darby trukmés skaiiavimas
. A Produkcijos Metine 1g1kp
Eil. — Trukmé 1 L norma dizaino
Produkcijos tipas kiekis per L
Nr. vnt.,val karimui ir
metus, vnt ..
maketavimui, h
1 2 4 48 6 =3X4X5
1 Reklamjuosté 1 0,5 24 12
2 Reklamjuosté 2 0,5 48 24
3 Reklamjuosté 3 | 72 72
4 Reklamjuosté 4 | 72 72
5 Reklamjuosté 5 1 12 12
6 Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 1 2,5 24 60
7 Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 2 2,5 36 90
8 Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 3 2,5 100 250
9 Reklamjuosté (Dinaminé) 1 1 90 90
10 | Reklamjuosté (Dinaminé) 2 1 48 48
Viso: 730

Programavimo darbams priskiriama tokie darbai, kaip byly pritaikymas publikuojamiems
portalams, bei reklamy pritaikymas bei apipavidalinimas. Talpinant reklaminj skydel;j ,,Facebook*
socialinio tinklo naujieny sraute, reklaminio skydelio antraSté neturéty biti ilgesné nei 25 simboliai.
Tekstas po antraSte gali biiti neilgesnis nei 90 Zenkly. O aprasymas pasidalinus reklama negali virSyti
200 simboliy. Lygiai tokie pat reikalavimai yra ir talpinant reklama, kuri bus matoma iSmaniajame
telefone. DeSinéje puséje esanciame reklamy stulpelyje teksto nustatymai tokie pat, tik néra
galimybés produkto ar paslaugos apraSymui.

Vienos reklamjuostés vidutinis programavimo laikas apie 12 minuciy. Vaizdo reklamoms
skiriama daugiau laiko apie 30 minuciy, kadangi tai yra didesnio formato failai. IS viso

programavimui yra numatoma 153,2 valandos
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Programavimo trukmés skaifiavimas

28 lentelé

Eil. S Trukmé 1 P.rod.ukcijos Viso per
NI Produkcijos tipas vnt., val, l\iletkls per metus, metus, val.
1 2 3 4 5

1 Reklamjuoste 1 0,2 24 4,8
2 Reklamjuosté 2 0,2 48 9,6
3 Reklamjuosté 3 0,2 72 14,4
4 Reklamjuosté 4 0,2 72 14,4
5 Reklamjuosté 5 0,2 12 2,4
6 Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 1 0,5 24 12
7 Reklamjuosteé (Vaizdo jrasas) 2 0,5 36 18
8 Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 3 0,5 100 50
9 Reklamjuosté (Dinaming) 1 0,2 90 18
10 | Reklamjuosté (Dinaminé) 2 0,2 48 9,6

Testavimo darbams priskiriami tokie darbai, kaip reklamos matomumo patikrinimas i$

skirtingy kompiuteriy bei jrenginiy, taip pat jei reikalinga nustatymy pakeitimui. Sioms uzduotims

atlikti numatomos 167 valandos.

29 lentelé

Testavimo trukmés skaiciavimas
Eil. I . P.rod.ukcijos Viso per
NI Produkcijos tipas Trukmé 1 vnt., val. | kiekis per metus, metus, val.

vnt.

1 2 3 4 5
1 Reklamjuosté 1 0,2 24 4.8
2 Reklamjuosté 2 0,2 48 9,6
3 Reklamjuosté 3 0,2 72 14,4
4 Reklamjuosté 4 0,2 72 14,4
5 Reklamjuosté 5 0,2 12 2,4
6 Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 1 0,5 24 12
7 Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 2 0,5 36 18
8 Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 3 0,5 100 50
9 Reklamjuosté(Dinaminé) 1 0,3 90 27
10 | Reklamjuosté (Dinaminé) 2 0,3 48 14,4
Viso:167

I talpinimo serveryje trukmés skai¢iavimo darbus jtrauktos tokios uzduotis kaip reklaminiy

skydeliy jkélimas j portala, tikslinés auditorijos nustatymas.
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Talpinimo serveryje trukmés skaiiavimas

30 lentelé

Eil. o P.rod.ukcijos Viso per
NI Produkcijos tipas Trukmé 1 vnt., val. | kiekis per metus, | metus,
vnt. val.

1 2 3 4 5

1 Reklamjuosté 1 0,1 24 2,4
2 Reklamjuosté 2 0,1 48 4.8
3 Reklamjuosté 3 0,1 72 7,2
4 Reklamjuosté 4 0,1 72 7,2
5 Reklamjuosté 5 0,1 12 1,2
6 Reklamjuoste (Vaizdo jrasas) 1 0,2 24 4,8
7 Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 2 0,2 36 7,2
8 Reklamjuosté (Vaizdo jrasas) 3 0,2 100 20
9 Reklamjuosté (Dinaming) 1 0,15 90 13,5
10 | Reklamjuosté (Dinaminé) 2 0,15 48 7,2
Viso 75,5

Susumavus visy technologiniy trukmés procesy trukme gautos 4966,4 valandos. Daugiausiai

laiko uzima vaizdo medziagos apdorojimas bei grafiniy ir vektoriniy vaizdy paieskos.

31 lentele
Bendras technologinio proceso trukmés skaifiavimas
Procesas Metiné uzduotis, val.
1 2

Klienty poreikiy analiz¢ ir darby suderinimas 466

Idéjy kiirimo darby trukmés skaiciavimas 418,5
Grafininés ir vektorinés medziagos paieskos ir kiirimo darby trukmés skaiciavimas 1051

Teksto paruosimo ir Srifto sukiirimo/parinkimo darby trukmés skaiCiavimas 105,2
Filmavimo darby trukmés skaiCiavimas 300

Vaizdo apdorojimo darby trukmés skaiCiavimai 1500
Dizaino kiirimo ir maketavimo darby trukmés skaiciavimas 730
Programavimo trukmés skaiciavimas 1532
Testavimo trukmés skai¢iavimas 167
Talpinimo serveryje trukmés skaiciavimas 75,5

Viso: 4966,4

3.2 Technologiniu procesy kokybés kontrolé

Kokybés kontrolé — procesas, kuris uztikrina produkto kokybés palaikyma ar pagerinima

gamybos metu ir sumazinta klaidas. Pagrindinis kokybés kontrolés bruozas, tai galutinio produkto

detalus tyrimas ir analizé. Galutinis produktas gali biti patikrintas skirtingais elektroniniai prietaisai.

Kokybés kontrolé skiriasi nuo kokybés uztikrinimo, nes kokybés uZztikrinimas vykdomas gaminant

produkta [27].

Visy technologinio proceso metu grieztai laikomasi reklamos paruoSimo techniniy

reikalavimy. Kiekviename etape stebima, ar nuo jy nenukrypstama.

Maketuojant reklaminius skydelius pagrindiniai rodikliai j kuriuos reikéty atsizvelgti yra:
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e RGB spalvy sistema

RGB spalvy modelis yra sudarytas i3 raudonos, Zalios, mélynos spalvy. Sioje sistemoje tam
tikrg atspalvj kuria visos kartu sudétos spalvos. Paprastai naudojamas vaizdams, kurie bus
demonstruojami ekranuose bei skaitmeninés Zziniasklaidos priemonése. Kompiuteriy ir
televizoriy ekranai j kuriuos zvelgiame kiekvieng dieng yra sudaryti i§ RGB pikseliy, biitent
dél to yra matomos net smulkiausios detalés [42].

e Tinkama rezoliucija

Rezoliucija, tai — ekrano skiriamoji geba. Jg sudaro televizoriaus ar kompiuterio ekrane,
vertikalia ir horizontalia kryptimi i$sidésCiusiy tasky sandauga. Ja nusako formuojamo
ekrano tasko dydis. Kuo didesné skiriamoji geba, tuo aiSkesnis kontiiras, geresnis vaizdo
matomumas ekrane [43]. Reklaminés nuotraukos talpinamos ,,Facebook® turéty biiti
1200x628 dydzio [25].

e Byly formatas (.JPG, .TIFF, MP4, .GIF)

JPG — Sis formatas labai efektyviai suspaudZia fotografinius vaizdus. Esant didesniam
suspaudimo laipsniui prarandama dalis informacijos, taciau formato ypatybés tokios, jog Sie
praradimai yra labai sunkiai pastebimi. Vaizdo kokybe galima padidinti parenkant mazesnj
suspaudimo laipsnj, bet tuomet did¢ja failo apimtis. Dirbant su nuotraukomis galima naudoti
ir PNG formata, tac¢iau sukuriamy nuotrauky bylos biina gerokai didesnés [44].

TIFF — §; formatg galima jrasyti galima tiek suglaudinus, tiek nesuglaudinus. Tiff failuose
informacija apie pradinio vaizdo spalvas yra iSsaugoma 100 procenty ir gali biiti naudojamas
tiek ,,Windows* tiek ,,Macintosh* operacing sistema palaikan¢iuose kompiuteriuose [45].
MP4 —tai multimedijos duomenys, kurie paprastai suprantami kaip vaizdo duomeny
formatas. MP4 formatas gali pateikti jvairig informacijg: skaitmeninj vaizda, garsg, 2D bei
3D grafika [46]. Sis formatas daZniausiai naudojamas socialinio tinklo ,,Facebook*
reklamoms.

e  Maksimalus leistinas bylos dydis

Sis etapas kuriant interneting reklama taip pat labai svarbus, nes jei bylos dydis bus didesnis
nei leistinas, jos jkelti j serverj nepavyks. ,,Facebook* socialinio tinklo maksimalus leistinas
bylos dydis yra 1,75 GB vaizdo jrasui [25].

Atsizvelgiant | darbo specifika darbuotojai nuolat tobulinasi specializuotuose seminaruose,

kursuose, dalyvauja specialisty forumuose, programinés jrangos bei pristatymuose ir parodose.

3.3. Irengimy ir darbuotojuy kiekio skai¢iavimas
Zinant produkcijos skai¢iy ir pagaminimo trukme , galima apskai¢iuoti, kiek jrenginiy ir
darbuotojy reikés, norint pilnai jgyvendinti planuojamus uzsakymus. Skai¢iavimai atlikti naudojantis

Zemiau pateiktas formules:
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Reziminis jrenginio darbo laiko fondas apskai¢iuojamas pagal formulg:

Fr=[(DdxtV)- Dpr§vxA]xp, h

Dd =Dk-Dis-Dsv (Darbo dieny skai¢ius 2017 metais 252)

Fr — reziminis jrenginio darbo laiko fondas, h

Dd — darbo dieny skaicius per metus;

tV — pamainos darbo trukme (7,4 val. dirbant su kompiuterine jranga, 8 val. — su visa
kita jranga), h

Dprs$v — prieSventiniy dieny skaicius;

A — prieSventinés dienos pamainos trukmés sutrumpinimas (dazniausiai A=1), h
p — pamainy skaicius;

Dk — metinis kalendoriniy dieny skaicius;

Di§ — metinis iSeiginiy dieny skaicius;

Dsv — metinis Sventiniy dieny skaicius;

Fr=((252 x 7,4) — 6 x 1) x 1 = 1858,8 val.(dirbant su kompiuterine jranga)
Fr=((252 x8) — 6 x 1) x 1 =2010 val.(dirbant su vaizdo jraSymo jranga.

32 lentelé
Bendras technologinio proceso trukmés skaiiavimas
frenginiy Irenginio Irenginio Metinis
Eil. | Jrenginio Te, | prastovos papildomy darbo irenginio darbo
N ’ gd' . Fr,h m ’ dél apzii n, % sustojimy laikas per laiko fondas su
r. | pavadinimas fo h"I‘J T laikas per metus Fm, | personalu
’ metus fps, val | val Fmp, val
1 2 3 4 5 6 7=(3%6)/100 | 8=3-5-7 9=3-7
| | Rompiuteris | yeses | s 35 1.2 37,1 1786,7 1821,7
medijos specialistui
2 glc;::ggﬁ?s 18588 | 5 35 1,2 37,1 1786,7 1821,7
3 | Kompiuteris WEB | 50 ¢ | 5 35 12 37,1 1786,7 1821,7
adminstratoriui

*Irenginiams apzitra atliekama 7 kartus per metus, patikrinimo trukmé viena valanda.

Te — jrenginiy tarnavimo laikas, metais;

fk — kapitalinis remontas, h. (Priklausomai nuo jrenginio, kapitalinis remontas yra
atlieckamas vieng karta i 6-10 mety. Skai¢iavimuose kapitalinio remonto laikas yra
i8dalinamas visam pasirinktam laikui tarp remonty.)

ft — einamasis remontas, h. (Yra atliekamas vieng kartg i metus, i§skyrus tuos metus,
kaip atlieckamas kapitalinis remontas.)

fp — patikrinimas, h. (Yra vykdomas tris kartus i metus, iSskyrus tuos metus, kaip
atliekamas kapitalinis remontas. | lentel¢ yra jraSomas bendras trijy patikrinimy laikas.)

trem — metinis remonto laikas, h

Trem :fk+ft+fp h
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e fo—apziiiros, h. (Yra atlickamas septynis kartus | metus. | lentelg yra jraSomas bendras

septyniy patikrinimy laikas.)

e n—koeficientas, jvertinantis papildomg laiko fondg (n=1+4%);

e tps— jrenginio papildomy sustojimy laikas, h;

e tts—jrenginio technologiniy sustojimy laikas, h;

_F,,xn

ts ps 100

,h

e Fm — metinis jrenginio darbo laiko fondas, h;

¢ Fmp — metinis jrenginio darbo laiko fondas su personalu, h

33 lentelé
renginiy darbo laiko fondo skaifiavimas
Irenginiy frenginio frenginio Metinis irenginio
. - prastovos . . darbo laiko
Eil. | Jrenginio Fr, | Te, . n, | papildomy darbo laikas
- del 0 " . fondas su
Nr. | pavadinimas h m e % | sustojimy laikas per metus
apzilry 1 1 personalu Fmp,
fo, val per metus fps, val | Fm, va val
1 2 3| 4 5 6 7=(3%6)/100 8=3-5-7 9=3-7
| | Kompiuteris medijos | 185 | 35 1,2 37,17 1803,35 1821,63
specialistui 8,8
o | Kompiuteris 1851 5 35|12 37,17 1803,35 1821,63
dizaineriui 8,8
3 | Kompiuteris WEB | 185 1 5 35|12 37,17 1803,35 1821,63
admin. 8,8
4 | Filmavimo jranga ggg 5 35|15 7435 174945 178445
5 | Spausdintuvas 1885 5 35 |15 74,35 1749,45 1784,45

Pagal apskaiciuotg jrenginiy darbo laikg gauta, kad yra reikalingi trys kompiuteriai norint

pilnai spéti su uzsakymais ir suteikti patogias darbo salygas darbuotojams. Numatytiems darbams

uztenka vienos kameros ir vieno spausdintuvo. Spausdintuvas skirtas biuro reikméms.

Irenginiy kiekis skai¢iuojamas pagal formule: Nir=M/(Fmx kbn)

34 lentelé
Irenginiy kiekio skaiciavimas
. Metiné Metinis jrenginiy Normy Irenginiy kiekis
Eil. . . N . : vykdymo
Irenginio pavadinimas uzduotis, | darbo laiko fondas, . . y
Nr. M. h Fm. h koeficientas, SkaiGiuotas | Priimtas
’ ’ kbn
1 2 3 4 5 6=3/(4x5) 7
| | Kompiuteris medijos 1500 1803,35 1,2 0,69 1
specialistui
2 Kompiuteris dizaineriui 1779,2% 1803,35 1,2 0,82 1
3 Kompiuteris WEB admin. | 1387,2%* 1803,35 1,2 0,64 1
4 Filmavimo jranga 300* 1749.,45 1,5 0,1 1
5 Spausdintuvas 24 1749,45 1,5 0,01 1

*Metinés uzduoties laikas kiekvienam kompiuteriui ir filmavimo jrangai skaic¢iuotas pagal numatomus

darbus remiantis 31 lentele. Dél to kompiuterio metinés uzduoties dydis skiriasi.
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Zinant reikalingy jrenginiy kieki galima ir atliekamus darbus galima apskai¢iuoti, kiek kokiy
darbuotojy reikés. Nuspresta samdyti tris skirtingus specialistus. Pirmasis specialistas — medijos
specialistas. Jis atsakingas uz reklamy filmavimo ir montavimo darbus. Dizaineris-maketuotojas kurs
reklaminius skydelius, o WEB administratorius talpins reklamjuostes j portalus ar socialinius tinklus,
nustatinés tiksling auditorijg ir testuos reklaminiy skydeliy veikima.

Apskaiciavus reikalingg darbuotojy skaiciy gauta, kad medijos specialistas darbo apimtys
sudarytu 0,9 etato — tad Sioms pareigoms priimtas vienas Zmogus.

Dizainerio-maketuotojo profesijos atstovui taip pat numatyta viena darbo vieta, nes gautas
koeficientas yra 0,93.

WEB administratoriaus pareigoms gautas 0,74 koeficientas, tad Sioms pareigoms priimtas
taip pat vienas Zmogus.

Reikiamas darbuotojy skaicius apskai¢iuojamas pagal formule: Rdarb=(FmpxNir)/ Fef.

35 lentelé

Reikiamy darbuotojy skaiciaus skaiiavimas

! Metinis jrenginio Apskaiéiuotas Pagrindinis Darbuotoiu skaidius
N Profesija darbo laiko fondas  |jrenginiy kiekis, darbuotojo darbo T4
L. su personalu, Fmp, h |Njr laiko fondas, Fef, h
Skai¢iuotas Priimtas

1 2 3 4 5 6=(3%4)5 | 7

1| Medijos 1821,63 0,69 1598,57 0,79 |
specialistas 1784,45 0,1 1598,57 0,11

2 | Dizaineris/maket 1821,63 0,82 1598,57 0,93 1
uotojas

3 WEB 18241{‘6‘3 0,6411 1598,57 0,7? |
administratorius 784,45 0,0 598,57 0,0

Viso: 3

3.4. Gamybiniy ploty skai¢iavimas bei jrangos iSdéstymas
Zinant reikalinga darbuotojy skai¢iy galima numatyti reikalingy patalpy dydi, apskai¢iavus
kiek vietos uzims baldai. Kiekvienam darbuotojui skirtas stalas su kompiuteriu, kédé ir individuali
spintelé. Taip pat prie kiekvieno i$ jy stalo numatyta kédé klientui. Gamybinéms patalpoms taip pat
numatytos dvi bendro naudojimo lentynos ir spinta.

Apskai¢iavus bendrg baldy uzimamga plota gamybinése patalpose gauti 7,2 m.

36 lentelé
Irengimy ir baldy uZimamas plotas gamybos skyriuje
Eil. .. Kiekis, Matmenys, UZimamas plotas, m2
Pavadinimas - .
Nr. vnt. m vieno visy
1 2 3 4 5 6=3x5
1 Stalas su kompiuteriu 3 1,5%,5 0,75 2,25
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36 lentelés tesinys

1 2 3 4 5 6=3x5
2 Keédé 6 0,5%0,5 0,25 1,5
3 Lentyna 2 1x0,4 0,4 0,8
4 Spintelé 4 0,5%0,5 0,25 1
5 Spinta 1 1,5%0,6 0,9 0,9
6 Stalas ;pausdmmvul su 1 1,5%0.5 0.75 0,75
spausdintuvu
VISO: 7,2

Visas reikalingas patalpy plotas apskaiciuotas pagal Sig formule:

S =YSM + (KZxNZ)

SM — jrenginiy ir baldy uzimamas plotas, m2

S2 — administracijai (maketavimo, dizaino ir pan. patalpoms) reikalingas plotas, m2;

S2 — patalpos reikalingos administracijai

KZ — pagal sanitarines normas asmeniui skiriamas min. plotas, m* (minimalus KZ=6 m?).

NZ — darbuotojy skai¢ius projektuojamoje patalpoje.
S2 ="7.2+(6x3)=21,6
S21 =14+ (6x1)=74

Minimalus apskaiciuotas plotas visai jmonei turéty biiti 31,0 m?. Atsizvelgiant j tai, kad ofise

planuojami klienty vizitai nuspresta projektui skirti daugiau vietos. Pagrindiniai darbuotojai dirbs

30m? kabinete. Taip pat jmonéje reikalingos sanitarinés patalpos, sandéliukas filmavimo jrangai,

virtuvéle, tad i§ viso planuojamas patalpy dydis 60 m?. Patalpas planuojama nuomoti i§ verslo centro

komplekso.
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4. DARBU SAUGA IR EKOLOGIJA

Darbuotojy sauga ir sveikata — tai visos prevencinés priemonés, skirtos darbuotojy
darbingumui, sveikatai ir gyvybei darbe iSsaugoti, kurios naudojamos ar planuojamos visuose jmongés
veiklos etapuose, kad darbuotojai biity apsaugoti nuo profesinés rizikos, arba ji biity kiek jmanoma

sumazinta.

4.1. Profesinés rizikos vertinimas

Visi darbuotojai jmonéje dirbs prie kompiuteriy, tad profesinés rizikos vertinimas dirbant
sédimg darbg néra labai didelis. Nustatant rizika, zalos sveikatai sunkumg ir jos tikimybe naudinga
suskirstyti j kategorijas, kad lyginamus jvykius baty galima grupuoti ir vertinti kartu. Zalos dydis
nustatomas atsizvelgiant j pasekmes sveikatai. Zalos nustatymas atliktas remiantis Lietuvos
Respublikos socialinés apsaugos ir darbo ministro ir Lietuvos respublikos sveikatos apsaugos
ministro jsakymu, dél Profesinés rizikos vertinimo bendryjy nuostaty patvirtinimo [28].

Zalos sveikatai sunkumo vertinimui priskiriamos trys kategorijos: maza, vidutin¢ ir didelé.
Darbe aprasytai jmonei buty galima pritaikyti mazg zalg sveikatai. Galimos pasekmés darbuotojo
sveikatai - nemaloniis pojii¢iai ir dirginimas (pvz., galvos skausmas, akiy dirginimas, nepatogumy
sukeliantys laikini negalavimai), nelaimingi atsitikimai, nesukeliantys ilgai trunkan¢iy negalavimy
(pvz., pavirSings zaizdos, nedideli jpjovimai, nedideli sumusimai).

Zalos pasireiskimo tikimybés vertinimas yra skirstomas j keturias kategorijas: labai tikétina,
tikétina, mazai tikétina ir labai mazai tikétina. Vertinant maketuotojo darbg, vis délto zalos
pasireiskimo tikimybé yra labai tikétina. Siai kategorijai galima priskirti tokias profesijas, kurios
darbuotojas paprastai gali patirti Zalg sveikatai ne reciau kaip kas SeSis ménesius. Dirbant darbg prie
kompiuterio daznai gali pasitaikyti akiy nuovargis ar galvos skausmas taip pat nepatogumai dél

netaisyklingos laikysenos.

4.2. Rizikos analizé
Norint atlikti rizikos analize reikia apZvelgti pagrindinius tris etapus, kurie padés nustatyti
pagrindinius pavojus, pazeidziamy asmeny grup¢ bei nustatyti rizikos leistinuma.
Rizikos analizés etapai:
e pavojy identifikavimas,
e pazeidziamy asmeny identifikavimas,

¢ rizikos leistinumo nustatymas.
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4.2.1. Pavoju identifikavimas

Pagrindiniai jmonéje keliami technologinio proceso keliami pavojai gali biiti Sie:

fizikiniai (mikroklimatas, apSvietimas, prieSgaisriné sauga, triukSmas, vibracija,
spinduliavimas, elektra ir kt.),
psichologiniai (fizinis dinaminis ir fizinis statinis krtuviai, darbo poza, darbo jtampa,

monotoniSkumas, reglamentuotas darbo ir poilsio rezimas ir kt.).

Veiksniy, kelian¢iy pavojy darbo vietose identifikavimo rezultatai pateikiami 35-36

lentelése.

Maziau akivaizdis pavojai yra susij¢ su netvarkingomis, blogai prizitrimomis darbo

vietomis ir kenksmingo poveikio (pvz., triuk§mo, uZter§tumo) Zala pastebima tik po tam tikro laiko

tarpo. Netvarkingos darbo vietos pavojai gali biti Sie:

Netinkamas darbo priemoniy naudojimas — gali sukelti traumas ir suzeidimus;
Netvarkinga darbo vieta — galimi jvair@is suzeidimai, pavyzdziui, paslydus ant §lapiy
grindy;

Netvarkingi elektros prietaisai — galimi jvairiis elektros sroves nutekéjimai, taip pat
gali sukelti gaisra;

Netinkamas apSvietimas ir spinduliuoté — galimi regos sutrikimai.

37 lentelé

Fizikiniy veiksniy sukelty pavoju, galin¢iy pakenkti sveikatai, identifikavimas

Tipiniy veiksniy, galinCiy I P . Ar buvo pgstatytas Ar bﬁtipos
. . e . Veiksnio pasireiSkimo charakteristikos, poveikis ar prevencings
kelti pavojy profesinei saugai - S o ; . . .
ir sveikatai, sarasas atsizvelgiant j nustatyta poveiki ar pavojy pavojus : prlemones‘
Ne Taip Ne Taip
Darbo vietos aplinka (patalpy | Ar veikia karstis, Saltis, skersvéjis, drégmeé.
mikroklimatas) Poveikio trukmé.Ar tinkama védinimo % %
sistema
Darbo vietos apSvietimas Ar yra natiiralus apSvietimas, ar pakankamas
darbo vietos ir praéjimy apSviestumas, ar néra % %
akinimo, stroboskopinio efekto
Darbo vietos priesgaisrinis Ar yra tinkami evakuaciniai i§éjimai, durys, ar y y
parengimas tinkamai pazyméti. Ar yra gaisro gesinimo
priemones.
TriukSmas Triuk$mo poveikio dydis (per diena, per x X
savaite), didziausias momentinis garso slégis
Vibracija, darbas su Vibracijos intensyvumas, poveikio trukme
vibruojanciais jrankiais, % %
vibracija kelian¢ios masinos
Soqo . Ar yra tinkama ventiliacija, vedinimas, x X
Siluming aplinka "
Sildymas.
Spinduliuoté Ar monitoriy spinduliuote atitinka higienos X X
normas
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Psichofiziologiniy veiksniy sukelty pavoju, galinciy pakenkti sveikatai, identifikavimas

38 lentelé

Ar buvo
v Ar biitinos
Tipiniy veiksniy, galinéiy o NP . nustatytas prevencinés
. . . . Veiksnio pasireiskimo charakteristikos, poveikis ar
kelti pavojy profesinei saugai wsizveleiant i nustatvt ki . priemonés
atsizvelgiant j nusta oveikj ar pavo i
ir sveikatai, sgrasas glantt yap Larpavory pavojus
Ne Taip Ne | Taip
Laisvas, nelaisvas, stovint, sédint, darbas nuolat
pasilenkus, darbas atsitlipus, ant keliy, aukstoje
Darbo poza . . .. . . . X x
apribotoje erdvéje, pamainos laiko dirbant
nepatogioje pozoje dalis
Judéjimo atstumas darbo e e . -
. Vaiksc¢iojimai, susij¢ su technologiniu procesu (km) X X
aplinkoje
Vienu metu stebimy darbo proceso objekty
Darbo jtampa (Démesys) skaicius, koncentravimo trukme, informaciniy X x
signaly skaicius (per val.)
Darbo jtampa (Regos ir Stebimo objekto dydis (mm), objekto dydis (mm),
klausos analizatoriai) suprantamy zodZziy ir signaly procentas X X
Darbas pagal nustatyta grafika, darbas esant laiko ir
L. informacijos trikumui, darbas, lydimas pavojy,
Darbo emociné jtampa C . w1 X X
asmenings rizikos, atsakomybés uz kity asmeny
sauguma
Elementy skaicius besikartojancioje operacijoje,
. besikartojanéios operacijos trukmé (s), darbo
Darbo monotonija . . X X
proceso pasyvaus stebéjimo trukmé (proc. nuo
pamainos laiko)
Darbas izoliuotoje vietoje (kai
darbuotojas dirba vienas arba Informacijos stoka, bendradarbiy paramos stoka X X
izoliuotoje patalpoje)
Jauny darbininky, né$¢iy mote- . o .
. Sveikatos biuklé. Apmokymo laipsnis X X
ry, nejgaliy asmeny darbas
. Ar patalpos, darbo vieta patalpoje tinkamai
Darbo patalpy dydis, dizainas pata’p ) Vp P " X X
suprojektuotos, uztenka vietos

4.2.2. PazeidZziamy asmeny identifikavimas

Kadangi jmoné¢ néra didelé, pagrindiné pazeidziamy zmoniy grupé

yra tiesiogiai

dalyvaujantys gamyboje asmenys. Taip pat prie Siy asmeny galima priskirti studentus, jei biity

numatyta jiems suteikti praktika.
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4.2.3. Rizikos leistinumo nustatymas
Apzvelgus darbe apraSomos jmonés veikla, pavojy identifikavima ir zalg sveikatai galima

teigti, kad rizika yra mazai zalinga.

4.2.4. Rizikos dydzio skai¢iavimas

Rizikos dydis (balais) gali biiti paskaic¢iuojamas pagal formulg:

Pavojaus Traumos ar kitokio sveikatos
Rizikos dydis= Pasekmeés
dydis x pakenkimo tikimybé x

Pavojaus dydis gali biiti jvertinamas tokiais balais:

3 — labai didelis (labai kenksmingos darbo salygos; gali jvykti nelaimingas atsitikimas, deél
kurio darbuotojas patiria sveikatai ir gyvybei pavojingg trauma,

2 — didelis (kenksmingos darbo salygos arba gali jvykti nelaimingas atsitikimas, kurio metu
darbuotojas patiria jo sveikatai ir gyvybei pavojinga trauma),

1 —nedidelis (normalios darbo salygos, galincios sukelti profesinj susirgimg arba gali jvykti
nelaimingas atsitikimas, kurio metu darbuotojas patiria traumg ir netenka darbingumo nors vienai
dienai, ir kuris nepriskiriamas sunkiy nelaimingy atsitikimy darbe kategorijai).

Traumos ar kitokios sveikatos pakenkimo tikimybé vertinama taip (balais):

3 — didelé (traumos arba kitokie sveikatos pakenkimai dazni),

2 - vidutiné (atsitiktinés traumos ar kitokie sveikatos pakenkimai),

1 — maza (traumos ar kitokie sveikatos pakenkimai reti).

Pasekmés vertinamos kaip lie¢iancios:

3 — padalin;j (paveikia daug asmeny,

2 — grupe (paveikia Salia esanCius asmenis),

1 —asmenj (paveikiamas atskiras asmuo).

Skaiciavimy rezultatai:

9 balai — nepriimtina rizikos sritis,

6-9 balai — labai didelés rizikos sritis,

3-6 balai — pakankamai maza rizika, galima nepaisyti.

Atsizvelgiant | aukS¢iau paminétus ir atlikus skaiCiavimus gauta, kad rizika darbe yra labai
maza ir jos galima nepaisyti. Skai¢iavimai atlikti naudojant Siuos rodikliy dydZius:

1 x1x2=2

4.3. Saugumo ir technikos reikalavimai darbui su kompiuteriu
Norint uztikrinti saugia ir komfortiska darbo aplinka, dirbant su kompiuteriu, butina laikytis

saugumo technikos reikalavimy [29].
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4.3.1. Patalpos reikalavimai
Vienai darbo vietai su kompiuteriu turi buti skiriama ne maziau kaip 6 m2 darbo patalpos
ploto ir ne maziau kaip 20 m3 erdvés, taip pat vietos laisvai judéti. Patalpy pavirsiai turi biiti matiniai,
kad nesusidaryty atspindziy blyksniy. PavirSiy atspindzio koeficientas turi biti: luby — 60—80 proc.,
sieny — 40-50 proc., kity atspindimyjy pavirsiy ir baldy — nuo 30 iki 40 procenty.

4.3.2. ApSvietimas
Darbo stalo pavirSiy apSvietimas turi biiti ne mazesnis kaip 300 Ix ir ne didesné kaip 500 Ix,
o vaizduoklio — ne mazesn¢ kaip 100 Ix ir ne didesné kaip 250 Ix. Patalpos apSvietimas turi biiti
tinkamas visiems darbo veiksmams atlikti, atitikti darbo pobudj ir tenkinanti darbuotojo regos

ypatumus.

4.3.3. TriukSmas
Darbui su kompiuteriu dazniausiai reikalingas didelis susikaupimas, todé¢l triukSmo lygis turi
biiti kuo mazesnis, kad nekenkty pagrindinéms fiziologinéms Zzmogaus funkcijoms. Triuk§mo lygis

darbo vietoje neturéty virSyti 55-70 dB.

4.3.4. Siluminé aplinka
Siluminé darbo aplinka turi atitikti galiojan¢iy normy reikalavimus. Pagal juos turi biiti
jrengti patalpos Sildymas, védinimas ir oro kondicionavimas Rekomenduojama darbo patalpos oro
temperatiira Saltuoju metu periodu turéty buti 19-23 laipsniai pagal Celsijy, o Siltuoju mety periodu
oro temperatira turi biiti 2227 laipsniai. Taip pat patalpoje turi biiti nustatytas ir palaikomas
atitinkamas santykinis oro drégnumas. Pageidautina, kad santykinis oro drégnumas biity nuo 40 iki

60 proc [34].

4.3.5. Darbo organizavimas — pertraukos
Dirbanciyjy su kompiuteriais darbo rezimas reglamentuoja bitinas pertraukas tarp darbo
valandy. Dirbant 8 val. darbo dieng, piety pertrauka yra pagrinding ir dar 2 papildomos po 10 min.
trukmeés pertraukos: pirmoji - po 3 val. nuo darbo pradZios ir antroji - likus 2 val. iki darbo pabaigos.
Ivedin¢jant duomenis, redaguojant programas, skaitant informacijg i§ ekrano, nepertraukiamo darbo
su kompiuteriais trukme turi biiti ne ilgesné kaip 4 val., darant po kiekvienos darbo valandos 10 min.,

o po 2 darbo valandy -15 min. pertrauka.

4.3.6. Spinduliuoté
Kompiuterizuotose darbo vietose biitina atsizvelgti i grieztus, su spinduliuote susijusius,
higienos normos reikalavimus. Bet kokia spinduliuoté neturi virSyti sveikatai kenksmingo lygio,

patalpos ore turi biiti reguliuojamas neigiamy ir teigiamy jony kiekis bei jy tarpusavio santykis. Darbo
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aplinkos oro jonizacijos lygis laikomas optimaliu, kai abiejy zenkly jony viename kubiniame metre

oro yra nuo 1500 iki 5000 [34].

4.3.7. Darbo jrankiy techniniai reikalavimai
Monitorius

Atstumas nuo darbuotojo akiy iki monitoriaus ekrano turéty biiti 45-75 cm;

e Zenklai vaizduoklyje turi biti ry$kaus kontiiro, lengvai skaitomi;
e Vaizdas ekrane turi biiti stabilus ir nemirgantis;
e Ekrane neturi buti akinanciy blyksniy ir atspindziy, kad darbuotojui nesukelty nemaloniy
pojuciy bei akiy nuovargio;
e Monitorius ekranas turi buti lengvai bei laisvai pasukamas ir pakreipiamas pagal darbuotojy
poreikius.
Kad darbas prie kompiuterio biity kuo maziau kenksmingesnis, darbuotojai dirba prie
didesnio diametro monitoriaus, kurie leidZia pasiekti didesne skiriamajg gebg ir maziau kenkia akims.

Naudojamo monitoriaus daznis siekia iki 76 Hz. Kuo didesnis daznis, tuo maziau varginamos akys.

Darbo stalas
Darbo stalas turi buti pakankamai didelis, kad bty galima patogiai iSdéstyti monitoriy,

klaviatiirg, dokumentus ir kitus biitinus jrenginius. Pagrindiniai reikalavimai darbo stalui yra:

e  Minimalus darbo pavirSius turi bati 1200 mm ir 600 mm;

e Kompiuterio stalas turéty turéti du lygius, kiekvieno jy aukstis turi biiti reguliuojamas atskirai.
Viename lygyje turi biiti monitorius, kitame — klaviattra ir pelé.

e  Stalo aukstis turi atitikti kédés aukstj: atstumas nuo kédés iki stalo virSaus turi biiti toks, kad
sédintysis galéty laisvai uzkelti koja ant kojos ir dirbant jam nereikéty pasilenkti arba kelti
ranky.

e Vietos kojoms po stalu gylis turi biiti: keliy aukstyje — 40 cm, pédy aukstyje — 60 centimetry.

4.4. Darbo rizikos jvertinimas ir rizikos veiksmy planas
39 ir 40 lentelése pateikti rizikos jvertinimo duomenys ir veiksmy planas, kaip bty galima

kontroliuoti nelaimingus atsitikimus.
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Rizikos jvertinimo duomenys

39 lentelé

. irlemom . Pavojaus SveikaFos Pasekmé RiZik9
. .. Taikomos saugos Pastebéti . pakenkimo s dydis
Veikla Pavojai . . pakanka _ . dydis L . S .
priemonés (nepakan trikumai (balais) tlklmybe (balais) (balais
ka) (balais) )
Patalpy | Susigriudi | Kiekvienas Taip Klittys 1 2 1 2
priezilira | mas darbuotojas yra pragjimuose | 2 1 2 3
Klittys atsakingas uz savo Klittys prie | 1 2 1 2
Paslydim | darbo vietos evakuacinio
as prieziiira i$éjimo
Idarbintas valytojas
Darbas Spinduli | Organizuojamos Taip Susilpngjes | 1 1 2 2
kompiut | uoté pertraukos regéjimas
eriu Galvos
skausmai
Darbo Laikysen | Organizuojamos Taip Nugaros, 1 1 2 2
poza 0s pertraukos galvos
deformac skausmai.
ija Itampa
40 lentelé
Rizikos sumaZinimo veiksmy planas
Veiksmy prioritetai, . o
Veikla Reikalingi veiksmai atsizvelgiant j t\:;ll‘lsg;* atlikimo
rizikos dydj (balais)
Patalpy prieziiira Pazyméti pragjimus, kuriy negalima uzstatyti | Treciaeilis Du ménesiai
Atsakingas asmuo du kartus j dieng turi Nedelsiant
tikrinti patalpy priezitira
Darbas Irengti apsauginius filtrus nuo spinduliuotés Pirmaeilis Vienas ménesis
kompiuteriu Nedelsiant
Darbo poza Organizuoti mankstas pertrauku metu Antraeilis Vienas ménesis
Nedelsiant

4.5. Aplinkos ekologija

Kadangi numatytoje jmonéje vykdomi maketavimo, filmavimo darbai néra kenksmingi

aplinkai, dideliy reikalavimy aplinkos saugojimui néra. Imon¢je numatytos popieriaus, plastiko ir

stiklo atlieky riiSiavimo dézés, tad Siukslés biity riiSiuojamos.

Projektuojama jmonés sritis — elektroniné leidyba, tad didelio kiekio spausdinimo darbai

nenumatyti. Taciau biuro reikméms naudojamas ekologiSkas ,,Image business* popierius. Siam

popieriui yra suteikti ,,FSC*, |, Ecolabel®, ,,ECF* aplinkosaugos standartai [31].

Darbo aplinkoje taip pat didelis démesys skiriamas elektros naudojimui. Darbo pabaigoje

kompiuteriai ir elektra visuomet i§jungiama.

Imon¢je propaguojamas ekologiskas transportas — jrengti dviraciy stovai.
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5. FINANSINIAI IR EKONOMINIAI SKAICTAVIMAI

5.1 Aplinkos analizé: ekonominiy ir organizaciniy problemy nustatymas
Siuolaikiniame pasaulyje nejsivaizduojame gyvenimo be interneto. Vartotojai ne tik vis
daugiau savo laisvalaikio praleidzia internetingje erdveje, bet ir kuria verslus. Greitai auga ir
mobiliyjy aplikacijy populiarumas, kuris skatina naudotis internetu. Esant dideliam vartotojy kiekiui,
internete galima matyti vis daugiau reklamy. Dazniausiai tai biina statinés arba dinaminés
reklamjuostés, vaizdo reklamos arba paieskos sistemose iSreitinguoti reklaminés gaminiy nuorodos.
Pagrindiniai internetinés reklamos privalumai yra tai, kad galima nustatyti jos publikavimo

trukme, pasirinkti portalg ir tiksling auditorija. Taip pat galimas daznas dizaino keitimas.

Internetinés reklamos biudzeto dalis proc.
Kad reklamjuosciy ir reklamos internete rinka yra paklausi galime spresti ir 1§ reklamjuosciy
ikainiy esanciy lietuviskuose dienraS¢iuose. Populiariausiy dienraséiy reklamjuosciy publikavimo

kainos pateikiamos 41 lenteléje.

41 lentelé
Vidutinés internetinés reklamos kainos
Reklamjuosté Reklamjuosté Reklamjuosté Reklamjuosté | ,,Search ads* Reklama Reklama

,Delfi.lt* 5,1 5min.It* Hrytas. It ,.kaunodiena.lt Paiskos ,,Facebook telefone

portale portale portale “ portale reklamos

4-930 4,50 - 15 4,50 10 3,80 - 5,20 5-10Eur. | 1,5 Eur. Uz 5-20
Eur./CPM Eur./CPM Eur./CPM Eur./CPM per dieng skelbimo | Eyr /cPM

sukiirima

Apzvelgus visus duomenis galima teigti, kad reklama internete yra populiaru ir efektyvu ir
paklausu. Atsizvelgiant | tai, kaip socialiniai tinklai ir kitos platformos stengiasi tobulinti savo

funkcionaluma Sis reklamos tipas, dar ilgai pirmaus ir ne§ investicijas.

Konkurenty analizé

Kad internetiné reklama yra paklausi, parodo didelis kiekis jmoniy uZsiimanciy panasia

veikla. Pateikiami trijy skirtingy, populiariy jmoniy uZsiimanciy panasia veikla profiliai:

e Idgroup.lt — tai imoné¢, kuri uzsiima spaudos dizainu, baneriy kiirimu, svetainiy, vidiniy
sistemy ir ,,Google AdWords* kiiriimu. Taip pat uzsiima animacija, kuria animuotus
banerius [35].

e Netmaster.lt — tai jmoneé, kuri optimizuoja paieSkos sistemas, kuria internetines
svetaines bei parduotuves, plétoja reklama paieskos sistemose ir socialiniuose tinkluose.
Teikia grafinio dizaino ir spaudos maketavimo paslaugas [36].

o Epalete.lt teikia vaizdo reklamos, interneto svetainiy, reklamos skydeliy, Google
reklamos kiirimo ir valdymo paslaugas. Taip pat galimos optimizavimo paieSkos

sistemoms paslaugos, bei jvairios skaitmeninés ir vaizdo reklamos postprodukcija [37].
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Apzvelgus konkurentu teikiamas paslaugas, galima teigti, kad dazniausiai tokiy jmoniy
pagrinding¢ veikla yra internetiniy svetainiy kiirimas. DaZniausiai apsiribojama tik statine reklaminiy
skydeliy reklama. Imonés, kuri teiktu visy tipy internetines reklamas beveik néra, tad projektuojama

Jmon¢ turi pranaSuma.

Imonés vidaus biiklés jvertinimas PTGG (SWOT) analizés metodas
Atliekant bet kurios bendrovés strateginj planavima, vertinga atlikti analize, kuri apzvelgia
sava versla. Sia uzduotj padeda jvykdyti SSGG (SWOT) analizé. SSGG analizé yra modelis,
nurodantis bendrovés strateginiy plany vystymo kryptj ir suteikiantis jiems pagrinda.
SSGG atspindi organizacijos stiprybes, silpnybes, galimybes ir grésmes. Tokios analizés
atlikimas padeda nustatyti silpnybiy poveikio versle mazinimo btidus, iSrySkinant stiprigsias puses.
TradiciSkai SSGG analizé apsiriboja stipriyjy ir silpnyjy viety nustatymu kompanijos

vidingje veikloje, kai galimybés ir grésmés susijusios tik su iSorine jos aplinka [38].

42 lentelé
PTGG (SWOT) analizés metodas

Stiprybés Silpnybés
e Kvalifikuoti ir nuolat tobuléjantys darbuotojai; e  Mazas darbuotojy kiekis, kuris gali biiti
e  Mobili; trikumas gaunant daug didelés apimties
e  Naujy technologijy naudojimas. uzsakymy vienu metu;

e  Aukstos paslaugy kainos.

Galimybés Grésmes
e  Galimybé pléstis; e  Naujy konkurenty atéjimas j rinka;
e  Galimybé jsitvirtinti tiek Lietuvoje, tiek kitose e Populeréjantys tinklapiai blokuojantys

Salyse. interneting reklama.

5.2. Projekto investicijos ir jy finansavimo Saltiniai
Norint pradéti kurti internetinémis reklamomis besiverCiancig jmone biitina turéti 1éSy
pradiniam kapitalui. Svarbiausias jsigyjamas turtas tokio tipo verslui yra kompiuteris su specialiomis
programomis, vizualiniams vaizdams iSgauti. Tokio tipo jmonei nereikia dideliy ploty irangai ar
produkcijos laikymui, todél patalpas nuspresta nuomotis.
[lgalaikiam turtui jsigyti reikalingi 10412 Eur. Patalpy nuomai skiriamos i§laidos siekia 3600

Eur. Numatomoms i§laidos néra didelés, tad projektas pradétas 1§ nuosavy jmonés 1€8y.
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43 lentelé

Projekto finansavimo poreikis ir Saltiniai

Projekto kastai Finansavimo Saltiniai
Struktiira Eur. Struktiira Eur.
1. Ilgalaikiam turtui jsigyti, tarp jo 1. Akcininky nuosavybé;
. . 10412 - . . 14012
gamybos priemonéms akcinis kapitalas, rezervai
%' Trumpal'alklam. t“?“? Isigyt, tarp jo 2. Paskolos: ilgalaikés,
zaliavoms ir pagrindinéms 0 o 0
oy trumpalaikeés
medZiagoms
. . 3. LéSos, kurias jmonei
3. Statybos, montavimo darby kastai 0 laikinai skolingi tickéjai 0
4. Kiti kastai(nuoma) 3600
Viso kasty: 14012 Viso Saltiniy: 14012

5.3. Ilgalaikio turto vertés skai¢iavimas
Numatoma sgmata jrenginiams yra 7632 Eur. Jkuriant jmoné nupirkti 4 kompiuteriai,
skaneris, filmavimo jranga su priedais vaizdo jrasu reklamoms kurti. Internetinéms reklamos sukurti
reikalingos specialios programos dizainy ir vaizdy kiirimui, kuriy licencija galioja vienerius metus.
IS viso technologinei jrangai skirta 7632 Eur.
Baldy pirkta keliais vienetais daugiau nei darbuotojy, jei aplankyty klientai. I§ viso baldams

skirta 1690 Eury.

44 lentelé
Technologiniy jrengimy verté
Eil . . Vieneto o Verté
N Irengimo pavadinimas Kaina Fur. Kiekis tiikst. Eur.
1 Stacionarus kompiuteris ,,ASUS intel core® 479 4 1916
2 | Monitorius ,,ASUS 27 led VS278H 27 205 4 820
3 | Bevielé pele ,,Logitech m185* 16 4 64
4 | Klaviatiira ,,Logitech m15 swift* 15 4 60
5 | Bloothooth ausinés ,,Manhatan sound cosmos* 33 1 33
6 | Kompiuterio kolonélés ,,Microlab Fc 10* 40 2 80
7 | ,,Walimex pro Sirius 160 D-LED Basic 2 340 1 340
8 | ,,Joby gorrillapod focus trikojis“ stabilizatorius 150 1 150
9 | ,,Rode Pinmic - Knopfmikrofon* mikrofonas 154 1 154
10 | ,,Glidecam BODY-POD* vaizdo stabilizavimo sistema 199 1 199
11 | ,,Walimex Translucent Light* §viesos skaldytuvas 20 1 20
12 | ,,Bresser Y-9 Background Cloth 6x6m Chromakey Green* fonas 114 1 114
13 | Kamera ,,Sony HXR-MC2500 1416 1 1416
N e . o [ 1| wo
15 | Spausdintuvas ,,HP Color LaserJet Pro MFP M477fdw* 390 1 390
16 | ,,Adobe Indesign CS6* 270 1 270
17 | ,,Adobe Illustrator CS6* 224 1 224
18 | ,,Adobe Photoshop CS6* 224 1 224
19 | ,,Corel Draw X7 200 1 200
20 | ,,Sony Vegas Pro 14 399 1 399
21 | ,,Microsoft Office* 149 1 149
22 | Viso: 7632
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45 lentelé
Islaidos baldams

Verté tikst. Eur.
Eil Nr. Pavadinimas Kiekis. vnt. : .

’ Vieno Visy
1 Stalas 5 80 400
2 Kedé 8 70 560
3 Lentyna sandéliukui 2 50 100
3 Lentyna 3 20 60
4 Spintele 6 70 420
5 Spinta 1 150 150
6 Viso: 17 420 1690

5.4. Trumpalaikio turto (apyvartiniy 1éSy) vertés skai¢iavimas

Apyvartinio kapitalo/1éSy poreikj pirmaisiais projekto gyvavimo metais galima nustatyti
apytiksliai, remiantis lygtimi:

AL} = (Bpara / 360) X ngp

Nap - apyvartos trukme, dienomis; Bpard - produkcijos pardavimo apimtis (realizacinés
pajamos) arba gamybos kastai, Eur. Kadangi projektas néra didelis, jmonés apyvartos trukmé 30
dieny.

Papildomos investicijos j apyvartinj kapitala, kei€iantis gamybos apim¢iai sekanciais metais,
apskaiciuojamos pagal praeity mety apyvartinj kapitala pakoreguojant gamybos apimties prieaugio
koeficienta, kuris nustatomas pagal formule:

k = Bpardj / Bpardj-1;
Cia Bpardj — j pardavimy apimtis einamaisiais metais; Bpardj - j pardavimy apimtis pries

metus. Apyvartiniy 1€Sy metinis poreikis (AL1) antraisiais, treiaisiais ir i-tais metais nustatoma pagal

formulg:
ALi=ALI1 xk
46 lentelé
Trumpalaikio turto (apyvartiniy 1éSu) poreikis
Rodiklis Projekto gyvavimo metai
0 1 2 3 4 5
1 : Gamybos apimtis, natlriniais 0 363 526 526 473 01
vienetais
2. Gamybos prieaugio koeficientas 0 1 1,25 1,25 1,10 1,05
3. Apyvartiniy 165y metinis 3559,5 8898,8 11123,5 | 111235 | 97887 | 93438
poreikis, Eur.
4. Apyvartiniy |&y poreikio 53393 22247 0,0 (13348 | -444.9
prieaugis, Eur.
5. Apyvartinés 1éSos, Eur 3559,5 14238,1 13348,3 11123,5 8453,9 8898.8
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Pateiktoje lentel¢je pateikiami planai produkcijai ateinantiems penkeriems metams. Brandos
metai, kada jmonei sekési geriausiai yra I ir III jmonés gyvavimo metai. Brandos metais jsisavinimo
koeficientas yra vienas. Savo veikla jmoné pradéjo su 0,7 jsisavinimo koeficientu. IV projekto
eksploatavimo metais jsisavinimo koeficientas prad¢jo kristi. Pagal gamybos jsisavinimo koeficiento

dydj buvo apskaiciuojamos gamybos apimtys I, IV ir V metais.

47 lentelé
Produkcijos gamybos apimtis ir realizacinés pajamos
Metai I metai 11 metai 111 metai IV metai V metai
Gamybos jsisavinimo koeficientas 0,7 1 1 0,9 0,8
Gaminiai Realizacijos planas
Reklamjuosté 1 34 48 48 43 38
Reklamjuosté 2 17 24 24 22 19
Reklamjuosté 3 34 48 48 43 38
Reklamjuosté 4 50 72 72 65 58
Reklamjuosté 5 50 72 72 65 58
Vaizdo jrasas 1 8 12 12 11 10
Vaizdo jrasas 2 17 24 24 22 19
Vaizdo jraSas 3 25 36 36 32 29
Reklamjuosté kintanti 1 70 100 100 90 80
Reklamjuosté kintanti 2 63 90 90 81 72
Viso: 368 526 526 473 421
Kaina Kaina Eur.
Reklamjuosté 1 37 53 53 47 42
Reklamjuosté 2 37 54 54 49 44
Reklamjuosté 3 36 53 53 47 42
Reklamjuosté 4 36 53 53 47 42
Reklamjuosté 5 36 53 53 47 42
Vaizdo jrasas 1 351 516 516 464 413
Vaizdo jraSas 2 281 413 413 372 330
Vaizdo jrasas 3 298 439 439 395 351
Reklamjuosté kintanti 1 84 124 124 111 99
Reklamjuosté kintanti 2 90 132 132 119 106
Viso: 1285 1888 1888 1699 1511
Pajamos Pajamos
Reklamjuosté 1 1238 2526 2526 2046 1617
Reklamjuosté 2 621 1305 1305 1057 835
Reklamjuosté 3 1202 2526 2526 2046 1617
Reklamjuosté 4 1804 3790 3790 3070 2425
Reklamjuosté 5 1804 3790 3790 3070 2425
Vaizdo jrasas 1 2948 6193 6193 5016 3963
Vaizdo jraSas 2 4716 9909 9909 8026 6341
Vaizdo jraSas 3 7517 15792 15792 12791 10107
Reklamjuosté kintanti 1 5893 12379 12379 10027 7923
Reklamjuosté kintanti 2 5651 11872 11872 9617 7598
Viso 33395 70082 70082 56767 44853
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5.5. Gamybos kaStai
Pagal kasty priskyrimg atskiroms produkcijos ruSims, gamybos kaStai skirstomi |
tiesioginius ir netiesioginius kastus. Tiesioginiai kastai, tai tie kasStai, kurie yra tiesiogiai susiej¢ su
gamyba. Tai gali buti pagrindiniy darbininky atlyginimas, elektros sagnaudos, kurios sunaudojamos
atlieckamam darbui. Prie netiesioginiy islaidy priskiriama beveik visos bendros i$laidos, j jas gali jeiti
organizaciniai, aptarnavimo ar jmonés valdymo kastai.
Darbininky atlyginimas projekte priklauso nuo darbo kiekio. Brandos metais, dé¢l darbo

kriivio darbuotojy atlyginimai buvo didesni.

5.6. Tiesioginiy ir netiesioginiy gamybos kasty skai¢iavimas

Zinant gamybos plang, galima apskaiéiuoti energijos darbo ir kity istekliy poreiki reikalinga
numatytai produkcijos apim¢iai pagaminti.

Remiantis apskaiCiuotu iStekliy poreikiu natliriniais vienetais ir jy verte, sudaromas
produkcijos kasty planas. Jo metu apskaiiuojamos tiesioginés ir netiesioginés gamybos iSlaidos
visiems penkiems projekto gyvavimo metams atskirai.

DidZiausias i8laidas produkcijos kiirime sudaro maketuotojo-dizainerio, medijos specialisto
ir ,,web“ administratoriaus atlyginimai. Kiekvienam gaminiui numatytas valandinis atlyginimas — 4,1
euro.

Medijy vadovo atlyginimas fiksuotas 750 eurai.
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Tiesioginés iSlaidos darbo uZmokes¢iui

48 lentelé

Gamy | o o Gamybinés Darbo uzmokestis, .Eur Atskaity- Gamybos jsisavinimo koeficientas 5 metams
bos darbo Valandinis programos mai soc.
Gaminiai apimti imlum atlyginimas, darbo Lo Papildoma draudimui
s, Eh as, Eur imlumas, Pagrindinis s Bendras . takst.
vnt. nh Eur 0,7 1 1 0,9 0,8
Reklamjuosté 1 48 3 4,1 144 591,49 54,71 646,21 200,20 592,48 846,41 846,41 761,76 677,1242
Reklamjuosté 2 24 3,1 4,1 74,4 305,61 28,27 333,87 103,43 306,11 43730 | 437,30 | 393,57 | 349,8434
Reklamjuosté 3 48 4,1 144 591,49 54,71 646,21 200,20 592,48 846,41 846,41 761,76 | 677,1242
Reklamjuoste 4 72 4,1 216 887,24 82,07 969,31 300,29 888,72 | 1269,60 | 1269,60 | 1142,64 | 1015,682
Reklamjuosté 5 72 4,1 216 887,24 82,07 969,31 300,29 888,72 | 1269,60 | 1269,60 | 1142,64 | 1015,682
Vaizdo jraSas 1 12 40 4,1 480 1971,65 182,38 2154,03 | 667,32 1974,94 | 282135 | 2821,35 | 253921 | 2257,078
Vaizdo jraSas 2 24 32 4,1 768 3154,64 2918 3446,44 | 1067,71 | 315990 | 4514,15 | 4514,15 | 4062,73 | 3611,319
Vaizdo jrasas 3 36 34 4,1 1224 5027,71 465,06 5492,77 | 1701,66 | 5036,10 | 719443 | 719443 | 6474,99 | 5755544
Reklamjuosté
Kintanti 1 100 8 4.1 800 3286,08 303,961 359005 1111590 | 320157 | 470225 | 470225 | 423202 | 3761,797
Reklamjuosté
Kintanti 2 20 10 4.1 900 3696,84 | 34196 | 40388 o190 | 370301 | 5290,02 | 5290,02 | 476102 | 4232016
5 viso 49664 20400 1887 22087 | 690451 | 20434 | 29191,51 | 29191,51 262672’3 2335321
IS viso per penkis metus 128442,7
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Darbo uZmokescio planas administracijos darbuotojui

49 lentelé

Admintracijos Darbo uzmokestis, . Atskqltymal . Per.
. Metinis draudimams, Viso penkis
darbuotojai Eur
Eur metus
Medijy vadovas 750 9000 2806,2 11806,2 | 59031
IS viso 750 9000

Gamybos kastai gali biiti pastovis ir kintami. Pastovis kastai, tai tokie, kurie visada yra

mokami vienodai, nepriklausant nuo gamybos apimties. Kintamieji kastai kinta priklausomai nuo

gamybos apimties. Skaic¢iuojant elektros energija, Sildyma, vandenj ir atlyginimus administracijai

pagrindinés reikSmés buvo dauginamos i$ penkiy, nes skaiiuojama penkiems jmonéms metams,

buvo daroma prielaida, kad kiekvienus metus $ios i$laidos yra vienodos. Lentelése pateikiami i§laidos

tiesioginéms ir netiesioginéms islaidoms elektros energijai ir vandeniui.

50 lentele
Tiesioginés ir netiesioginés iSlaidos elektros energijai
Rodikliai Reik$meé
1. Sviestuvy galingumo norma, W/m? 60
2. Elektros energijos tarifas, Eur/1kWh 0,129
3. Medijy skyrius:
Kompiuteriy galingumas, kW/h 1,5
Printeris/skaneris 0,3
Kompiuteriy galingumy panaudojimo koeficientas 1,2
Irengimy metinis efektyvus darbo laikas, h 1728
Elektros energijos poreikis jégai, kWh 2592
I8laidos uz elektros energija jégai,. Eur 334,37
Gamybinis plotas, m? 30
Apsvietimo laikas, h 1026
Elektros energijos poreikis apsvietimui, kWh 1846,8
I8laidos uz elektros energijg apSvietimui, Eur 238,24
4. Imonés administracija
Patalpy plotas, m? 30
Apsvietimo laikas, h 1026
Elektros energijos poreikis apSvietimui, kWh 1846,8
ISlaidos uz elektros energija apsvietimui. Eur 238,24
Medijy vadovo kompiuteris 133,75
I8 viso Eur. Uz elektros energija 944,59
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51 lentelé

Tiesioginés ir netiesioginés iSlaidos elektros energijai
Rodikliai Reiksmé Per penkis
metus
1. Sildymo sezono trukmé, mén. 6 6
2. Siluminés energijos kaina, Eur/Im2 0,29 0,29
3. Medijy skyrius:
Gamybinis plotas, m? 30 30
I8laidos Siluminei energijai Eur: 52,2 261
4. Imonés administracija ir kiti su medijom nesusij¢ padaliniai:
Plotas, m? 30 30
I8laidos Siluminei energijai.Eur: 52,2 261
I$ viso kaing uz Sildymo 104,4 522
52 lentelé
Netiesioginés iSlaidos vandeniui
Rodikliai ReikSmeé Per 5 metus
1. Sildymo sezono trukmé, mén. 6
2. Siluminés energijos kaina, Eur/1m2 0,99
3. Gamybiniai cechai:
Gamybinis plotas, m2 30
ISlaidos Siluminei energijai Eur: 178,2 891
4. Imonés administracija ir kiti negamybiniai padaliniai:
Plotas, m2 60
ISlaidos Siluminei energijai.Eur: 356,4 1782
I§ viso kaing uz Sildymo 534,6 2673

Amortizaciniai atskaitymai parodo pagrindiniy priemoniy vertés dalj, kuri yra perkeliama j
pagamintos produkcijos verte. Naudojama jranga savo verte ] pagamintos produkcijos savikaing
perkelia palaipsniui per visg jy naudojimo jmong¢je laikotarpj.

Naudojamos kompiuterinés programos nusidévi per metus, nes tiek laiko galioja iSduodama
licencija. Kompiuteriné ir filmavimo jrangos visiskas nusidévéjimas prilygintas penkiems metams.
Duomenys apie amortizacija pateikiami 53 lentel¢je.

Amortizaciniai atsiskaitymai skaiiuojami kiekvienai darbo priemonei, atskirai
administracijai ir medijy centrui. Skaiciuojama atskirai, nes $ios sumos, apskai¢iuojant netiesiogines
iSlaidas, jtraukiamos ] skirtingas samatas: medijy centro pagrindiniy priemoniy amortizaciniai
atskaitymai - ] netiesioginiy gamybos iSlaidy samatg; o administracinio padalinio amortizacija — |
veiklos sgnaudas.

Visos gamybos iSlaidas (tiesiogines, netiesiogines) pateiktos gamybos kasty 51 lentel¢je.
Gamybin¢ savikaina parodo vienos internetinés reklamos gamybos iSlaidas. Ji apskai¢iuojama

dalinant visg produkto gamybos kasty sumg i§ jo numatomos produkcijos apimties.
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Pagrindiniy priemoniy nusidévéjimas (amortizacija)

53 lentelé

Pagrindiniy priemoniy verté, Eur epﬁsg;igrag;(;zéq Nusidévéjimo suma, Eur metams Likutine
Pagrindinés priemonés Gamybinia lrpqnés ) - . . verte,
i cochai admln;stracu IS viso | trukmé, metai 1 2 3 4 5 Eur
Stacionarus kompiuteris ,,ASUS intel core* 1437 479 1916 5 383,2 383,2 383,2 383,2 383,2 0
Monitorius ,,ASUS 27 led VS278H 27 615 205 820 5 164 164 164 164 164 0
Bevielé pele ,,.Logitech m185 48 16 64 5 12,8 12,8 12,8 12,8 12,8 0
Kliaviattra ,,Logitech m15 swift* 45 15 60 5 12 12 12 12 12 0
Bloothooth ausinés ,,Manhatan sound cosmos* 33 33 5 6,6 6,6 6,6 6,6 6,6 0
Kompiuterio kolonélés ,,Microlab Fc 10 40 40 80 5 16 16 16 16 16 0
»Walimex pro Sirius 160 D-LED Basic 2 $viestuvai 340 340 5 68 68 68 68 68 0
,,Joby gorrillapod focus* trikojis stabilizatorius 150 150 5 30 30 30 30 30 0
,,Rode Pinmic - Knopfmikrofon* mikrofonas 154 154 5 30,8 30,8 30,8 30,8 30,8 0
,,Glidecam BODY-POD* vaizdo stabilizavimo sistema 199 199 5 39,8 39,8 39,8 39,8 39,8 0
,»,Walimex Translucent Light Sviesos skaldytuvas 20 20 5 4 4 4 4 4 0
,Ecl?;aessser Y-9 Background Cloth 6X6m Chromakey Green* 114 114 5 2.8 2.8 2.8 2.8 2.8 0
Kamera ,,Sony HXR-MC2500* 1416 1416 5 283,2 283,2 283,2 283,2 283,2 0
e e P e o m | s e |w [ w|w | e o
Spausdintuvas ,,HP Color LaserJet Pro MFP M477fdw* 0 390 390 5 78 78 78 78 78 0
,,<Adobe Indesign CS6* 270 270 1 270 270 270 270 270 0
,,Adobe Illustrator CS6* 224 224 1 224 224 224 224 224 0
,»,Adobe Photoshop CS6* 224 224 1 224 224 224 224 224 0
,,Corel Draw X7 200 200 1 200 200 200 200 200 0
»Sony Vegas Pro 14 399 399 1 399 399 399 399 399 0
,,Microsoft Office* 149 149 298 1 298 298 298 298 298 0
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Gamybos kastai

54 lentelé

Kasty risys Gamybos kastai, Eur. Antraisiais gyvavimo metais
Gamybos koef. 0,029 0,015 0,029 0,043 0,043 | 0097 0,155 0,246 0,161 0,181
Reklamjuosté | Reklamjuosté | Reklamjuosté | Reklamjuosté | Reklamjuosté | Vaizdo | Vaizdo Vaizdo Kintanti Kintanti
. . . reklama
1 2 3 4 5 ir. 1 ir.2 ir. 3 reklama 1 5
iis?esmgmes gamybos ilaidos, i 855,96 4423 855,96 1284,08 1284,08 | 2853,68 | 4565,88 | 7276,95 | 475367 | 535068 | 2952322
1.1. Energija technologijai 9,69 5,01 9,69 14,54 14,54 32,32 | 51,71 82,41 53,83 60,59 334,34
1.2. Gamybiniy darbininky darbo 646,1 333,86 646,1 969,26 969,26 2154,04 | 344646 | 5492.85 358821 | 4038,85 | 22284,99
uzmokestis
1.3. Atskaitymai socialiniam ir 200,16 103.43 200,16 300,28 300,28 667,32 | 1067,71 | 1701,69 1111,63 | 125124 | 6903.89
sveikatos draudimui
féli\f(fj;” skyriaus netiesiogines 205,83 106,36 205,83 308,78 308,78 686,21 | 1097,94 | 1749,87 1143,1 1286,66 | 709936
3. I§ viso gamybos kasty, Eur: 1061,78 548,66 1061,78 1592,86 1592,86 | 3539.89 | 5663.83 | 9026.81 580677 | 6637.34 | 36622,58
V‘; tPrOdukC‘JOS gamybos planas, 48 24 48 72 72 12 24 36 100 90
%‘u?amm“’ gamybiné savikaina, 22,12 22,86 22,12 22,12 22,12 294,99 | 23599 | 250,74 58,97 73,75
Pirmaisiais gyvavimo metais
Viso gamybos kasty Eur 74325 384,06 74325 1115,00 111500 | 247792 | 3964,68 | 6318,77 | 4127,74 | 4646,14 | 2563581
Gaminio gamybin¢ savikaina, Eur. 15,48 16,00 15,48 15,48 15,48 206,49 | 165,19 175,52 41,28 51,63
Treciaisiais gyvavimo metais
Viso gamybos kasty Eur 1061,78 548,66 1061,78 1592,86 1592,86 | 3539,89 | 5663,83 | 9026,81 5896,77 | 663734 | 36622,58
Gaminio gamybiné savikaina, Eur. 22,12 22,86 22,12 22,12 22,12 294,99 | 23599 | 250,74 58,97 73,75
Ketvirtaisiais gyvavimo metais
Viso gamybos kasty Eur 955,60 493,79 955,60 1433,57 143357 | 3185,90 | 509745 | 8124,13 5307,09 | 5973.61 | 32960,32
Gaminio gamybiné savikaina, Eur. 19,91 20,57 19,91 19,91 19,91 26549 | 212,39 | 225,67 53,07 66,38
Penktaisiais gyvavimo metais
Viso gamybos kasty Eur 849,42 438,93 849,42 1274,29 127429 | 283191 | 4531,06 | 722145 | 471742 | 5309.87 | 29298,06
Gaminio gamybiné savikaina, Eur. 17,70 18,29 17,70 17,70 17,70 23599 | 188,79 | 200,59 47,18 59,00
IS viso per penkis metus | 227285,152
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5.7. Veiklos kastai

I veiklos kastus yra jtraukiamos: administracijos patalpy iSlaikymo iSlaidos; administracijos

darbuotojy darbo uzmokestis, atskaitymai socialiniam ir sveikatos draudimui; administracijos patalpy

apsvietimo, apSildymo, vandens ir buitinéms reikméms energijos iSlaidos; administracijos

pagrindiniy priemoniy amortizaciniai atskaitymai, ir kitos iSlaidos.

Kadangi veikos sgnaudos per penkis metus taip pat iSlieka panaSios, nekintancios, jy

pagrindinis rodiklis, kuris yra paimtas i$§ brandos mety, buvo padaugintas i$ penkiy, nes jmones veikla

yra skaiiuojami penkiems metams. Duomenys pateikiami 55 lenteléje.

Veiklos sanaudos

ISlaidy rasys Suma, Eur Per penkis
metus

1. Pardavimy sgnaudos: 600 3000

1.1.Reklama ir skelbimai 600 3000

2. Bendrosios ir administracinés 12817.95 64089.736

sanaudos:

2;2.Adm1plstra01j os darbuotojy darbo 9000 45000

uzmokestis

2.3..Atskaltyma1. soc.lahmam ir 2806.2 14031

sveikatos draudimui

2.4.Energija 133,75 668,736

2.5.Amortizaciniai atskaitymai 378,00 1890

2.8.Ry51}4 paslaugos (internetas, 500 2500

telefonai)

I§ viso 13417,95 67089,736

55 lentelé

Veiklos sgnaudos yra netiesioginés, pastovios iSlaidas, kurias atskiriems gaminiams

paskirstome proporcingai jy gamybos kasty struktiirai pagal numatyta gaminio koeficientg. 1.5.2

lentel¢je pavaizduotas veiklos sanaudy paskirstymas. Papildomai dauginta i§ gamybos koeficienty

pagal projekto realizacijos metus.
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Veiklos sanaudu paskirstymas

56 lentelé

Gaminiai (2 metai)

Rodikliai I8 viso Reklamjuosté | Reklamjuosté | Reklamjuosté | Reklamjuosté | Reklamjuosté | Vaizdo Vaizdo Vaizdo Kintanti Kintanti
. . . reklama
1 2 3 4 5 jir. 1 jir. 2 jir. 3 1 reklama 2
Gamybos kastai be
materialiniy (medziagy ir 100 0,029 0,015 0,029 0,043 0,043 0,097 0,155 0,246 0,161 0,181
energijos) iStekliy vertés,
Veiklos sgnaudos, Eur. 13484,95 390,93 202 390,93 586,46 586,46 1303,32 | 2085,31 3323,5 | 2171,08 244374
Pardavimo planas, vnt. 526 48 24 48 72 72 12 24 36 100 90
Gaminiui tenkancios - 8,14 8,42 8,14 8,15 8,15 108,61 | 86,89 | 9232 | 21,71 27,15
veiklos sanaudos, Eur
Pirmi metai
Veiklos sgnaudos, Eur. 9438,61 273,65 141,40 273,65 410,52 410,52 912,32 1459,72 | 2326,45 | 1519,76 | 1710,62
Pardavimo planas, vnt. 368 34 17 34 50 50 8 17 25 70 63
Gaminiui tenkangios - 8,14 8,42 8,14 8,15 8,15 108,61 | 86,89 | 9232 | 21,71 27,15
veiklos sgnaudos, Eur
Treti metai
Veiklos sgnaudos, Eur. 100 390,93 202 390,93 586,46 586,46 1303,32 | 2085,31 | 33235 | 2171,08 | 244374
Pardavimo planas, vnt. 13484,95 48 24 48 72 72 12 24 36 100 90
Gaminiui tenkanéios 8,14 8,42 8,14 8,15 8,15 108,61 86,89 9232 | 21,71 27,15
veiklos sanaudos, Eur
Ketvirti metai
Veiklos sanaudos, Eur. 12135,36 351,84 181,80 351,84 527,81 527,81 1172,99 | 1876,78 | 2991,15 | 1953,97 2199,37
Pardavimo planas, vnt. 473 43 22 43 65 65 11 22 32 90 81
Gaminiui tenkanéios 8,14 8,42 8,14 8,15 8,15 108,61 86,89 9232 | 21,71 27,15
veiklos sanaudos, Eur
Penkti metai
Veiklos sgnaudos, Eur. 11207,78 312,74 161,60 312,74 469,17 469,17 1042,66 | 166825 | 265880 | 1736,86 | 1954,99
Pardavimo planas, vnt. 421 38 19 38 58 58 10 19 29 80 72
Gaminiui tenkancios 8,14 8,42 8,14 8,15 8,15 108,61 | 8689 | 9232 | 2171 | 27,15
veiklos sagnaudos, Eur
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5.8. Gaminiy kainos skai¢iavimas
Apskaiciavus visas sgnaudas, nustatytos gaminiy kainas. Norint planuoti realizacines
pajamas, reikia nustatyti gaminiy kainas. Gaminiy kainos apskaiiuojamos remiantis jy gamybos
pilnomis i§laidomis ir planuojama pelno norma (rentabilumu), kuri neturi biiti mazesné, negu 5 %.
Gaminiy kainos apskai¢iuojamos turint visas gamybos iSlaidas. Jas sudaro gamybiné
savikaina, veiklos sgnaudos, ir pelningumo %. Pelningumo % pasirinktas skirtingai, pagal gaminio
savikaing. Didziausias antkainis numatytas reklamjuostéms. Maziausias vaizdo jrasy reklamoms, nes

Sios produkcijos savikaina didele.

57 lentelé
Gaminiy kainy apskaiciavimas
Gamybiné Veiklos Pilnoji P.elnas (antkainis) Kaina,
Gaminiai savikaina, | sanaudos, | savikaina, Pelningumo
Fur. Eur. Eur. (rentat;/llumo), Eur. Eur.
0
Reklamjuosté 1 22,85 8,10 30,96 70 21,7 53
Reklamjuosté 2 23,62 8,38 31,99 70 22,4 54
Reklamjuosté 3 22,85 8,10 30,96 70 21,7 53
Reklamjuosté 4 22,86 8,10 30,96 70 21,7 53
Reklamjuosté 5 22,86 8,10 30,96 70 21,7 53
Vaizdo jrasas 1 304,78 108,07 412,86 25 103,2 516
Vaizdo jrasas 2 243,83 86,46 330,28 25 82,6 413
Vaizdo jrasas 3 259,07 91,86 350,93 25 87,7 439
Reklamjuosté kintanti 1 60,93 21,60 82,53 50 41,3 124
Reklamjuosté kintanti 2 60,93 27,02 87,94 50 44,0 132
1 metai
Reklamjuosté 1 16,00 8,14 21,67 70 15,17 37
Reklamjuosté 2 16,53 8,42 22,40 70 15,68 38
Reklamjuosté 3 16,00 8,14 21,67 70 15,17 37
Reklamjuosté 4 16,00 8,15 21,67 70 15,17 37
Reklamjuosté 5 16,00 8,15 21,67 70 15,17 37
Vaizdo jrasas 1 213,35 108,61 289,00 25 72,25 361
Vaizdo jrasas 2 170,68 86,89 231,20 25 57,80 289
Vaizdo jrasas 3 181,35 92,32 245,65 25 61,41 307
Reklamjuosté kintanti 1 42,65 21,71 57,77 50 28,88 87
Reklamjuosté kintanti 2 42,65 27,15 61,56 50 30,78 92
3 metai
Reklamjuosté 1 22,85 8,10 30,96 70 21,67 53
Reklamjuosté 2 23,62 8,38 31,99 70 22,40 54
Reklamjuosté 3 22,85 8,10 30,96 70 21,67 53
Reklamjuosté 4 22,86 8,10 30,96 70 21,67 53
Reklamjuosté 5 22,86 8,10 30,96 70 21,67 53
Vaizdo jrasas 1 304,78 108,07 412,86 25 103,21 516
Vaizdo jrasas 2 243,83 86,46 330,28 25 82,57 413
Vaizdo jrasas 3 259,07 91,86 350,93 25 87,73 439
Reklamjuosté kintanti 1 60,93 21,60 82,53 50 41,26 124
Reklamjuosté kintanti 2 60,93 27,02 87,94 50 43,97 132
4 metai
Reklamjuosté 1 20,57 8,14 27,86 70 19,50 47
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57 lentelés tesinys
Reklamjuosté 2 21,26 8,42 28,80 70 20,16 49
Reklamjuosté 3 20,57 8,14 27,86 70 19,50 47
Reklamjuosté 4 20,57 8,15 27,87 70 19,51 47
Reklamjuosté 5 20,57 8,15 27,87 70 19,51 47
Vaizdo jrasas 1 274,31 108,61 371,57 25 92,89 464
Vaizdo jrasas 2 219,45 86,89 297,26 25 74,31 372
Vaizdo jrasas 3 233,16 92,32 315,84 25 78,96 395
Reklamjuosté kintanti 1 54,83 21,71 74,28 50 37,14 111
Reklamjuosté kintanti 2 54,83 27,15 79,15 50 39,57 119
5 metai
Reklamjuosté 1 18,28 8,14 24,77 70 17,34 42
Reklamjuosté 2 18,90 8,42 25,60 70 17,92 44
Reklamjuosté 3 18,28 8,14 24,77 70 17,34 42
Reklamjuosté 4 18,29 8,15 24,77 70 17,34 42
Reklamjuosté 5 18,29 8,15 24,77 70 17,34 42
Vaizdo jrasas 1 243,83 108,61 330,28 25 82,57 413
Vaizdo jrasas 2 195,06 86,89 264,23 25 66,06 330
Vaizdo jrasas 3 207,26 92,32 280,74 25 70,19 351
Reklamjuosté kintanti 1 48,74 21,71 66,02 50 33,01 99
Reklamjuosté kintanti 2 48,74 27,15 70,35 50 35,18 106

5.10 Projekto pelnas ir grynuyjy pinigu srautai

Imonés pelno (nuostolio) ataskaita pateikta 58 lentel¢je.

58 lentelé
Imonés pelno (nuostolio) ataskaita
Rodikliai . Pr(?jekto gyvavinllo metai . .
1 metais 2 metais 3 metais 4 metais 5 metais
1. Pardavimo pajamos 49057,57 70082,25 70082,25 63074,02 56065,30
2. Pard“"damosgg’tj}‘kcuos gamybos 26486,93 3783847 | 3783847 | 3405462 | 30270,78
3. Bendras pelnas 22570,64 32243,77 32243,77 29019,40 25795,02
4. Veiklos sgnaudos 9439.47 13417,95 13417,95 12136,46 10787,96
5. Veiklos pelnas 13131,18 18825,83 18825,83 16882,94 15007,06
6. Pelnas prie$ apmokestinima 13131,18 18825,83 18825,83 16882,94 15007,06
7. Pelno mokestis 1969,68 2823,87 2823,87 2532.44 2251,06
8. Grynasis pelnas 11161,50 16001,95 16001,95 14350,50 12756,00

Pinigy srauty ataskaitoje parodomi per ataskaitinj laikotarpj nuo 0 mety iki 5, tarp gauty ir
iSleisty pinigy. Prognozuojant pinigy srautus atskirai nustatomi pinigy srautai i§ jmones veiklos,

pinigy srautai 18 investicinés veiklos, pinigy srautai i finansinés veiklos.

67




59 lentelé
Finansinés buiklés pakitimu (pinigy srauty) ataskaita

Rodikliai 0 1 2 3 4 5
1. Pinigy srautai i§ jmonés
veiklos
1. Grynasis pelnas (nuostolis) 11162 16002 16002 14351 12756
IL. Nusidévejimo ir 28482 28482 28482 28482 28482

amortizacijos sagnaudos
2. Papildomos investicijos i

N -3559,53 5339,30 222471 0,00 9788,72 9343,78
apyvartinj kapitala
3. Grynieji pinigy srautal i§ 867040 | 1662544 | 18850,15 | 7409,98 | 626042
jmonés veiklos
4. Ipveshcuos ] pagrindinj -14012
kapitala
5. Projekto GPS -17571,53 8670,40 16625,44 18850,15 7409,98 6260,42

5.11. Investicijy efektyvumo vertinimas

5.11.1 Lazio taskas
Luzio taSkas - pardavimo apimtis, kai bendrieji kastai (kintamy ir pastoviy kasty suma) yra

lygiis imonés bendrosioms pajamoms. Liizio taske jmoné pelno negauna, tac¢iau uz lazio tasko jmoné
pradeda dirbti pelningai. Didelis ltZio taskas produkcijos kiekis rodo, kad didel¢ jmonés islaidy
struktiiros dalj sudaro pastoviosios iSlaidos. Jas mazindama, jmoné¢ gali greiciau pasiekti lizio taska
ir pradéti veikti pelningai [31].

Luzio tasko skaiCiavimai atlikti trims skirtingiems produktams: ,,Vaizdo jraSas 1%,
,»Reklamjuostei 2% ir ,kintanciai reklamai 2. Visi trys gaminiai tur¢jo didziausig antkainj savo
kategorijoje.

Remiantis l0Zio taSko skaiCiavimais pelningiausias ir greiiausiai atsiperkantis gaminys —

,,Vaizdo jrasas 1.

60 lentelé
LuZio tasko skaiCiavimas ,,Vaizdo jrasas 1¢
Rodikliai Vaizdo jrasas 1

Pastoviyjy kasty suma, Eur 1009,96
Gaminio kaina, Eur 516
Gaminio kintamieji kastai, Eur 304,78
Luzio taskas, vnt. 4,78
Pardavimy planas, vnt. 12
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2500,00
2000,00
1500,00
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—@— Pastovils kastai —@— Bendri kastai Bendros pajamos

24 pav. Lizio tasko skai¢iavimas ,,Vaizdo jrasas 1“ gaminiui

61 lentelé
LuzZio taSko skaifiavimas Reklamjuosté 2
Pastoviyjy kasty suma, Eur 156,2
Gaminio kaina, Eur 54,0
Gaminio kintamieji kastai, Eur 23,6
Luzio taskas, vnt. 5,140882
Pardavimy planas, vnt. 24,0
500,0
450,0
400,0
350,0
300,0 /
250,0
200,0
150,0 *—o—o
100,0
50,0
0,0
0 2 4 6 8 10
—@— Pastovis kastai —@— Bendri kastai Bendros pajamos
25 pav. Lizio tasko skai¢iavimas ,,Reklamjuosté 2 gaminiui
62 lentelé
LiuZio tasko skaiCiavimas kintanc¢iai reklamai 2
Pastoviyjy kasty suma, Eur 1884,6
Gaminio kaina, Eur 132,0
Gaminio kintamieji kastai, Eur 60,9
Lazio taskas, vnt. 26,51
Pardavimy planas, vnt. 90,0
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5.11.2. Diskontuoto atsipirkimo skai¢iavimmas

Pagal gautus grynyjy pinigy srautus apskaiciuoti diskontuoti metiniai GPS ir bendri DGPS.

Diskonto investicijy atsipirkimo periodo skai¢iavimas pateiktas 60 lentel¢je, o grafikas 1 pav. Pagal

grafika galime matyti, kad projektas atsiperka po nepilny dviejy mety.

Grynyuy pinigy srautai Eur.

Diskontuoto atsipirkimo skaiiavimas

Metai metiniai GPS | Bendri GPS | diskontuotu GPS | Dis.bendr GPS
0 -17571,53 -17571,53 -17571,53 -17571,5339
1 8670,40 -8901,13 7882,18 -9689,35217
2 16625,44 772431 13740,04 4050,68477
3 18850,15 26574,46 14162,40 18213,084
4 7409,98 33984,45 5061,12 23274,2019
5 6260,42 40244,87 3887,23 27161,4329
€30.000,00
€25.000,00
€20.000,00
€15.000,00
€10.000,00
€5.000,00

€0,00

-€5.000,00

-€10.000°9%

-€15.000,00

-€20.000,00

m diskontuotu GPS

® Dis.bendr GPS

27 pav. Grynyjy pinigy atsipirkimo grafikas
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Grynosios esamosios vertés (GEV, ang. NPV) skai¢iavimas
Sumuojant grynuosius GPS, diskontuotus pagal kapitalo kaing, gauname grynaja esamaja

verte (GEV). GEV -tai visy projekto diskontuoty GPS suma, pradedant nuliniais metais. Teigiama
GEYV reiskia, kad tokia suma padidés jmongs turtas. Apskaiciuotas GEV = 27161,4329.

Apskaiciavus atsipirkima pagal diskontuotg atsipirkimo laikg gauta, kad projektas atsipirks
per metus ir 7 ménesius.

Vidinés pelno normos (ang. IRR) skaiciavimas
Vidiné pelno norma - tai diskonto norma r, kuri projekto biisimyjy grynyjy pinigy iplauky

dabarting verte prilygina projekto biisimy islaidy dabartinei vertei.
Apskaiciuotas rodiklis IRR = 63 %.

Pelningumo arba rentabilumo indekso skai¢iavimas
Pelningumo arba rentabilumo indeksas - tai pelno ir i§laidy santykis:

Pelningumo arba rentabilumo indeksas - tai pelno ir i§laidy santykis, kuo jis didesnis, tuo
projektas priimtinesnis. PaskaiCiuotas PI = 3,2 kadangi jis yra Zenkliai didesnis nei 1 projekta yra
netgi labai priimtinas.

PI = Diskontuoty metiniy GPS suma/nuliniy mety = 3,2
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Pagrindiniai projekto ekonominiai rodikliai

Brandos
metais
1: Prod}lkcij os pardavimo apimtis, natiiriniais 526
vienetais:
Reklamjuosté 1 48
Reklamjuosté 2 24
Reklamjuosté 3 48
Reklamjuosté 4 72
Reklamjuosté 5 72
Vaizdo jrasas 1 12
Vaizdo jrasas 2 24
Vaizdo jrasas 3 36
Reklamjuosté kintanti 1 100
Reklamjuosté kintanti 2 90
2. Realizacinés pajamos, Eur 65613
3. Imonés personalas, Zmonémis: 4
Tame skaiciuje darbininkai 3
4. Darbo nasumas, Eur:
Dirbanciojo 16403,25
Darbininko 21871
5. Vidutinis metinis darbo uzmokestis, Eur:
Dirbanciojo 12884,95
Darbininko 22287
6. Gamybos kastai, Eur 36622,58
7. Gaminio pilnoji savikaina, Eur:
Reklamjuosté 1 30,26
Reklamjuosté 2 31,28
Reklamjuosté 3 30,26
Reklamjuosté 4 30,27
Reklamjuosté 5 30,27
Vaizdo jrasas 1 403,6
Vaizdo jrasas 2 322,88
Vaizdo jrasas 3 343,06
Reklamjuosté kinantil 80,68
Reklamjuosté kintanti 2 86,12
8. Grynasis pelnas, Eur 16001,95
10. Investicijy apimtis Eur -14012,00
11. Produkcijos (veiklos) rentabilumas, % 36,73
14. Internetiniy reklamy apyvarty skaicius 12
15. Apyvartos trukmé, dienos 30
17. Projekto investicijy atsipirkimo trukmé, metais 1,7
18. Projekto grynoji esamoji verte, Eur 27161,43
19. Kapitalo kastai, % 5
20. Vidiné pelno norma, % 63 %
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ISVADOS

. Atlikus literatiros analiz¢ iSsiaiSkinta, kad populiariausios internetinés reklamos
priemonés yra: reklaminiai skydeliai, reklama paieSkos portaluose, vaizdo reklama
jvairiuose portaluose, reklama socialiniuose tinkluose.

Pastebéta, kad reklamos efektyvumo negalima iSmatuoti apskai¢iavus tik vieng rodiklj.
Biitina jvertinti, kiek jmanoma daugiau rodikliy ar bent tris pagrindinius: CPM, CTR, CPC
ir jy rezultatus palyginti tarpusavyje.

. Atlikty tyrimu metu nustatyta, kad labiausiai pastebimas internetinés reklamos formatas
yra vaizdo reklama. Daugiausiai paspaudimy surenkama ,,Facebook* socialiniame tinkle.
Taciau naudojant ,,Google AdWord* galima pasiekti platesne vartotojy auditorija.
Internetinés reklamos efektyvumui didele jtaka turi tinkamas tikslinés auditorijos
parinkimas. Keliant reklamjuoste ar reklaminj vaizdo irasa j sistemg galima pasirinkti, kas
turéty pamatyti reklamg. Auditorijg galima atrinkti pagal lytj, kalba, demografinius
duomenis, vartotojy interesus.

Tyrimy pabaigoje pateiktos rekomendacijos. Sitlomy rekomendacijy laikymasis turéty
pagerinti internetinés reklamos efektyvumo rodiklius, bei padidinti paspaudimy kiekj.
Technologin¢je dalyje parinkta jranga ir programy reikalingy internetiniy reklamy
kirimui analizé. Pateiktas internetiniy reklamy kiirimo technologiné schema.

. Pagal numatytg iSleidziamos produkcijos kiekj apskaiciuotas reikalingy darbuotojy kiekis,
bei suprojektuotos patalpos internetiniy reklamy kiirimui. Projekto gamybos plano veiklai
realizuoti reikalingi 3 Zmonés, papildomai reikalingas vienas Zmogus administracinio
pobiidZzio darbams. Pagal Zmoniy ir numatytos jrangos kiekj projektui apskaiCiuotas
patalpy plotas 60m?.

Darbe jvertinta darby sauga ir ekologija. Pagal darbo pobiidj; jmonéje vykdoma veikla
darbuotojui yra saugi, aplinkoje néra naudojamos kenksmingos medZiagos.

Ekonomingje dalyje apskaiCiuotas projekto atsipirkimas. Pagal apskai¢iuotus duomenis
imonés veikla atsiperka per metus ir septynis ménesius. Vidiné pelno norma (IRR) siekia
63 %. Apskaiciuotas rentabilumo indeksas (PI) yra 3,2. Ekonominéje dalyje atlikti luZio
tasko skai¢iavimai trims skirtingoms reklamoms. Efektyviausias ir greiciausiai

atsiperkantis reklamos btidas yra ,,Vaizdo reklama 1.
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PRIEDAI
PRIEDAS 1

Kompiuteris Nemesis RX "Powered by ASUS"

Specifikacijos
Procesorius: Intel Core 13-7100 3.9Ghz
Pagrindiné ploksté: Intel H110
Kietasis diskas: 1Tb SATA3 7200rpm
Darbiné atmintis: 8Gb DDR4 2133Mhz
Optinis jrenginys: DVD-RW Super Multi
Vaizdo ploksté: ASUS RX 550 GDDRS5 4Gb
Garso sistema: Realtek® ALC887 High Definition Audio 5.1
Tinklo ploksté: Realtek® 8111G Gigabit LAN
Korpusas: deepcool Smarter

Maitinimo $altinis: 500W
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Monitorius ,,Asus VS278H 27

Specifikacijos:

Skydelio dydis: Wide Screen 27.0"(68.6cm) 16:9
Rezoliucija : 1920x1080
Full HD 1080P
EKkranas: Pilseliy pikis: 0.311mm
Maksimalus rySkumas : 300 cd/m’
Realcijos laikas: 1ms (Gray to Gray)
Spalvos: 16.7M

Trace Free Technologija
SPLENDID Video Preset pasirinkimas : 6 reZimai
Skin-Tone pasirinkimas : 3 reZimai

Vaizdo savybes: Spalvos temperatiiros pasairinkimas: 4 reZimai
QuickFit (reZzimai) : Taip (reZimai)
HDCP palaikymas : Taip

Garso savybés: Stereo garsiakalbiai : 2W x 2 Stereo RMS

Automatinis reguliavimas
RySkumo reguliavimas
Garso reguliavimas
Ivesties pasirinkimas

Patogus spartusis
klaviSas:

Signalo jvestis: HDMIx2, D-Sub
PC garso jvestis : 3.5mm Mini-Jack
Ausiniy jack : 3.5mm Mini-Jack

Ivesties/iSvesties
jungtys:

Energijos sagnaudos (nominalios): <45W
Energijos sanaudos:  Energijos taupymo rezimas: <0.5W
[tampa: 100-240V, 50/60Hz

Fiziniai iSmatavimai su stovu (plotis x aukstis x gylis):

ISmatavimai: 648.86x470.11x225mm
SA sieniniam montavimui)
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Kamera Sony ,,HXR-MC2500¢

Analoginio signalo formato sistema:

Suderinamos atminties kortelés:
Wi-Fi standartai:

Palaikomi video formatai:
Ekranas:

Maksimali vaizdo raiska:
Filtro dydis:

Jutiklio tipas:

HD tipas:

Integruotas ekranas:

WiFi:

NFC:

Flash atmintis:

Baterijos veikimo laikas (maks.) :
Ausiniy iSvestys:

Baltos spalvos balansas:
Mini-usb 2.0:

Veikimo temperatara (t-t) :
Ekrano raiska (skaitiné):
Palaikomi garso formatai:
Ekrano jstrizainé:

Optinio jutiklio dydis:
Integruotas mikrofonas:
Baterijos jtampa:

Svoris:

Bendras megapikseliy skaicius:
HDMI:

Specifikacijos:

NTSC,PAL

MS PRO Duo, SD, SDHC, SDXC
802.11b, 802.11g, 802.11n
AVC, AVCHD, AVI, H.264, MPEG4
TFT LCD

1920 x 1080 pixels

3.7 cm

CMOS

Full HD

Taip

Taip

Taip

32GB

4.75h

1

Auto, Indoor, Outdoor

1

0-40°C

921000 pixels

LPCM

7.62 cm (3")

25.4/3.95 mm (1/3.95")
Taip

72V

2.8 kg

6.59 MP

Taip
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Spausdintuvas HP ,,Color LaserJet Pro MFP M477fdw*

Spausdinimas:

Nuskaitymas (skenavimas) :
Kopijavimas:

Palaikomi dokumenty formatai:
Palaikomi vaizdo formatai:

ISO A-serijos dydziai:

Wi-Fi standartai:

Skenavimo greitis (spalvotas rasalas) :
Spausdinimo kaseciy skaicius:
Kopijavimo greitis (normalios kokybés,
juodas, A4):

Procesoriaus daZnis:

Ethernet LAN duomeny perdavimo sparta:

Optiné nuskaitymo (skenavimo) skiriamoji
geba:
Ekrano jstriZainé:

Standartiniai déklo popieriaus tipai:

Spausdinimo greitis (spalvotai, normalios
kokybés, A4/US Letter):

Kopijavimo greitis (normali kokybé,
spalvotai, A4):

Standartinés sgsajos:

Fakso transliavimas:

Spausdinimo spalvos

Nuskaitymas (skenavimas):

Maksimali kopijavimo rezoliucija:
Maksimali raiska:

Energijos sanaudos (budéjimo reZimas):
Kopijuoklio iSdidinimas:

Spausdinimo technologija:

Vidiné atmintis:

AC jvesties jtampa:

Jutiklinis ekranas:

Standartiné jvesties talpa:

AC jvesties daZnis:

Fakso greitasis rinkimas (maks. skaitmeny):

Usb 2.0 jung¢iy skaicius:
Energijos sanaudos (vidutinis veikimas):
Maksimalus darbo ciklas:

Specifikacijos:

spalvotas spausdinimas
Spalvotas skenavimas
Spalvotas kopijavimas
RTF, PDF, TXT

BMP, JPG, PNG, TIF
AS5,A6,A4

802.11g, 802.11b, 802.11n
21 ppm

4

28 cpm

1200 MHz
10,1000,100 Mbit/s
1200 x 1200 dp1

10.9 cm (4.3")

Envelopes, Glossy paper, Bond paper, Photo
paper, Plain paper, Pre-printed, Labels,
Recycled paper

27 ppm

28 cpm

Ethernet, USB 2.0, RJ-11, Wireless LAN
119 viety

Black, Cyan, Magenta, Yellow
Cloud, USB, E-mail

600 x 600 DPI

600 x 600 DPI

182 W

25 -400%

Lazeris

512 MB

100-240 V

Taip

250 lapy

50/60 Hz

120

1

560 W

50000 pages per ménesj



g s | & ~ .o .. é
ARIE Zymejimas Pavadinimas 2 | Pastaba
= = 4
Patalpy iSdéstymo planas
I Medijy padalinys 30 m’
I Koridorius 7,5m’°
I Medijy vadovo kabinetas 7,5 m’
v Sandeliukas 3,5m’
\% Virtuve 8,5m’
VI Sanitarinis mazgas 3m’
I8 viso: 60 m’

KTU Mechanikos inzinerijos ir

Grupé S Internetinés reklamos technologijy analizé
P dizaino fakultetas g
MDM - 5/4| Studentas| S.Narmontaité Laida
Vadovas |ekt. D.Pauliukaitis Eksplikacija 0
Pr.etapas Gamybos inzinerijos katedra 2017 - G| - MBP - 01 Lapas | Lapy
MBP Studenty g. 56, LT-51424 Kaunas 1 1




g = v ... .. 2
E1E] s Zyméjimas Pavadinimas 2 | Pastaba
it - 7
Techologiniy jrenginiy
1Sdéstymo planas
1 Kompiuteris su priedais 4
7 Spausdintuvas 1
Baldy i8déstymo planas
2 Lentyna 3
3 Kede 8
4 Spinta 1
5 Stalas 5
6 Spintelé 4
8 Didzioji lentyna 2

KTU Mechanikos inzinerijos ir

Internetinés reklamos technologijy analizé

Grupé .
P dizaino fakultetas
MDM- | Studentas| S.Narmontaité Laida
Vadovas |lekt. D.Pauliukaitis Specifikacija 0
Pr.etapas Gamybos inzinerijos katedra apas | Lapy
MBP Studenty g. 56, LT-51424 Kaunas 2017 - Gl - MBP - 01 1 1




Pagrindiniai projekto ekonominiai rodikliai

23274,20191

€5.061,12

27161,43288

€3.887,23

KTU Mechanikos inzinerijos ir

dizaino fakultetas

Internetinés reklamos technologijy analizé

Studentas

S.Narmontaité

Vadovas

lekt. D.Pauliukaitis

Konsult.

doc.dr.l.Pekarskiené

Kat.ved.

doc. K.Juzénas

Pagrindiniai projekto ekonominiai
rodikliai

Laida

Rodikliai Brandos
metais
1. Produkcijos pardavimo apimtis, natiiriniais 596
vienetais: Grynujy pinigy srautai
Reklamjuosté 1 48 €30.000,00
Reklamjuosté 2 24
: €25.000,00
Reklamjuosté 3 48
Reklamjuosté 4 72 €20.000,00
Reklamjuosté 5 72
Vaizdo jrasSas 1 12 . €15.000,00
Vaizdo jrasas 2 24 “?
Vaizdo jrasas 3 36 5 €10.000,00 18213,084
Reklami e : » €14.162,40
e amj.uoste k%ntantT 1 100 F €5.000,00
Reklamjuosté kintanti 2 9(0) =
— 2 050,68477
2. Realizacinés pajamos, Eur 65613 > €0,00 ,
3. Jmonés personalas, zmonémis: 4 =
Tame skai¢iuje darbininkai 3 ®  .€5.000,00 19689,352172
4. Darbo naSumas, Eur: cr000s6 57153 -17571,53388
Dirbanciojo 16403,25 e
Darbininko 21871
— — . -€15.000,00
5. Vidutinis metinis darbo uzmokestis, Eur:
Dirbanéiojo 12884,95 -€20.000,00 —
Darbininko 22287 m diskontuotu GPS W Dis.bendr GPS  ® diskontuotu GPS Dis.bendr GPS
6. Gamybos kastai, Eur 36622,58
7. Gaminio pilnoji savikaina, Eur:
Reklamjuosté 1 30,26 4000,00
Reklamjuosté 2 31,28 3500,00
Reklamjuosté 3 30,26 3000,00
Reklamjuosté 4 30,27 2500,00
Reklamjuosté 5 30,27 2000,00
Vaizdo jrasas 1 403,6 1500,00
Vaizdo jrasas 2 322,88 1000,00
Vaizdo jrasas 3 343,06 500,00
Reklamjuosté kinantil 80,68 0,00
Reklamjuosté kintanti 2 86,12 0 I 2 3 4 > 6 / 8
8. Grynasis pelnas, Eur 16001,95 —&— Pastoviis kaStai —@— Bendri kasStai Bendros pajamos
10. 1 ticij imtis E -14012,00 R . .
Hves 101{1} aplm. bl . ‘ Rodikliai Vaizdo jrasas 1
11. Produkcijos (veiklos) rentabilumas, % 36,73 — -
14. Internetiniy reklamy apyvarty skaicius 12 Pastoviyjy kasty suma, Eur 1002,96
15. Apyvartos trukme, dienos 30
17. Projekto investicijy atsipirkimo trukmé, metais 1,7 Gaminio kintamieji kastai, Eur 304,78
18. Projekto grynoji esamoji verté, Eur 27161,43 Lizio taskas, vnt. Grups
: o
20. Vidiné pelno norma, % 63 %
Pr.etapas
MBP

Gamybos inZinerijos katedra
Studenty g. 56, LT-51424 Kaunas

Lapas

Lapy

2017 - GI - MBP - 01 :







Internetinés reklamos

Dazniausiai pastebima reklamos komunikacijos forma

® Reklama matoma per televizoriy

0,8%
®m Reklama spaudoje
24,8%
® Lauko reklama 42,2%
. . 4,7%
m Reklama patalpose (parduotuves/ vaistines)
® NarSant internetu
8,5%
m Kitas variantas
Reklamos pastebimumas skirtingose internetinése
portaluose
® NarsSant lietuviSkose
svetainese
26,49
. L. 26,4% A%
= NarSant uzsienio
internetinius puslapius
= Google paieskoje
Iémaniqjo Jrenginio 19,0% 19.5%
aplikacijose
® Socialinio tinklo paskyroje 8.7%

etektyvumo tyrimas (1)

Naudojimasis socialiniais tinklais

Love. 1.0%
m Facebook  m® Linked In 3,7%., \ /0,3%

W Instagram ™ Google+

m Twitter m Klase.lt

® Nesinaudoju = Kita

Socialiniuose tinkluose labiausiai pastebima reklama

® Video (vaizdo) 19,4%

13,9%

® Su grazia nuotrauka

@ Su intriguojanciu tekstu

23,9%
Nereaguojy ] jokig

37,3%

m Kitas variantas

KTU Mechanikos inZinerijos ir

Grupe dizaino fakultetas

Internetinés reklamos technologijy analizé

MDM - 5/4] Studentas| S.Narmontaité

Vadovas |lekt.D.Pauliukaitis

Kat.ved. | doc. K.Juzénas

Internetinés reklamos efektyvumo
tyrimas (1)

Laida
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Internetinés reklamos etektyvumo tyrimas (2)

Kampanijos trukmée 6 sav.
1.200.000 9.000
8.000
1.000.000 7000
800.000 6.000
5.000
600.000 4.000
400.000 3.000
200.000 2009
| \l I/ 000
0 L - 0
] I
’\\ﬁ%\‘b’% \\’Q\% \\’Q\% \\ Q \\ 0\.\ \00 ‘Zr Q’&
& & & &S &@Q $ & & F
e S S R & v Q < & o'
& s @Q- \\,\ ‘3@\ @b Q@ OQQO
‘bv%. \6‘& %’QQ
2 >
AN >
e
mm Parodymai —Paspaudimai
0000 ¢ Kampanijos trukmé 6 sav. soe
90,00 € N 3,00 €
80,00 € /"\ / \
70,00 € 2,50 €
oo00e [ NN\
’ \ / \ 2,00 €
50,00 € \ / \
40,00 € 1,50 €
30,00 € \ / \ 1,00 €
20,00 € \\ / / 0.50 €
10,00 € \/ ’
- € — E— [ I [ - €
e S S f S A S : S
(O & &.@ R \\$\ N & & & S
R A T C A oS s SN
S > @5\- \&\ 65'& @b Q@ OOQO
\Sgk ~<;% ij ué}* \\ <§§> C}
> \(’5& %Qo
& N
N >
o
mCPM —CPC

CPM = (Investuota suma/Parodymai) x 1000
CPC = Paspaudimai/Parodymai

Kampanijos trukmé 6 sav.
3.500,00 € 9.000
3.000,00 € § 888
2.500,00 € 6000
2.000,00 € 5.000
1.500,00 € ;l 888
1.000,00 € A
500,00 € AN 7000
’ = \ll I/ 000
- € O
ey . - o
&S \x@ - “0\ \\ \,\ o & &
s \ \& > N SRS % v
SR N T ¥R SN
F & & & L & PS>
N\ & & N &S ©
@\‘b N ,\%Q
N >
o
mm Kaina Eur. —Paspaudimai
Trukme 1 diena
20000
18000
16000
14000
12000
10000
8000
6000
4000 I
= I 1L L Lh .
0 . I I- . —
PR T A AN
< < O\ < < < < < < -&¥ & &
& & & & PP &
& W W W W W W W R
® Parodyta ™ Paspausta/ sureaguota

KTU Mechanikos inZinerijos ir
dizaino fakultetas

Grupé Internetinés reklamos technologijy analizé

S.Narmontaité
lekt.D.Pauliukaitis

Studentas
Vadovas

MDM - 5/4

Internetinés reklamos efektyvumo
tyrimas (2)

Kat.ved. | doc. K.Juzénas

Laida

Pr.etapas Lapas

Lapy,

Gamybos inZinerijos katedra

Studenty g. 56, LT-51424 Kaunas 2017 - Gl - MBP - 03 3

MBP




UZsakymo priémimas

Klienty poreikiy analizavimas

Idejy generavimas

Reklaminiy vaizdy ktirimas

Vaizdinés
medZiagos
paieska

Kompiuteris.

Internetings
talpyklos

Formatai:
(.jpg, .tff,
.png, .eps, .al)

Vaizdinés
medZiagos
karimas

Kompiuteris.
Programos:
Adobe
Photoshop,
Adobe
Indesign,
Adobe
[Mlustrator,
CorelDraw
Formatat:
(.Jpg, .tiff,
.png, .eps, .ai,

psd)

Filmavimo
darbai

Kamera: Sony
HXR-MC2500

Programa:
Sony Vegas
Pro 14

Formatas:
(.mov)

Teksty
paruosSimas

Kompiuteris.

Programos:
Mirosoft

Office
paketas

Formatas:

(.doc, .docx)

Reklamos kiirimas

Kompiuteris.
Programos:
Adobe Photoshop, Adobe Indesign, Adobe Illustrator,
CorelDraw, Sony Vegas Pro 14.
Formatazi:

Jpg, .tff. .png, .eps, .ai, .psd, .mov, .mp4.

Reklamos maketo derinimas su klientu ir koregavimas

UZsakymo atidavimas/reklamos kélimas j serverj

Kompiuteris.
Reklamos kanalai: ,,Facebook®, ,,Google Adwords*

Internetines reklamos kurimo technologine schema
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Projekto patalpuy schema
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