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Santrauka

VW —

elgsenos poky¢ius. Klimato kaitos komunikacija apima daugybe discipliny, jskaitant psichologija,
pabréZiant veiksmingos komunikacijos tarp vyriausybiy, jmoniy ir vieningos komunikacijos apie
galimus klimato kaitos komunikacijos sprendimus svarbg. Norint gerokai sumazinti Siltnamio efekta
sukelian¢iy dujy iSmetima, per ateinancius tris deSimtmecius reikia sparciai pertvarkyti energetikos
sistemas, o §ig uzduotj apsunkina pasauliné¢ ekonominé tarpusavio priklausomybé ir nusistovéjes
Zmoniy gyvenimo biidas. Todé¢l reikia nuosekliy verslo ir politikos strategijy bei aktyvaus visuomenés
dalyvavimo. Nepaisant didéjancio informacijos kiekio, klimato kaitos diskursas neturi vieningo
susitarimo ir taip pat daznai atspindi skirtingas nuomones. Daugelis asmeny, ypa¢ turinéiy socialiniy
ir ekonominiy privilegijy, prieSinasi pripaZinti klimato kaitg dél numanomy emociniy, intelektiniy ir
finansiniy iSlaidy. Taciau politinis ir Ziniasklaidos démesys aplinkosaugos klausimams iSaugo,
formuodamas visuomenés supratimg ir susirtipinimg dél klimato kaitos.

Siuolaikinés technologijos pagerino informacijos apie klimato kaita sklaida ir labai svarby vaidmenj
atlieka socialin¢ ziniasklaida. Socialiné Ziniasklaida daro jtaka naujieny turiniui ir pasiekia placia
auditorija, daugelis mano, kad skaitmeninés technologijos padés kovoti su klimato kaita. Visuomeng,
ypa¢ jaunimas, aktyviau dalyvauja klimato kaitos veikloje, pasitelkdama socialing Ziniasklaida,
protestus ir politing propagandg. Klimato aktyvistai, tokie kaip ,,Fridays for Future* ir ,,Extinction
Rebellion®, sulaukia pasaulinio démesio ir skatina akademinj susidoméjimg skaitmeniniu klimato
aktyvizmu.

Lietuvoje vis dar néra didelio klimato kaitos tyrimy skai¢iaus. Esamuose tyrimuose daugiausia
démesio skiriama ziniasklaidos tyrimams, socialiniam rizikos suvokimui ir politiniams diskursams,
susijusiems su klimato kaita.

Siuo tyrimu siekiama i$nagrinéti klimato aktyvisty komunikacijg Lietuvoje, konkregiai - judéjimy
»Extinction Rebellion* ir ,Fridays for Future* komunikacijg Instagram ir Facebook socialinés
ziniasklaidos kanaluose. Tyrimo metu analizuojama 200 vieSy $iy grupiy 2019-2024 m. praneSimy,
siekiant suprasti jy komunikacijos ir jtraukimo j aktyvizmo veiklas strategijas. Si analizé padeda
suprasti, kaip skaitmeninés platformos gali sustiprinti klimato aktyvizmg ir visuomenés jsitraukimag
Lietuvoje, ir suteikia jzvalgy platesnéje klimato kaitos komunikacijos srityje.

Klimato aktyvisty komunikacijoje daznai akcentuojamos neiSvengiamos grésmés ir katastrofos,
perteikiamos tokios emocijos kaip baimé, pyktis ir nusivylimas. Pagrindiniai klimato kaitos
komunikacijos naratyvai Lietuvoje yra susije su jaunimo baime, jog ateities nebus, nes Zzmonija
iSnyks. Klimato kaitos problema yra komunikuojama kaip politiné kova ir problema. Pagrindinés



problemos,  kurias jie atkreipia démesj, yra iSkastinio kuro naudojimas, gamybos pramoné, Siltnamio
efekta sukelian¢iy dujy iSmetimas, misky kirtimas ir miesty zaliyjy ploty naikinimas. Aktyvistai savo
praneSimams pagrjsti naudoja mokslinius duomenis, nagrinédami tokias temas kaip grésmeés gyvybei,
klimato migrantai, gamtos padariniai ir temperatiros pokyciai. Jie propaguoja kolektyvinius
veiksmus kaip sprendima, ragina dalyvauti protestuose, susirinkimuose, rinkti paraSus peticijose ir
kitaip jsitraukti j veiklas.
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Summary

One of the key challenges in mitigating climate change is to bring about changes in policy, business
and public behaviour. Climate change communication encompasses many disciplines, including
psychology, highlighting the importance of effective communication between governments,
businesses and a unified message about potential climate change communication solutions.
Significant reductions in greenhouse gas emissions require a rapid transformation of energy systems
over the next three decades, a task made more difficult by global economic interdependence and
people's established lifestyles. This requires coherent business and policy strategies and active public
participation. Despite the growing amount of information, the climate change discourse does not have
a unified consensus and also often reflects divergent views. Many individuals, especially those with
socio-economic privilege, resist accepting climate change because of the perceived emotional,
intellectual and financial costs. However, political and media attention to environmental issues has
increased, shaping public understanding and concern about climate change.

Modern technology has improved the dissemination of information on climate change, and social
media plays a key role. Social media influences news content and reaches a wide audience, and many
believe that digital technologies will help in the fight against climate change. The public, especially
young people, are becoming more involved in climate action through social media, protests and
political advocacy. Climate activists such as Fridays for Future and Extinction Rebellion are gaining
global attention and stimulating academic interest in digital climate activism.

There is still a lack of significant climate change research in Lithuania. Existing research focuses on
media studies, social perceptions of risk and political discourses related to climate change.

This study aims to examine climate activist communication in Lithuania, specifically the
communication of Extinction Rebellion and Fridays for Future on Instagram and Facebook social
media channels. The study analyses 200 public posts by these groups between 2019 and 2024 in order
to understand their communication and engagement strategies for activism. This analysis helps to
understand how digital platforms can strengthen climate activism and public engagement in
Lithuania, and provides insights into the broader field of climate change communication.

Climate activist communication often emphasises imminent threats and catastrophes and conveys
emotions such as fear, anger and frustration. The main narratives of climate change communication
in Lithuania are related to the fear among young people that there will be no future because humanity
will become extinct. Climate change is communicated as a political struggle and problem. The main



problems they address are the use of fossil fuels, manufacturing industry, greenhouse gas emissions,
deforestation and the destruction of urban green spaces. Activists use scientific data to support their
messages, covering topics such as threats to life, climate migrants, natural impacts and temperature
change. They promote collective action as a solution, calling for protests, meetings, petition
signatures and other forms of engagement.
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Santrumpos:
XR — Extinction Rebellion (liet. Sukilimas prie$ iSnykimg);
FFF — Fridays for Future (liet. Penktadieniai atei¢iai);

IPCC — Tarpvyriausybiné klimato kaitos komisija (angl. Intergovernmental Panel on Climate
Change);

SESD — §iltnamio efekta sukelian¢ios dujos;
COP — Jungtiniy Tauty klimato kaitos konferencija (angl. The Conference of the Parties);

UNFCCC - Jungtiniy Tauty bendroji klimato kaitos konvencija (angl. United Nations Framework
Convention on Climate Change).
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Ivadas

VW —

SV W —

gyventojui, o klimato kaitos komunikacijos tyrimai apima daugybe discipliny ir neapsiriboja
tradicinémis komunikacijos studijomis. [vairiy suinteresuotyjy Saliy, pradedant vyriausybémis ir
jmonémis, baigiant individualiais veiksmais, rySiai yra labai svarbiis sprendziant klimato kaitos
problemas. Norint veiksmingai suSvelninti klimato kaita, per artimiausius tris deSimtmecius reikia
greitai ir visapusiS$kai pakeisti energetikos, maisto bei medziagy sistemas (United Nations
Environment Programme, 2023). Taciau Sis siekis kelia didziuliy sunkumy, nes pasaulinés
ekonomikos tinklas ir jsiSaknijgs zmoniy gyvenimo biidas sukuré sudétingg tarpusavio
priklausomybe, kurig reikia kruopsciai iSardyti, norint veiksmingai spresti klimato krize. Taipogi,
sprendziant didziule problema kyla sunkumy kuriant suderintas verslo ir politikos strategijas ir
skatinant visuomenés jsitraukima.

Klimato kaita jau daugiau nei 30 mety jvardijama kaip didelé, bei kompleksiné pasauliné problema,
o mokslininky ir politiky démesys prasidé¢jo nuo Jungtiniy tauty tarpvyriausybinés klimato kaitos
komisijos (IPCC) jkiirimo ir Jungtiniy tauty bendrosios klimato kaitos konvencijos pasiraSymo. Nuo
tada rengiami Jungtiniy Tauty klimato kaitos konferencijos renginiai ,,COP* (angl. The Conference
of the Parties), kuriy metu pasaulio lyderiai susirenka ieskoti ir sutarti dél butiny klimato krizés
sprendimy. Pagrindiniai teisiniai jsipareigojimai dél Siltnamio efekta sukelianciy dujy iSmetimo
mazinimo buvo apibrézti Kioto protokole (angl. Kyoto Protocol) dar 1997 m., véliau seké ir 2015 m.
ParyZiaus susitarimas. Sis pirmasis pasaulinis teisinis klimato susitarimas numaté ,uztikrinti, kad
vidutinés temperattiros kilimas globaliu mastu biity gerokai mazesnis nei 2 laipsnio Celsijaus,
palyginti su iki pramoninio laikotarpio temperatiira ir déti pastangas, kad ji nepadidéty daugiau kaip
1,5 laipsnio Celsijaus* (Europos Vadovy Taryba, 2024). ParyZiaus susitarime buvo apibréztos dvi
esminés datos, jog iki 2030 m. iSmetamyjy terSaly kiekis turi biiti sumazintas 45 proc., o iki 2050 m.
pasiekti ,,grynajj nulj* (angl. net zero), kuris i§ esmés reiSkia sumazinti i§skiriamy emisijy kiekj.
Neseniai jvykusioje, Jungtiniy Tauty klimato kaitos konferencijoje ,,COP28‘ buvo sutarta, jog Salys
turi didinti kovos su klimato kaita priemones, ieSkoti galimybiy kaip finansuoti labiausiai
pazeidziamas S$alis, kurioms gresia humanitarinés krizés. Taip pat buvo iSreiSkiamas
bendradarbiavimo poreikis tarp regiony, humanitariniy organizacijy, klimato ir taikos veikéjy ir
atstovy jvairiais lygmenimis. Ziniasklaida daugiausiai démesio skyré susitarimo formuluotei, kurioje
yra raginama atsitraukti nuo iskastinio kuro (United Nations, 2023). Atsizvelgiant j tai, jog iSkastinis
kuras (anglis, nafta ir dujos) yra reikSmingas pasaulinés klimato kaitos jtakos veiksnys, tokie
nutarimai, kad ir formuluociy forma vis tiek yra ¢jimas klimato kaitos Svelninimo link.

Klimato kaitos tema patiria ir nemazai i§$tkiy. Nepaisant didziulio démesio, klimato kaitos diskursas
daznai sulaukdavo kritikos dél nesugebéjimo atstovauti pilie¢iy nuomonés. TuO tarpu visuomene,
mokslininkai, aplinkosaugininky organizacijos turéjo jsitikinimg, jog butent klimato kaita arba
klimato krizé taps suvienijanti visg pasaulj imtis veiksmy jg spresti. Deja, tam tikruose visuomenés
sluoksniuose vis dar pastebimas priesiskumas ir nenoras pripazinti klimato kaitos, jos poveikio,
reiSkiniy ir jau egzistuojan¢iy negriztamyjy padariniy. Tai galima sieti su tuo, jog dalis visuomeneés
yra pripratusi prie socialinés bei ekonominés gerovés ir privilegijy. Kaip teigia, Klein (2015, p.46) —
,» Tikéti klimato kaita yra per didelé kaina, kurig turime sumokéti emocine, intelektualia ir finansine
prasme®. Per pastaruosius tris deSimtmecius labai iSaugo politinis ir ziniasklaidos démesys
aplinkosaugos problemoms jvairias formatais ir jvairiose platformose, 0 tai padeda formuoti ir
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suprasti daugiau detaliy apie klimato kaitos suvaldyma, politikos reikSme ir mokslinius procesus
paprastiems zmonéms (Boykoff, 2019; Carvalho, 2005; Lester, 2022). Remiantis Jeilio klimato kaitos
komunikacijos programos duomenimis, per pastaruosius 10 mety vis didesnis skai¢ius zmoniy
susirtipino dél klimato kaitos (Yale Program on Climate Change Communication, 2023), dauguma
nerimauja dél jvairiy galimy ekstremaliy gamtos reiskiniy daznéjimo ir isreiskia poreiki, jog turéty
atsirasti politiniai sprendimai sprendziant problema (Corner ir kt., 2015; Leiserowitz ir kt., 2023).

2023 m. ,,Eurobarometro* apklausose 69 % Lietuvos pilie¢iy klimato kaitos problemg jvardina kaip
labai rimtg problema European Commission (2023b). Svarbu tai, kad KTU mokslininky 2022 m.
atlikta reprezentatyvi apklausa parodé, jog Lietuvos gyventojai klimato kaitg laiko svarbiausia
aplinkosaugine problema Lietuvoje (Telesiené ir kt., 2023). Statistikg pateikia ir apklausos, kuriose
analizuojama visuomenés nuomoné apie tai, kas atsakingas uz kova su klimato kaitos problemomis.
Dauguma Lietuvos pilie¢iy mano, jog Salies vyriausybé (57 %), verslas ir pramoné (56 %) yra
atsakingi uz kova su klimato kaita, 0 37 % apklaustyjy laiko save atsakingais asmeniskai (European
Commission, 2023a). Taciau kova su klimato kaita yra vis dar isstkis politikams, nes vyriausybé
negeba tinkamai reaguoti ir veikti kovoje su klimato kaita, palaiké net 62 % Lietuvos pilieciy
(European Commission, 2023b). Taigi galima teigti, jog nepaisant pastangy, klimato kaita yra
kompleksiné problema, o atsakomybé ir sprendimai néra aiskas.

Dél naujyjy Siuolaikiniy technologijy — pastaraisiais metais padaryta didelé pazanga informacijos apie
klimato kaita sklaidoje. Socialiné ziniasklaida formuoja naujieny turinj, veikia tai kaip jis kuriamas,
kokiais kanalais yra skleidziamas ir kokiai daliai visuomenés bus pasiekiamas (Lester, 2022). 2023
m. Eurobarometro duomenimis, 66 % apklaustyjy tiki, jog skaitmeninés technologijos atliks
veiksmingg ir svarby vaidmenj kovojant su klimato kaita (European Commission, 2023a). Si pazanga
skatina susimastyti apie biisimg komunikacijos tyrimy ir praktikos trajektorija Sioje srityje. DZiugina
ir tai, jog vis didesné visuomenes dalis prisiima atsakomybe ieSkoti kaip galéty prisidéti prie klimato
kaitos sprendimy paieskos. Viena galimybiy, kaip individualiai galima prisidéti prie klimato kaitos
sprendimo yra vieSinant klimato kaitg, dalyvaujant klimato aktyvisty protestuose, pasiraSant peticijas,
renkant politikus, kurie palaiko klimatui draugiskus jstatymus. Kaip pastebima apklausose,
visuomenés tyrimuose, jaunimas yra aktyvesnis, motyvuotas ir itin aktyviai naudoja socialinés
Ziniasklaidos priemones. ,,Pew* tyrimy centro 2021 m. atlikta apklausa parodé, jog Z kartos (angl.
generation Z) ir tikstantmecio kartos (angl. millennials) atstovai yra labiausiai susiriping dél ateities
ir taip pat skatinti imtis veiksmy siekiant susvelninti klimato kaitag (Pew Research Center, 2021).
Lietuvos gyventojai néra linkg imtis pilietiniy veikimo formy dél klimato kaitos, tai atskleidé
Telesienés ir kt. (2021) tyrimas. Pilietinio neaktyvumo veiksniai yra susije su tuo, jog Lietuvoje
truksta lyderystés, klimato kaitos problema nesuvokiama kaip kelianti didele grésme, o taip pat néra
iSreiksto saviveiksmingumo jausmo (Telesiené ir kt., 2021).

Jaunimas vis dazniau vadovauja klimato kaitos aktyvizmui visame pasaulyje ir savo susirlipinima
iSreiskia jvairiais individualiais ir kolektyviniais veiksmais, kuriais sickiama, kad jmonés ir politikai
prisiimty atsakomybe uz aplinkosaugos problemas (Pickard, 2019). Klimato kaitos aktyvisty protesto
kampanijos, kaip Fridays for Future ir Extinction Rebellion, patraukia pasaulio ir politiniy lyderiy
démesj (De Moor ir kt., 2021). Pastaruoju metu tarptautiniu mastu padaugéjo su skaitmeninémis
technologijomis susijusiy visuomeniniy judéjimy, vieni i§ tokiy yra ,Fridays for Future® ir
»~Extinction Rebellion“. Atsiradus naujiems klimato judéjimams, skaitmeniné Zziniasklaida tapo
pagrindine komunikacijos priemone. Ta patvirtina ir Eurobarometro tyrimai, kuriuose matoma, jog
kaip dazniausiai naudojama Zziniasklaidos priemoné jaunimo tarpe yra socialiniy tinkly platformos
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(62 % Lietuvos jaunimo 15-24 m.), 25-39 m. (65 %). O kaip socialiniy tinkly platformy naudojimosi
tikslas i$skiriamas pagrindinis — sekti naujienas ir dabartinius jvykius (65 % Lietuvos apklaustyjy)
(European Commission, 2023c). Socialiniy tinkly platformos yra viena i§ pagrindiniy klimato kaitos
aktyvisty komunikacijai naudojama priemoné. O patys klimato aktyvisty judéjimai ne tik jtraukia
jaunima j klimato kaitos veiklg daugelyje pasaulio Saliy per vietines iniciatyvas, taciau taip pat placiai
dalyvauja pasauliniuose klimato kaitos aktyvizmo procesuose. Visa tai skatina ir i§ akademinés
perspektyvos dométis visuomeniniy judéjimy veikla per komunikacijos perspektyva, analizuojant
naujgsias medijas, skaitmeninio klimato aktyvizmo formas ir tendencijas.

Mokslingje literatiiroje taip pat auga susidomejimas (daugiau teorijy, metody ir empiriniy tyrimy)
jaunimo aktyvizmu, kuris tapo globaliu reiSkiniu (Baran ir Stoltenberg, 2023). Pastebimas
susidoméjimas klimato aktyvizmu, o taip pat ir klimato aktyvisty komunikacija. Siek tick maZesnis
tyrimy skai¢ius matomas analizuojant klimato vaizdines priemones, ta¢iau vis dél to tyrimy lauke
atsiranda tokiy tyrimy. Klimato aktyvisty tyrimuose analizuojami tokie judéjimai kaip ,,Friday for
Future ir ,,Extinction Rebellion®, nes Sie judé¢jimai veikla vykdo globaliu mastu ir visame pasaulyje.

Lietuvoje klimato kaitos tema yra analizuojama skirtingy socialiniy moksly atstovy. Paminétina tai,
kad tarp klimato kaitos tyrimy Lietuvoje, svarbiis yra klimato kaitos diskurso ir vaizdavimo
ziniasklaidoje (Jancevskaité ir TeleSiené, 2013; Rabitz ir kt., 2021; Telesiené, 2009; Telesiené ir kt.,
2021), socialinio rizikos suvokimo (Balzekiené ir kt., 2008), ekologiniy ir technologiniy riziky
suvokimo visuomenéje (Balzekiené ir kt., 2009), klimato kaitos informacijos internete (Kazys, 2017
Kazys, 2018), politiniy instituciniy komunikaciniy klimato kaitos diskursy (TeleSiené ir Zolubiené,
2020) tyrimai. Moksliniame lauke yra straipsniy, kuriuose analizuojama ir su jaunimo klimato
aktyvizmu susijusios temos. Keliamos diskusijos apie antropoceno epochos ugdymo problematika
Lietuvoje (Kairé, 2021), vie$ojo ir akademinio diskurso ateitj (Duobliené ir Garbauskaité-
Jakimovska, 2022) bei aplinkosauginio §vietimo (Duobliené ir kt., 2023) publikacijos. A. Jamison‘as
ir L.Rinkevicius (2010) tyrinéjo socialiniy judéjimy vaidmenj formuojant viesgj] klimato kaitos
diskursg, 0 Skeiryté su kolegomis (2022) tyrinéjo klimato kaitos suvokimo, atsakomybeés ir klimatui
palankaus elgesio skirtumus tarp karty. Emocijy vaidmenj mobilizuojant visuomene kovai su klimato
kaita tyré N. Mataityté (2021). Ne maziau svarbias jzvalgas apie susiripinimo klimato kaita ir
asmeninés atsakomybés jtaka tyré M. Jakucionyté-Skodiené su kolegomis (2022).

Problema: Nors Lietuvoje tyrimy klimato kaitos tematika yra daug, taip pat jau atlikta nemazai
klimato kaitos komunikacijos tyrimy, tac¢iau dar nebuvo atlikty tyrimy apie klimato kaitos aktyvisty
komunikacijg Lietuvoje.

Tyrimo tikslas: Atlikti Lietuvos klimato kaitos aktyvisty turinio ir vaizdy analize socialiniy tinkly
platformose ,,Instagram® ir ,,Facebook*.

Tyrimo uzZdaviniai
Norint pasiekti tyrimo tiksla, buvo i$sikelti uzdaviniai:
e atlikti literatiros Saltiniy apzvalga apie klimato kaitos ir klimato kaitos aktyvisty
komunikacija, siekiant pagrjsti tokios komunikacijos analizés teorines prielaidas;
e pagristi klimato kaitos aktyvisty komunikacijos socialiniuose tinkluose empirinio tyrimo
metodologija;
e empiriSkai iStirti ir jvertinti klimato kaitos aktyvisty komunikacijg socialinés Ziniasklaidos
tinkluose ,,Facebook* ir ,,Instagram* Lietuvoje.
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Tyrimo objektas: dviejy Lietuvoje veikian¢iy judéjimy ,,Extinction Rebellion® ir ,,Fridays for
Future™ vieSi praneSimai socialiniuose tinkluose ,,Instagram® ir ,,Facebook®. Dviejy organizacijy
pasirinkimo pagrindimas iSsamiau pateikiamas darbo metodologinéje dalyje.

Tyrimo metodai

Siame projekte remiamasi kritinés literatiiros analizés metodu konceptualizuojant klimato kaitos
komunikacijg bei klimato aktyvisty komunikacijos ypatumus. Empiriniame tyrime remiamasi keliy
atvejy analize ir atlickama kiekybiné ir kokybiné turinio analizé. Tyrimui duomenys buvos surinkti
naudojant dokumenty perzitiros metoda. Tyrimo medziaga surinkta i§ dviejy Lietuvoje veikian¢iy
klimato aktyvisty jud¢jimy ,,Extinction Rebellion* ir ,Fridays for Future® vieSai publikuoti
prane$imai, judéjimo nariy valdomose socialini tinkluose ,,Instagram* ir ,,Facebook® paskyrose.
Atrinkti praneSimai sudaro 200 praneS$imy i$§ 2019 — 2024 m. laikotarpio (Fridays for Future) ir 2021
— 2024 m. laikotarpio (Extinction Rebellion).
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1. Klimato kaitos aktyvizmo ir komunikacijos konceptualizacija

Siuolaikinés aplinkosaugos judéjimas (angl. modern environmentalism) kilo XIX amzZiaus pabaigoje,
kai dél pramonés revoliucijos padariniy buvo susiripinta aplinkosauga bei tarSos poveikiu aplinkai
(Thiele, 1999). Ankstyvosios S$iuolaikinio aplinkosaugos judéjimo strategijos buvo aktyvios ir
netradicinés, apimancios tiesioginius protesto veiksmus, skirtus kliudyti ir atkreipti démes;j i aplinkai
zalinga politika. Aplinkosaugos organizacijos, pavyzdziui ,,Sierros klubas“ (angl. Sierra Club),
pirmiausia buvo viduriniosios klasés lobisty grupés, besirtipinanc¢ios laukinés gamtos apsauga ir tarsa,
kilusia dél pramonés plétros ir urbanizacijos (Britannica, 2024). Paskutiniu metu klimato kaitos tema
yra aktuali ir placiai diskutuojama tema ir politiniu ir Ziniasklaidos, ir visuomenés lygmeniu. Taciau
pirmieji zingsniai j aplinkosaugos kampanijas buvo ganétinai léti. Aplinkosaugos judéjimas ,,Augimo
ribos (angl. Limits to Growth) prasidéjo nuo ,,Zemés dienos“ (angl. Earth Day) jsikiirimo 1970 m.
(Environmental Protection Agency, 2024). Po mety, 1971, buvo jkurta ,,Greenpeace®. 1972 m.
Stokholme jvyko Jungtiniy Tauty Jungtiniy Tauty Zmogaus aplinkos konferencija (angl. United
Nations Conference on the Human Environment), kurioje aplinkosauga tapo svarbia problema.
Vélesni metai buvo svarbis, dél pasaulinés klimato konferencijos 1979 m., kurioje visuomené
atkreipé démesj ] rimtas ekologines problemas, kuriy priezastys susijusios su gimstamumo augimu,
spar¢ia gamybos pramone ir augancia vartojimo kultiira.

Visame pasaulyje juntamos klimato kaitos pasekmés skatina ir visuomenés narius jsitraukti j jvairias
politinio aktyvumo veiklas, kurios biity nukreiptos j klimato kaitos problema. Klimato aktyvizmo
augimg lémé keli tarpusavyje susije veiksniai: vis daugiau moksliniy jrodymy ir Ziniasklaidos
démesio, artéjanti Kioto protokolo susitarimo pabaiga, klimato Kkaitos, kaip svarbios problemos
atsiradimas ir pasaulinio teisingumo judéjimo jsitraukimas j klimato politikg (De Moor ir kt., 2021).
Viena i§ klimato aktyvizmo formy — protestas. Protestas gali bati turéti jvairias iSraiSkos formas:
eitynés, mitingas, boikotas ar bado streikas (Stamps ir Mastro, 2020, p. 617). Visame pasaulyje
mokykly streikai sulaukia vis daugiau dalyviy ir aktyvizmo veikloje dalyvaujancio jaunimo,
moksleiviy, studenty, siekianciy iSreiksti savo susirtipinimg klimato krize. Protesto ar mitingo tikslas
yra atkreipti visuomenés démesj j klimato kriz¢. Pats aktyvizmo terminas, yra traktuojamas kaip
socialinio judéjimo forma, kai Zmonés solidarizuojasi su kitais Zmonémis vedami bendry tiksly bei
susitinka savo oponentus (Crivellaro ir kt., 2014). Visuomenés aktyvistai (angl. activist public) gali
biiti apibréZiami kaip ,,dviejy ar daugiau Zmoniy grupé, kuri siekia paveikti kita Zmoniy grupg, o jy
veiklos pobiuidis apima $vietimo, jtikingjimo, dialogo ar spaudimo bei jégos panaudojimo metodus*
(Grunig ir IABC Research Foundation, 1992, p. 505). Aktyvizmas visuomenéje gali paskatinti ne tik
poky¢€ius pacioje visuomengje, taciau taip pat veikti valdzios jstatymy sitilymus ar pakeitimus, nes
visuomenes veikéjai gali jvairiomis formomis, protestais, peticijomis, iSreiksti jstatymy nepriémimg.
Taip aktyvizmas gali tapti kaip priemoné ar jrankis, kuriuo visuomené isreiskia savo nepasitenkinimag
savo politinés valdzios atstovais (Geiger ir Swim, 2018). Paminétina, kad klimato aktyvizmas, kaip
teigia Renouf ir kt. (2014), gali baiti jvertinamas ir prognozuojamas Sesiais kintamaisiais, kurie yra
svarbus siekiant suprasti ar visuomené susidomés su klimato kaita susijusia veikla. Renouf ir kt.
(2014) pabrézia, jog svarbus faktorius yra emocinis jsitraukimas j problema; jsitikinimas, jog reikia
imtis veiksmy; pilietinis jsitraukimas, dalyvavimas aktyvizmo veikloje praeityje; komunikacijos
lyderiy egzistavimas; aktyvizmo veiksmy efektyvumas ir asmeninis tikéjimas savo jégomis. Visi Sie
faktoriai lemia zmoniy susidoméjima prisidéti prie klimato aktyvizmo judéjimy.

Vienas i§ aktyvizmo tiksly — daryti spaudimg vyriausybéms, kurios gali ir turi imtis veiksmy
reikalingy klimato Siltéjimo stabdymui. Fisher ir Nasrin (2021) pilietinio aktyvumo terming apibuidina
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kaip btda, kai pilie¢iai susidomi ir dalyvauja savo aplinkoje esanciose veiklose ir siekia paveikti kitus
bendruomenés narius bei politikus ar ekonomika. Nepaisant to, jog aktyvizmas tiesiogiai nedaro
poveikio didZiausiam klimato ter$éjui — Siltnamio efekta sukelian¢ioms dujoms, taiau daryti
spaudimg tiek jvairiems ekonominiams, politiniams veikéjams, keisti politika ir informuoti
visuomeng apie tai kaip galima sumazinti iSmetamyjy terSaly kiekj yra labai svarbu. Galima teigti,
jog klimato kaitos aktyvizmo vienas i$ tiksly yra siekti pakeisti visuomenés elgesj, paspartinti imtis
pastangy ir veiksmy siekiant sumazinti zmogaus veiklos sukeliamy terSaly kiekj (Fisher ir Nasrin,
2021). Klimato ir aplinkosaugos aktyvistai taip pat siekia komunikuoti su visuomene, nori sukurti
tam tikrus santykius su savo tiksline auditorija ir judéjimo nariais, o veiklos procesuose privalo gebéti
prisitaikyti prie greitai besikeiciancios aplinkos (Taylor ir kt., 2001, p. 264).

Egzistuoja jvairios Klimato aktyvizmo formos ir metodai, kuriuos pastebimai naudoja klimato
aktyvistai visame pasaulyje. Fisher ir Nasrin (2021) i$skiria keletg: 1) iSkeliamos bylos teisme (kai
pilieciai, vietos valdzios institucijos ar kitos nevyriausybinés organizacijos naudojasi teismy sistema
siekiant imtis klimatui draugisky veiksmy); 2) Zziniasklaidoje atskleidziamos naujieny istorijos,
nusizengimai, pavieSinami Vverslo subjekty ar jmoniy veiksmai (naudojamos jvairios strategijos
siekiant sugédinti, atskleisti faktus, daryti spaudimg verslo subjektams, kurie neatsisako iskastinio
kuro); 3) aktyvizmo formos nukreiptos j politing sistemg (pilie¢iai naudoja lobizmo taktikas, renka
politikus, kurie savo rinkiminése kampanijose numato spresti klimato kaitos problemas); 4)
dalyvaujama streikuose ir protestuose (kai aktyvistai netiesiogiai bando paveikti politine sistemg
protestuodami). Siame, Fishre ir Nasrin (2021) tyrime, yra skelbiama, jog aktyvizmo taktikos kaip
protestai ar streikai, vaidina didelj vaidmenj politikai, ypa¢ aplinkosaugos kontekste.

1.1. Klimato aktyvizmo samprata ir veiksniai

Klimato aktyvisty komunikacijos temoje svarbu suprasti kokie veiksniai lemia ir skatina zmoniy
susidoméjimg aktyvizmo veikla. Taip pat svarbu iSanalizuoti kokias komunikacijos strategijas galima
taikyti konkreciai visuomenés grupei (pavyzdziui jaunimui). Mokslo bendruomené pripazjsta, jog
vien tik moksliniy fakty pateikimas, baimés sukélimas nebitinai skatina visuomeng dalyvauti
jvairiose su Klimato kaita susijusiose veiklose: dalyvauti proteste, pasirasyti aplinkosaugos projekty
peticijas, uzsiimti bendruomeniska veikla ir kt.

PasaulézZiara ir kultiira

Tikéjimas klimato kaita — yra vienas i$ klimato aktyvizmo veiksniy, kuris skatina visuomeng jsitraukti
klimato aktyvizmg. Taciau reikia pamineéti, kad tikéjima klimato kaita veikia kiti faktoriai:
pasaulézitira, kultiira, politinés pazitiros, demografiniai rodikliai ir Kiti. Pasaulézitra, yra socialinis,
politinis ir kult@irinis Zmogaus pozitris j supantj aplinkinj pasaulj, kuris, priklausomai nuo situacijos,
gali lemti atitinkamus zmogaus veiksmus (Dake, 1992). Zmogaus poziiirj, nuomone ir atsaka j
klimato kaitg taip pat lemia psichologiniai, socialiniai ir kultiiriniai veiksniai. Tyrimuose nustatyta,
kad tai, kaip visuomené reaguoja j klimato kaitg, labai priklauso nuo asmeniniy jsitikinimy, pozitirio
ir rizikos lygio suvokimo (Wu ir kt., 2023). Klimato kaitos komunikacija visuomenéje, gali buti
informacijos apie klimato kaita paieska internete ar ziniasklaidoje, dalinimasis su Kitais nariais, noras
dalintis ziniomis ir diskutuoti apie klimato kaitos $velninimo priemones (Wu ir kt., 2023). Ne maziau
svarbus aspektas — kulttiros yra dinamiskos ir besikeiciancios, todél jos savo ruoztu formuoja ir
klimato kaitos suvokimg. Siekiant suprasti klimato kaitos priezastis ir zmoniy reakcijg svarbu
analizuoti ir pacig kultirg (Adger ir kt., 2013, p. 112) bei siekiant veiksmingos komunikacijos,
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istorijos turi biiti empiriSkai patikimos ir atitikti vyraujanc¢ius kultiirinius naratyvus (Benford ir Snow,
2000).

Tyrimai atskleidzia, jog individualistinés visuomenés nariai vertina savo laisve ir bijo jvairiy
suvarZymy susijusiy su naujais reglamentais ar jstatymais, todél visuomenés nariai linke priestarauti
klimato kaitos priemonéms ir jvedamais jstatymais. Taciau reikia paminéti, kad visuomenes,
vertinancios egalitaring pasaulézilira, kurioje pabréziama lygybé, socialinis teisingumas ar lygios
galimybés — dazniausiai remia klimato politikg (Leiserowitz, 2006). Todél rengiant klimato kaitos
komunikacijos strategija, prasminga ir naudinga apzvelgti ir iSsiaiSkinti kokiai auditorijai
komunikuojamos Zinutés. Atsizvelgti galima remiantis jvairiomis pasaulézitros, politinémis
ideologijomis ir visuomenés kultiiros teorijomis (pavyzdziui Inglehart‘o kultiirinis Zemélapis (ang].
Inglehart-Welzel Cultural Map). Nustatyta, kad ideologiSkai ir kultariSkai skirtingos visuomenés
nariai skirtingai reaguos j klimato kaitos Zinutes, todél svarbu atsizvelgti ] mokslinéje literattroje
rekomenduojamas strategijas. Pavyzdziui, Morris ir kt. (2020) rekomenduoja suplanuoti kur ir kaip
naudoti emociskai negatyvaus tono zinutes, O taip pat jvertinti auditorijos pozitrj: atsizvelgti ar
auditorija yra liberaliy ar konservatyviy paziiiry. Politinés pazitiros yra stiprus tikéjimo klimato kaita
rodiklis, nes tyrimuose buvo pastebéta, jog liberalai labiau linke tikéti Klimato Kkaita lyginant su
konservatoriais (Hornsey ir kt., 2016)

Ne maziau svarbus aspektas — klimato kaitos komunikacijoje apibrézti kokias emocijas siekiama
sukelti ir kokiy kulttriniy, politiniy ir ideologiniy pazitiry laikosi tiksliné auditorija (Ettinger ir Kt.,
2021). Su klimato kaita susijusi rizika turi bati suprantama ne per pasaulinio klimato statistinius
duomenis, bet kaip id¢ja, koncepcija, kuri yra skirtingai suprantama skirtingose kultiirose, bei
kultiiros gali ta id¢ja ir formuoti. Todé¢l apie klimato kaitg reikia papasakoti per istorija, kuri yra
pagrindas, i§ kurios Siandien kyla Siuolaikiniai jsitikinimai, teiginiai ir gincai dél klimato kaitos.
Siuolaikinis klimato kaitos reiskinys ir diskursas yra integruojamas kartu su kultiriniu supratimu
(Hulme, 2015, p. 9).

Asmeninis ir kolektyvinis saviveiksmingumas ir nuomonés lyderysté

Dideléje dalyje moksliniy tyrimy nustatyta, kad svarbu tikéjimas savo jégomis, pasitikéjimas kitais ir
tarpusavio rySiai bei nuomonés lyderysté klimato aktyvizmo temoje. Ivairiose Salyse atlikti tyrimai
rodo, kad suvokiamas saviveiksmingumas yra labai svarbus veiksnys, darantis jtakg jaunimo
jsitraukimui j klimato kaitos problemy sprendimg (Buttigieg ir Pace, 2013; Corner ir kt., 2015; Mead
ir kt., 2012). Pilietinis jsitraukimas ir nuomonés lyderysté koreliuoja su didesniu saviveiksmingumu
ir dalyvavimu politinése veiklose (Scheufele ir Shah, 2000). Brady‘s ir kt. (1995) iSskyré tris
pagrindinius veiksnius, daranCius jtakg politiniam dalyvavimui: iStekliai (laikas, finansai ir
kompetencija), dalyvavimas sprendziant klausimus ir socialiniai ry$iai tarp aktyvisty. Kai
sprendziamos su klimato kaita susijusios problemos, asmeniniy jgiidZiy panaudojimas i$ esmés teikia
pasitenkinimg ir yra svarbi motyvacija, skatinanti asmenis imtis veiksmy (Bandura, 1986), taip pat
socialiniy jud¢jimy tyrimai rodo, jog tapatybés stiprinimas yra svarbus motyvacijos dalyvauti
judéjimuose veiksnys (Roser-Renouf ir kt., 2014). Informacijos turéjimas ar susirtipinimas klimato
kaita nebiitinai lems asmens dalyvavima klimato kaitos aktyvizmo veikloje (Lorenzoni ir kt., 2007).
Buvo istirta, jog asmeniskai Zmonés labiau linkg imtis konkre¢iy veiksmy dél klimato kaitos, jei jie
jaucdia, jog jy pagalba ir veiksmai gali padéti iSspresti problemg (Ballew ir kt., 2019). Todél siekiant
didinti klimato aktyvisty jsitraukimg, rekomenduojama kalbétis bendruomenése ir vieSinti
jsitikinima, jog jvairts aktyvizmo veiksmai gali buiti veiksmingi (Roser-Renouf ir kt., 2014).
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Pasak Irene Lorenzoni ir kt. (2007) taip pat egzistuoja jvairios klititys ar barjerai, kurie trukdo
susidométi klimato aktyvizmu: ,,informacijos trikumas ar nepasitikéjimas informacijos Saltiniais;
nezinomybé dél ateities, skepticizmas; atsakomybé ir kalté suverCiama kitiems; klimato Kkaita
suvokiama kaip tolima grésmeé; nenoras keisti patogaus gyvenimo biido ir bejégisSkumas®. Todél
komunikacijos specialistams svarbu i$analizuoti kurie barjerai ir vyraujantys jsitikinimai, klititys
galimai egzistuoja toje visuomenés dalyje, kurioje vykdoma klimato aktyvizmo veikla.

Komunikuojant bet kokia tema, svarbu atkreipti démesj, jog Siuolaikiniame pasaulyje, zmonés
susiduria su labai dideliu informacijos kiekiu ir srautu. D¢l to, istorijy pasakojimas i$§ lyderio,
nuomones formuotojo, kuris yra zinomas — suteiks didesnio pranaSumo, istorijos klausytojui
susitapatinimo. Pasakotojo ar lyderio patikimumas svarbus aspektas siekiant sukurti veiksmingg
pasakojimg (Polletta ir kt., 2011). Nuomonés formuotojai ar nuomonés lyderysté socialinése
ziniasklaidos platformose turi tikstan¢ius sekéjy, taiau Vis dar yra mazai sistemingy Ziniy apie tai,
kokig jtakg aktyvistams daro zymds jy judéjimo lyderiai (Wahlstrom ir Uba, 2023). Viena ryskiausiy
jaunosios kartos klimato kaitos judéjimo lyderiy, Greta Thunberg, yra laikoma transformacinés,
ikvepian¢ios lyderystés atstové. Ziniasklaidoje ir mokslininky tarpe Thunberg laikoma lydere
(Olesen, 2022; Sorce ir Dumitrica, 2023) , 0 jos jaunas amzius, lytis ir negalia laikomi veiksniais,
kurie veikia kartu ir jkvepia jaunimo aktyvistus (Ryalls ir Mazzarella, 2021). FFF organizatoriai
naudoja socialing ziniasklaida, ypa¢ pasitelkdami Thunberg komunikacija (Boulianne ir kt., 2020;
Olesen, 2022), kuri iki 2024 m. pavasario savo oficialiose ,,Instagram* paskyrose turi daugiau nei 14
milijonus jos veiklg stebinéiy nariy. Nuomonés lyderé Thunberg vienija zmones, nepriklausomai nuo
Jjuy tautybés, kultiiros, ekonominés padéties, religijos ar politiniy jsitikinimy, 0 taip pat tapo moraliniu
autoritetu kovoje su klimato kaita dél pagrindiniy savo lyderés savybiy: ,pasiaukojimas,
pasitikéjimas, drgsa, vilties ir priklausymo* (Ndssén ir Rambaree, 2021).

Evans su kolegomis (2015) taip pat pabrézia panaSias savybes, kurios yra svarbios aplinkosaugos
lyderystéje: lyderiai turi atlikti stebésena, uztikrinti sankcijy taikyma ir skatinti pokycCius bei
naujoves, o aplinkosaugos lyderysté laikoma vienu i§ butiny salygy, klimato kaitos politikos
atsiradimui ir veiksmingam jgyvendinimui. Svarbu paminéti, kad lyderysté, kai visa judéjimo
organizavimo forma persikelia j socialinius tinklus tampa ypa¢ svarbi, nes taip sukuriamas plataus
masto kolektyviniy veiksmy koordinavimas (Wahlstrom ir Uba, 2023), 0 nuomonés lyderio jtakos
formos tampa neformalios. Savo tyrime Wahlstrom‘as ir Uba (2023) pateiké rezultatus, jog G.
Thunberg veikia kaip politiné ikona ir judéjima vienijantis simbolis, taciau labai svarbus tampa ir
bendro kolektyvinio tapatumo su kitais judéjimo dalyviais jausmas. Pastebéta, jog streike dalyvave
dalyviai iSreiské susizavéjimg Greta Thunberg, todél judéjimo lyderio ar ikonos statusas iS tiesy gali
biti labai svarbus elementas mobilizuojant daugybe pasaulinés protesto kampanijos dalyviy, nes jis
sukuria bendro tikslo jausmus tarp zmoniy, neturin¢iy jokiy asmeniniy rySiy (Wahlstrom ir Uba,
2023, p.12). Kitame tyrime, apklausus FFF dalyvius paaiskéjo, jog Gretos vaidmuo yra vertinamas ir
kritiSkai. G. Sorce (2022) atliko judéjimo dalyviy interviu ir iSaiskino, jog Thunberg nenoriai yra
jvardijama kaip jud¢jimo lyderé, nepaisant to, dauguma pripazino, ja kaip pagrinding pasaulinio
jaunimo klimato judéjimo figtira.

Roser-Renouf su kolegomis (2014) istyré, jog tarpasmeninés diskusijos ir nuomonés lyderiy jtaka
socialingje aplinkoje, pasirodé esantys stipriausi klimato aktyvizmo veiklos veiksniai. Jy analizé
parodé, kad nors klimato kaitos keliamy grésmiy iSryskinimas islieka svarbus, ji turéty papildyti
praneSimai, kuriuose iSsamiai apraSomi veiksmai, ko zmonés gali imtis. Nustatyta, kad vien tik
informuoti apie grésme nepakanka. Siame tyrime tirty amerikie¢iy dauguma mato daug kliaéiy,
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trukdan¢iy dalyvauti politinéje veikloje, pavyzdziui abejojimas savo veiksmy svarba. Todél
komunikacijos strategijos turéty skatinti tarpasmenines diskusijas, emocinj jsitraukimg ir nuomonés
lyderyste, o kolektyvinai poky¢iai ir tikéjimas savo gebéjimais taps veiksnys, lemiantis pastangy
sékme.

1.2. Klimato kaitos komunikacija

Klimato kaita moksliniu, politiniu, socialiniu, ekonominiu ir kultlriniu pozitriu galima vadinti
sudétingu reiskiniu ir kompleksine problema. I klimato kaitos komunikacijos analiz¢ daznai
jtraukiami psichologiniai aspektai, nes reikia jvertinti komunikacijos poveikj elgesiui. Prie Sio
sudétingumo prisideda ir tai, kad su komunikacija susij¢ jvairls veikéjai, jskaitant vartotojus,
vyriausybes ir jmones. Be to, elgseng lemia ir kulttriné jtaka, aplinka ir technologijos jvairiose
aplinkose (Holmes ir Richardson, 2020), tad komunikacijos strategijos turi atsizvelgti j skirtingy karty
vertybinius skirtumus (Corner ir kt., 2015). Klimato kaita yra globali problema, todél klimato kaitos
komunikacija vyksta visame pasaulyje ir labai jvairiai auditorijai, su skirtingu issilavinimo,
motyvacijos lygiu ir ideologija (Moser, 2016, p. 351). Taciau nepaisant aktualumo, anot Moser
(2016), ankstyvoji komunikacija apie klimatg daugiausia buvo skirta ,,informacijos skleidimui ir
moksliniam klimato kaitos paaiskinimui“. Ne maziau svarbus aspektas — buvo spéjama, jog zmonés
turintys daugiau ziniy ir informacijos apie klimato krize¢ — bus labiau linkg imtis veiksmy Kkrizei
stabdyti. Deja, tyrimai parodé, jog vien informacijos ir fakty apie Klimato kaitos pokyc¢ius pateikimas,
nemotyvuoja imtis veiksmy, o net ir labai motyvuoti zmonés gali nesiimti jokiy veiksmy, nes néra
tikri kokie veiksmai yra reikalingi (Moser, 2016). Todé¢l, kaip teigia Moser (2016), buvo pripazinta,
jog klimato kaitos komunikacijoje pirmiausia svarbu aptarti rekomenduotinus ir praktinius veiksmus,
0 tada svarbu suteikti auditorijai galimybe¢ paciai rinktis kaip ir kokiu budu jie gali veiksmais
jprasminti savo galimybe prisidéti prie klimato kaitos $velninimo veiksmy. Klimato kaitos keliama
grésmé gali tapti sudedamoji prane$imy apie klimato kaitg dalis, taiau jg turéty lydéti pranesimai
apie efektyvius veiksmus, kuriy gali imtis pavieniai asmenys (Roser-Renouf ir kt., 2014). Klimato
kaitos problemos aktualumas biity pabréZiamas kalbant apie lokalias (vietines) pasekmes ir bendra
tarSos mazinimo naudg bei aktualumg (Bain ir kt., 2012). Carvalho ir Peterson (2012) teigia, jog
klimato kaitos problema tapo gyvenimo biido pasirinkimo problema, o viena i§ komunikacijos
strategijy yra skatinimas piliec¢ius savo noru keisti gyvenimo biida, nusistovéjusius jprocius ir elgesj,
0 atsakomybé uz klimato kaitg tapo stipriai individualizuota (Carvalho ir Peterson, 2012).

Pastaraisiais metais komunikacijos tyrinétojai vis dazniau nesutaria ir neturi bendros nuomonés koks
yra veiksmingiausias biidas ir kaip su visuomene aptarti poliarizuojancias mokslo ir aplinkosaugos
problemas (Hart ir Feldman, 2016). Jeilio tyrimy centras klimato kaitos komunikacija apibtidina kaip
,»siekj Sviesti, informuoti, perspéti, jtikinti, sutelkti ir iSspresti svarbig problema™ (Yale program on
Climate Change Communication, 2024). Kiti klimato kaitos edukacijos tyrimai pabrézia pagrindines
strategijas, kuriomis taip pat biity galima efektyviai Sviesti visuomene: svarbu pabrézti informacija
apie klimato kaita, kuri biity asmeniskai svarbi ir prasminga, o Svietimo programos biity formuojamos
taip, jog jtraukty dalyvius j veiklg (Monroe ir kt., 2019).

VW —

informacijg ir psichologiSkai nutolusig klimato kaitos problemg paversti realia ir ap¢iuopiama, Kuri
bity auditorijoje matoma, jau¢iama ,.Cia ir dabar* (Jones ir kt., 2017, p. 141-167). Problema yra
priartinama prie auditorijos jvairiomis strategijomis: kalbama apie galimas lokalias (apibréztos
artimos aplinkos) pasekmes, pabréziama tarSos mazinimo nauda ir biitinybé (Bain ir kt., 2012).

20



Vv —

Moser (2010) nutolusi klimato kaitos problema turi biiti ,,parvezta namo®, plika akimi nematomos
priezastys ir poveikis turi tapti matomi, o sprendimai, kuriuos sitiloma turi bati iliustruojami. Ji taip
pat sutinka, jog komunikuojant svarbu perteikti koks svarbus ir reikSmingas yra Kiekvieno zmogaus
asmeniskas ind¢lis ir turéty buti skatinamas jsitikinimas, jog klititys yra realios, bet gali biti jveiktos.
ReikSminga paminéti, jog klimato kaitos pranesimai yra daugiau nei tik zodziai ar informacijg. Anot
autorés, paveikiausia komunikacija yra tuomet, kai ,,zinutés yra neatskiriamos ir papildomos
vaizdiniais, balso tonu ir sukeliama emocija“ (Moser, 2010, p. 40).

Siuolaikiné visuomené daznai girdi komunikacijos Zinutes, kurios susijusios su Klimato kaitos
problema: laukiniai gaisrai, uraganai, ekstremalds oro reiSkiniai ir jy poveikis bendruomenéms ir
ekosistemoms, misky naikinimas, biologinés jvairovés nykimas, Siltnamio efektg sukelianéiy dujy
emisijos, peréjimas nuo iSkastinio kuro prie atsinaujinan¢iy energijos Saltiniy (saulés, véjo energetika
ir geoterminé energija), klimato kaitos poveikis pazeidziamoms ir atskirtoms bendruomenéms,
anglies dioksido mokes¢iai ir daug daugiau (European Commission, 2024). Ziniasklaidoje ir
politinéje komunikacijoje su aplinkosauga susijusios zZinutés yra minimos jau ne vieng deSimtmetj.
Ivairiuose lygmenyse yra skatinami biitini elgesio, jprociy ir zmogaus veiklos pasikeitimai, nukreipti
] klimato kaitos krizés sprendinius. Margaret Thatcher, 1989 m. savo kalboje Jungtiniy Tauty
Generalinéje Asambléjoje pasitilé bendra idéja, jog Zmonija galéty susivienyti ir spresti tarSos
problema. Véliau, klimato kaitos komunikacija buvo jtraukiama j politing dienotvarke ir tapo
globaliai diskutuojama problema, o klimato kaitos komunikacija tapo svarbi politikos tema.
Nepaisant to, klimato kaitos komunikacija patiria jvairius i$§tkius nuo pat jos atsiradimo pradzios iki
Siy dieny.

Pagrindiniai klimato kaitos komunikacijos isSukiai.

— Kilimato kaitos komunikacijos diskursas yra perpildytas statistiniais ir moksliniais klimato
kaitos terminais, todél néra suprantamas daliai visuomenés (Holmes ir Richardson, 2020;
Klein, 2015).

— Klimato kaitos padariniai daznai yra neap¢iuopiami, ne visada galima ,,pamatyti juos per savo
langg* (Siltnamio dujos, iSmetamos } atmosferg néra vizualiai pastebimos) ir geografiskai
nutolusi problema (negalima matyti tirpstan¢iy ledyny) (McCright ir kt., 2014; Moser, 2010).

— Modernioji visuomené gyvena nuo gamtos nutolusj gyvenima, darbas, studijos, mokyklos yra
uzdarose patalpose, kuriose klimatas yra dirbtinai cirkuliuojamas ir dél to sunku pastebéti
subtilius ir laipsniskus gamtos, oro, klimato poky¢iy (Moser, 2010).

— Delsiama imtis klimato $velninimo veiksmy, 0 tai lemia visuomenés jsitikinimg, jog
nejmanoma sustabdyti klimato §ilt¢jimg ir sumazinti kenksmingy emisijy kiekj lyginant su
prie$ industriniu laikotarpiu (Moser, 2010).

—  Atotriikis tarp mokslininky teigiamy biitiny priemoniy ir veiksmuy, skirty uzkirsti kelig klimato
kaitai ir tarp vyriausybés, pramonés ir visuomenés veiksmy (Bushell et al., 2017).

— Klimato mokslo neigimas yra didel¢ klittis siekiant pazangos klimato kaitos srityje,
dezinformacijos ir samokslo teorijy paplitimas tiek ziniasklaidoje ir politiky tarpe, sukelia

— Zmogaus gyvenimo salygy ir technologijos tobuléjimas bei vystymasis yra natiiralus
evoliucinis ir racionalus zingsnis zmonijai, taciau sukeliantis klimato kaitg, todél siekis

SV —

(Moser, 2010).
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— Pleciasi materialaus turto ir gerovés siekis visuomengje, nulémé natiiraliy iStekliy besaikj
naudojima ir tapo sistemingu zmonijos pasirinkimu. Modernizmas tampa problema, o
asmeniniai prioritetai tampa aukStesni ir svarbesni, nei gebé&jimas suprasti ir atkreipti
visuomenés démesj j gamtos pokycius (Klein, 2015).

— Visuomengje vyrauja jsitikinimas ir civilizacijos mitas, jog zmonija gali dominuoti pries§
gamtg, natlraliis gamtos iStekliai yra laikomi neriboti ir zmonijos nuosavybe (Klein, 2015).

Nuo pat devintojo deSimtmecio pagrindiniai veikéjai dalyvaujantys klimato kaitos komunikacijoje
buvo jvairiy sri¢iy mokslininkai, aplinkosaugos organizacijos, NVO, politikai, valstybiy vadovai ir
t.t. Ta¢iau Siomis dienomis, Kai socialinés Ziniasklaidos platformos ir naujosios medijos yra placiai
naudojamos, advokaciné komunikacija (angl. advocacy communication) tampa viena i§ pilie¢iy
komunikacijos formy. Itin daug nariy turin¢iose platformose, pavyzdziui ,,Facebook®, , X,
,Instagram® ar kitose, atsirado galimyb¢ pilieCiam patiems tapti autoriais ir aktyvistais. Jie gali viesai
dalyvauti diskusijose, isreiksti, apginti ir dalintis savo nuomone aplinkosaugos tema virtualiose
socialiniy tinkly erdvéje (Earl ir Kimport, 2011) ir taip kurti klimato kaitos turinj (Andersen ir kt.,
2020). D¢l $iy priezasCiy, ne tik tradicinés ziniasklaidos veikéjai, bet ir visuomenés nariai turi
galimybe reiksti asmening nuomong ir buti iSgirsti vieSajame klimato kaitos diskurse (Anderson,
2011). Ne iSimtis yra pilietinés organizacijos, kurios socialinés ziniasklaidos platformose ir kity
technologijy pagalba, gali dalintis informacija, propaguoti ir jtraukti klimato kaitos problemas j viesas
diskusijas, taip formuoti visuomenés nuomong ir skatinti susijusius asmenis (daznai politikus) priimti
sprendimus aktualioms problemoms (Evans ir kt., 2018).

Jaunimas itin aktyviai dalyvauja klimato kaitos aktyvisty komunikacijoje, vie$ai iSsako savo
nuomong, dalyvauja viesajame aplinkosaugos ir klimato krizés diskurse. Kai jaunimas sprendzia
praktikai, kuri apima ekonominius ir socialinius aspektus, vartojimo jprocius, priklausomybe nuo
iSkastinio kuro (O’Brien ir kt., 2018). Nuo tos dienos, kai Gretos Thunberg balsas tapo girdimas
pasaulyje, masinis skaicius vaiky ir jaunimo visame pasaulyje yra jkvéptas jos pavyzdzio ir imasi
tiesioginiy veiksmy, siekiant jveikti pasauling klimato kaitos krize (Tannock, 2021). Paminétina ir
tai, kad jaunosios kartos atstovai itin jautriai priima klimato krizg. Dél savo jsitraukimo j problema,
mastysenos ir potencialo keisti tévy elgesj, jie klimato kaitos diskurse daznai jvardijami ,,pokyc¢iy
skatintojais* (Tannock, 2021, p. 162). Jaunimo veiksmy svarbg jvardina ir UNICEF teigdama, jog
vaikai yra varomoji poky¢iy jéga, kuri skatina ir priima tvaresnj gyvenimo biida, o taip pat tampa
pavyzdziais savo bendruomenéms (UNICEF, 2024).

Siekiant, jog aktyvisty komunikacija blity priimta palankiai, reikia atsizvelgti j tai kas bus klimato
kaitos pranesimy skleidéjas. Tyrimai atskleidzia jog tévai, mokytojai, bendraamziai ir mokslininkai
yra laikomi patikimi klimato kaitos praneSimy skleidéjai jaunimo tarpe (Corner ir kt., 2015). Taciau
praneséjai, kurie asmeniSkai nepropaguoja tvarumo, gamtai draugiSko gyvenimo budo, vietoje to
viesai kalba apie klimato krizg ir biitinus sprendimus, gali bati palaikytas veidmainiu ir labai daznai
sulaukia grieztos kritikos ir vertinamy. Taciau paminétina tai, kad asmenys, propaguojantys
ekologiska ar tvary gyvenimo biidg, gali jkvépti kitus visuomenés narius sekti jy pavyzdziu.
Asmeninis pavyzdys tampa esminiu kriterijumi (Sparkman ir Attari, 2020), kuomet norima jkvépti
kitus asmenis. Reikia paminéti, jog klimato aktyvist¢ G.Thunberg vieniems yra pavyzdys, taciau ne
mazai sulaukia ir kritikos. Ji ne kartg buvo kritikuojama pasaulio ziniasklaidoje. Kelionés j klimato
kaitos konferencijas buvo placiai aptariamos ir kritikuojamos, plaukimas jachta per Atlantg sukélé
diskusijas i§ skeptiky pusés. Kaip pastebi Sparkman‘as ir Attari (2020) zmonés yra linke vertinti kity
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poelgius, ypac Kai jie yra teisingesni moraliai atsakingi, ta¢iau tai gali neigiamai paveikti jy nuomong
apie save. Zmonés i§ esmés nori tapti moraliais, kompetentingais visuomenés nariais — dél $ios
priezasties gali nuskriausti kitus, jskaitant geradarius, kad sumazinty neigiamus jausmus apie save.

Emocijos yra svarbi klimato kaitos komunikacijos dalis. Klimato kaitos ir aplinkosaugos problemos
yra kompleksinés, bei pasizymi priestaringais jausmais, gyvenant ,,baimés kulttros* (Glassner, 1999)
visuomenéje, kurioje vyrauja perdéta baime, Zemas socialinis pasitikéjimas ir savanaudiSkumas
(Ojala, 2012). Jauniesiems klimato aktyvistams dalyvavimas kolektyvinéje veikloje yra ,biidas
kovoti su baime ir nerimu dél ekologinés krizés“ (Pickard, 2019, p. 5), o taip pat suteikiantis jiems
dziaugsmo ir vilties, kartu jveikti bejégiSkumo jausmg. Emocijos gali bati labai svarbios motyvuojant
asmenis imtis veiksmy, pavyzdziui, imtis ekologiskos praktikos ir prisijungti prie aplinkosaugos
grupiy, taciau taip pat gali prisidéti prie jy pasitraukimo i§ minéty veikly dél perdegimo ir neigiamy
emocijy pertekliaus (Nairn, 2019). Nairn (2019) tirti klimato aktyvistai prisijungé prie judéjimy
vedami vilties ir noro keisti situacijg, taciau véliau i$ jy pasitrauké dél perdegimo, kuriam biidingas
beviltisSkumo ir nevilties jausmas. Tad galima teigti, jog emocijos turi didel¢ reik§me klimato kaitos
ir klimato aktyvisty komunikacijoje ir tiesioginéje judéjimy veikloje, 0 mokslininkai vis démesio
skiria jaunyjy klimato aktyvisty emocijy analizei (Eide ir Kunelius, 2021). Tyrimai rodo, kad nors
daug jauny Zmoniy yra linke spresti pasaulines problemas, daznai pastebimos beviltiSkumo,
pesimizmo ir bejégiskumo nuotaikos bei veiksmy stoka (Ojala, 2012), neretai ,,Pasaulio pabaigos*
diskursas suprantamas kaip ,,gyvenimo pabaigos* diskursas (Nairn, 2019, p. 441) jaunosios kartos
aktyvisty tarpe. Emocijos klimato kaitos temoje yra labai tyrinéjama sritis, 0 didelg reik§me uzima ir
iSskiriamos Sios: litidesys, nerimas, baimé, viltis ir pyktis (Morris ir kt., 2020). Klimato kaitos
réminimas Kaip gresianti neiSvengiama katastrofa gali sukelti nevilties ir bejégiskumo jausmus
(O’Brien ir kt., 2018; Ojala, 2012), taciau viltis galéty biiti papildomas veiksnys, greta vertybiy, Ziniy
ir socialinés jtakos, prognozuojant jsitraukimg j pasaulines aplinkosaugos problemas(Ojala, 2012).
Ispéjamosios zZinutés apie gresiancio visuotinio iSnykimo pavojy yra placiai paplitusios klimato kaitos
diskurse. Kaip teigia Morris ir kt. (2020) asmenys, komunikuojantys klimato kaitos tema daznai yra
kritikuojami, dél savo pesimizmo ir perdétai pasmerkto ateities scenarijaus vystymo. Mokslininky
nuomone, itin pesimistinés zinutés kenkia visuomenei, skatina bejégiskumo, bet ne susirtipinimo
jausmus visuomenéje. Kituose tyrimuose nustatyta, jog noras prisidéti prie aplinkosauginiy veiksmy
ir emociné reakcija ] klimato kaitg turi tarpusavio rysj (Leiserowitz, 2006). Apklausus jaunima,
dalyvavusj klimato kaitos proteste paaiskéjo, jog galvodami apie klimatg dalyviai jauciasi labiau
susirtiping ir pikti, bei jauc¢ia daugiau nerimo nei suaugusieji protesto dalyviai (Wahlstrom ir kt., 2019,
p. 16-17). Nabi ir kt. (2018) atliktas tyrimas atskleidé, jog zinutés apie klimato kaita, kuriose buvo
sukeliama baimés ir vilties emocija — labiausiai skatino elgesj susijusj su noru tapti aktyvistu ir
klimato kaitos gynéju. Todél galima teigti, jog emocijos apskritai ir i$skirtinai vilties emocija yra
labai svarbi, kai aktyvisty komunikacijos tikslas yra jtikinti, raginti visuomeng jsitraukti j klimato
kaitos aktyvizmo veiklas.

Tradiciné Zziniasklaida kalbédama apie klimato kaitg taip pat naudoja emocijas, kaip priemones.
C.Skurka ir kt. (2023) nustaté, jog tradicin¢je Ziniasklaidoje sklinda grésmingos Zinutés apie visuotinj
klimato atsilimg. Emociné reakcija i grésmés Zinutes yra baimé. Kai ziniasklaidoje komunikuojama
apie klimato kaitos padarinius ir grésme visuomenei, prane$imo centre daznai akcentuojami neigiami
padariniai, 0 zinutés sukelia baimg, o véliau ir jsitikinima, jog klimato kaita yra rimta grésmé (Skurka
ir kt., 2023, p. 52, Bilandzic ir kt., 2017). Tac¢iau pernelyg grésmingi praneS$imai ilgainiui gali
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paralyziuoti auditorijg. Nelieka motyvacijos kovoti su bejégiSkumo jausmais, tad reikia paminéti, kad
pernelyg grésmingas komunikacijos scenarijus gali biiti nepalankus.

Galima teigti, jog optimistinis ir pesimistinis diskursas klimato kaitos komunikacijoje yra svarbus.
Kaip teigiama Morris ir kt. (2020) atlikto tyrimo iSvadose, emociné zinuciy pabaiga gali paveikti
auditorijos ketinimus dalyvauti ar ne kovos su klimato kaita veiklose. Zinutés, kuriose apie ateitj
kalbama per pesimistiska scenarijy — gali padidinti rizikos suvokima, nes taip yra sukeliamas didesnis
emocinis susijaudinimas. Siame tyrime Morris ir kt. (2020) didesnis pesimistiniy Zinu¢iy poveikis
pastebétas auditorijai, kuri paprastai mazai susirtipinusi dél klimato kaitos (konservatoriai,
individualistiniy ar hierarchiniy pazitiry asmenys). Tuo tarpu optimistinés pabaigos scenarijus, kaip
teigia tyréjai gali savotiSkai paguosti visuomeng, jau¢ian¢ig apokaliptinés ateities nerimg, taciau pats
klimato rizikos suvokimas S$iai visuomenés daliai nekyla. Apibendrinant galima teigti, jog
pesimistingés ateities zinutés skatina zmones galvoti ir imtis asmeninio ir individualaus elgesio, kuris
svarbus teigiamiems klimato pokyc¢iams jvykti.

Viltis — laikoma poky¢iy ir transformacijos varikliu (Ahmed, 2013) bei vaidina lemiama ir reik§mingg
vaidmenj jaunimo klimato kaitos aktyvizme (Nairn, 2019). Klimato kaita susijusia su nezinomybe
ateityje, todél tikéjimas ir viltis dél ateities — yra stipri motyvaciné jéga veikiantis zmones Siame
kontekste. Maria Ojala (2012) istyré, jog vilties skatinimas, kartu su kritiniu mastymu ir pozityviais
veiksmais, yra gyvybiskai svarbus aplinkosaugos Svietimo srityje, siekiant jgalinti jaunimg spresti
klimato kaitos problemas. Viltis, pagrjsta tikéjimu, jog paprasti Zzmonés kartu gali kazka pakeisti,
stipriai susisieja su aplinkosauginiu elgesiu (Ojala, 2012, p. 363), o tai labai svarbus aspektas, nes
klimato iniciatyvos daznai kyla i§ paprasty zmoniy idéjy. Nepaisant to, jog viltis yra stipri motyvacija
dalyviams jsitraukti i kovos su klimato kaita veikla, taciau ji taip pat turéjo neigiamy pasekmiy
dalyviy sveikatai ir gerovei, nes iSrySkino sudétinga vilties ir nevilties sgveika aktyvizmo veikloje
(Nairn, 2019). Siekiant kovoti su jaunimo bejégiskumo jausmais, reikia skatinti pasitikéjimg
visuomenes veikéjais, dalyvaujanciais klimato kaitos veikloje. Pasitikéjimas ir rySiy palaikymas su
kitais politiskai aktyviais jaunais zmonémis bei bendro tikslo vietiniu ir pasauliniu mastu turéjimas
(Nairn, 2019) yra svarbus. Taip pat jauciant kiekvieno kolektyvios bendruomenés nario indélj, gali
lydéti jausmas, jog ne kiekvienas asmeniskai atsakingas uz problemos sprendimg (Ojala, 2012), bet
visa bendruomené drauge. Galimas sprendimas yra diskusijy su jaunimu skatinimas, kalbant apie
viltj, pripaZjstant ir atpazjstant nevilties jausmus ir pabréziant jau¢iama ekologinj sielvartg (Nairn,
2019).

Istorijy pasakojimas ir naratyvai gali biiti ypa¢ veiksminga priemoné (Polletta ir Redman, 2020)
kai kalbama apie socialines problemas, nes jos sukelia emocijas (Polletta ir Redman, 2020; Sarbin,
1995; Wojcieszak ir Kim, 2016), istorijos personazui yra jau¢iama empatija (Green ir kt., 2013;
Hoeken ir kt., 2016) ir zmonés jomis tiki (Polletta ir kt., 2011). Zmonés i3girde istorijos pasakojima,
akimirksniu stengiasi ja suprasti, iSaiskinti jos prasme, taip pat emociskai sureagave, jie perpasakoja
savo istorijg kKitiems (Polletta ir kt., 2011). Labiau nei statistiniai faktai, batent istorijos yra jtikinamos,
ypac kai pasakojamos pirmu asmeniu, naudojant emocijas (De Graaf ir kt., 2016), o tai labai svarbu
klimato kaitos temoje, nes pasakojimo personazai gali keisti zmoniy nuomong, nors ir sunku nuspresti
ar tai jtakoty gebéjima pakeisti jau egzistuojancius zmoniy jsitikinimus (Polletta ir Redman, 2020).
Wojcieszak ir Kim (2016) savo tyrime nustaté, jog pasakojimas yra labiau jtikinantis negu statistinius
duomenis, taip pat istorijy pagalba klausytojai labiau linke suprasti prieSingos pusés nuomong,
jsigilinti § pozitirj, kuris skiriasi nuo jy paciy.
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Komunikacijos ekspertai vis labiau atkreipia démesj j naratyvy (angl. narrative) svarba klimato kaitai
perteikti (Bevan ir kt., 2020; Bushell ir kt., 2017; Chapman ir kt., 2017; Hinkel ir kt., 2020; Moser,
2010). Asmeninés istorijos ir jy pasakojimas, gali bati ir jtikinimui naudojama priemoné, skatinanti
tiek individualius veiksmus, tiek paramg vyriausybés veiksmams sprendziant svarbias socialines
problemas (Polletta ir Redman, 2020). Strateginis pasakojimas yra tam tikrg tikslg turinti istorija,
kurios veikéjai siekia jprasminti jvykius, stiprinti solidarumg (Owens, 2009), o tai padeda sutelkti
dalyvius (Jacobs, 2003), uzsitikrinti visuomenés paramg (Loseke, 2007) ir koordinuoti asmenis ir
grupes klausytojy auditorijoje (Jones ir McBeth, 2010). Taip pat, pasakojant jvykius per istorijas,
ateitis yra perteikiama arba palankiai arba nepalankiai, o pats istorijos moralas yra paliekamas
auditorijos interpretacijai (Polletta ir kt., 2011). Svarbu atsizvelgi j auditorija kuriai skirti pranesimai,
nes naratyvy veiksmingumas priklauso nuo auditorijos jsitikinimy, patyrimo praeityje ir stereotipy.
Tai gali lemti, jog auditorija interpretuos istorija arba kaip emociskai jtikinamg arba kaip
manipuliavimg (Polletta ir Redman, 2020).

Ilga laikg dominuojantis naratyvas buvo istorijos, kurios pabrézia katastrofiskas ir nei§vengiamas
klimato krizes, o sprendimai buvo sitlomi ,,i§ virSaus j apacig”, pvz.: istorijose buvo kalbama apie
pasauliniu mastu butinus tarptautinius susitarimus dél iSmetamyjy terSaly kiekio mazinimo, kalbant
apie tai buvo remiamasi moksliniais tyrimais ir rekomendacijomis (Simis ir kt., 2016). Taip pat
pripazjstama, jog klimato kaitos tematikoje stipriai paplit¢s naratyvas arba istorijy pasakojimas apie
klimato kaitg yra litidnas ir tragiskas (angl. ,,doom and gloom narrative). Biisimi ateities jvykiai yra
apibuidinami kaip pesimistiski, pabréziant visuomenei gresiantj neigiamag klimato poveikj, iSkylancias
problemas ir susidarancias iSlaidas (Hinkel ir kt., 2020). Nors §is naratyvas buvo sékmingas siekiant
klimato kaitg jtraukti j politines dienotvarkes, néra aisku ar §is problemas pabréziantis pasakojimas
gali sukurti tvariy socialiniy veiksmy atsakg visuomenéje (Hinkel ir kt., 2020). Pasakojimai, kuriais
raginama imtis veiksmy dé¢l klimato kaitos, daznai nesugebédavo veiksmingai jtraukti auditorijos,
todél Zmonés manydavo, kad klimato kaita yra kazkieno kito riipestis arba kad ji jiems neaktuali.
PrieSingai, skeptiky propaguojami pasakojimai veikia Zmogaus psichologija ir socialines normas,
todél klimato kaitos §velninimo pastangoms, ypac liberaliose demokratinése Salyse, sunku uzsitikrinti
visuoting paramg (Bushell ir kt., 2017).

Bevan‘as ir kt. (2020) atskleidZia, jog po Jungtiniy Tauty klimato komisijos (angl. IPCC) ataskaity
iSleidimo, nidrios prognozés atsispindi ir dominuoja strateginiuose pasakojimuose. Strateginiai
pasakojimai nebutinai turi buti sukuriami 18 virSaus j apacia, nes pilietiné visuomen¢ pati sugeba kurti
naratyvus, o i§ apacios ] virSy kuriami naratyvai gali atrodyti patikimesni daugeliui auditorijy, ypac
tais atvejais, kai néra pasitikéjimo tarp pilieCiy ir vyriausybés.

Savo tyrime jie nustaté klimato aktyvisty ,,Extinction Rebellion® ir ,,Fridays for Future* praneSimuose
pastebimus naratyvus (Bevan ir kt., 2020).

—  Zlugimas yra neisvengiamas naratyvas yra grindziamas jsitikinimu, jog dél elito aplaidumo ir
klimato kaitos neigimo, neiSvengiamai artéja socialiné ir aplinkosauginé katastrofa, o XR
judéjimas siekdamas apsaugoti planeta, buisimas kartas ir ekosistemg, rengia protestus ir
pilietinio pasiprieSinimo akcijas, imasi realiy veiksmy, todél §is jy pasakojimas tampa
itikinamas (Bevan ir kt., 2020).

— Jis griaunate miisy ateitj naratyvas dominuoja FFF judéjime, kai mokiniai visame pasaulyje
praleidzia pamokas protestuodami prie§ valdzios neveiklumg klimato kaitos srityje. Sis

nukentéjusieji, visame pasaulyje kuriantys decentralizuota bendruomeng (Bevan ir kt., 2020).
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S.Bushell‘is su kolegomis (2017) taip pat iSanalizaves dominuojancius klimato kaitos naratyvus ir tai
kokius veiksmus skatina Sie pasakojimai. Tyrime buvo rasti strateginiai klimato kaitos naratyvai,
skatinantys klimato kaitos veiksmus. Tarp tokiy naratyvy atsiranda Al Gore‘o (angl. Al Gore)
naratyvas, kilgs i§ dokumentinio filmo ,,Nepatogi tiesa“ (angl. ,,An Inconvenient Truth®), kuriame
siekiama pateikti negin¢ijamy jrodymy apie zmogaus sukelta klimato kaita ir pabrézti, kad norint
spresti $ig problemg reikia keisti elgseng (Bushell ir kt., 2017). Mokslininkai istyré ir pasaulio
pabaigos naratyva, kuriame pranesama apie klimato kaitos rimtuma ir baitinybe imtis skubiy veiksmuy,
0 pasakojimuose vaizduojami praeities ir dabartiniai Zmoniy veiksmai, d¢l kuriy ateityje gali kilti
katastrofisky klimato reiskiniy pavojus, jei nebus pakeista elgsena siekiant susvelninti klimato kaita
(Bushell ir kt., 2017). Randamas ir pavojaus kupinas pasakojimas, (aliarmisty naratyvas), kuris gali
paskatinti auditorija susimastyti, taciau taip pat gali sukelti visuomené¢je klausimus, kodél
vyriausybés neskiria didziuliy iStekliy Siai problemai spresti, tai sukelia prieStaravima tarp
neatidéliotinos problemos pranesimy ir veiksmy, kuriy nesiimama i$ vyriausybés pusés (Bushell ir
kt., 2017). Nerai pasakojimuose yra pabréziami individualGs veiksmai ir asmeniné atsakomybe,
kovojant su klimato kaita, sutelkiant démesj | mazus pokycius, kuriuos gali padaryti kiekvienas
zmogus. Nustatyta, kad Sis kiekviena smulkmena svarbi (angl. Every Little Helps) naratyvas gali
sukelti izoliacijos jausmus, nes zmonéms sunku suvokti, kaip jy individualiis veiksmai susij¢ su
platesne klimato kaitos problema (Bushell ir kt., 2017). Klimato veiksmus skatinantis yra ir poliariniy
lokiy ir distancijos naratyvas, kuomet klimato kaitos padariniai vaizduojami ne per zmogiskajj
veikeja, taciau atkreipiant démesj j baltyjy lokiy populiacijos nykimg. Vizualiai Sis pasakojimas
atkreipia démesj, tac¢iau dél pernelyg dazno baltyjy lokiy vaizdavimo zitirovai tapo ciniski ir pavarge
nuo pana$iy vaizdy, o tai mazina jy veiksminguma motyvuojant imtis veiksmy. Be to, sutelkdamas
démes; | tolimg ir nezmogiska objekta, Sis pasakojimas prisideda prie atsiribojimo nuo problemos
jausmo, o problema atrodo kaip kazkieno kito (Bushell ir kt., 2017).

Mokslininkai aptiko ir strateginius klimato kaitos naratyvai, galintys atgrasyti nuo klimato kaitos
veiksmuy. Tarp tokiy naratyvy iSskiriamas diskusijy ir prieSininky (angl. debate and scam) naratyvas,
kuomet pasakojimais paneigiamas mokslininky sutarimas dél zmogaus veiklos sukeltos klimato
kaitos arba ji vaizduojama kaip mitas. Tuo tarpu diskusijy naratyvas remiasi pasakojimais, kad
mokslinése diskusijose dél klimato kaitos vis dar néra vieningos nuomonés. Sis naratyvas i$sivysté
nuo abejoniy dél zmogaus kaltés iki diskusijy, ar apskritai reikéty imtis kokiy nors veiksmy.
Ziniasklaidoje, daznai per daug pateikiama skeptisky nuomoniy, o tai prisideda prie §iy naratyvy
veiksmingumo (Bushell ir kt., 2017). Tyréjai iSskiria ir anglies dvideginiu varomos veiklos (angl.
Carbon-fuelled expansion) naratyva, kuriame svarbiausia yra ekonomika, nes teigiama, kad klimato
kaitos §velninimo priemonés yra brangios ir trukdys ekonominiam augimui. Siame pasakojime
vyrauja vartotojy interesai, o viskas, kas gali padidinti kainas ar sulétinti ekonomikos plétra, laikoma
kliGitimi pazangai. Sis pasakojimas itin reikimingas vakary ekonomikos $alyse (Bushell ir kt., 2017).

S.Bushell‘is su kolegomis (2017), remdamiesi Betz‘o (2008) idé¢jomis, rekomenduoja, jog
parengtame strateginiame pasakojime apie klimato kaitg turéty biti ,,glaustai iSdéstyta, kokiy
veiksmy reikia imtis, kodél jie bitini ir kaip jie prisideda prie teigiamos ateities vizijos*. Minétas
strateginis pasakojimas, anot jy, gali padéti mums pereiti nuo atsiribojimo prie atsakomybés uz
klimato kaitg ir taip padidinti saviveiksmingumo jausmg. Labai svarbu kruops$¢iai parinkti istorijy
pasakotojus, nes tai turéty buti asmenys, kuriais tiksliné auditorija pasitiki, gerbia ir apsvarstyti
galimybe pasitelkti bendruomeniy lyderius, valdZios atstovus ir jzymybes. Labai svarbu koordinuoti
asmeny, komunikuojanciy klimato kaita pasakojimus, kad jie buty sistemingi ir atspindintys vieninga
ir bendra pasakojima. Net jei jie yra abejingi pasakojimo temai (Moyer-Gusé, 2008), jie gali
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persikelti j pasakojimg (Green ir Brock, 2000) siekdami patirti personazy vaizduojamus jvykius ir
emocijas (Polletta ir Redman, 2020). Anot Verlie (2021), istorijy pasakojime nemaZziau svarbu
sujungti jvykius ir informacijg j prasmingg ir jsiminting istorija. Istorijy naudojimas klimato kaitos
komunikacijoje gali suteikti aiSkesng¢ prasme ir suvokima: artikuliuojant santykius tarp istorijos
veikéjy, kur kas labiau ir lengviau suaktyvinamos Zzmogaus emocijas, lyginant su statistiniais
duomenimis ar vaizduojamaisiais grafikais. Istorijos taip pat tampa patrauklios publikai, kai jose
sprendziamos problemos per asmenine perspektyva, pvz.: jtraukiami individualiis Zmoniy
iSgyvenimai ar gyvenimiSkos istorijos. Dél Siy priezas¢iy klimato kaitos tema komunikuojantys
asmenys, dokumentiniy filmy kuréjai, grozinés literatiiros rasSytojai, zurnalistai, pedagogai ar
aktyvistai, daznai naudoja asmenines istorijas — kartais savo, kartais kity siekiant jtraukti auditorija
(Verlie, 2021).

Panasios nuomonés pri¢jo ir Kiti tyréjai teigdami, jog sprendziant klimato kaitos problema, naratyvais
sickiama paaiSkinti Sios pasaulinés problemos svarba jvairioms auditorijoms. Juose pabréziama
biitinybé asmenims ir jmonéms pereiti nuo daug anglies dioksido iSskirian¢ios veiklos prie tvaraus
modelio. Skatindami supratimg ir motyvacija, Sie pasakojimai mazina atotrukj tarp klimato politikos
ir konkreciy veiksmy (Bushell ir kt., 2017). Pasakojimuose esantys klimato kaitos siuzetai leidzia
interpretuoti biisimus jvykius, sulyginti pasakojimus su praeitimi ir dabartimi. Istorijos paaiskina
jvykiy raidg laike ir pateikia sprendimus, ka asmenys gali daryti, kad ateityje pasiekty norimg
rezultatg. (Bushell ir kt., 2017). Veiksminga komunikacija apie klimato kaitg apima teigiamo klimato
kaitos S$velninimo elgesio iSrySkinimg, o taip pat butina pritaikyti praneSimus skirtingoms
auditorijoms (Fielding, 2020). Dél vertybiniy skirtumy ar politiniy ideologijy, egzistuoja skirtingas
pozitris } klimato kaitos Svelninimo pastangas, todél praneSimus §ios auditorijos gali interpretuoti
skirtingai. Taciau taikant strateginj istorijy pasakojima komunikacijoje apie klimato moksla — gali
buti budas sutelkti visuomene ir paskatinti juos veikti bei padéti pritarti klimato kaitos politikai
(Bevan ir kt., 2020).

1.3. Klimato aktyvisty komunikacija

Mokslininkai ir aplinkosaugos grupés jau seniai stengiasi skleisti savo Zinias apie klimato kaitg taip,
kad jos sukelty didesnj susiriipinimg ir paskatinty keisti elgseng. Paskatinti elgsenos pokycius ir
veiksmus, kuriais siekiama susvelninti klimato kaita, taip pat yra pagrindinis ,,Friday for Future* ir
,Extinction Rebellion” aktyvisty judéjimy tikslas (Reichel ir kt., 2022). Siy judéjimas remiasi
politika, kai pilie¢iai savarankiskai imasi politiniy veiksmy. Sarah Pickard (2019) ir J. De Moor‘as
su kolegomis (2021) apibudina tai ,,Daryk pats* politika (angl. Do-It-Ourselves), kai asmenys
remdamiesi asmeninémis vertybémis pasirenka tam tikrus gyvenimo biido pokyc€ius, uzsiima
kolektyviniais veiksmais (dalyvavimas mitinguose) ir taip skubos ir solidarumo jausmo vedami, jie
sprendzia politinius klausimus. Anot mokslininkés, ,,.Daryk pats“ politika apima ,kolektyvinius
veiksmus Seimose, bendraamziy grupése ir socialinés ziniasklaidos tinkluose, daznai pasisakant uz
demokratijg ir perimant kity judéjimy strategijas, pritraukiant jaunus Zmones dél bendrumo jausmo,
kurj ji skatina sprendziant aplinkosaugos problemas* (Pickard, 2019, p. 5).

Kai siekiama informuoti, organizuoti ar mobilizuoti veikéjus ,,i§ apacios j virsy“ (De Moor ir kt.,
2021; Pickard, 2019) — komunikacija, kaip bendravimo forma, tampa labai svarbi. Anot Joyce (2010),
gera komunikacija yra sékmingo socialinio judéjimo dalis, nes komunikuojant skleidziama labai
svarbi informacija tarp nariy, o taip kuriama kolektyviné tapatybé. Skaitmeninés technologijos atlieka
svarby vaidmen] klimato aktyvisty komunikacijoje, nes sudaro salygas ir prieigg prie jvairios klimato
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kaitos informacijos (tekstinés, garso ir vaizdiniy fakty, istorijy i§ karStyjy zony). Skaitmeninés
technologijos, sujungdamos asmenis visame pasaulyje ir nutrindamos ribas tarp internetinio ir
neinternetinio aktyvizmo, i§ esmés keicia aktyvisty bendravimo priemones, taip dabartiné karta turi
galimybe imtis aplinkosauginiy veiksmy pasauliniu mastu (Pickard, 2019). Siuolaikinés Ziniasklaidos
technologijos aktyvistams padeda platinti svarbias Zinutes daug greiciau ir sparCiau nei tai bty
daroma tradicinés ziniasklaidos priemoniy pagalba (Segerberg ir Bennett, 2011). Siekiant sparciai,
plac¢iam auditorijos nariy skaiCiui iSplatinti zinutes akimirksniu, o taip pat tapti jkvepianciais
lyderiais, komunikacija turi biiti strategiSka ir tikslinga. Svarbis aspektai yra nustatyti ir apsibrézti
,kas bus sakoma®, ,,kaip bus sakoma* ir koks yra visuomenés iSankstinis nusiteikimas tuo klausimu
(Castro ir Rosa, 2023). Kaip pabrézia Castro ir Rosa (2023), tam, kad visuomenés nariai pozityviai
priimty Klimato kaitos komunikacija — tuomet diskursas turi buti uztikrintas ir pabréziantis, jog
zinuciy turinys yra patikrintas. Taip pat svarbu, jog praneSimy autorius, visuomenés nariy nuomone,
buty patikimas Saltinis. Labai svarbu, jog visuomenéje nekilty abejoniy dél informacijos ar
informacijos Saltinio patikimumo, o taip pat komunikuojancio asmens kompetencijos $ioje srityje. Ne

maziau svarbus yra ir komunikacijos tonas, kuris turéty buty Siltas ir draugiskas (Castro ir Rosa,
2023).

Socialiniy medijy reik§mé ir skaitmeniné aktyvisty komunikacija

Pastaraisiais deSimtmeciais pastebimai iSaugo socialiniy tinkly vartojimas, nes Socialinés medijos yra
sparCiai besipleciantis technologinis ir socialinis reiSkinys. PrieSingai nei jprastin¢ ziniasklaida,
socialiné Ziniasklaida suteikia galimybe¢ turinj pateikti aktualiau, jvairiau, betarpiskiau (Andersen ir
kt., 2020) ir pasiekiant jvairiy karty auditorijg. Socialinés ziniasklaidos platformos suteikia
naudotojams galimybe kurti, dalytis ir pasidalinti turiniu viesai su auditorija bei sujungti vieso ir
asmeninio gyvenimo bendravimg internete (Meikle, 2016). Socialiniy medijy platformos sulaukia
didziulio skaiCiaus vartotojy, todél informacijos sklaida socialinése medijose yra labai plati.
Socialiniy medijy platforma ,,Instagram iai dienai turinti daugiau nei 2 milijardus aktyviy naudotojy
(Statista, 2024) yra platforma, skirta kurti, redaguoti, dalytis ir komentuoti nuotraukas interneto
bendruomenéje (Borges-Rey, 2015). Dar didesniu vartotojy skai¢iumi pasizymi platforma
,Facebook®, kurioje yra vir§ 3 milijardy aktyviy naudotojy (Statista, 2024).

Per pastaruosius kelerius metus per¢jimas prie bendravimo internetu suteiké klimato kaitos
suinteresuotosioms Salims, ypa¢ jaunimo aktyvistams, galimybe sustiprinti klimato kaitos diskursg.
pagrindiné ziniasklaida (Molder ir kt., 2022). Socialiné ziniasklaida i§ esmés pakeité informavimo
apie klimato kaita, jos suvokimo ir dalyvavimo joje buidus, nes suteiké galimybg¢ Zmonéms uzmegzti
tarpusavio rysius (Guo ir Saxton, 2014), kurti, dalintis ir aptarti su klimatu susijusj turinj (Schéfer ir
Yan, 2023, p. 70). Pastaruoju metu Socialinés ziniasklaidos platformos yra dominuojanti
komunikacijos erdvé, taciau ji taip pat vaidina pagrindinj vaidmenj aktyvisty kampanijose nes jomis
kasdien naudojasi milijardai Zzmoniy visame pasaulyje (Cox, 2017). Egzistuoja nemazai pavyzdziy,
kai socialinés platformos buvo naudojamos masiniams protesty judéjimams organizuoti, tokiems kaip
»Pasipiktinusieji“ (isp. Indignados), ,,Araby pavasaris” (angl. The Arab Spring ) ar ,,Juodyjy
gyvenimas svarbus® (angl. Black Lives Matter).

Kartu su technologine paZanga, tradicinés Ziniasklaidos priemones kei¢ia naujos. Organizacijos,
Jmones ir agentiiros kalbédamos klimato kaitos tema su savo auditorija pamazu atsisako ankstesniais
laikais laikytos labai priimtos vienpusés komunikacijos (angl. one-way communication) ir pereina
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prie abipusés (angl. many to many) komunikacijos (O’Neill ir Boykoff, 2010). Jvairios tarptautinés
aplinkosaugos organizacijos: ,,Greenpeace®, ,,Pasaulio gamtos fondas* (angl. World Wide Fund for
Nature), ,,Zemés teisingumas® (angl. Earthjustice) pastebimai kei¢ia savo komunikacijos diskursa
atsisakydami vienpusés komunikacijos. Jie dazniau komunikuoja socialiniuose tinkluose, ieSkoma
abipusio dialogo su savo auditorija, skatinamos diskusijos komentary skiltyse, siekiama jrasy
pasidalinimo tarp vartotojy. Atsirado ir naujas aktyvizmo terminas — ,socialinés Ziniasklaidos
aktyvizmas®, kurj Brown ir kt. (2017, p. 1831) apibudina kaip socialiniy tinkly ir technologijy
naudojimas organizuojant ir koordinuojant jvykius realiame pasaulyje.

Skaitmeninis aktyvizmas (angl. digital activism) — aktyvizmo forma, kai naudojamas internetas ir
skaitmeninés medijos kaip pagrindinés masinés mobilizacijos ir politiniy veiksmy platformos
(Fuentes, 2023). Itin gausy aktyviy nariy skai¢iy turin¢io socialinés medijos platformos: ,,Facebook*,
»X, ,, TikTok* ar ,,Instagram®, turi didziulj jaunosios kartos nariy skaiciy, kurie kasdien dalyvauja
Siy platformy veiklose. Todél skaitmeninio aktyvizmo vartotojai, socialiniuose tinkluose gali itin
greitai iSplatinti zinutes su labai plaia auditorija. Skaitmeninis aktyvizmas yra palanki forma —
siekiant telkti Zmones ] protestus, ypac kai sickiama pakeisti vyriausybés politikag (Edwards ir kt.,
2013, p. 4). Edvards‘as ir kt. (2013) teigia, jog egzistuoja ne viena skaitmeninio aktyvizmo kampanijy
internete forma: organizuotos visuomenés veikéjy pastangos, kai siekiama jtraukti piliecius i
protestus, aptariami kolektyviniai pilie¢iy iniciatyvy tikslai, kuriamos jvairios peticijy pasiraSymo
agitacijos. D¢l Siuolaikiniy technologijy jrankiy ir galimybiy — judéjimy veikla yra maziau
kontroliuojama, veikla labiau suartina narius ir gali biti nukreipti j labai skirtingus politinius tikslus
(Gerbaudo, 2017).

Skaitmeninis aktyvizmas socialiniuose tinkluose gali buiti reiSkiamas ir per naujus jrankius ir
priemones. Pastebima, jog socialinése medijose sukuriamos naujos ir jaunimo placiai naudojamos
turinio priemonés: grotazymés (angl. hashtag), vaizdo jraSy naudojimas, ,,GIF*“ (angl. Graphics
Interchange Format), jaustukai (angl. emoji), dirbtinio intelekto programos ir pan. Kaip pavyzdys,
socialiniuose tinkluose ,,X“, ,Instagram®, ,,Facebook®, ,,Snap chat* naudojamos grotazymés gali
tapti politiniais aktyvisty pareiskimais. Grotazymé #klimatopokyciai (angl. #climatechange) vienas
1§ pavyzdziy, kaip siekiama didinti sgmoninguma ir raginti imtis veiksmy dé¢l klimato kaitos
pasitelkus jvairias priemones (Auken ir Sunesen, 2021, p. 23). Herrmann‘as ir kt. (2023) iSanalizave
Klimato aktyvisty judéjimo ,Fridays for Future® socialiniame tinkle ,Instagram“ grotazymiy
naudojimg atskleidé, jog grotazymés yra svarbi judéjimo organizavimo ir tapatybés dalis. Tyrime
atskleista, jog ,Fridays for Future* judéjimas grotazymiy pagalba sugebéjo apjungti keliy
aplinkosaugos judéjimy bendradarbiavimg. Naudojant grotazymes #earthday, #scientistforfuture ar
#parentsforfuture jie pritrauké salininky i$ kity socialiniy judéjimy ir nevyriausybiniy organizacijy,
pavyzdziui #greenpeace (Herrmann ir kt., 2023) démesj. Galima teigti, jog analizuojant internete ir
skaitmeniniame aktyvizme naudojamas priemones, svarbu atsizvelgti ir j populiarigsias kulturas ir
tendencijas.

Technologijy poveikis aktyvizmui priklauso ir nuo kultiiriniy aspekty. Svarbu pazyméti, jog skirtingy
kultiry bendruomenés gali turéti ir skirtingus technologijy naudojimo jprocius, kurie priklauso ir nuo
vertybiy, normy ar papro¢iy toje bendruomenéje. (Gerbaudo, 2017, p.483). Technologijos turi
milziniska poveikj jaunosios kartos komunikacijai ir atspindi skaitmeninés kultiiros poky¢ius, pazitiry
ir ideologijy poky¢ius, kurie svarbis ir klimato kaitos komunikacijai. Technologijos i§ esmés keicia
ziniasklaidos pobiidj, 0 socialinés medijos turi poveikj ir kolektyvinei tapatybei (Bennett ir Segerberg,
2012). Anot Gerbaudo (2017, p.482), ne vien technologijos apibrézia aktyvizma, taCiau aktyvizmas
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yra apibréziamas per turinio kanalus, pateiktas idéjas, vaizdus ir nuomones. Svarbu atsizvelgti ne tik
kokias priemones aktyvistai naudoja, norédami perduoti Zinutes, bet ir atkreipti démesj j turinj kuris
yra komunikuojamas naudojant technologines ir skaitmenines priemones.

1.4. Vizualiné klimato kaitos komunikacija

Pastaryjy mety klimato kaitos komunikacijos tyrimai didelj démesj skyré tekstinés informacijos
analizei, tuo tarpu vizualinés komunikacijos analizei buvo skiriama palyginti mazai démesio
(Chapman ir kt., 2016; Duan ir kt., 2021; Hart ir Feldman, 2016). Tyrimuose apie klimato kaitos
vaizdines priemones, daugiau mokslinio darbo démesio yra skiriama vaizdo turiniui ir maziau —
auditorijos jsitraukimui j vaizdus (Hayes ir O’Neill, 2021). Vizualiné komunikacija tampa vis labiau
paplitusi, todél socialinés ziniasklaidos tyrimams butina teikti pirmenybe¢ vizualinio ir misrigjy
medijy turinio ir kultary analizei (Highfield ir Leaver, 2016). Jau Zinoma, jog teksto ir vaizdy deriniai
komunikacijoje gali duoti teigiamy rezultaty (Eitel ir kt., 2013; Verhoeven ir Perfetti, 2008). Vaizdai,
ypac¢ nuotraukos sukuria tam tikrus santykius tarp vaizdo ir teksto, o taip pat stebétojui sukuria tam
tikrg realybés arba tikrovés atspindj (Rebich-Hespanha ir kt., 2015), nors tai nebitinai gali buti
realybe atspindintis vaizdas. Taciau nepaisant nuotrauky poveikio, klimato kaitos vaizdy turinys
daznai yra ribotas. Nuotrauky kolekcijos ar internete esantys vaizdy bankai, turi didele jtaka kreipti
klimato komunikacijos turinj norima kryptimi. Vaizdy bankuose (,,Getty Images* ir kt.) esancios
nuotraukos yra tradicinés ziniasklaidos naudojamos nuotraukos, o taip pat pirmenybé yra teikiama
bendriems, kuo universalesniems vaizdams, tai susiaurina vizualinj pasakojimg apie klimato kaitg
(Hayes ir O’Neill, 2021; Hansen ir Machin, 2008; Machin, 2004).

Tyrinéjimy lauke pastebima vis daugiau klimato komunikacijos tyrimy, kuriuose pabréZiama
vaizdiniy komunikacijos priemoniy poveikis, 0 tyrimy analizés objektais daznai tampa skirtingos
vaizdinés klimato kaitos priemones — Zemélapiai, informaciniai zenklai, grafikai, diagramos, filmai
ar vaizdo jrasai (O’Neill ir Smith, 2014). Vaizdiniai leidZia Zmonéms ,,i§ pirmo zvilgsnio* suvokti
zinutg efektyviau ir betarpiskiau nei per Zodzius. (Finnegan, 2014, p. 153). Nustatyta, kad pranesimai,
kai tekstas ir vaizdas pateikiamas kartu ar drauge, auditorijai tapo greiciau jsimintinas ir ilgiau
prisimenamas (Graber, 1990). O taip pat vaizdiné ir tekstiné informacija, naudojama naujieny
praneSimuose ziniasklaidoje kartu (drauge), viena kitg abipusiai jrémina (Rebich-Hespanha ir kt.,
2015).

Vizualiné komunikacija taipogi gali sujungti faktus ir emocijas, patraukti auditorijos démes;j ir
skatinti jsitraukimg (Schéfer ir Yan, 2023) bei papildyti pasakojima (Anne DiFrancesco ir Young,
2011). Reikia atsizvelgti ir j tai, jog dél klimato kaitos temos kompleksiskumo, poky¢iy faktoriy ir
nuolat besikei¢ian¢iy duomeny jzvelgti ir perteikti klimato kaitos priezastis ir jo poky€ius néra taip
paprasta. Statistiniai duomenys, techniniai ar moksliniai terminai gali buiti sunkiai suprantami ir
perteikiami, todél vizualaus turinys ir vaizdy naudojimas tampa labai svarbus (Moser, 2010).
Vizualinés priemonés, zemeélapiai, iliustracijos, nuotraukos gali papildyti tekstinj turinj arba tapti
esmine komunikacinés zinutés dalimi (Finnegan, 2014, p. 247).

Naudojant vaizdus galima ne tik padidinti zmoniy suvokimg apie klimato kaitos problemos svarba,
bet ir paskatinti jy saviveiksminguma, pasitikéjima (angl. self-efficacy) jog jie gali ka nors padaryti
deél klimato kaitos (O’Neill ir kt., 2013). Klimato kaitos komunikacijos tyrimai atskleidzia, jog yra
dvi esminés vaizdy kategorijos, kurios susijusios su saviveiksmingumu: vaizdais galima patraukti
démes;j ir didinti suvokima, jog klimato kaita i$ tiesy vyksta, o taip pat jkvépti visuomene imtis
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veiksmy, skatinti saviveiksmingumg (O’Neill ir kt., 2013). Todél komunikuojant labai svarbu
nustatyti komunikacijos tiksla: informuoti ar skatinti imtis veiksmy, ir remiantis norimu tikslu
pasirinkti atitinkamus vaizdinius (Robertson, 2018).

Rebich-Hespanha ir kt. (2015) isanalizave vaizdy temas ir dominuojancius rémus JAV Ziniasklaidos
straipsniuose apie klimato kaitg atskleidé, jog daugiau nei pusé visy vaizdy buvo susije Su tiesioginiu
klimato kaitos ar visuotinio atSilimo paminéjimu, o kitos temos aprépé: pagrindinés Zzmogaus
iSmetamy Siltnamio efekta sukelianciy dujy priezastys, aiskiis Siltnamio efekta sukelianciy dujy
paminéjimai, Klimato kaitos reiskiniai ar poZymiai, vizuals Statistiniai duomenys, paprasti zmonés,
politiniai lyderiai ir energijos gamyba. Siame tyrime jie pateiké dominuojanéius klimato kaitos
vaizdinés komunikacijos rémus.

Vyriausybés ir politikos rémas. Klimato kaita yra matoma kaip politiné¢ problema, tad jai
spresti reikia vyriausybés (vietinés ar tarptautinés) sprendimy (Rebich-Hespanha ir kt., 2015);
Klimato mokslo, moksliniy tyrimy ir mokslininky rémas. Problema pabréziama per moksling
prizme, akcentuojama mokslo svarba siekiant suprasti problemg ir reaguoti j ja, démesys
mokslininkams, jy teorijoms ir priemonéms (Rebich-Hespanha ir kt., 2015);

Monitoringo ir stebésenos rémas apima jvairiy reiskiniy kaip SESD Kkiekio, energijos
gamybos ar vartojimo veikly neigiamg poveikj klimato kaitai, taip pabréZiant, jog zinios apie
klimato kaitg yra pagristos jrodymais, skai¢iavimu, jvairiais klimato stebésenos rodikliais, 0
ne nuomone (Rebich-Hespanha ir kt., 2015);

Temperatiros rémas, dazniausiai atspindi praeities, dabarties ir ateities temperatiiros
palyginimg (Rebich-Hespanha ir kt., 2015);

Paprasty zmoniy rémas, atkreipia démesj, jog klimato kaitos pokyciai jauciami paprasty,
pazeidziamy zmoniy gyvenime, ypac¢ tuomet, kai pragyvenimo Saltinis priklauso nuo klimato
kaitos poky¢io masto ir priimamy sprendimy politikoje (Rebich-Hespanha ir kt., 2015);
Maisto ir Zemeés iikio rémas pabréZia ry$] tarp maisto gamybos ir vartojimo kulttros,
atkreipiamas démesys ] Zmoniy maisto jproc¢ius, maisto produkty verslus ir atskleidzia Zemes
tikio sektoriaus rizikas (Rebich-Hespanha ir kt., 2015);

Alternatyviosios energetikos ir energijos kainy rémas akcentuoja galimybes pereiti prie
atsinaujinancios energetikos Saltiniy, vaizduojamos kuro kainos, minima branduoliné
energetika, véjo ar kiti atsinaujinancios energijos Saltiniai nesukeliantys tarSos (Rebich-
Hespanha ir kt., 2015);

Pramonés poveikio aplinkai rémas atspindi pramonés technologijos poveikj ir zalg klimato
sistemai (Rebich-Hespanha ir kt., 2015);

Klimato ateityje, pazeidziamy krastovaizdZiy ir prisitaikymo rémas perteikia kraStovaizdziy
poky¢ius, kurie jau vyksta ar vyks ateityje dél klimato kaitos (juros lygio kilimas), taip pat
skiriant nemazai démesio ] prisitaikymg orientuotiems veiksmams (Rebich-Hespanha ir kt.,
2015);

Pilieciy Iyderiy rémas vaizduoja Zmones, kurie uZima gin€jy pozicijas, siekia jgyvendinti
klimato kaitos Svelninimo priemones, daznai tai vadovaujancias pareigas uzimantys jmoniy
ar ne pelno siekianciy organizacijy vadovai (Rebich-Hespanha ir kt., 2015);

Laukinés gamtos ir poilsio joje rémas susijes su didingos gamtos samprata, pabréziant
specifinius krastovaizdzius kuriuose jau vyksta ar gali ateityje vykti klimato kaitos sukelti
negriztami zalojantys poky¢iai (Rebich-Hespanha ir kt., 2015);

Audry ir ory rémas dazniausiai pabrézia jvairius katastrofiSkus oro reiskinius bei ilgalaikius
audry sukeliamus krastovaizdzio pokyc¢ius (Rebich-Hespanha ir kt., 2015);
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— Poveikio poliariniams gyviinams ir krastovaizdziui rémas dazniausiai vaizduojami poliariniy
ekosistemy nykimo ir klimato kaitos poveikis iSskirtinéms rasims (tirpstantys ledynai,
pingvinali, lokiai) (Rebich-Hespanha ir kt., 2015);

—  Zvilgsnio j Zemés rutuli i§ kosmoso rémas, Kai Zemés planeta technologijy pagalba
vaizduojama i§ kosmoso, lyg nutolusi ir nekasdieniska klimato kaitos problema matoma i$
toli (Rebich-Hespanha ir kt., 2015);

— Energijos vartojimo efektyvumo rémas skatinantis sumazinti suvartojamos energijos kiekj
(Rebich-Hespanha ir kt., 2015);

Vaizdai su klimato kaitos poveikiu, padariniais ir sprendimais

Siuolaikinés populiariosios Ziniasklaidos Zinutés yra prisotintos jvairiy vaizdy ir istorijy su klimato
kaitos padariniais visame pasaulyje. Pastebima, jog keiciasi protestuotojy pries klimato kaitg vaizdiné
reprezentacija. Ziniasklaidoje atsisakoma pereinama prie ,.klimato kaitos teisingumo tarp karty
jréminimo, kuriame pabréziama jauny motery ir mergaiéiy galia“ (Hayes ir O’Neill, 2021, p.9). Taip
pat reikia paminéti, kad randamos ir kitos vizualinés komunikacijos temos: klimato kaitos jtaka ar
nelaimiy bei pavojy rizikos tema (Rebich-Hespanha ir kt., 2015). Daugelio populiariyjy internetiniy
ziniasklaidos publikacijy ar filmy simboliniai klimato kaitos vaizdiniai yra planeta Zemé stebima is
palydovo, saulé, ugnis, dangus, asigaliy ir palydoviniai uragany vaizdai (Braasch, 2013). Jau minéta,
kad vaizdinés priemonés padeda padaryti praneSimus jsimintinus, Supaprastinti sudétinga
informacijg, akimirksniu perduoti esminius jspéjimus ir kaip teigia O’Neill ir Nicholson-Cole (2009)
prisideda prie Ziniy ir nuomonés formavimo. Klimato naujieny vaizdy poveikis tam, kg jie atskleidzia
ar i8ryskina, yra tik vienas aspektas, 0 vyraujantys vaizdy rémai taip pat gali samoningai ar netycia
sumenkinti ar uzgozti tam tikrus klausimus ar veikéjus (Rebich-Hespanha ir kt., 2015).

Klimato kaitai pavaizduoti naudojama daugybé vaizdy, tac¢iau Chapman‘as ir kt. (2016) isskiria
dazniausias: nuotraukos, kuriose uzfiksuoti i§ kaminy riukstantys dimai, transporto spisCiy
nuotraukos — pabrézia klimato kaitos priezastis, baltieji lokiai izoliuoti ant ledo ly¢iy —sutelkia démes;j
i klimato kaitos poveikj, nuotraukos, kuriose uzfiksuoti zmonés, montuojantys saulés kolektorius ant
stogy — akcentuojama galimi klimato kaitos sprendimai. Savo tyrime, Chapman‘as ir kt. (2016, p.
176-180) apibendrina pagrindinius vaizdy principus:

— klimato kaitos poveikio vaizdai yra efektyviausiai didinantys motyvacija keisti elgesj ar
palaikyti politinius sprendimus. Stipresnis nuotraukos poveikis yra tada kai vaizduojamas
vienas asmuo, o ne Zzmoniy grupé. Vaizdai, kurie laikomi inscenizuoti labiau asocijuojasi su
reklama ir nedaro veiksmingo poveikio, kaip kiti vaizdai kurie yra ,autentiski*. ,,KliSiniy*
vaizdy su meSkomis ir degancia Zeme tapo perdétai naudojami ir nebepaveikiis auditorijai.
Tipiniai aplinkosaugos gynéjy, protestuotojy atvaizdai néra paveikis, gali biiti neigiami ir net
laikomi veidmainiski;

— vaizdai su klimato kaitos sprendimais kuriuose vaizduojami konkrettis elgesio veiksmai ko
Zmonés turi imtis turi teigiamg poveik] ir jais placiai dalinamasi.

Vaizduojant véjo jégaines, saulés elektrines ar elektrines transporto priemones galima paskatinti ne
tik optimistines emocijas, bet ir paskatinti zmones apsvarstyti tvarius gyvenimo btdo pasirinkimus.
Komunikuojant per vaizdus apie alternatyvios energetikos galimybes ir gyvenimo biidg prisitaikant
prie klimato kaitos, galima kalbéti kuo asmeniniai veiksmai prisideda prie veiksmingo klimato kaitos
problemy sprendimo. Pateikiant vaizdinémis priemonémis apCiuopiamus sprendimus ir konkrecius
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zingsnius kaip gyventi tvariau, galima jkvépti ir motyvuoti visuomene¢ imtis ty paciy sprendimy
(O’Neill ir kt., 2013; Robertson, 2018; Braasch, 2013).

Tyrimai atskleidzia, jog klimato kaitos vaizdai gali sukelti stiprias emocijas susijusias su problema,
ypac veiksmingi vietinio, lokalaus konteksto vaizdai, aktualts toje pacioje lokacijoje gyvenanciai
auditorijai. Taciau emocijos ne visuomet paveikia norg imtis veiksmy: pavyzdziui vaizdiniai kuriuose
matomi alkstantys vaikai, i§dzilive eZerai su mirusiomis Zuvimis, potvyniai, kylan¢ios temperattiros
grafikai sukelia susiripinimg klimato kaita, tac¢iau kartu ir beviltiskumg (O’Neill ir Nicholson-Cole,
2009). Tuo tarpu siekiant didinti susiripinimg klimato kaita — rekomenduojama dalintis pasaulinio
konteksto vaizdais susijusiais su Kklimato kaita ir sprendimo budais. Klimato komunikacijoje
naudojant katastrofiSkus vaizdinius jie gali patraukti Zzmoniy démesj, bent i§ pradziy, ta¢iau taip pat
jie gali turéti ir atstumiamg poveikj. Kaip rodo O’Neill ir Nicholson-Cole (2009) tyrimo rezultatali,
dramatiski, sensacingi, Sokiruojantys klimato kaitos vaizdiniai gali sékmingai sutelkti zmoniy démesj
j klimato kaitos problemas ir didina problemos. Tac¢iau baime¢ keliantys vaizdiniai gali psichologiSkai
atitolinti zitirovus jei jie jauciasi pribloksti. Panasy pozitrj i$sako ir Robertson (2018, p. 111)
teigianti, jog ,,dramatiski vaizdai, vaizduojantys tirpstanc¢ius ledynus, potvynius ir baltuosius lokius
yra jtikinamas jrodymas, kad klimato kaita realiai egzistuojanti. Vaizdai su tirpstanciais ledynais ne
tik dominuoja pasakojimuose apie klimato kaita, jie yra pazeidziamos planetos, kuriai gresia klimato
kaitos padariniai, simboliai (Doyle, 2007). Kita vertus, jei $ie reiSkiniai vyksta tolimu atstumu nuo
Zitrovy, jie atrodys neaktuallis ir neturintys realios grésmés paveikti jy asmeninio gyvenimo. Ne
maziau svarbus apsektas — vaizdai gali sukelti bejégiskuma ir atsiribojima nuo temos . Autoré
rekomenduoja naudoti vaizdus, kurie vaizduoja artimg aplinka, vietinj konteksta, o taip pat dalintis
jau prisitaikiusiy, radusiy iSeitj Zzmoniy gyvenimo aspektais. Kitame tyrime, buvo nustatyti prieSingi
rezultatai. Dramatiski klimato kaitos vaizdai: stichinés nelaimés ir tirpstantys ledynai sukélé stiprius
neigiamus jausmus, pavyzdziui nerimas, pyktis, baimé, nusivylimas ir padidino susijaudinima.
Nemaziau svarbus aspektas — tai nesumenkino zmoniy noro imtis klimatui draugisky veiksmy
(Leviston ir kt., 2014).

Vizualiné komunikacija atlieka svarby vaidmen;j didinant informuotuma apie aktualiausias ir jvairiose
pasaulio kampeliuose iStinkancias katastrofas, klimato krizes. Taciau, nepaisant to, kad pasauliné
klimato kaita kelia didelj susirlipinima, jai tritksta aiSkiy vaizdiniy simboliy ar metafory, todél
visuomenei vis dar gali biiti sunku suvokti jos reik§mg ir mastg. Kaip teigia DiFrancesco ir Young‘as
(2011) nepaisant to, jog dominuoja klimato padarinius atspindintys vaizdai (tirpstantis ledas, baltieji
lokiai ir ekstremaliis oro reiSkiniai, potvyniai, sausros), vis dar triiksta bendros nuomonés kokie
simboliai galéty bati pagrindiniai ir klimato kaitos vaizdavimui (Schafer ir Yan, 2023). Neegzituojant
vieningam klimato kaitos vaizdavimo simboliui, Zmonéms sunkiau jsivaizduoti galimg klimato kaitos
poveik] ir susieti abstrakCius teiginius su realaus pasaulio scenarijais kasdieniame gyvenime.
Braasch‘as (2013) teigia, jog degancios Zemés, blyksinc€ios saulés ar poliariniy mesky ant ledo ly¢iy
vaizdavimas tampa nebereikSmingi ir net klaidinantys, ypac tais atvejais, kai dirbtiniai vaizdai ir
nuotraukos sukomponuojamos, sukuriamos skaitmeninés programinés jrangos pagalba (kaip Adobe
Photoshop) ir klaidina tiek Zitirovus, o taip pat iSaisSkinus jy neautentiSkuma, sumenkina autoriaus
patikimuma.

Apibendrintai galima teigti, jog S$ie rezultatai iSrySkina sudétingg uzduotj komunikacijos
specialistams. Vaizdai turi biiti ir lengvai atpaZjstami, bet ne pernelyg daznai pasikartojantys. Kitaip
tariant vaizdai turéty biiti kiek ymanoma re¢iau naudojami, aktualiis, modernis, jtaigiis ir perteikiantys
prasmingg konteksta, taip pat aisSkiai susieti su atpazjstamais klimato kaitos procesais.
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Nuotrauky reik§mé klimato kaitos komunikacijoje

Komunikuojant ir vizualizuojant aplinkosaugos krizes labai svarbu kruopsciai pasirinkti vaizdus,
nuotraukas ar Kitas vizualines priemones. Anot M. Robertson (2018, p. 110), ,,vaizdai — nuotraukos
ir pieSiniai — skatina gilesnj supratima, kai jie pasirenkami kruopsciai“. Nuotraukos daznai turi
emocinj poveikj, kurio Zodziai neturi. Mokslininké pabrézia, jog veiksmingos iliustracijos gali aiSkiai
perteikti sudétingus procesus ar pasakojimus, padéti vizualizuoti sunkiai suprantamus ar plika akimi
nematomus reiskinius. Planetos, palydovinés zemés nuotraukos taip pat yra daznai naudojamas
atvaizdas klimato kaitos tematikoje ir Sie minéti vaizdai sukelia pasaulinio pilietiSkumo jausma, bei
pabrézia zmonijos ryS§j su planetos ekosistemomis (Szerszynski, 2005). Fotografijy naudojimas
komunikacijoje gali turéti jtaigy vizualinj poveikj, nes yra manoma, jog nuotraukos i§ esmés atspindi
tikrove, esame linke manyti, jog nuotraukos yra realybé be filtry (Ritter, 2004, p. 295). Taciau pasak
Robertson (2018) fotografijos nebatinai yra neutrali tikrové, nes nuotrauka priklauso nuo fotografo
pasirinkto fotografavimo kampo, sprendimo kaip ir ka jtraukti j kadra, kokius elementus i$skirti,
kokias detales i$ryskinti, 0 visa tai lems kaip ziGirovai interpretuos vaizda. Robertson (2018) renkantis
kurj vaizdinj ar fotografija naudoti atkreipti démesj j kontekstg ir parinkti vaizdinj, kuris papildyty
tekstinj pranesima.

Vizualinis turinys, kaip teigia Smith ir Joffe (2009) turi gebéjima suzadinti emocijas, ir todél tai yra
veiksminga priemoné socialiniam rizikos pranesimy konstravimui. Smith ir Joffe (2009) atliktame
ziniasklaidos tyrime pastebi, jog klimato kaita daznai vaizduojama paveikiomis nuotraukomis,
pabréZiant tiesioginj poveikj ir pasekmes gamtai. Kaip jau minéta, vieni i§ dazniausiy vaizdiniy
klimato kaitos padariniams perteikti laikras¢iuose yra tirpstancio ledo ar baltyjy lokiy vaizdai.
Pastebima, jog taip pat daznai vaizduojami potvyniai, ekstremallis meteorologiniai reiskiniai
niokojantys ir griaunantys aplinka.

Yra pastebima, jog nuotraukose, kuriose yra vaizduojami Zmonés — labiau patraukia zitirovo démesj
(Banse, 2013; Braasch, 2013, Nicholson-Cole, 2005). Nuotraukose, kuriose vaizduojami asmenys
susiduriantys su pavojumi, gyvybei pavojingais scenarijais — traukia démesj, jsimina ir skatina stiprias
emocines reakcijas jas matanc¢iajam. Nuotraukos, kuriose vaizduojami Zmonés, anot Smith ir Joffe
(2009), skatina empatijos jausmg ir suvokima, jog pavaizduoti zmonéms nutike reiskiniai, gali nutikti
jas matandiajam, tai lemia klimato kaitos padariniy suasmeninimg. Siai nuomonei pritaria ir
aplinkosaugos zurnalistas Braasch‘as (2013) pastebédamas, jog kalbant apie klimato kaitos keliamus
pavojus prasminga naudoti atvaizdus su zmoniy figiiromis ar veidais, katastrofy, uragany, potvyniy,
gaisry nuotraukas kur vaizduojami nukentéjusieji asmenys — tai skatina tikéti klimato kaita. Anot jo,
dramatiskos naujieny nuotraukos ir vaizdo jrasai, kurivose uzfiksuoti dideli koraly rify, ledyny, misky
ir pakranciy gyventojy gyvenimo pokyciai, labiau sukrecia, jei juose rodomi pazeidZiami Zmongés.
Vaizdai ir asmenings istorijos, kuriose vaizduojamos nekaltos aukos, suteikia didziausig galimybg
stebétojui susidometi istorija ar net pakeisti prie$iSkg nuomoneg, nes tai susij¢ ir su istorijy pasakojimo
veiksmingumu (Polletta ir Redman, 2020).

Viso pasaulio naujieny agentiiros linkusios naudoti panaSius vaizdinius klimato kaitos vaizdus
,baltosios meskos, uZlietos zymios lankytinos pasaulio vietos ir Sventinés scenos, kai pasaulio
lyderiai pasiraSo Paryziaus susitarimg® (Schéfer ir Yan, 2023, p. 69). Braasch‘as (2013) kaip ir
Chapman‘as ir kt. (2016) isskiria dvi Ziniasklaidoje ir reklamoje naudojamas nuotrauky kategorijas:
priezasties — vaizduojama diimy kaminai, naftos ir dujy greZiniai, garai ir diimai, uzsikimse
greitkeliai, gaisrai ir iSdegg miskai. Sprendimo nuotraukose stebima véjo jégainiy, saulés baterijy,
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elektromobiliy nuotraukos. Sios kategorijos taip pat siejasi su kito tyrimo iSvadomis, jog
ziniasklaidoje mégstamos istorijos, kuriose yra atsinaujinancios energijos, pvz., saulés baterijy,
vaizdy, taip pat tekstiné informacija, pabrézianti veiksmus, kuriy galima imtis kovojant su klimato
kaita. Sie vaizdy deriniai gali paskatinti visuomeng imti spresti klimato kaitos problemas (Hart ir
Feldman, 2016). Hart‘as ir Feldman (2016) tyrime nustaté, kad atsinaujinancios energetikos vaizdai
turi didziausig potencialg i$ tirty vaizdy ir skatina individualius elgesio poky¢ius visuomengéje, todél
rekomenduojama dazniau naujieny ziniasklaidos istorijose apie klimato kaitg naudoti alternatyvios
energetikos vaizdus.

Klimato kaitos vaizdai socialinéje Ziniasklaidoje

Vizualinis turinys atlieka svarby vaidmenj bendraujant internetu, o vaizdiniai elementai yra labai
svarbiis pasakojant istorijas ir perteikiant prasme, ypac socialinéje Ziniasklaidoje (Highfield ir Leaver,
2016). Vaizdiniy elementy paplitimas socialingje ziniasklaidoje neapsiriboja vien tik asmenukémis ir
memais, bet apima ir dalinimasi emocija, politinémis paziaromis ar svarbia informacija (Highfield ir
Leaver, 2016). Skaitmeninis vaizdas, turi didel¢ socialing ir politing jtaka, nes gali paskatinti
politinius veiksmus ir protestus saugesnéje internetingje aplinkoje (Novak ir Khazraee, 2014). Kaip
teigia T. Highfield‘as ir T.Leaver (2016) — ,,vaizdinis turinys socialinéje ziniasklaidoje yra ne tik
artefaktai, bet ir platesnés diskusijos, apimancios politines, teisines, ekonomines, technologines ir
sociokultiirines sritis“. Daugiau tyrimy atskleidzia ir tai, jog skirtingose socialinés Ziniasklaidos
platformose — turinys gali skirtis, priklausomai nuo platformos struktiros ar konteksto (Farkas ir
Bene, 2021;Veneti ir kt., 2019), ta¢iau sutariama, jog turinio autoriai gali lengvai fotografuoti, kurti
individualizuotas nuotraukas ir dalytis jomis socialinés ziniasklaidos platformose grei¢iau, lengviau
ir labiau motyvuojanciai nei bet kada anks¢iau (Farkas ir Bene, 2021). Analizuojant vizualing politiky
komunikacija ,,Facebook* ir ,,Instagram® tinkluose, X. Farkas ir M. Bene‘sas (2021) nustat¢, jog nors
vizualinés komunikacijos priemonés atsikartoja tarp platformy, taciau 1§ esmés yra nemazai ir
skirtumy:
— nuotraukos dominuoja ,,Instagram®;
vaizdiniai praneSimai abiejose socialinés Ziniasklaidos yra labai suasmeninti, taciau

,Instagram® tinkle nuotraukos pasizymi didesniu asmeniskumu (95 %) negu ,,Facebook*
(66%);

— personalizuoti vaizdai sulaukia daugiau "patinka" paspaudimuy;

— daugiau tekstinés informacijos pateikiama "Facebook", maziau — "Instagram";

— rySkus skirtumas tarp formaliy ir neformaliy vizualinés komunikacijos elementy. "Facebook"
vaizdiné medziaga paprastai btina formali, 0 "Instagram" pirmenybé¢ teikiama neformaliems
elementams;

— ,Instagram* vaizdin¢ medziaga daZzniausiai kuriama savo jégomis, joje vaizduojamos
nuoS$irdzios akimirkos ir Seima;

,,Facebook* turinys orientuotas j kampanija, su oficialiais nustatymais ir apranga.

Sprendziant klimato kaitos problema labai svarbus vaidmuo tenka veiksmingam bendravimui tiek per
tradicines Ziniasklaidos priemones, pavyzdziui, spauda, radija, televizijg ir interneto platformas, tiek
per socialinés ziniasklaidos kanalus: ,,Facebook®, ,Instagram®, ,.X*, ,,YouTube* ir , TikTok".
Vizualinis klimato kaitos turinys, pavyzdziui ,,nuotraukos, infografikai, memai, gifai ir trumpi vaizdo
jrasai” (Schafer ir Yan, 2023, p. 66), tampa vis svarbesnis tiek naujienose, tiek socialingje
ziniasklaidoje. Pearce‘as su kolegomis (2020) teigia, jog vaizdai atlieka svarby vaidmenj, ne tik
,Instagram®, bet ir kitose socialinés Ziniasklaidos platformose. Ankstesniuose tyrimuose, kuriuose
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buvo analizuojama Gretos Thunberg komunikacija apie klimato kaitg ,,Instagram* platformoje
atskleidé¢, jog daugiausia turinio skirtas sutelkti démes;j ir raginti jaunima dalyvauti pasauliniame
judé¢jime ,,Fridays for Future®, viltinga emocija ir motyvacija buvo naudojama siekiant jréminti tema
(Molder ir kt., 2022).

1.5. Apibendrinimas ir teorinis modelis empiriniam tyrimui

Klimato kaita jau néra svetimas, nesuprantamas reiskinys, koks buvo pries 30 mety. Klimato kaitos
padariniai matomi, jauciami ir pastebimi nepriklausomai nuo Salies teritorijos. Lietuva ne iSimtis,
todél sprendimai kg gali nuveikti kiekvienas Lietuvos gyventojas — yra svarbi klimato komunikacijos
dalis. Klimato aktyvistai ir jy komunikacija gali pasiekti jaunimo auditorija, o jaunimo auditorija yra
visuomenés dalis, kuri ne tik patirs klimato kaitos pokycius ateityje. Jaunimas ilgalaikj klimato kaitos
poveik] pajus labiau nei vyresnés kartos. Jy ateitis priklauso nuo veiksmy, kuriy Siandien imamasi
siekiant suSvelninti klimato kaitg ir prie jos prisitaikyti.

Klimato aktyvizme dalyvaujantis jaunimas yra suinteresuotas ir tiki klimato kaita, todél komunikacija
Sioje auditorijos grupéje turéty biti labiau palaikanti, skatinanti diskusijas ir orientuota j pozityvius
sprendimus ir iSeitis. Svarbus tampa ir nuomonés lyderiy vaidmuo, kadangi socialiniy medijy
vaidmuo taip pat rysSkus ir orientuotas } jaunimo auditorija. G.Thunberg pavyzdys, atskleidZia lyderio
vaidmens svarbg. Nors Siame tyrime nuomoneés lyderystei nebus skiriama pakankamai démesio,
ateityje bty prasminga analizuoti klimato aktyvizmo lyderiy komunikacijos.

Kadangi mokslingje literatiroje buvo jvardijama, jog klimato kaitos keliamy riziky ir grésmiy
komunikavimas yra svarbi dalis, taCiau taip pat turéty atsirasti sprendinius pabréZiantis turinys,
kuriuose i§samiai aprasomi veiksmai, ko zmonés gali imtis. Analizuotuose praneSimuose Lietuvos
judéjimo nariy socialinés ziniasklaidos kanaluose bus ieSkoma ar praneSimuose yra aptariami
veiksmai, kuriy visuomené gali imtis, kad spresti klimato kaitos problemg. Kadangi tiek tekstinéje
tiek vaizdingje medziagoje yra galimybiy komunikuoti apie pozityvius ir | sprendinius orientuotus
veiksmus — todél ir analizuoti svarbu tiek vaizda tiek teksta. Vaizdiniai praneS$imai, socialiniy tinkly
platformose turi didesng tikimybe atkreipti démesj, o taip pat ir jsiminti skaitytojui.

Klimato kaitos problemos sprendiniai daznai matomi politiky atsakomybéje. Todél analizéje bus
ieSkoma kiek 8i tema yra politizuota klimato kaitos aktyvisty komunikacijoje. PraneSimuose bus
ieSkoma politinio konteksto ir taip pat politiniy veikéjy. Kadangi politikai daznai atsiduria démesio
centre, ypatingai COP susitikimy metu, todél iSskirti kiek praneSimy yra vietinio konteksto, o kiek
globalaus taip pat prasminga.

Mokslingje literaturoje yra jvardijama, jog klimato kaitos komunikacija yra daznai perpildyta
moksliniais duomenimis, todél placiajai visuomenés daliai tampa sunkiai suprantama. Tyrime bus
kreipiamas démesys apie tai, kokia dalis praneSimy turi statistiniy, mokslininky pagristy duomeny,
taip pat bus kreipiamas démesys ar nurodomi Saltiniai.
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2. Klimato kaitos aktyvisty komunikacijos tyrimo metodai

Tyrimas remiasi kokybiniy tyrimy prieiga ir derina keliy atvejy analizés bei turinio analizés prieigas.
Tyrime numatoma, kad informacijos Saltiniais bus ,,Fridays for Future* ir ,,Extinction Rebellion*
pranesimai pagrindinése socialinése medijose ,,Facebook* ir ,,Instagram* 2019 — 2024 m. laikotarpiu.
Tyrimo dizainas, duomeny rinkimo bei analizés metodai detaliau aprasomi 2.2. poskyryje., 0 2.1.
poskyris skirtas dviejy tiriamy atvejy — ,,Fridays for Future® ir ,,Extinction Rebellion* — aprasymui,
siekiant kontekstualizuoti atlickamg empiring analizg.

2.1. Analizuojamy atvejy apras§ymas

Lietuvoje savo veikla vykdo jvairios nevyriausybinés aplinkosaugos organizacijos (Lietuvos
Respublikos aplinkos ministerija, 2024), kurios bendradarbiauja su valdzios institucijomis,
tarptautinémis organizacijomis ir vietos bendruomenémis, kad spregsty aplinkosaugos problemas,
skatinty ekologiska politika ir uztikrinty sveikesne aplinka ateities kartoms. Tokios organizacijos
Lietuvoje sprendzia jvairias aplinkos apsaugos problemas, gyviiny ir gamtos apsaugos bei paveldo
problemas, sprendzia miSky apsaugos ir tvarumo klausimus. Ripinasi darnaus vystymosi ir ziedinés
ekonomikos $vietimu ir Zaliaja politika. Siame tyrime pasirinkti duomeny $altiniai — tai vienintelés
Lietuvoje oficialiai veiklg vykdancios klimato kaitos aktyvisty judéjimo organizacijos: ,,Fridays for
Future® (liet. ,,Penktadieniai atei¢iai) ir ,,Extinction Rebellion* (liet. ,,Maistas prie§ iSnykima* toliau
XR). Sie judéjimai i§skirtinj démesj skiria klimato kaitai ir jos problemoms Lietuvoje. Taip pat §ie
aktyvistai vysto aktyvig komunikacijg socialiniuose tinkluose.

»Fridays for Future* (toliau FFF) — tai judéjimas kurio tikslas — kovoti uz klimato teisingumga (De
Moor ir kt., 2021), 0 jo veiklos pradzia galima laikyti momenta, kai 15-meté moksleivé i§ Svedijos,
Greta Thunberg, 2018 m. rugpjitj pradéjo mokyklos streika, norédama protestuoti prie§ Svedijos
klimato kaitos politika. Judéjimo tikslas — ,,daryti moralinj spaudimg politikams, priversti juos
jsiklausyti | mokslininkus ir imtis ryztingy veiksmy siekiant apriboti visuotinj at$ilima* (Fridays For
Future, 2024). Oficialioje FFF svetaingje pabréziama, jog judéjimas yra nepriklausomas, yra laisvas
nuo komerciniy ir politiniy partijy rySiy. Mitingy ir streiky prieZastis yra ta, jog siekiama ,,riipintis
savo planeta ir vieni kitais. Viliamasi, jog Zmonija gali pasikeisti, iSvengti didziausios klimato
katastrofos ir sukurti geresne ateitj” (Fridays For Future, 2024). FFF misija yra susivienyti su mokslu
ir priversti valdZios atstovus atkreipti démesj 1 faktus, bei priimti atitinkamus sprendimus.

1 pav. Greta Thunberg prie Svedijos parlamento su protesto plakatu ,,Skolstrejk for klimatet (vert.
Mokyklos streikas uz klimatg) (Saltinis: Time, 2019)
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Gretos id¢jos dél klimato kaitos tapo stipriai palaikomos jauny Zmoniy visame pasaulyje. Jauni
zmonés, kurie niekada anksc¢iau nedalyvaudavo protestuose, buvo paskatinti Sio judéjimo ir ryzosi
iSreiksti savo pilietinj balsg. 2019 m. kovo mén. (pra¢jus pusmeciui nuo pirmojo streiko) klimato
kaitos judéjimas su Sukiu #FridaysForFuture sutelké daugiau nei 1,6 milijono zmoniy. Paaugliai,
mokykly mokiniai, studentai iki $iy dieny aktyviai jsitraukia j $ig klimato protesto mobilizacija, kuri
yra unikali savo taktika, bei gebéjimu iSplisti pasauliniu mastu (Wahlstrom ir kt., 2019, p. 6).
Wabhlstrom ir kt. tyrime atlikti demografiniai tyrimai atskleidé, jog judéjimy visame pasaulyje lyCiy
lyderystés statistikoje stipriai dominavo moterys (66,4 %). Taip pat dalyviy amzius neretai biidavo
jaunesni nei 20 mety asmenys, kuriy i$silavinimo lygis yra ne auks$tesnis nei vidurinis (Wahlstrom ir
kt., 2019, p. 9).

Anot Wahlstrém ir kt. (Wahlstrom ir kt., 2019, p. 11), jaunimo jsitraukimg j judéjimg pirma karta
globaliu mastu galima aiskinti tuo, jog FFF yra judéjimas, kurj organizuoja pats jaunimas ir jis yra
skirtas jauniems zmonéms. Judéjimo lyderé¢ Greta ir kiti yra jauni entuziastingi jaunuoliai,
nerimaujantys dél savo ateities. Sio judéjimo esminé idéja ir démesys yra glaudZiai siejamas su jauny
zmoniy reikalavimu, jog suaugusieji prisiimty atsakomybe uz savo veiksmus. Proteste dalyvaujantys
suaugusieji taip pat palaiko jaunimg, mokyklos kontekste taip pat aktyviai dalyvauja, todél atsiranda
visapusiSkas palaikymas ir motyvacija jaunimui iSreiksti savo balsg. Net 70,5 % mokyklos streike
dalyvavusiy dalyviy nurodé, jog ateitj j protestg juos pakvieté, paskatino klasiokai, t.y. tie asmenys,
kuriuos jie paZjsta ar turi su jais asmeninj kontaktg ar yra susij¢ draugiskais rysiais. (Wahlstrom ir kt.,

2019).

Galima teigti, jog viena i§ priezasCiy, kodél FFF sugeba sutelkti tieck daug biitent jauny zmoniy, yra
ta, nes jaunimas linkgs bendrauti vieni su kitais, kvie¢ia jsitraukti j veiklas mokykloje, klasése ir
asmeniskai kviecia draugus prisijungti j protesta. Agitavimas vyksta Zinomo Zzmoniy rato aplinkoje,
kurioje netiesiogiai jvyksta spaudimas, paskatinimas jsitraukti j veiklas i ty asmeny ar draugy, kurie
pazjsta vienas kitg (Wahlstrom ir kt.., 2019, p. 13). Tyrime nustatyta, jog kita jaunimo jsitraukimo
priezastis yra zavéjimasis Gretos Thunberg jkvepiancia lyderyste. Net 44,9 % skirtinguose miestuose
apklausty dalyviy nurodé, jog sutinka su teiginiu ,,Greta Thunberg paveiké mano sprendimg
prisijungti prie klimato streiko” (Wahlstrom ir kt., 2019). Reichel‘is ir kt. (2022) savo tyrime teigia,
jog FFF savo komunikacijoje sukuria id¢ja, jog yra labai svarbu skubiai imtis klimato kaitos veiksmy,
0 klimato kaita judéjimo nariai performulavo kaip klimato kriz¢. Taip pat, mokslininky teigimu, FFF
naudoja socialinio teisingumo judéjimams biidingas taktikas ( protesto demonstracijos ar masiniai
mitingai). Svarbi FFF komunikacijos dalis yra dalintis su visuomene, ypatingai jaunimo tarpe,
svarbia, mokslininky pagrjsta informacija apie naujausius klimato kaitos tyrimus. Aktyvistai yra ta
visuomenés grupé, kuri yra susiripinusi dél gamtos padariniy, gresianciy padariniy ateityje ir to, jog
politikai pasaulinio lygio susitikimuose neranda vieningy sprendimy klimato kaitai spresti. Taip pat
labai svarbi $iy klimato aktyvisty komunikacijos dalis yra siekis paskleisti Zinutg ir sulaukti kuo
didesnio aktyviy pilie¢iy ir jaunimo jsitraukimo j judéjimo veiklas.

Oficialioje FFF svetainéje (Fridays For Future, 2024) skelbiama jvairiy Saliy statistika (1 lentelé),
kurioje matoma, jog 2019 metai buvo patys aktyviausi skaiciuojant pagal renginiy skaiciy, mitingy ir
protesty dalyviy skai¢iy, kuris siekia net vir§ 2 mln. globaliu mastu. 2022 m. i$siskiria nariy skai¢iumi
pagal skirtingas Salis, kuriose veikia judéjimas. Tarp daugiausiai suorganizuoty mitingy (renginiy)
yra Svedija (kurioje $is judéjimas gimé), taip pat Australija, Kanada, Pranciizija, Vokietija, Indija
Italjja, Jungtiné Karalysté bei JAV.
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1 lentelé. FFF judéjimo organizuoty streiky ir jy dalyviy duomenys (atnaujinti 2024-01-27) (Saltinis: Fridays
For Future, 2024)

2018 2019* 2020* 2021 2022* 2023**
Saliy skai¢ius 13 135 118 104 190 70
Miesty skaicius 153 2370 795 1150 1173 375
Renginiy skaicius 186 2930 1080 1925 2304 738
Nariy skaicius 26.782 2.368.245 430.418 904.464 734.271 373.089

Pastaba: *pateikiamas mety vidurkis
** 2023 m. kovo duomenys

Fridays For Future Lietuva judéjimo veiklos pradzig galima sieti su pirmuoju protestu Vilniuje, kuris
ivyko 2019 m. kovo 15 d. Judéjimo organizatoriai Lietuvoje tai jauni Zmonés susibiirg¢ kaip
bendraminciy grupé. Jaunimo narius Lietuvoje jkvépé vienos i8S nariy patirtis FFF judéjime Austrijoje
(Lietuvos nacionalinis radijas ir televizija, 2019). Straipsnyje LRT organizatoriai iSreiské diskusijy
svarba, demonstracijy prasme ir tikslus ,,Mes stengiamés kovoti uz svaresne, ekologiskesne, labiau
gamtg ir zmogy saugancia ateit] <..>*. Interviu minimas dalyvavimg oficialioje FFF organizuotoje
tarptautinéje konferencijoje Lozanoje, Sveicarija. Lozanoje 400 klimato aktyvisty i3 38 $aliy pasirasé
deklaracija, kurioje numatomi judéjimo reikalavimai bei bendrai priimtos vertybés. Susitarime
figuruoja tokie tikslai, kaip klimato teisingumas, Paryziaus susitarimo laikymasis, vienijimasis ir
rémimasis mokslu ir 1,5 laipsniy globalios temperatiiros ribos iSlaikymas (Fridays For Future, 2024).

Fridays For Future Lietuva updated their cover photo.
February 22,2019 - @

2 pav. ,,Fridays For Future Vilnius*“ socialiniame tinkle ,,Facebook® paskelbtas kvietimas dalyvauti
pirmojoje protesto akcijoje Vilniuje (Fridays For Future Vilnius, 2019)

Remiantis judéjimo paskelbtu praneSimu ,,Facebook® aktyvios aktyvisty grupés Siuo metu veikia
Kaune, Klaipédoje, Vilniuje, Siaulivose ir Kaisiadoryse (Fridays For Future Lietuva, 2020). Galimai
Siai dienai yra ir daugiau grupés veikly jvairiuose miestuose, kuriuose veikla vykdoma, taciau
oficialios informacijos apie tai néra. Interviu straipsniui, teigiama, jog ,,Fridays For Future Vilnius —
jaunimo judéjimas, siekiantis, kad bty tinkamai reaguojama j klimato kriz¢. Norime, kad ji tapty
prioritetu Lietuvos politikoje, visuomeng¢je bei Ziniasklaidoje®. Jaunimo judéjimas neskelbia dalyviy
skaiCiaus statistikos, ta¢iau interviu teigiama ,,Vilniuje protestuoti del Sio tikslo Vinco Kudirkos
aikstéje susirinko apie 500 zmoniy. <...> 24 diena, per antrgji Globaly klimato streika, vyko eitynés
Klaipédoje, kurios pritrauké daugiau nei 150 Zmoniy* (Fridays For Future Vilnius, 2019). Mitingy ir
protesty vietos pasirenkamos neatsitiktinai, ta¢iau remiantis kity Saliy pavyzdZziu. Vilniuje protestai
organizuojami prie Aplinkos ministerijos, Vinco Kudirkos aikstéje, Lukiskiy aikstéje.
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3 pav. ,,Fridays for future Vilnius*“ protesto akcija Vilniuje (Lietuvos nacionalinis radijas ir televizija, 2019)

Lietuvoje veikiantis FFF judéjimas neturi oficialios svetainés, todél visa su veikla susijusi
informacija, tikslai, nuomonés, pareiSkimai ir organizuojamy renginiy detalés komunikuojamos
socialiniuose tinkluose ,,Instagram®, ,,X ,,bei ,,Facebook*. Protesto kalendoriai ir planuojamy mitingy
atmintinés skelbiamos socialiniuose tinkluose. Socialiniame tinkle ,,Facebook* jkurta vir§ 300 nariy
turinti vie$a grupé ,,Klimato krizé I FFF*. Sioje grupéje nuosekliai kuriami planuojami renginiai
(ivykiai), kuriuose galima stebéti visg su jud¢jimu susijusig reikalingg informacija: planuojamy
mitingy datos, laikai; nuotoliniy buidy ir gyvai organizuojamy susitikimy informacija, aplinkosaugos
konferencijos, susitikimai. Sioje grupéje paskelbta viso 57 jvykiai (angl. events) skaigiuojant nuo
2019 m. lapkri¢io mén. grupés veiklos pradzios. Verta paminéti, jog Siy jvykiy pagrindiniai autoriai
ne visais atvejais yra FFF judéjimas, taciau yra ir kity organizacijy, iniciatyvos grupiy renginiy
nuorodos. Galima teigti, jog FFF glaudziai bendradarbiauja ir su kitomis aplinkosaugos, gamtos ir
kitas visuomeng¢je aktualias problemas sprendzian¢iomis organizacijomis, judéjimais, iniciatyvy
grupémis.

Socialiniame tinkle ,,Facebook* judéjimas yra jkiires keleta bendru vardu egzistuojanciy puslapiy,
taciau veiklos pasiskirsto, pagal miestus: ,,Fridays For Future Lietuva®, ,,Fridays For Future Kaunas®,
,Fridays For Future Siauliai, ,,Fridays For Future Panevézys®. Siose grupése matuojamas skirtingas
zinu¢iy pasidalinimas ir aktyvumas, kai kurios grupés keleta mety neskelbia jokios informacijos.

Remiantis oficialiais fridaysforfuture.org duomenimis 2018— 2023 m. Lietuvoje jvyko 13 protesto
akcijy. Renginiy skai¢ius yra ganétinai mazas, lyginant su kitomis $alimis kaip UK, JAV ar Svedija.
Per ta patj 2018-2023 m. laikotarpj Svedijoje organizuota 1151 renginiai, Jungtinéje Karalystéje —
787, Vokietijoje — 1738, 0 JAV NET 3039 renginiai (Fridays For Future, 2024).

“Extinction Rebellion”

Extinction Rebellion (toliau XR) save jvardina kaip ,,decentralizuota, tarptautinj ir politiskai
nepriklausomas judéjima, kuris veikia nesmurtinio pilietinio nepaklusnumo principu ir siekia jtikinti
valdanciasias institucijas teisingai ir greitai veikti klimato ir ekologiniy ekstremaliy situacijy atvejais*
(Extinction Rebellion, 2024). Sio judéjimo pradzia oficialiai skelbiama 2018 m. spalio 31 d., Kai
anglijos aktyvistai susirinko Parlamento aikstéje Londone (Jungtinéje Karalysté), siekiant paskelbti
sukilimo pries Jungtinés Karalystés vyriausybe deklaracijg. Svetaing¢je minima, jog susibiirime
dalyvavo $esi tukstanciai dalyviy, kuriy tikslas buvo uzblokuoti penkis pagrindinius tiltus per Temze.
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Taip pat kaip mitingo dalis, buvo surengta demostracija prie Bakingemo rimy. Siuo metu, remiantis

skelbiama statistika judéjimas veikia 86 pasaulio Salyse, jskaitant ir Lietuva (Extinction Rebellion,
2024).

neind s

LIFE

4 pav. Pirmoji judéjimo ,.Extinction Rebellion* demonstracija Londoje prie Bakingemo Riimy.
Protestuotojai laiko zenklg su uzrasu ,,Rebel for life* (liet. Sukilg uz gyvybe) (Saltinis: dailymail.co.uk, 2018)

Globali organizacijos komunikacija vyksta oficialiame interneto puslapyje, tiek socialiniuose
tinkluose ,,X“, ,,Facebook™ — 441 tukst. sekéjy, ,Instagram® — 658 tikst. sekéjy, bei ,,YouTube*
kanale.

Jud¢jimas paciy nariy yra jvardijamas, kaip ,,maiStas, o §io maiSto motyvas yra iSreiksti savo ir
visuomenés balsg, dalyvauti judéjimuose, reikalauti bei ,kovoti uz visy ateitj. Pagrindinémis
problemomis yra jvardijama ,pasaulio Salys, tarp kuriy ir Lietuva, nedemonstruoja uzsibrézto
progreso ir efektyvius klimato krizés sprendimus nukelia, prisidengdami planais, kurie néra aktyviai
vykdomi ir neatitinka esminio tikslo — kad globalinis atSilimas nevirSyty 2°C (lyginant su iki
pramoninio laikotarpio lygiu) ir siekti, kad didéjimas nevir§yty 1,5°C*. Judéjimas taip pat jvardina
globalig klimato krize, kuri ,kelia grésme visai gyvybei Zeméje® , todéel jy tikslas yra suburti
bendruomeng, kurioje ,,zemé, zmonés ir visa, kas gyva‘“ buty iSgelbéta (Extinction Rebellion, 2024).

XR veiklos Lietuvoje galima stebéti nuo 2021 m. geguzés mén., kuomet socialiniuose tinkluose
atsirado pirmieji jy praneSimai. Pirmajame vieSame praneSime ,,Facebook® paskelbtoje zinuté¢je
teigiama, jog Lietuvoje jsiktirusi aktyvisty grupé kuria bendruomeng, kurioje aktyviai kalbés apie
klimato kriz¢ Lietuvoje (XR, 2021 05 21). Ty paciy mety rugséjo mén. buvo surengtos protesto
akcijos didziuosiuose Lietuvos miestuose (Vilniuje, Kaune, Klaipédoje), kuriy metu XR nariai
pasirodé persirenge raudonos spalvos kostiumais, iSsipies¢ baltai veidus. Siame (5 pav.)
pavaizduotame kvietime buvo nurodyta simboliné kostiumy pasirinkimo ir demonstracijos zinuté:
»Mes ateiname apsirenge raudonai. Tai kraujas visko kas gyva ir kas prazuve. Raudona spalva
simbolizuoja kraujo vienybe. Be to, ji atkreipia démesj, ji prikausto. Aplinkiniai matys ir girdes
balsus, kas yra svarbu, kelia neviltj, bet tuo paciu ir viltj, kad zmoniy vienybé gali kurti saulétq,
zydintj, kvepiantj rytojy* (XR, 2021 09 18). Pagrindinéje Zinutéje jau galima stebéti judéjimo nariy
sukurto naratyvo idéja, kuri yra tarp nevilties ir vilties. O raudona spalva, delnai ir simbolis i$
judéjimo logotipo — tampa vizualinés komunikacijos sudedamoji dalimi. XR logotipe naudojamas
simbolis, greitai iSplito visame pasaulyje kaip taikos simbolis. Apskritimas simbolizuoja zemg, 0
vertikalts trikampiai viduje — smélio laikrodis, kuris pabrézia, jog klimato kaitos problemai itin
svarbus laikas, skuba imtis veiksmy. Kaip teigiama oficialiame puslapyje ,,Siuo metu pasaulis
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1Sgyvena masinio iSnykimo laikotarpj, todé¢l Sis simbolis skirtas padéti atkreipti démes;j ] tai, kad
norint jveikti §ig kriz¢ reikia skubiy pokyc¢iy* (Extinction Rebellion, 2024).

Y, 9
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1AU LIEYOVOJE

5 pav. XR judéjimo Lietuvoje kvietimo j demonstracijas Lietuvoje nuotrauka (XR, 2021 09 18)

XR globaliame puslapyje yra nurodyta, jog Lietuvoje yra viena XR grupé, taciau néra iki galo aisku
ar judé¢jimas turi keletg veiklos padaliniy Lietuvoje. Remiantis praneSimais ir jy socialiniais tinklais
matyti, jog organizuojamos veiklos, susitikimai yra Vilniaus miesto teritorijoje. Pastebima ir tai, jog
XR nariai dalyvauja ir FFF veiklose Vilniuje: organizuoja mitingus, nariy susirinkimus, teikia
peticijas Lietuvo Respublikos seimo nariams ir pan. O nuo 2023 m. pabaigos, socialinéje XR
ziniasklaidoje pastebima ir dalinimasis bendrais pranesimais su FFF. Galima traktuoti, jog judéjimo
nariai bendradarbiauja vieni su kitais ir tie patys nariai dalyvauja abiejy judéjimy veiklose. Tai gali
turéti jtakos komunikacijos turiniui, ypatingai tais atvejais, kuomet tas pats praneSimo turinys
dalinamasis per abu jud¢jimus.

Kalbant apie mokslininky démesj XR aktyvizmui, buvo rasta uZsienio autoriy tyrimai, kuriy metu
buvo analizuojama meniné klimato kaitos komunikacija (angl. artivism) (Stammen ir Meissner,
2024), energetikos ateityje jréminimas klimato aktyvisty komunikacijoje (Buzogany ir Scherhaufer,
2022), kritiné diskurso analizé apie mirties ir masinio iSnykimo motyvus XR komunikacijoje (Morris,
2023). Klimato komunikacijg ir moksliniy duomeny naudojimg XR ir FFF aktyvisty naratyvuose
tyrinéjo RoOdder ir Pavenstddt‘as (2023). Katastrofos ir zlugimo vaizdavimg XR ir FFF
komunikacijoje tyré Crivellaro ir kt. (2014). De-Lara ir kt. (2022) tyré komunikacijos strategijas,
naudojamas diskusijose apie klimato kaitg socialiniame tinkle ,,Facebook*. Jaunyjy klimato aktyvisty
retorikg ir postapokaliptinj naratyva XR ir FFF tyré A. Friberg (2022).

2.2. Empirinio tyrimo metodai

Siame darbe siekiama atskleisti klimato kaitos aktyvisty Lietuvoje komunikacija, kuri vyrauja
socialinés Ziniasklaidos platformose ,Instagram® ir ,,Facebook®. Rezultatams atskleisti buvo
pasirinktas kokybinis tyrimas. Kokybinis tekstinio ir vaizdinio turinio tyrimas leidZia identifikuoti
klimato kaitos aktyvisty komunikacijos charakteristikas. Kokybinis tyrimas leidZia analizuoti
Lietuvoje netyrinéta klimato aktyvisty komunikacija socialinés ziniasklaidos kanaluose. Taikant
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uzsienio tyré€jy atliktus tyrimus, galima iStirti Lietuvos kontekste esancius praneSimus ir pateikti jo
vertinima.

Tyrime siekiama analizuoti, ar praneSimuose komunikuojama taikant baimés, grésmés, katastrofos
retorikg ar labiau pasirenkamas vilties ir pozityvumo aspektai. Istirti kokie vaizdai dominuoja jy
komunikacijoje (susij¢ su priezastimi, padariniais ar su sprendiniais). Nustatyti kokia pranesimuose
vaizduojama konteksto lokacija: Lietuvos kontekstui buidingi klimato kaitos vaizdiniai ar globalis ir
labiau nutolg¢ vaizdiniai. Siekiama iStirti koks vaizdo tipas yra dominuojantis. Tyrime siekiama
i$siaiskinti kokie pagrindiniai naratyvai dominuoja Lietuvos klimato aktyvisty komunikacijoje. Taip
pat siekiama iSsiaiskinti ar tekstiniame turinyje kalbama apie klimato kaitos problemas ir padarinius
(pavyzdziui karS¢io bangos, potvyniai, sausros, poveikis Zmogaus sveikatai, zemdirbystei, gyviinams,
augmenijai). Kai kalbama apie sprendimus ieSkoma zinuciy apie sprendimus, kurie galéty spresti su
klimato Kkaita susijusias problemas ir aptarty galimus veiksmus (pavyzdziui strategijos kaip sumazinti
Siltnamio dujas, elektros energijos efektyvumo didinima, atsinaujinanciy energijos isStekliy
skatinima).

Tiriamojo laikotarpio imtis

Socialiniai tinklai yra judéjimo nariy jvardijama kaip pagrindiné komunikacijos priemoné ir erdvé,
kurioje jie bendrauja, komunikuoja su judéjimy nariais. Taip pat, socialiné medija turi galimybe viesai
ir greitai pasidalinti aktualia informacija, vietos naujienomis ir pla¢iam skaitytojy skaiciui paskleisti
zinutes apie aktyvisty veiklas, bei klimato kaitos problemas Lietuvoje. Pasirinkta analizuoti aktyvisty
praneSimus, vieSai paskelbtus jy oficialiose paskyrose socialinés Ziniasklaidos tinkluose. Siekiant
gilesnés analizés, buvo nuspresta analizuoti praneSimo tekstinj ir vaizdinj turinj.

Pasirinktas tyrimo laikotarpis — visi vieSai paskelbti judéjimy FFF ir XR pranes$imai, jy valdomose
socialiniy tinkly paskyrose Instagram: ,,fff.lithuania® ir ,,xrlictuva“ bei Facebook: ,,Fridays For Future
Lietuva® ir ,,Extinction Rebellion Lietuva®. Atrinkti visi XR aktyvisty pranesimai nuo oficialiai
pradétos veiklos platformose 2021 m. iki 2024 m. balandZio mén. Tuo tarpu aktyvisty FFF atrinkti
praneSimai nuo 2019 m. iki 2024 m. balandZio mén. Verta paminéti, jog 2022 11 22 — 2023 10 03
XR savo veiklg socialinése medijose buvo laikinai sustabde (priezastys nenurodytos).

2 lentelé. FFF ir XR bendras ir atrinkty praneSimy skai¢ius analizuotame laikotarpyje (,,Facebook* ir
»Instagram* tinkluose)

FFF Facebook

FFF Instagram

XR Facebook

XR Instagram

Viso pranesimy analizuojamame
laikotarpyje

612

223

193

87

Atrinka prane§imy

50

50

50

50

Analizuojamy pranesimy

8 %

22%

25%

57 %

procentiné dalis visy pranesimy

Viso buvo rasta 1115 pranesimy i§ abiejy judéjimy ir abiejose platformose. Véliau paprastosios
atsitiktines atrankos biidu buvo suformuota galutiné praneSimy imtis tolimesnei analizei N=200: FFF
,Facebook® praneSimai (N=50) ir ,Instagram® pranesimai (N=50); XR ,,Facebook® pranesimai
(N=50) ir ,,Instagram* praneSimai (N=50).

Duomenuy apdorojimas ir analizé

Kokybiné duomeny analizé buvo atliekama naudojant ,, MAXQDA* kompiutering programing jrangg.
Abiejy judéjimy pranesimai, kurie pateko j imti, buvo perskaitomi ir koduojami, pagal 3 ir 4 lenteléje
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pateiktus kodus. Kodai buvo sukurti indukciniu metodu, remiantis literatiroje randamais

duomenimis. Subkodai buvo i$gryninti kitame etape, kai buvo sukoduoti visi duomenys ir iSryskéjo

kategorijos, kurios dazniausiai buvo aptinkamos proceso metu.

3 lentelé. Kokybinés tyrimo duomeny analizés kody ir subkody struktiira teksty analizei

Kodo pavadinimas

Subkodo pavadinimas

Kodo pagrindimas

Grotazymé (angl. hashtag)

[sudaryta induktyviai]

Sikiai

[sudaryta induktyviai]

Kreipimasis j skaitytoja

[sudaryta induktyviai]

Statistiniai duomenys

pagal Holmes‘g ir Richardson
(2020) bei Klein (2015)

Kolektyviniai veiksmai

Motyvavimas veikti

Svelninimo strategija

Problemos identifikavimas

pagal Molder ir kt. (2022) bei
Benford‘g ir Snow*‘g (2000)

Isreiskiamas veiksmy poreikis

pagal Bushell‘j ir kt. (2017)

Aptariama veiksmy galimybé

Siuksliy rinkimas

Paremti finansiskai, paaukoti

Ateiti | gyva ar virtualy susitikimag

Dalyvauti proteste

Pasirasyti peticijg

Rasyti laiskus

Augaliné mityba ir produkcija

Dalintis jrasu socialiniuose tinkluose

Kiti veiksmai

[sudaryta induktyviai]

Klimato kaitos naratyvai

Kazkas i$ to pelnosi

Asmeninés istorijos

Jiis griaunate miisy ateitj

Gamta kencia dél miisy

Katastrofa yra nei§vengiama

Politiné kova

Démesys mokslui

pagal Bevan‘g ir kt. (2020);
Bushell‘g ir kt. (2017); Molder ir
kt. (2022); Rebich-Hespanha ir
kt. (2015)

Emocinis tonas

Dékingumas

Nepasitenkinimas

Neviltis ir nerimas

Baimé

Pyktis

Viltis

[sudaryta induktyviai]

Tekstiniai praneSimai buvo analizuojami remiantis 3 lenteléje pateiktais kodais. PraneSimuose buvo
tirlama ar yra uzsimenama apie kolektyvinius veiksmus. Pirmame etape buvo ieSkoma ar yra

aptariamos veiksmy galimybés, o vélesniame etape, buvo sukurti papildomi smulkesni subkodai,
placiau aptariant kokie konkretiis veiksmai aptariami.
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Vaizdinés analizés kodai, kuriais buvo koduojami praneSimai matomi 4 lentel¢je. Vaizdo objekto
subkodai atsirado vélesnés analizés metu, kadangi iSanalizavus buvo pastebéta, jog zmogaus objektas
uzima didele dalj vaizdo prane$imy. Véliau buvo sukurti subkodai, kuriuose zymima tai kas
konkrec¢iau yra vaizduojama nuotraukoje.

4 lentelé. Kokybinés tyrimo duomeny analizés kody ir subkody strukttira vaizdy analizei

Kodo pavadinimas Subkodo pavadinimas Kodo pagrindimas
Vaizdo objektas Zmogus: pagal Rebich-Hespanha ir kt.
policininkas (2015)
gaisrininkas
valdzios atstovai
akys

rankos arba delnai
protesto dalyvis
nukentéjusieji asmenys
vaikai

Gamtos vaizdiniali

Zemés planeta

Ugnis

Gyvunas

Miestas

Priezastis, padarinys, Klimato kaitos priezastis pagal Chapman‘a ir kt. (2016)
sprendinys

Klimato kaitos padarinys

Klimato kaitos sprendimas

Vaizdy lokacija Vietinis kontekstas [sudaryta induktyviai]

Nutolgs kontekstas

Aktyvistai ir protesto dalyviai Jaunimas [sudaryta induktyviai]
Vaikai

Lietuvos protesto dalyviai

Uzsienio protesto dalyviai

Akcijos, pasirodymo, vaidinimo (angl.
performance) dalyvis

Greta Thunberg

Vaizdo tipas Filmuota medziaga (angl. video) [sudaryta induktyviai]

Zemélapis

Grafinio dizaino elementas

Fotografija
Grafikas

Vaizdinés analizés kodai, kuriais buvo koduojami praneSimai matomi 4 lenteléje. Vaizdo objekto
subkodai atsirado vélesnés analizés metu, kadangi iSanalizavus buvo pastebéta, jog Zmogaus objektas
uzima didelg dalj vaizdo praneSimy. Véliau buvo sukurti subkodai iSskirstant koks konkreciau
Zmogus yra stebimas nuotraukoje.
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Etikos principai

Tiriamajame darbe buvo laikomasi etikos principy. Siame tyrime buvo pasirinkta analizuoti tik viesus
socialinése medijose (Facebook ir Instagram) esancius praneSimus. Analizei buvo pasirinkta tekstiné
ir vaizdiné medziaga, pateikta oficialiai XR ir FFF priklausanciose paskyrose ir prieinama viesai. |
praneSimy analiz¢ nebuvo jtraukiami komentarai ar komentary autoriai, taip saugant asmens
duomenis. Dél $iy priezas¢iy nebuvo reikalingas formalusis susitikimas i$ pranesimy autoriy.

3. Klimato kaitos aktyvisty komunikacijos socialiniuose tinkluose: tekstinio ir vaizdinio turinio
analizés rezultatai ir jy interpretacija

Sioje dalyje paveiksly ir lenteliy pavidalu bus pateikti empirinio tyrimo rezultatai. 3.1. — 3.2.
poskyriuose pateikiami tekstinés analizés rezultatai apie praneSimy turinj, grotazymiy analizé,
retoriniy $tkiy pastebéjimai. 3.3 poskyryje pateikiami duomenys apie lokalizacijos duomenis. Jame
aptariama kokios pagrindinés temos iSrySkéja aktyvisty komunikacijoje komunikuojant Lietuvos ir
globaliame kontekste. Klimato kaitos naratyvy analizé pateikiama poskyryje 3.4. Rezultatai apie
kolektyvinius veiksmus pateikiami 3.5. — 3.6. poskyriuose. Vaizdinés analizés rezultatai ir aptarimas
pateikiamas 3.7. poskyryje.

3.1. Pranesimy teksto apimtis, grotaZymiy naudojimas ir retoriniai Siikiai

PraneSimy zinuciy apimtis zodziais yra svarbus socialiniy tinkly komunikacijos aspektas, daug
pasakantis apie komunikacijos pobidj ir tikslus. Paprastai trumpesni praneSimai naudojami norint
greitai perduoti informacijg arba siekiant sukelti momenting reakcija, taip pat naudojami anonsams
ar skelbimams. Dalinantis nuomonémis ar pasakojant istorijas paprastai naudojami ilgesni tekstiniai
praneSimai. Svarbu ir tai, kad jaunesnio amzZiaus auditorija (o du analizuojami FFF ir XR atvejai kaip
tik ir reprezentuoja tokia auditorija) labiau linkusi j trumpesnius praneSimus. Atlikus FFF ir XR
praneSimy Facebook ir Instagram zodziy dazniy analize¢ matome (zr. 5 lentele), kad XR naudoja
ilgesnius tekstinius praneSimus, lyginant su FFF. Taip pat svarbu pabrézti, kad tiek FFF, tiek XR
atvejais Zinuciy ilgis Facebook ir Instagram skyrési — praneSimai Facebook yra paprastai ilgesni (Zr.
Slentele). Tai susij¢ su paciy socialiniy tinkly platformy ypatybémis. Instagram dazniau naudojamas
vaizdinés medZiagos dalinimuisi su trumpais tekstiniais komentarais, o Facebook tekstiniai
prane§imai yra centriné prane§imo asis, kuri papildoma vaizdais. Tuo tarpu XR judéjimo Zinuciy
autoriai gana iSsamiai komunikuoja abiejose platformose ir vidutiniSkai jy Zinuciy turinys apima
didesnj zodziy skaiiy nei FFF. Galime spéti, jog FFF ,Facebook® platformoje iSsamiau
komunikuoja, aptarinéja situacijas, dalinasi informacija, o ,,Instagram naudoja vaizdy pasidalinimui,
nesutelkiant démesio j zZinutés tekstus. Tuo tarpu XR taiko prieSingg taktikg ir abiejose platformose
komunikuoja mazdaug vienodai.

5 lentelé. FFF ir XR vidutinis zodziy skaicius analizuotuose pranesimuose (,,Facebook® ir ,,Instagram*
tinkluose)

FFF Facebook FEF Instagram XR Facebook XR Instagram
Vidutinis ZodZiy skaicius 126 51 118 109
Bendras Zodziy vidurkis
abiejose tinkluose 89 114

Pastaba: analizuojamas tik teksto Zodziy skaiCius jskaitant grotazymes, nejskaitant vaizdinéje medziagoje
naudojamy zodZiy ir nuorody teksto.
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FFF ir XR grotazymes praneSimuose naudoja gana daznai (viso rasta 544 grotaZzymés visuose
analizuotuose pranesSimuose), dazniau FFF judéjimo (340 kartus) nei XR (204 Kartus), o
populiariausia platforma grotazymiy naudojimui yra ,,Instagram®. Joje naudojami $tkiai sudaro 91
% visy FFF sukiy, o XR Sioje platformoje naudojo 72 % visy Siikiy.

FFF grotazymes ,,Instagram® platformoje naudojo 43-iuose analizuotuose pranesimuose (86 % Visy
»Instagram® praneS$imy). Tuo tarpu ,,Facebook® platformoje rasta tik 14-oje pranesimy, kas sudaro
vos 28 % visy analizuoty pranesimy ,,Facebook* platformoje.

fridaysforfuturevilnius

lithuania

eudearprogramme climatejustice

fridaysforfuture

climateofchange

climatestrike |jetuva
5 &
vilnius

6 pav. FFF dazniausiai naudojamos grotazymeés ,,Facebook® ir ,,Instagram* tinkluose

Kaip matoma 6 pav. dazniausiai (41 kartus) FFF vartojama grotazymé yra #fridaysforfuture, o ji
atspindi judéjimo pavadinimg ir sudaro 12 % visy naudoty grotazymiy. Taip pat daznai grotazyme
perteikiamas vietos kontekstas, kaip pavyzdys #vilnius (38), #lithuania (27), #lietuva (20), #europa
(8). Toks Lietuvos konteksto Zyméjimas, gali biiti naudojamas siekiant iSryskinti vietinj konteksta,
nes grotazymés zymeéjimas — padidina pasidalintos nuotraukos matomuma bendrame praneSimy
sraute. Todél Zymint Lietuvos konteksto grotazymes kartu su kity judéjimy grupiy naudojamomis
grotazymémis — sukuria bendra Zinuc¢iy tinkla, o praneSimai tampa matomi bendrame kontekste. Tai
galime paaiskinti ir angly k. vartojamy grotazymiy prasme, kadangi Lietuvos FFF judéjimas yra
glaudziai susijes ir vykdo veiklg kartu su pasauline FFF bendruomene. Grotazymeés #kartuuzklimata,
#climateaction, #climateofchange ir #climatejustice atspindi pagrindinge judéjimo id¢ja, Sukj ir
apibendrina FFF svarbiausius veiklos aspektus, kurie atkreipia démesj j klimato kaitg, klimato
teisingumg ir bendruomenés nariy vienijima imtis veiksly dél klimato.

XR grotazymes ,,Instagram* platformoje naudojo 32-iuose analizuotuose pranesimuose (64 % Visy
LInstagram® pranesimy). Tuo tarpu ,,Facebook* platformoje rasta tik 10-yje praneSimy, kas sudaro
vos 20 % visy analizuoty pranesimy ,,Facebook* platformoje.

Kaip matoma 7 pav. dazniausiai XR vartojama grotazymes  #klimatokaita (12 Kkarty),
#climateofchange (18), #klimataspokyciams (11), tokios grotazymés atspindi dazniausiai kalbama
temg jy praneSimuose. Tarp daznai naudojamy grotazymiy atsiranda tos, kuriy reikSme susijusi su
veiksmu, kaip pavyzdys #sakykitetiesa (9), #veikitedabar (10), pabréziant butinybe veikti greitai.
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klimataspokyciams
eudearprogramme

klimatokaitalietuvoje

sakykitetiesq cop26

climateofchange

uzpolltlkos;lbq klimatokrize
cop27 klimatoteisingumasdabar
veiktidabar extinctionrebellion

kliimatokaita

7 pav. XR dazniausiai naudojamos grotazymés ,,Facebook® ir ,,Instagram® tinkluose

Taip pat pastebimas grotazymés #eudearprogram naudojimas, kuri siejama su EU sukurta
,,DEAR® programa, remianti jvairius socialinio, ekonominio ir aplinkosauginio vystymosi projektus.
Lietuvos judéjimo nariy $iy grotazymiy Zyméjimas, gali baiti naudojamas siekiant tapti ar palaikyti
Sios programos id¢jas, o taip pat padidinti pasidalintos nuotraukos matomuma bendrame praneSimy
sraute. PrieSingai nei FFF, kuriy grotaZymiy temos simboliskai atspindi judéjimo veiksmus ir vardo
zinomumo didinima, XR grotaZymés yra orientuotos jvardinant klimato kaitos krizg, atSilima, klimato
teisinguma.

Apibendrinant galima teigti, jog abu judé¢jimai naudoja i§ esmés vieningas grotazymes, o tai galima
aiskinti bendry klimato kaitos terminy naudojimu. Tuo tarpu vietos kontekstas (Lietuva, Vilnius) yra
dazniau naudojamas grotazymémis FFF praneSimuose, o XR daZniau naudoja globalaus konteksto
terminus (pvz. #COP26 ar #COP27). Galimai FFF grotazymés su judéjimo pavadinimu yra
naudojamos siekiant didesnio auditorijos pasiekiamumo, tuo tarpu XR atkreipia démesj j pacia
klimato kaitos temg. Saxton ir kt. (2015) teigia, jog grotazymiy naudojimas yra strategiskai svarbus
siekiant efektyvesnés komunikacijos socialiniuose tinkluose; grotazymés daznai naudojamos vystant
advokacinio pobtudzio veiklas.

6 lentelé. FFF ir XR grotazymiy pasiskirstymas kartu su kitomis temomis bei praneSimy kiekis

-8
=
_C?S“ = Q. =
=3 s > = g
> b2 = = X g
= 8 23 X &N = n =
= 7] Bic T Q = ~ 3
v 4 17} g 45 -E =
©n L % E [} > &
= c = 2] 172 k=l " Q <
R o c =2 @ L g
9 ~ S = e n s o
2 - = S £ <] =) g =
= = % < = g < 3 2
= = 8 = 3 £ = 2 1) g
= o o @ =) [ ) O n =
1= g G < > = )5 1=} o
N (O] > = N o < [i= [
FFF 14 19 26 [24 | | 19 25 14 18
XR 18 17 26 23 22 20 24

48



6 lentel¢je matoma, jog dazniausiai abu judéjimai grotazymes naudoja tuose pranesimuose, kuriuose
kalba apie vietinj arba globaly konteksta. XR dazniau grotazymes naudoja, kuomet tekste kalba apie
konkrecias klimato kaitos problemas arba pranesimo turiniu bando motyvuoti skaitytojus veikti. Kai
identifikuojamos problemos, grotazymes taip pat naudojamos daznai.

3.2. Retoriniai Sukiai — antrasStés

Abiejy judéjimy praneSimuose pastebima naudojant tam tikrus retorinius Sukius. Tokie Siikiai daznai
naudojami spausdintiniu Sriftu, o Sukio tikslas atkreipti skaitytojo démesj, trumpai apibendrinti
praneSimo konteksta, kad skaitytojas noréty perzitréti visg pranesSimo konteksta arba iSryskinant
temos aktualumg. Tokie retoriniai praneSimai panasiis | protestuose ar mitinguose raSomus Stkius ir
esminés zinutés, kuriamos judéjimo organizacijos nariy. Pastebéta, jog démesj patraukiancios Zinutés,
Stukiai vartojami praneSimy pradzioje ar pirmoje praneSimo dalyje — lyg bty praneSimo antrasté.
Kokybiné Stukiy analizé leidZzia pamatyti $tkiy prasmés nuoseklumg ir taip pat gali padéti nuodugniai
suprasti aktyvisty skundus, emocijas ir tapatybes (Van De Velde, 2022). Didesnis $tukiy naudojimas
pastebimas XR praneSimuose (Viso rasti 59 §ikiai), o FFF vartojo $iikius 26 kartus. Analizuojant
tekstus buvo pastebéta, jog Sukiy gale daznai naudojamas Sauktuko arba klaustuko Zenklas. Tokiu
budu siekiant atkreipti skaitytojo démesj ir kartu apibrézti svarbiausig pranesimo mint;.

Detaliau apzvelgus XR Siikius ir jy vartojimg greta kity temy, buvo pastebétos tam tikri greta
atsirandanc¢iy kody deriniai. 8 pav. pavaizduota schema kaip naudojamos skambios antrastés ir koks
kontekstas yra greta. Kaip matoma pavyzdyje, Stkiai yra naudojami kai praneSimuose yra kreipiamasi
1 skaitytoja, tokiu biidu atkreipiant jo démesj. O po kreipimosi, neretai jvardijama vietiniame
kontekste aktualiis veiksmai, kaip kad kvietimas ateiti j protesta. Kreipimasis j skaitytoja neretai turi
raginamosios retorikos, kaip pavyzdziui: ,,TU TURI TEISE reikalauti, kad tave jtraukty j sprendimy,
lemianciy visy misy ateiti, priemimg* (XR, 2021 10 28). Siuo atveju Zinutéje jvardijamos teisés,
sprendimai, kovojimo uz savo teises zinuté. PraneSimai socialinéje ziniasklaidoje yra labiau
suasmeninti, ypatingai tais atvejais, kuomet pranesime tiesiogiai kreipiamasi j skaitytoja: ,,TU ESI
LABAI REIKALINGAS/A!* (XR, 2021 05 27). Galima spéti, jog kreipimasis ir asmeniskumais
praturtintas praneSimas — klimato kaitos problema ir sprendimus priartina prie skaitytojo konteksto.
Tai dar labiau sustiprina ir tai, jog greta jterpiama informacija apie Lietuvos kontekstg. Tokiu btudu
tema, problemos, aktualijos tampa priartintos prie skaitytojo lokalizacijos.

Kaip stebima 8 pav. po skambaus Siikio ar démesj atkreipiancios antraStés neretai kalbama ir apie
globaly konteksta. Taciau prieSintai nei Lietuvos konteksto atveju, ¢ia néra kreipimosi ] skaitytoja.
Kai kalbama apie globaly kontekstg — neretai greta akcentuojamos klimato kaitos problemos, t.y. i$
esmeés vyksta problemy identifikavimas.
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"Valdan¢iosios institucijos
toliau remia isk. kurg
subsidijomis, o
korporacijos iki $iol néra
ipareigotos atsakyti uz zala
klimatui ir keisti savo

"I3laikyti globalinj atSilima ne
didesnj negu 1.5 ° C pasiekiant
EU klimato neutraluma iki 2040
m. pagreitinant peréjima | $varig
ir atsinaujinanéig energija ir
baigiant finansuoti iskastinj
kurg"

veiklos principo”

Politiné kova (15)

Aptariami veiksmai (10) I

— blogim;\

[scenarijaus link, negalime prarastﬂ

vilties, kad dar ne vélu pakeisti
krypti." /

[Vilties emocija (17)

Vietinis kontekstas (15)

"Prisijunk prie miisy jau
81 deStadieny ir palaikyk

saiky, sgmoningy bei
tvary vartojimg!"

Kreipimasis ] skaitytoja (19)

Sikiai "Didziausia kylanéiy temperatiiry
priezastis - tai iskastinio kuro
deginimas ir jo nenutriikstantis

finansavimas"

Problemos identifikavimas (IS)J

/

Globalus kontekstas (15)

}Jﬁs griaunate miisy ateitj (18)

Statistiniai duomenys (14)‘

"Valdan¢iosios institucijos toliau
remia isk. kura subsidijomis, o
korporacijos iki $iol néra jpareigotos
atsakyti uz zala klimarui ir keisti savo
veiklos principo. Dél &iy priezaséiy
néra aidku, kokj ateities scenarijy
galime prognozuoti.”

"Zaliojo aljanso duomenimis apie!
80 proc. per juodajj penktadieni
pirkty prekiy po keliy
panaudojimy yra idmetamos, o
kai kurios 15vis nenaudojamos”

8 pav. XR siikiy naudojimo schema ir segmenty skaicius

Klimato aktyvisty retorikoje Stukiai yra gana grésmingi ir bauginantys. Pateikti Siikiy pavyzdziai (7
lenteleé) leidzia daryti iSvada, jog siekiama jbauginti ar atkreipti skaitytojo démesi. Pavyzdziui, XR
stkis ,,JSKASTINIS KURAS = MIRTIS” (XR, 2022 03 09) netiesiogiai susieja ir interpretuoja faktus,
kurie néra tiesiogiai susij¢. Kitame praneSime raSydami ,,MES NORIME GYVENTI* (XR, 2021 11
12) taip pat temg hiperbolizuoja, sukeldami skaitytojui baim¢ apie gyvenimo pabaigos grésmg.

7 lentelé. Retoriniy Stkiy pavyzdziai FFF ir XR pranesSimuose

FFF

XR

a) KOK] RYTOJU NORI MATYTI TU? (FFF, 2021
04 20);

b) ZEMES RYTOJUS — TAVO RYTOJUS (FFF,
2021 04 20);

¢) ISKASTINIS KURAS FINANSUOJA KARUS
(FFF, 2022 03 14);

d) ATEITIES NERA NEGYVOJE PLANETOJE
(FFF, 2021 07 08);

e) KLIMATO SVIETIMO VISIEMS (FFF, 2021 09
29);

f) ATEITIES MES NEPARDUOSIM (FFF, 2020 11
26);

g) LAIKAS PAZVELGTI KLIMATO KRIZEI |
AKIS (FFF, 2020 07 16);

h) PRITUPK, PAKELK, ISMESK (FFF, 2020 09
04);

i) KLIMATAS POKYCIAMS (FFF, 2022 10 12);

j) ZEME YRA MUSU RANKOSE (angl. Earth is in
our own hands) (FFF, 2019 05 27).

a) SVARIOS ANGLIES NERA (XR, 2023 01 31);

b) ISKASTINIS KURAS = MIRTIS (XR, 2022 03 09);

¢) KUR DINGO MEDZIAI? (XR, 2021 09 21b);

d) TAI TIKRAI NERA KLIMATO TEISINGUMAS! (XR,
2022 11 19);

e) ATEJO LAIKAS MUS ISGIRSTI! (XR, 2021 11 04);

f) KLIMATO TEISINGUMAS YRA VISKAS, KO REIKIA
(XR, 2021 12 10);

g) MES PRARADOME PER DAUG (XR, 2021 10 23);

h) MES DAR TURIME TIEK DAUG ISSAUGOTI (XR,
2021 10 23);

i) MISKAS YRA VERTYBE, MISKAS YRA VISIEMS
(XR, 2023 03 21);

i) MES NORIME GYVENTI (XR, 2021 11 12);

k) TAIKOS — NE NAFTOS! (XR, 2022 03 06);

[) IPCC RAPORTAS — RAUDONASIS KODAS
ZMONIJOS EGZISTAVIMUI (XR, 2021 08 10).
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Pastebima, jog $iikiuose XR ir FFF daZnai naudoja zodzius MES, MUSU ir JUS, JIE siekdami
pabréZti, jog yra dvi prieSingos pusés, kalbant apie klimato kaitg. DaZnai kreipiantis JUS yra kalbama
apie veiksmus, kuriy turi imtis valdzios, industrijy atstovai ir politikai. Neretai Sukiuose tiesiogiai
paminima konkreti industrija. Pavyzdziui XR §tikiai ,, TAIKOS — NE NAFTOS!* (XR, 2022 03 06),
SVARIOS ANGLIES NERA“ (XR, 2023 01 31) arba ,, ISKASTINIS KURAS = MIRTIS“ (XR, 2022
03 09) isryskinama naftos ir iSkastinio kuro pramoné klimato kaitos kontekste. FFF $ikis ,,IS
ISKASTINIO KURO ] SVARI4 ATEIT]* (FFF, 2019 11 28) ar ,,ISKASTINIS KURAS FINANSUOJA
KARUS* (FFF, 2022 03 14) taip pat pabrézia poreikj atsisakyti iSkastinio kuro ir vaizduotéje sukuria
asociacijas, jog kuras tai purvas, kraujas, karas, o jo atsisakymas lemty Svarig ateitj, pozityvy
gyvenimg. Toks démesys yra paaiSkinamas, kadangi daugiausia Siltnamio efekta sukelian¢iy dujy,
iSmetama deginant iSkastinj kurg energijai gaminti, pramoniniams procesams ir transportui.

Analizuojant zodzio mes, miisy vartojimg visuose praneSimuose (8 lentel¢), matoma, jog jis yra
daznai naudojamas abiejy judéjimy pranesimuose. XR terming mes pavartojo 55 kartus, o terminas
vartojamas siekiant apibrézti praneSimo dalyvius, pavyzdziui judéjimo narius, Lietuvos gyventojus
arba zmones apskritai. Pavyzdziui pranesime XR raSo — ,,Mes eisime uz zmonijq ir uz tuos, kurie
neturi balso: milijonus Zemés gyvybés risiy, daugybe Zmoniy bendruomeniy, jau kencianciy nuo
ekologinés krizés, ir uz ateities kartas, kurios gyvens po miusy* (XR, 2021 10 20) ir tokiu mes
vartojimu save jvardija kaip Zmonijos ,,gelbétojus® ir galincius kalbéti, kai kiti ,,negali®. Kitame
praneSime XR nariai save jvardina kaip Zmoniy ir gamtos atstovus — ,,Mes, visuomeninj ir

gamtosauginj interesq atstovaujantys dalyviai* (XR, 2021 11 29b).

8 lentelé. Zodzio ,,mes“ vartojimo sakinyje pavyzdziai FFF ir XR pranesimuose

FFF

XR

a) ,,Mes kaip Europos bendruomené turime siekti, jog
Siltnamio efekta sukelian¢iy dujy emisijos sumazéty
65%* (FFF, 2020 06 13);

b) ,,UZ agresijg Ukrainoje moka Rusijos dujos bei nafta
— 0 uz Siuos mokame mes* (FFF, 2022 03 14);

¢) ,,Mes esame miesto erdviy vartotojai, iSgirskite
mus*“ (FFF, 2021 05 23);

d) ,,Mes negalime priprasti prie tokiy naujieny (FFF,
2022 07 13);

e) Kol klimato krizé nesustoja, nesustojame ir mes*
(FFF, 2021 02 11);

f) ,,Mes skatiname prisiminti gamintojus, korporacijas,
kurios savo neetiSkomis praktikomis pasmerkia miisy
klimata sunaikinimui“ (FFF, 2020 11 26);

g) ,.,Siandien mes primename, kad laikas imtis
veiksmo* (FFF, 2020 12 11);

h) ,,Mes turime padaryti, kad jie mus isgirsty™ (FFF,
2022 08 27);

1) ,,Mes neturésime jaudintis dél savo ateities, jei
Europos vadovai pasirinks zalig visuomenés ir
ekonomikos atsigavimo kelig* (FFF, 2020 06 12);

Jj) »Mokslininkai neabejoja, neabejokim ir mes* (FFF,
2019 10 08);

k) ,,Tatiau mes norime gyventi. Ateities mes
neparduosim® (FFF, 2020 11 27).

a) ,,Ateik j eiseng uz klimato teisingumg MES JUS
STEBIME, lapkri¢io 6 d.*“ (XR, 2021 10 20);

b) ,,Mes eisime uz zmonijg ir uz tuos, kurie neturi balso*
(XR, 2021 10 20);

¢) ,,Kartu mes galime pasiekti poky¢iy“ (XR, 2022 11 19);
d) ,,Mes kalbame apie rizikg Zzmoniy gyvybei® (XR, 2021
11 04);

e) ,,Mes esame precedento neturinioje globalinéje klimato
krizéje, kuri kelia grésme visai gyvybei Zeméje* (XR,
2021 12 10);

f) ,,Mes siekiame prisidéti prie poky¢iy kiirimo ir pasakyti
GANA!* (XR, 2021 12 10);

g) ,,Mes jau susiduriame su $estuoju masiniu iSnykimu*
(XR, 2022 11 02);

h) ,,Mes ir toliau sparciai zengiame i$nykimo link“ (XR,
2021 10 23);

i) ,,Ka mes sukursime, priklauso nuo miisy“ (XR, 2021 05
28);

k) ,,Mes kalbame apie tai, kodél vietoj savo namy
griovimo apsimoka juos saugoti, gerbti ir puoseléti“ (XR,
2021 12 03);

1) ,,MES NORIME GYVENTI“ (XR, 2021 11 12);

m) ,,Mes biisime ryskis, apsirengg raudonai, nes tiesiog
prasome jusy démesio* (XR, 2021 09 19);

n) ,,Mes ateiname apsirenge raudonai*“ (XR, 2021 09 18).

Analizé atskleidé, jog jvardis mes buvo vartojamas 36 % visy XR pranesimy ir 22 % visy FFF
praneSimy. I$ pateikty pavyzdZziy matyti, jog mes jvardis tame paciame sakinyje daZnai vartojamas
kartu su veiksmazodziais turime, primename, sukursime, susiduriame, reikalaujame, norime.
Vartojant Siuos derinius greta iSreiSkiamas poreikis ko judéjimo nariai siekia. O taip pat daZznai
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vartojant mes reikalaujame sukuriama situacija, jog judéjimas piktai ir su nepasitenkinimu nori
poky¢iy (daznai politinéje sistemoje). Daznai judé¢jimo nariai kalba apie tam tikrg poreikj, sakydami
mes norime gyventi, o tai perkeltine prasme iSryskina grésme, kurig jie mato jiems gresiant. Kartais
ivardziy pagalba jie identifikuoja save kaip nukentéjusiuosius, o tame paciame sakinyje pamini ir
»kaltininkai“ — jie. Daznai tokie ,kaltininkai* yra ,<..> korporacijos, kurios savo neetiskomis
praktikomis pasmerkia miisy klimatq sunaikinimui“(FFF, 2020 11 26), arba ,,jie* jvardijami kaip
,,Europos vadovai‘ (FFF, 2020 06 12). Neretai ,,jie” yra Jungtiniy Tauty klimato kaitos konferencijos
renginio ,,COP* dalyviai. Taip pabréziant atsakingus asmenis, kurie yra ,kalti“ dél jvardijamos
klimato kaitos krizés. Daznai ,,jie* yra labai abstraktiis ir nejvardinti, o tai sukuria nematomo prieso
id¢ja. Toks neapibréztas prieSas gali sukelti baimés jausmg, nerimg ir skaitytojui sukurti vaizdinj,
kuomet visa Zmonija yra ,,bloga“ ir nusikaltusi d¢l klimato kaitos padariniy.

9 lentelé. Zodzio ,,misy* vartojimo sakinyje pavyzdziai FFF ir XR pranesimuose

FFF XR

a) ,,Misu akimis klimato krizés akivaizdoje tvarts a) ,,Miisy yra tikstanciai ir 5 judéjimo atstovai jau pateiké
veiksmai yra batinybé* (FFF, 2021 04 20); miisy reikalavimus sprendimy priéméjams COP27

b) ,,Jiis turésite galig prisidéti prie iSsaugojimo Egipte!* (XR, 2022 11 12);

biologinés jvairoveés, kuriai gritinant, nebeliks ir miisy*“ | b) ,,Misy tikslas — elgsenos ir mastysenos pokytis
(FFF, 2023 06 14); zmogaus Sirdyje” (XR, 2021 12 03);

¢) ,,Klimato krizés akivaizdoje, dauguma miisy patiria | c),,Klimato kaita kiekvieng miisy lie¢ia vis labiau — tai
nerimg*“ (FFF, 2021 04 01); misy laikas daryti pokytj!“ (XR, 2023 06 28);

d) ,,Miisu politikai turi tvarkytis su mus uzklupusia d) ,.Si atsakomybé $iuo metu gula ant miisy, pilieéiy,
klimato krize“ (FFF, 2020 11 26); peciy“ (XR, 2021 11 04);

e) ,,Parasyti laiska miisy tautos atstovams* (FFF, 2023 | e) ,,Sprendimai, kuriuos priimsime per ateinantj

09 20); desimtmetj nulems miisy ateitj“ (XR, 2021 12 10);

f) ,,Miisy miskai yra miisy tautos turtas* (FFF, 2024 f) ,,Miisy tikslus apibrézia trys reikalavimai* (XR, 2021
04 24), 05 23);

g) ,,Deja, Salies misky situacijai prastéjant, miskams

reikia Miisy pagalbos* (FFF, 2024 04 24);

Analizé atskleidé, jog jvardis miisy buvo vartojamas 44 % visy XR prane$imy ir 31 % visy FFF
praneSimy. Toks didelis skaicius skaitytojo gali biity interpretuojamas kaip svarbus turinys, susij¢s
su asmeniskumu. ZodZio miisy vartojimo sakinyje pavyzdziai pateikti 9 lenteléje. Kai XR vartoja
misy sveikata ir gerové arba miisy ateitis — tokie praneSimai gali biti matomi kaip per asmening
prizme iSgyventi patyrimai. Taip pat toks daznas jvardZio naudojimas klimato kaitos problema
priartina prie gyventojy, paprasty zmoniy konteksto. Taip pat kaip ir zodzio mes vartojimas sakinyje
vartojant miisy greta neretai paminimi ir ,kaltininkai®. Pavyzdziui miisy politikai arba miisy
ministerijos. Bendrame kontekste minint ,,geryjy” ir ,,blogyjy arba ,,nuskriaustyjy* ir ,kaltininky*
pozicijas skaitytojui nepalieckama vietos paciam iSsiaiskinti priezastis, padarinius ar konteksta.
Vietoje to, pateikta informacija, daznai su faktais, jau apibrézia kas yra tie atsakingieji asmenys ar
grupés, dél klimato kaitos.

3.3. Globalus ir vietinis (Lietuvos) kontekstas

Analizuojant tekstinj turinj ir apie tai kokia lokalizacija minima tame turinyje — galima pastebéti, jog
abu judéjimai daugiau komunikavo apie Lietuvos kontekstg. FFF globaly konteksta minéjo 38 % visy
tekstiniy pranesimy, tuo tarpu vietinj, Lietuvos konteksta paming¢jo 49 % visy praneSimy. XR tuo
tarpu Lietuvos kontekstui skyré 66 % visy pranesimy, taCiau taip pat daznai minéjo ir globaly
konteksta (46 % visy pranesimy).

Vaizdy analizéje stebima prieSingi rezultatai. XR visy praneSimy, kuriuose buvo galima nustatyti
vaizdo lokalizacija, vietinio konteksto vaizdus naudojo 52 % ir 48 % globalaus konteksto vaizdus.
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Tuo tarpu FFF visi vaizdai, kuriuose buvo galima matyti lokalizacijg pasiskirsté: 61 % vaizdy buvo
Lietuvos konteksto, 0 39 % nutolusio konteksto.

10 lentelé. FFF ir XR Lietuvos konteksto pranesimy pasiskirstymas su kitomis temomis (N =200)

.4
=]
& g
o =
. £ 2 g
T = <
) — < E -
jo hv2 = Q =
= = Z L =] %
£ ) = b 5 k=i =
S Y c 9] L ) S
= 2 > > ° & ) <
he] © — 2] ‘5_ o) - >
- IS n s = < o
< 'S o g = 0 g ~
E [ E 5 % N SS NO)
ke B > = % 2 S B £
= = 5 ) 5 = N o =
= S = — © < = [=)
NV » = a Rz ) M = [
FFF 11 8 28 26 20 12 6 14 24
XR 24 22 46 39 33 16 16 28 36

Kaip stebima 10 lenteléje, Lietuvos konteksto fone, FFF (28 %) ir XR (46 %) motyvavo skaitytoja
imtis tam tikry veiksmy. PavyzdZziui ragindami susirinkti | protesta, raSyti laiSkg Lietuvos atstovui
Europos Parlamente, dél artéjancio jstatymy balsavimo ar kvie€iant atvykti | susitikimg. Tai galima
aiskinti ir tuo, jog kalbédami apie Lietuvos konteksta aktyvistai daznai identifikuodavo klimato kaitos
problema Lietuvoje, o praneSimo pabaigoje pakviesdavo j blisimg judéjimo susitikimg ar protesta.
Kartais prane§imai pasitaiko nei§samiis ir trumpi, pavyzdziui XR prane$ime minima, jog ,,Siuo metu
yra kuriama Lietuvos misky vizija” (XR, 2021 08 05b). O greta esan¢iame sakinyje trumpa zinuté
apie tai, jog yra poreikis bendruomeniy jsitraukimui — ,,Labai reikalingas bendruomeniy jsitraukimas.
Miisy miSkai — misy gyvybé”. XR praneSimuose pasitaiko ir minimaliai apraSyty problemy
Lietuvoje, kaip pavyzdziui ,,Nebeleiskime niokoti visiems gyventojams priklausanciy zaliyjy erdviy”
(XR, 2021 09 02). O gretimame sakinyje kviec¢iama ,,Afteik ir uzduok svarbius klausimus Siandien
17:00” (XR, 2021 09 02). Toks trumpas konteksto apraSymas yra neiSsamus, nepaaiSkinantis
konteksto, problemos, o greta esantis kvietimas yra skubotas. Skaitytojui palieckama galimybeé
perzituréti daugiau konteksto pateiktame vaizdo jraSe, taCiau néra aiSku ar skaitytojas atkreips démesj
] jrasa.

Kai pranesime kalbama apie globaly konteksta, taip pat kaip ir Lietuvos konteksto praneSimuose, yra
identifikuojamos klimato kaitos problemos (11 lentel¢). Pranesimuose, kuriuose kalbama apie kitos
pasaulio Salyse vykstan¢ius klimato kaitos reiskinius — komunikuojama apie neigiama, zalojantj ar
griaunantj kontekstg. XR praneSimuose uzsienio konteksto turinyje net 35 % pranesimy kalbama apie
globalias klimato kaitos priezastis, kaip pavyzdZziui, praneSime minima anglies deginimo zala —
LAnglies deginimas buvo didziausia pasaulinis SESD Saltinis 2020-aisiais "(XR, 2023 01 31),
kalbama apie Amazonés misky kirtima ,,Siuo momentu, kai rasome $j tekstq ar jiis ji skaitote, vyksta
daug svarbiy dalyky — kiekvieng minute iSkertama trims futbolo stadijonams prilygstanti Amazonés
dalis, kasdien prarandami 150 gyviny risiy, visame pasaulyje fiksuojama auksciausia oro
temperatira, kylantis jiros lygis, gaisrai, maziau gélo vandens” (XR, 2021 05 21). Greta Amazonés
konteksto kalbama ir apie nesusijusius su misky kirtimu veiksnius, pavyzdziui kylant; jiiros lygj. Taip
1 vieng sakinj sutelkiama labai daug skirtingy su klimato kaita susijusiy padariniy visame pasaulyje,
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taciau skaitytojui gali tapti neaiSku kokios priezastys, pasekmés, kas daro jtakg konkretiems klimato
kaitos reiskiniams.

11 lentelé. FFF ir XR globalaus konteksto praneSimy pasiskirstymas kartu su kitomis temomis (N =200)
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Globalaus konteksto pranesimuose XR kalba apie pasaulio konteksta ir akcentuoja katastrofos
naratyva (19 % praneSimy). Daznai tokiuose praneSimuose prognozuojama neis§vengiama pasaulio
pabaiga, kaip pavyzdziui COP26 susitikimo metu, buvo paskelbtas jraSas, kuriame teigiama ,,<...>
konferencijoje numatyti planai veda prie 1.8°C atsilimo scenarijaus. Pasaulio zmoniy gyvybé ir
gerové néra miisy politiniy lyderiy prioritetas” (XR, 2021 11 12). PraneSime taip pat skelbiama ,,MES
NORIME GYVENTI”, taip pabréziant lyg Zmoniy gyvybei jau gresia realus iSnykimo pavojus,
pastebimas polinkis j hiperbolizavimg. Kitame XR praneSime taip pat kalbama apie katastrofinj
scenarijy, kuriame rasSoma ,,Katastrofiski potvyniai uzliejo pasaulj ir nusinesé daugybe gyvybiy,
sugadino turtq ir paliko tikstancius Zmoniy be gyvenamosios vietos” (XR, 2021 07 20). Pateikiami
apsemti, uztvindyti miesty vaizdai su prierasais kurioje darytos nuotraukos (Nyderlandai,
Liuksemburgas, Indija, Naujoji Zelandija ir kt). Sekanciuose sakiniuose pabréziama, jog ekspertai
(nenurodoma kurios srities, néra konkreciy vardy) jspéja ir perspéja deél katastrofiniy padariniy
ateityje daugés — ,,Taip pat ekspertai sako, kad Sie reiskiniai yra tik pati pradzia ir gan menka su tuo,
kas bus labai greitoje ateityje ir sako ruostis” (XR, 2021 07 20). Toliau praneSime dar labiau
sustiprinama ir taip jtemta ir pesimistiné emocija, nes pabréZiama situacijos beprasmybé ir jau
numatyta lemtis ,,Kodél kai tiesa pries nosj, organizacijos renkasi pelng, o ne gyvybe? Kodél mes
nerékiam pasibaiséje, o miegam, tikédamiesi geriausio... “(XR, 2021 07 20). Zinutés turinys, kuriame
kalbama, jog situacija yra tokia bloga, jog reikéty ,,rékti”, taCiau Zmonés ,,miega”. Tokiais
palyginimais perteikiama id¢ja, jog klimato kaitos problema yra vis dar nepakankamai aktuali
daugeliui Zmoniy, o taip pat néra pakankamai suvokiama rizika.

3.4. Klimato kaitos naratyvai

Pranes$imy teksto kiekybinés analizés metu ir jsigilinus j prane$imy turinj, buvo rasti $esi pagrindiniai
klimato kaitos naratyvai komunikuojant klimato kaitos tema. Naratyvai tarpusavyje persidengé ir
daznai praneSime buvo diskutuojama keliais naratyvais. Kaip matoma 12 lentel¢je, dazniausiai
aptinkamas Politiné kova ir Jis griaunate miisy ateitj naratyvai. Galima interpretuoti, jog Sie
naratyvai dominuoja abiejy judéjimy pranesSimuose, kadangi tiek FFF tiek XR stebi vieni kity veikla,
palaiko tarpusavio rySius, siekia bendry tiksly, todél komunikacija supanaséja. Taip pat Gretos
Thunberg klimato aktyvizmo id¢ja yra garsiai iSreiksti klimato kaitos problemas visuomenei, bet dar
svarbiau — protestuoti pries politinius sprendimus.
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Galima iSskirti Katastrofa yra neisvengiama naratyvo nevienoda pasiskirstyma tarp judéjimy,
kadangi Sis naratyvas pastebimas 14 % XR ir tik 9 % FFF. Abu judéjimai skiria démesio mokslui,
akcentuodami mokslo pozitrj j klimato kaita ir pabrézdami, jog klimato kaita yra pagrista
duomenimis ir oficialiais skai¢iavimais. Tai itin daznai pastebima praneSimuose, kuomet pateikiami
temperatiiros pokyciai mety laikotarpyje. Lyginant su kity temy dominavimu, gamtos kancios
naratyvas taip pat uzima gana maza dalj praneSimy, todé¢l galima teigti, jog dazniau akcentuojama
grésmé zmoniy gerovei, isSlikimui, apskritai gyvybés iSsaugojimui ateityje. Tuo tarpu tirpstanciy
ledyny ar poliariniy mesky istorijos yra labai retos ir pastebétos tik dviejuose FFF praneSimuose (FFF,
2019 06 18 ir FFF, 2019 05 29).

12 lentelé. FFF ir XR naratyvy pasiskirstymas analizuotuose pranesimuose (,,Facebook* ir ,,Instagram®)

Kodo pavadinimas FFF segmenty FFF procentiné | XR segmenty XR procentiné
skaicius iSraiSkas skaicius iSraiSka

Politiné kova 44 35 % 65 25 %
Js griaunate misy ateitj 37 30 % 67 26%

Katastrofa yra nei§vengiama 11 9% 37 14 %
Kazkas i§ to pelnosi 14 11 % 35 14 %
Gamta kencia dél misy 6 5% 32 12%
Démesys mokslui 12 10 % 23 9%

Viso 124 100% 259 100%

Klimato kaitos naratyvai daznai persipina ir su kitais koduotais segmentais. PranesSimuose, kuriuose
buvo rasta analizuoti naratyvai, taip pat buvo pastebéta ir tai, jog naratyvai yra komunikuojami
kalbant apie skirtinga kontekstg. Kaip matoma 13 lenteléje, kai kalbama apie politinj kontekstg yra
pabréziama, jog klimato kaitos problema yra susijusi su politiniais sprendimais — §iuo atveju dazniau
minimi Lietuvos kontekstas, tiksliau Lietuvos politikai. Tuo tarpu ,Jiis griaunate misy ateitj
naratyve labiau dominuoja uzsienio atstovai, COP nariai ar iSkastinio kuro pramonés jmonés, Savo
veiklg vykdancios ne Lietuvoje. Apie tokj konteksta, kuris néra tiesiogiai susijes su Lietuva ir galbit
per daug nutolgs vis dél to yra komunikuojama pakankamai daug.

Kuomet kalbama apie gamtos padarinius ar gyviiny patiriamg klimato kaitos zalg (,,Gamta ken¢ia dél
misy“ naratyvas) — daZzniausiai kalbama apie globaliame kontekste vykstan¢ius gamtos procesus.
Gamtos reiSkiniai, sausros, tirpstantys ledynai, nykstanti Zuvy populiacija ir kiti reiSkiniai yra
vykstantys tolimose Salyse, ne Lietuvoje. Todél taip pat tokio naratyvo praneSimai gali buti
suprantami kaip neaktualds.

Globalus kontekstas yra taip pat dominuojantis, kuomet praneSimuose yra kalbama apie katastrofas
ir Zzmonijos iSnykima. Tais atvejais, daZniau pabréZiamas globalus klimato krizés ir masinio iSnykimo
grésmeés praneSimai. Kai kalbama apie asmenis, jmones, kurios yra atsakingos uz klimato kaitg —
»Kazkas 1§ to pelnosi® naratyvas, tuomet taip pat daznu atveju pabréziamos globalios jmonés ir
kompanijos. Moksliniy duomeny praneSimuose taip pat dazniau pabréziami globaliis klimato kaitos
poky¢iai, Lietuvos kontekstui paliekant tik mazg dalj praneSimy. Apibendrinant galima teigti, jog
visy naratyvy pasakojime, iSskyrus ,,Politiné kova* didZiausias praneSimy turinys yra skiriamas
globalaus konteksto turiniui, jame pabréziami pasaulyje, bet ne Lietuvoje vykstantys klimato
reiSkiniai, o taip pat nurodomi globaliis atsakingieji asmenys.
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13 lentelé. FFF ir XR naratyvy sankirta su lokalizacija (,,Facebook® ir ,,Instagram‘) (Skaicius nurodo
susikirtusiy segmenty skaiciy pranesimuose)

Kodo Globalus | Vietinis Pavyzdys
pavadinimas | kontekstas | kontekstas

Politiné kova | 39 52 ,,Pagal dabartinius politinius sprendimus geriausiu atveju galime
pasiekti 2.9°C atSilima, o blogiausiu atveju — beveik 4°C. Tai reiksty
globaling suirutg, kurig iSgyventi galéty tik labiausiai privilegijuoti ir
pasiturintys asmenys* (XR, 2022 10 13).

Jas griaunate | 46 38 ,,Bitent jauny asmeny grupéje pastebimas didziausias klimato nerimo
misy ateitj lygis. Bitent Siai kartai teks gyventi su klimato krizés padariniais.
Biitent jiems turi biiti suteikta teisé apsaugoti savo ateitj ir be baimés
planuoti $eimas ar tiesiog gyvenimg“ (XR, 2022 11 02).

Gamta kencia | 32 6 ,»Lai reiskia, kad mums reikia beveik tris kartus daugiau istekliy, nei
dél misy Zemé mums gali suteikti. Rytoj ir iki pat mety galo mes gyvensime
ateities karty kaina. Ilgai tokio eikvojimo Zemé neidkes — miisy
sistemai reikia drasti§ky poky¢iy, ir jy reikia dabar* (FFF, 2020 04 17).

Katastrofa yra | 31 10 »Anksc¢iau ar véliau ekologiné ir klimato krizés padariniai palies mus

nei§vengiama visus, miisy Seimas, ir viska, kas mums brangu. Tai tiesioginé grésmé
tavo sveikatai, gerovei ar net gyvybei (XR, 2021 10 28).

KaZzkas i$ to 24 10 ,»Vos 100 kompanijy (!) yra atsakingos uz 70 procenty Siltnamio dujy

pelnosi emisijy dar nuo 1988 mety. Tie, kuriems priklauso $ios kompanijos,

kraunasi turtus ir nepailsdami griauna ne tik masy, bet ir kity rasiy
namus. Tuo tarpu, kapitalizmas Siandien stengiasi suversti atsakomybg
ir uz didziausia mus iStikusig ekologing katastrofa: prickaistaujame
draugams, kaimynams ar $eimos nariams dél jy netvariy jpro¢iy* (FFF,

2021 03 12).
Démesys 17 8 ,»Anot Pasaulio Meteorologijos Organizacijos, yra 50% iSaugusi
mokslui tikimybé dar iki 2027 mety pasiekti 1.5 laipsniy pasaulinés

temperatiiros lygj, dél ko sulauksime dar daugiau katastrofisky
padariniy“ (FFF, 2023 06 13).

Sankirta su emociniu tonu — kuris naratyvas teigiamas o kuris neigiamai nuspalvintas

Emocinio tono analizé atskleidé, jog dazniausios emocijos, kurios stebimos praneSimuose yra pyktis,
baimé, nepasitenkinimas. Naratyvai ir pasakojimai, priklausomai nuo konteksto, atskleidzia 14
lenteléje matomg emocinio kodo pasiskirstyma. Kai kalbama ,,JUs griaunate miisy ateitj* naratyvu,
daugiausiai matoma neigiamg kruvj turiniy emocijy: baimé, pyktis, nepasitenkinimas, neviltis.
Kadangi prane$imy pradZioje daZniausiai pristatoma problema, apraSomi problemos kaltininkai, todeél
ir stebimos $ios emocijos. Pastebétina, jog praneSimy pabaigoje, kuomet kalbama apie tai, ko
skaitytojas gali imtis, arba minima jud€jimo nariy sitilomi sprendimai, tokiuose praneSimuose minima
ir viltis. Vilties emocija daZniausiai sicjama su tuo, jog dar néra vélu imtis veiksmy dél klimato Kkaitos,
o uz tai atsakomybe prisiima klimato aktyvistai.

14 lentelé. FFF ir XR naratyvy sankirta su emociniu kodu (,,Facebook ir ,,Instagram®) (Skai¢ius nurodo
susikirtusiy segmenty skaiciy prane§imuose)

Kodo pavadinimas Baimé Neviltis Pyktis Nepasitenkinimas | Viltis
Jis griaunate misy ateitj 27 17 32 25 8
Politiné kova 13 12 20 18 10
Gamta kencéia dél miusy 10 20 3
Katastrofa yra neiSvengiama 26 16 13 5 1
Kazkas i§ to pelnosi 3 7 8 17
Démesys mokslui 8 10 1 2
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,,JUs griaunate musy ateitj naratyve randama neigiamg kravj turinéiy emocijy: baimé, pyktis,
nepasitenkinimas, neviltis.

,Politinés kovos* naratyve daugiausiai stebima pyk¢io ir nepasitenkinimo emocijy, kadangi tokiuose
praneSimuose dazniausiai pabréziama neteisybé tarp sprendimy, kuriuos aktyvistai jvardina kaip
,butinus priimti ir ty, kurie tuos sprendimus priima — politikai ir valdzios atstovai. Pranesimo
pabaigoje, pateikiama ir aprasoma sprendimy galimybés, pavyzdziui raSyti laiSkus politikams,
pasiraSyti peticija ar ateitj | protestg, o $i praneSimo dalis labiau siejasi su vilties emocija. Klimato
aktyvistai iSreiskia viltj, jog visuomené turi ir gali spresti klimato kaitos problemas ir dar tam yra
laiko.

Kai praneSimy turinys yra apie gamta ir padarinius joje, dazniausia emocija yra neviltis. Kadangi
daznai pranesimuose fiksuojami jau esami padariniai, nuotraukose matomi mirusiy zuvy ar gyviny
fotografijos, taip pat narvuose esanciy gyviny fotografijos. Tokie pranesimai daznai turi baimés ir
nevilties emocijy, kurios perteikiamos per gailest] ar apgailestavimg iSreiSkiancius praneSimus.
»Katastrofa yra neiSvengiama* daugiausiai stebima baimés emocijos ir nevilties, kadangi Siame
naratyve itin daug démesio skiriama gresian¢iam iSnykimui, zmoniy rasés, gyviiny rasiy iSnykimui.

,Kazkas i§ to pelnosi“ naratyve daugiausiai pastebima nepasitenkinimo emocijos. Sio naratyvo
praneSimuose jauciamas ir pyktis. Maziausias emocinis kriivis stebimas ,,Démesys mokslui‘
naratyve, kuriame nors ir pateikiama klimato $ilt¢jimo statistika, taCiau néra itin grésmingy ar
pesimistisky judéjimo nariy parasyty zinuciy.

Politinés kovos naratyvas yra dominuojantis Lietuvos klimato aktyvisty komunikacijoje, nes
politinis kontekstas rastas 45 % visy analizuoty pranesimy. 87 praneSimai i§ 200). Lietuvos kontekste
Sis naratyvas buvo daznesnis nei globaliame kontekste, o tam jtakos turéjo aktyvisty démesys
politiniame lygmenyje priimamiems jstatymams. Galima pastebéti klimato aktyvisty démesio
koncentracija ties $iais Lietuvos politiniais asmenimis ir institucijomis: Prezidentas Gitanas Nauséda,
Europos Parlamento nariai, Aplinkos ministerija, $vietimo, mokslo ir sporto ministré Jurgita
Siugzdiniené, Seimo nariai (bendrine prasme), Lietuvos valdanciosios institucijos (bendrine prasme).
Neretai, kalbant apie politinius sprendimus, ar jstatymus, minimi apibendrinti kaltinamojo pobtdZio
prane§imai, kaip pavyzdziui ,,Si, socialiai neteisinga ir gamtg naikinanti ekonomika, yra politiniy
sprendimy pasekmé* (XR, 2022 10 14).

15 lentelé. Politinio naratyvo ir kity temy sankirtos XR ir FFF pranesimuose (Skai¢ius nurodo susikirtusiy
segmenty skaiciy praneSimuose)

Kodo pavadinimas Segmenty skai€ius
Vietinis kontekstas 52
Problemos identifikavimas 42
Globalus kontekstas 39
Jiis griaunate misy ateitj 34
ISreiskiamas veiksmy poreikis 29
Pyktis 20
Nepasitenkinimas 18
Motyvavimas veikti 14

Politinis naratyvas daznai susikerta su kitomis temomis, kaip matyti 15 lenteléje politinis naratyvas
yra susijgs su vietiniu kontekstu, kadangi neretai klimato aktyvistai stebi Lietuvos politiky
sprendimus ar priimamus jstatymus. Klimato aktyvisty pranesime politikai ir politiniai sprendimai
daZniausiai yra kritikuojami, pabréZiant Zalg, kuri jy nuomone yra daroma aplinkai ar Zmonéms.
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Pavyzdziui FFF praneSime kalba apie tai, jog Vilniaus savivaldybé¢ iskirto medzius, nepaisant to, jog
buvo surinkti klimato aktyvisty parasai peticijai: ,,Cia augo berzai. Pésciyjy takais Salia jy naudojosi
daug zmoniy, ir visi jie buvo nepatenkinti, kai berzai buvo suskaiciuoti, uztverti, suzymeéti*“ (FFF,
2021 11 11). Vilniaus savivaldybés atstovai §iuo atveju yra kaltinami, jog nepaisant aktyvisty
pastangy, zalias plotas ir augmenija nebuvo iSsaugota. Greta pabréziama ir reiSkiamas
nepasitenkinimas: ,,Berzy ten nebeliko. Nebeliko ir bent pussSimcio kity, mazesniy medziy. Vilniaus
miesto savivaldybé kur jisy Zalia banga? Kur jisy Zalias miestas?* (FFF, 2021 11 11).

Kitame pavyzdyje, XR aktyvistai taip pat iSreiSkia nepasitenkinimg ir gasdinima, jog politiniai
sprendimai yra netinkami. XR raSo:,, Juk sveikata — didziausias turtas, taciau vienas naujyjy
vyriausybés sprendimy gali pakenkti miisy visy, ypa¢ Vilnieciy sveikatai.” (XR, 2022 09 01).
PraneSime yra kalbama apie Lietuvoje planuojamg priimti leidimg deginti mazutg ir apraSoma tokio
sprendimo padariniai zmogaus sveikatai ,,Mazuto degimo produktai kenkia kvépavimo takams, o
zalos sveikatai jokios lésos neatstatys* (XR, 2022 09 01). Tokiu pranesimu skaitytojui perteikiama
mintis, jog politinis sprendimas yra zalojantis zmogaus sveikatg, todél ir politikai Siuo kontekstu yra
laikomi blogg linkintys. PraneSimo pabaigoje yra agituojama imtis sprendimy, iSreiksti savo nuomong
prieSinantis numatytam jstatymo priémimui. Tarp sprendiniy yra jvardijamas laiSky raSymas
politikams ,.,Dél to kvieciame Jus kreiptis j Seimo narius, Aplinkos Ministerijg ir Vilniaus
savivaldybeg* (XR, 2022 09 01). Kadangi politiniame kontekste buvo daugiausiai kritikos ir politiniy
sprendimy nepritarimo, tiek Lietuvoje tiek ir uzsienyje — politinis naratyvas yra dazniausiai siejamas
su pyk¢io ir nepasitenkinimo emocijomis (14 lentelé).

Buvo pastebéta, jog pranesimuose kalbant apie politinj kontekstg neretai yra iSreiSkiamas ir veiksmy
poreikis. Kai kalbama apie politinius sprendimus, taip pat minima ir problemos, susijusios su
iSkastinio kuro pramone, o taip pat reikalavimai imtis sprendimy (9 paveikslélis). Dazniausiai
atkreipiamas démesys ] gamtos, misky i§saugojimg ir reikalavimg valdanc¢iyjy priimti sprendimus,
kurie tenkinty klimato aktyvisty reikalavimus. Toks reikalavimo kontekstas atitinka judéjimy tikslus
ir siekius, kurie yra iSreiksti oficialiose Lietuvos ir globaliose judéjimy svetainése.

problemas Pasaulyje institucijos aps =
tiesiogiai _ politikos pilieciu  politiniy

ku ro dujy sustabdyti

zemes jaunimo seimo cop26 m Vv
valdanciosios
sprendimus m |S kl!
valstybes

9 pav. XR ir FFF dazniausiai naudojamos frazés politinio naratyvo kontekste

XR judéjimo oficialioje svetainéje yra skelbiama, jog judéjimas iSreiskia pagrindinius reikalavimus
politikams: ,,Vyriausybés turi sakyti tiesq, paskelbdamos klimato ir ekologine ekstremaligjq situacijg,
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bendradarbiaudamos su kitomis institucijomis ir informuodamos apie biitinybe skubiai keistis <...>
turi veikti dabar, kad sustabdyty biologinés jvairoves nykimq ir iki 2025 m. sumazinty Siltnamio efektq
sukelianciy dujy ismetimq iki grynojo nulio <..> turi sukurti Pilieciy asambléjq klimato ir ekologinio
teisingumo klausimais <...>« (Extinction Rebellion, 2024). Socialinés ziniasklaidos prane$imai turéjo
Siy jvardinty reikalavimy atsikartojimo ir praneSimy turinyje buvo randama didel¢ dalis praneSimy
klimato kaitg jvardijant kaip politing problemg. O taip pat politinis naratyvas neretai persipindavo ir
su toliau analizuojamu ,,Jus griaunate miisy ateitj* naratyvu.

TV —

industrijai, kuro pramonei, o judéjimo nariai yra vaizduojami kaip nukentéjusieji, visame pasaulyje
kuriantys decentralizuota bendruomene. PraneSimuose kartais minimi veiksmai (iSkastinio kuro
deginimas, misky naikinimas) ir veikéjai (daznai minimi politikai, COP nariai, naftos pramon¢), dél
kuriy jau dabar kyla katastrofisky padariniy ir netolimoje ateityje klimato reiSkiniy pavojus augs ir
didés. Aktyvistai iSreiskia baime dél savo ir kity Zmoniy ateities, kurios nebebus.

PraneSimuose neretai minimos dvi pusés: ,,gerieji, nuskriaustieji” ir ,,blogieji, kaltieji”. Miesty
gyventojai, klimato migrantai, aktyvistai, mokslininkai, gyviinai, jiros augmenija — daznai
priskiriami j ,,nuskriaustyjy” gretas, kurie kencia klimato kaitos padarinius arba yra nukentéje nuo to.
O | ,.kaltyjy” grupe (16 lentelé) patenka politikai, valdzios atstovai ir Valdanciosios institucijos,
maisto pramong, iSkastinio kuro kompanijos ir Kiti bendrai kategorijai priskirti, nesukonkretinti
asmenys. Svarbus aspektas tas, jog nurodomos tik industrijos, kurios galimai turi didZiausig poveikj
klimato kaitai, pavyzdziui ,,investavimas j iSkastinj kurg”, bet taip pat minimi ir apibendrinti ,.kaltieji”
, LY. ,,miisy valdancios institucijos ir korporacijos”. Tokie apibendrinimai sukuria skaitytojui idéja,
jog visa pasaulio valdzia yra atsakinga uz klimato kaitos priezastis, neiSskiriant detalesniy
paaiSkinimy, kurie biity prasmingi.

Sis kaltintojy ir kaltinamyjy pasakojimas labai isryskéja pranedimuose, kuomet globalaus konteksto
praneSimuose greta atsiranda ir ,,JJUs griaunate misy ateit]” naratyvas (40 % abiejy judéjimy
praneSimy). XR kalbédami globaliame kontekste net 24 % pranesimy kalba ,,Jis griaunate miisy
ateit]“ naratyvu. LietuviSko konteksto praneSimuose, §is naratyvas pasiskirsto panasiai abiejy klimato
aktyvisty pranesimuose (21 % abiejy judéjimy pranesimy).

16 lentelé. FFF ir XR globaliame ir vietiniame kontekste minimi ,,kaltieji naratyvo ,,Jiis griaunate miisy
ateit] praneSimuose

Kategorija | FFF XR

Politiniai a) ,,Miisy lyderiai zaidzia su jauny zmoniy a) ,,Valdanciosios institucijos toliau remia isk.
lyderiai, ateitimi. Mes turime padaryti, kad jie mus kura subsidijomis, o korporacijos iki §iol néra
valdzios i8girsty. Miisy balsas yra svarbus, miisy ateitis ipareigotos atsakyti uz Zalg klimatui <...> “ (XR,
atstovai yra svarbi. Pasirasyk peticija, kuri nukeliaus iki | 2022 10 13);

b) ,,Artéjant COP27 pasirasyk peticija, adresuota
Europos lyderiams <...> misy dabartiné
ekonominé sistema yra paremta iskastiniu kuru ir
gamtiniy resursy gavybos modeliu” (XR, 2022 08
30);

pat Europos parlamento ir bus perduota
Ursula von der Leyen* (FFF, 2022 08 27);
b) ,,<...> Siandien i$siuntéme savo tarptautini
atvirg kreipimasi ES Komisijos nariui Frans
Timmermans'ui“ (FFF, 2020 05 22);

¢) ,,Sitlomas #klimato jstatymas yra tus¢ias
kiautas. Vietoj Zadéto nusileidimo ménulyje
momento @europeancommission pateiké
vilkinimo taktika ir jokiy realiy #klimato
veiksmy. ES, jiis vagiate musy ateitj!“ (FFF,
2020 03 05)*;

d) ,,Misy politikai turi tvarkytis su mus
uzklupusia klimato krize!“ (FFF, 2020 11 26).

¢) ,,Dar kartg tenka jsitikinti, kad pasaulio lyderiai
nesiklauso ir paiso tik savyjy interesy” (XR, 2021
06 17);

d) ,,<...> atsakomybé Siuo metu gula ant miisy,
pilie¢iy, peciy. ValdZia negali miisy apsaugoti”
(XR, 2021 11 04);
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Kategorija

FFF

XR

e) ,,<...> Lietuvoje, kaip ir visame pasaulyje,
valdandiosios institucijos teikia prioriteta
pramonei, o ne gyvybei” (XR, 2021 12 10);

g) ,,Valstybés, kurios prie klimato kaitos didinimo
prisideda daugiausiai, kaip, pavyzdziu, JAV,
Rusija, Kinija, Vokietija <..>" (XR, 2022 10 19).

b) ,,<...> didZioji dalis draudimo kompanijy
vis dar neturi apsibrézusi aiskios politikos
iSkastinio kuro projekty draudimo atzvilgiu.
Ryty ir Vidurio Europoje kompanija neturinti
tokios politikos yra Vienna Insurance Group
(VIG)“ (FFF, 2023 10 23);

¢) Siandien Ryty Europos aktyvistai
mobilizuojasi <...> reikalaudami pilno embargo
rusiSkam iSkastiniui kurui“ (FFF, 2022 06
17).

Svietimo ,.Svietimo jstaigos privalo vadovautis tvarumo | ,,Ar Zinojai, kad Vilniaus universiteto (VU)
istaigos principais ir biti Sios srities novatorémis* (FFF, | fondas kaip vieng i§ savo partneriy skelbia AB
2021 09 29; FFF, 2021 04 13). Orlen Lietuva, kurio parama fondui siekia iki 100
tikst. eury?” (XR, 2022 04 07);
Gamintojai, | a) ,,Mes skatiname prisiminti gamintojus, ,,Taigi ar tai reiSkia, kad pramonés interesai klimato
maisto korporacijas, kurios savo neeti§komis ir ekologinés krizés akivaizdoje yra vis dar
pramoné praktikomis pasmerkia miisy klimatg prioretizuojami? (XR, 2021 10 18).
sunaikinimui® (FFF, 2020 11 26);
b) ,,Pasauliniu lygmeniu, gyvulininkystés
sektorius atsakingas uz 16 procenty §iltnamio
efekta sukelianc¢iy dujy emisijy ,,(FFF, 2023 02
10);
Iskastinio a) ,,<...> dabar yra metas, kai turime uzkirsti a) ,,Norint pasiekti realy klimato krizés
kuro kelig i§kastinio kuro projekty ir kompanijy su$velninimg atsakomybe turi prisiimti naftos ir
industrija finansavimui*“ (FFF, 2023 02 06); dujuy, anglies korporacijos <...> I§kastinio kuro

kompanijos susikrové 200 milijardy doleriy <...>”
(XR, 2022 11 19);

b) ,,Po Simtmet]j trukusio milziniskos ekonominés ir
politinés galios valdymo Amerikos iSkastinio
kuro milZinai pagaliau aiskiai matomi kaip
didziausios Zmonijos egzistencinés krizés
sukeléjai” (XR, 2021 07 01);

¢) ,,Miisy dabartiné ekonominé sistema yra paremta
iSkastiniu kuru ir gamtiniy resursy gavybos
modeliu — tai griauna aplinkg ir yra dabartiniy bei
ateities konflikty centras® (XR, 2022 08 30).

*Vertimai 1§ angly k. atlikti autorés

Katastrofa yra neiS§vengiama. Sis katastrofinis ir nei§vengiama zlugima prognozuojantis naratyvas
yra pastebimas 9 % FFF pranesimy ir 14 % XR visy pranesimy. Pagrindinis prane$imo pasakojimas
yra apie tai, jog zemés ir zmonijos zlugimas yra nei§vengiamas. Prognozuojama, kad klimato kaitos
poveikis bus katastrofiskas ir tai kelia grésme visiems gyvenimo aspektams. Sis liidnas ir tragiskas
(angl. ,,doom and gloom®) naratyvas pranesa apie klimato kaitos rimtumg ir biitinybe kuo greiciau
imtis skubiy veiksmy. Katastrofos naratyve naudojami palyginimai ir frazés skirtos apibudinti
gresiancius padarinius, Kuriose perteikiama pasaulio pabaigos grésmé, kaip pavyzdziui iSnykimas,
naikinimas, mirtis, laidotuvés, sunaikinimas ir pan.

Greta pesimistiniy fraziy ir bauginanciy teksty, tame paciame pranesime jterpiama ir minéty padariniy
priezastys (pavyzdziui iskastinio kuro deginimas, misky naikinimas), o taip pat pranesime jterpiami
ir naratyvo veikéjai (pavyzdziui politikai, valdzios atstovai, COP nariai, iSkastinio kuro pramong).
Sio naratyvo pranes§imuose skaitytojui pateikiama idéja, jog katastrofisky padariniy netolimoje
ateityje daugeés, todél pavojus Zmogaus gyvybei yra didZiulis.

Siame naratyve galima daryti prielaida, jog klimato aktyvistai perteikia turinj, kuriuo i§ esmés yra
jsitiking ir kurio idéjomis dalinasi. Taciau taip pat, praneSime jauciama baimé ir nerimas bei
gasdinimai, gali perteikti paciy turinio autoriy jauciamus jausmus ir iSgyvenimus. Tikétina, jog
didelis klimato nerimas, kuris yra pastebimas aktyvisty bendruomenéje, taip pat lemia Sio naratyvo
retorika.

60



17 lentelé. Katastrofos naratyvo pavyzdziai FFF ir XR praneSimuose

Potemé FFF XR
Ateities gali ir | a),,Visy Europos $aliy atstovai privalo priimti esminius a) ,,Sprendimai, kuriuos
nebiiti sprendimus, kurie apsaugoty mus nuo dar vienos krizés <...> Sie | priimsime per ateinantj
sprendimai nulems masy ateitj, jei tokia isvis bus (FFF, 2020 desimtmetj nulems miisy
06 13); ateitj” (XR, 2021 12 10).
b) ,,Ateities néra negyvoje planetoje” (FFF, 2021 07 08); b) ,,Mes ir toliau sparciai
¢) ,,Ar jisy netrikdo tai, kad jums pastoviai meluojama? Kad Zengiame iSnykimo link“ (XR,
nedaroma pakankamai, kad suvarzytume §j Zmoniy ir kity 2021 10 23).
genciy, rasiy naikinima?“ (FFF, 2020 11 26);
d) ,,Nors dabar vasara karsta, galbtt tai bus likusiy miisy
gyvenimy vésiausia vasara“ (FFF, 2022 07 13).
Ateitis bus ,Jei nespresime kompleksiniy aplinkosaugos problemy, a) ,,Kiekvienas i$ jy yra
katastrofiska ekonomika nebebus svarbi ir reikalinga, nes realios Zmonijos tolimesnio karstéjimo ir
kaip rusies laidotuvés lauks ateinanciy karty, o mes biisime peréjimo | atSiaury Zmonijai
tie, kurie neuzkirto kelio ekosistemy sunaikinimui ir tinkamai | pasaulj akseleratorius,, (XR,
nepasiruos§e¢ kintanéio klimato neSamoms nelaiméms* (FFF, 2022 11 02);
2020 09 23)

Kaip pastebima 17 lenteléje katastrofiskas naratyvas neretai yra pasakojamas Zmonijos sunaikinimo
kontekste. Komunikuojant Siame kontekste Europos arba Pasaulio $aliy atstovai yra laikomi
atsakingais ir minimi greta $iy katastrofiSky iSnykima grasinanciy prane$imy. PraneSimy turinys yra
sustiprinamas naudojant jvairias alegorijas, palyginimus ir Kitas retorines kalbos priemones.
I$sireiSkimai kaip risiy naikinimas, riisiy laidotuveés, atSiaurus pasaulis, iSnykimas tampa daznais §io
naratyvo kalbos elementais.

masiskai
akseleratorius - e =
ZMonijos -,
S“kels gresme blogltausm
: atsiaury
sparciai & iSnykimo Stl.l“'"gt garsial
- ‘. sl baimes dujas ’. atﬁes blogéja
krize pabusti rekordai O tomine
- .. = nepaneigiami
pavojaus fiksuojami ateltyje

daznai didziausias

gyvybe

10 pav. XR ir FFF dazniausiai naudojamos frazés ,,Katastrofa yra neiSvengiama‘ naratyvo kontekste

Kaip matome 10 paveikslélyje, katastrofos naratyve dominuoja gasdinancio poveikio tekstai.
Tekstingje analizéje buvo randama tokiy zodziy kaip rekordai, isnykimas, blogéja, krizé, masiskai,
didziausias, ekstremalu ir pan. Galima iSskirti pagrindines S$io klimaty aktyvisty naratyvo
charakteristikas:
— Démesys sutelkiamas j neigiamus rezultatus, 0 pasakojime daugiausia démesio skiriama
galimoms klimato krizés nesékméms, nuostoliams ir katastrofiSkiems jvykiams.
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— PraneSime néra atsizvelgiama ] teigiamus aspektus ar sprendimus, todél praneSimai
persmelkiami blogy rezultaty ir nei§vengiamumo jausmo.

— PraneSimais siekiama sukelti baimés, nerimo ir nevilties jausmus.

— Neretai remiamasi mokslininky duomenimis ar eksperty nuomonémis ir taip padidinamas
pesimistiniy prognoziy tikimybe.

Katastrofiski yra ne tik Sio naratyvo tekstai, kuriuose yra didziausias démesys skiriamas skaitytojui
suformuoti gresian¢iy padariniy vaizdinius. Vaizdiniai, kurie naudojami Siame naratyve taip pat
papildo pranesimus iSnykima ir zmonijos zlugima simbolizuojanciais vaizdiniais.

ISNYKIMAS

ISKASTINIO KURO DEGINIMO
TARSA KD2.5 DALELEMIS
KASMET LEMIA 10,2 MLN.

ANKSTYVU MIRCIU.

11 pav. ,,Katastrofa yra neiSvengiama‘ naratyvo kontekste naudojami vaizdy pavyzdziai (XR, 2022 04 07)

Kaip matoma 11 paveikslélyje, XR aktyvisty vaizdinéje komunikacijoje, kuomet kalbama apie
grésme zmogui ir gamtai, pasirenkama kaukoliy, kauly, skelety simboliai. Taip pat vaizduojami ir
zemes gaublio fragmentai. Trec¢iojoje nuotraukoje matomas kiidikis su dujokauke, simbolizuojantis
oro uzterStuma. Vaizdiniai, kuriuos kaip simbolius pasirenka naudoti aktyvistai gali biiti paveikds,
ypatingai jaunimo tarpe, o taip pat gali sukelti nerimo ir nevilties jausmus.

KaZkas i§ to pelnosi. Siuose praneSimuose isryskinamas finansinis pelnas, kuris gaunamas,
paaukojus natiiralius Zemés resursus (nafta, dujos). Tekstuose pristatomi kKlimato krizés padariniai
(daZnai pavojus Zmoniy gyvybei) ir kaip i§ to pasipelno kita pusé (didZiausios iSkastinio kuro
korporacijos, milijardieriai ar elitas). PraneSimai su §iuo naratyvu dazniausiai yra siejami su pykc¢io
(24 pranesimy), nepasitenkinimo (22 prane$imy) nevilties ir nerimo (15 pranesimy) emociniais
kodais. Taip pat pastebéta, jog Sis naratyvas susikerta ir su problemos identifikavimu (35 praneSimai).
Neretai, kuomet yra aptariama konkreti problema, yra kalbama ir apie motyvacijg veikti (26
pranesimait).

DidZiausias démesys bendrai praneSimuose, kuriuose yra §is naratyvas skiriamas iSkastinio kuro
pramonei (16 pranesimy), pavyzdziui: ,,ISkastinio kuro industrija vis dar gauna milZiniskq pelng bei
prisideda prie kylanciy emisijy ir aplinkos niokojimo, todél tam privalome uzkirsti kelig (FFF, 2023
10 23) arba ,,ISkastinio kuro kompanijos susikrovée 200 milijardy doleriy per pastaruosius keletq
ménesiy, taciau néra jpareigotos atlyginti jy tarsos sukeltq zalg” (XR, 2022 11 19) arba ,,Mes jau
susiduriame su SeStuoju masiniu iSnykimu ir matome kaip j neregétas aukstumas soka iskastinio kuro
kompanijy pelnas, kol daugybé zmoniy dél isaugusiy kainy buvo pastaméti arciau skurdo ribos “ (XR,
2022 11 02).
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Vaizdiniai §io naratyvo praneSimai, kaip ir tekstiné medziaga didziausiag démesj skiria su klimato
kaitos priezastimi siejamais vaizdais. Kadangi Siame naratyve dazniausiai kalbama apie iSkastinj kura
arba pramon¢ bendrgja prasme, todel vaizduose galima stebéti su pramone susijusius vaizdus ir i$
kaminy rikstancius diimy fotografijas arba grafinius elementus (12 pav.).

DT>~

REIKALAUJAME STABDYTI NAFTOS

TRUMPAS KAS SIEJA IR DUJY IMPORTA IS RUSLIOS

[VADAS AUGANCIAS ENERGIJOS

ISKASTIN| KAINAS IR KLIMATO KRIZE?®
KURA

12 pav. XR ir FFF ,,Kazkas i$ to pelnosi naratyvo vaizdy pavyzdziai (I$ kairés: FFF, 2023 02 06; XR, 2022
09 29; XR, 2022 03 04)

Siame klimato kaitos naratyve pastebima, jog prane§imuose isry§kinamas nepasitenkinimas ir pyktis
naudojant jvairius vaizdingus palyginimus milziniskas pelnas, neregétos aukstumos, nenumaldomai
alinamas, nauda pasiglems. Taip pat §iame naratyve naudojamos ir metaforos riedame blogiausiojo
scenarijaus link (XR, 2022 10 13) ar dar ne vélu pakeisti krypti (XR, 2022 10 13) arba palyginimai
~Kodél kai tiesa pries nosj, organizacijos renkasi pelng, o ne gyvybe? “ (XR, 2021 07 20).

Kalbant apie pasipelnyma, minimas ir elitas: ,,Kodél ekonominiai elito interesai auksciau uz kiekvieno
miisy teise j sveikq ir saugiq aplinkg?* (FFF, 2020 09 23). PraneSime néra platesnio konteksto ar
paaiskinimo, taciau tikslingai nukreiptas j tuos, kurie judéjimo nariy yra jvardijami kaip turintys
galimybiy pasipelnyti. Kartais Siame naratyve pateikiami ir placiau pakomentuojami duomenys, su
kompanijy pavadinimais, pavyzdziui ,,Vos 100 kompanijy (!) yra atsakingos uz 70 procenty Siltnamio
dujy emisijy dar nuo 1988 mety* (FFF, 2021 03 12). Tame paciame prane$ime teigiama ,,Tie, kuriems
priklauso Sios kompanijos, kraunasi turtus ir nepailsdami griauna ne tik miisy, bet ir kity risiy

namus* (FFF, 2021 03 12).

Siame naratyve kaip matoma pavyzdyje stipriai pabréziama Zmoniy ir kity rasiy patiriama Zala.
Taciau pati zala yra labiau apibendrinamojo pobiidZio Zala namams. Tame paciame praneS$ime galima
stebéti pykéiu ir su pakeltu tonu ,skambancig* eilutg: ,,Jei ir dél ko nors vertéty degti pykéiu, tai
bitent dél sio 100 Zmoniy, kuriems priklauso tarsiausios kompanijos* (FFF, 2021 03 12). Aktyvistali
1SraiSkingai kalba apie poreikj degti pykciu.

Gamta kencia dél misy. Pagrindinis $iy pranesimy pasakojimas yra apie padarinius, kurie stebimi
gamtoje (sausros, potvyniai, misky gaisrai, nenuspéjamos oro salygos). Klimato kaitos padariniai yra
vaizduojami ne per zmogiskaji veikeja, bet per gyvinus ir gamtg. O Zmogus yra vaizduojamas kaip
tas, kuris atsakingas uz tokius padarinius, kitaip tariant, gamtos zlugimas siejamas su Zmogaus veiklos
padariniais. Sis naratyvas néra dominuojantis (viso rasta 18 pranesimy, o 14 pranesimy yra XR
judéjimo).
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oro miskuy

srove reikia

nenuspejamas

13 pav. XR ir FFF dazniausiai naudojamos frazés ,,Gamta kencia dél miisy* naratyvo kontekste

Siame naratyvo kontekste daugiausiai démesio skiriama ledyny, amazonés misky, vandens ir oro
tarSos problemoms (13 pav.), o jos dazniausiai susijusios su ne Lietuvoje vykstanéiais klimato kaitos
padariniais. Tuo tarpu, kai kalba apie Lietuvos gamtos konteksta yra minimi Lietuvos
aplinkosaugininkai. Pavyzdziui FFF identifikuoja problema Lietuvoje: ,,Nemuno deltos regioniniame
parke masiskai mirsta zuvys. Aplinkosaugininkai sako, kad toks likimas jas istiko dél besitgsiancios
kaitros — vandenyje nelikus deguonies jos uzdista “ (FFF, 2022 07 13). Greta teksto yra pateikiamas
TV3 televizijos ziniy reportazas su vaizdai, kuriuose matoma iSmirusios zuvys. Tuomet, siekiant
pabréZzti klimato kaitos rysj su Siuo aplinkosauginiu reiskiniu praneSime yra teigiama ,,Klimato krizé
vyksta dabar, ne tolimoje ateityje. Jos iSsprendimas turi biiti svarbiausias prioritetas miisy valdziai.
Taciau, taip néra* (FFF, 2022 07 13). Tokiame praneSime jvardijama, jog Sios problemos atsakingi
asmenys yra politikos atstovai. Jvardinus tuos, kurie nesiima spresti $ios problemos, greta yra
pateikiamas abstraktus sprendimas, labiau panasus j nerimastingg zinute ,,Mes negalime priprasti prie
tokiy naujieny. Masinés ekosistemos mirtys dél kaitros néra normalu. Turime sunerimti ir supykti. Ir
tada reikalauti, kad Zemés apsaugojimas nebebiity nustumtas j antrq plang* (FFF, 2022 07 13).
Galima teigti, jog vaizduojant konkrecius Lietuvos kontekste esanéius aplinkosauginés katastrofos
reiSkinius yra svarbu teisingai nurodyti atsakingus asmenis, konkre€iai jvardinant veiksmus ir
priezastis. Kitu atveju apibendrinto pobiidZio Zinutés gali skaitytojui sukelti daugiau nerimo ir
neapykantos ant minimy politiniy veikéjy.

Komunikuojant gamtos tema, yra pastebimas specifiniy, katastrofinio pobtdzio terminy naudojimas.
XR pranesime teigiama: ,,TRAGISKOS NAUJIENOS — Golfo srové ant iSnykimo slenkscio dél
klimato kaitos <...> Golfo srovés netekimas isSaukty visiskai nepataisomq ekologing suirute —
suardyty normalig krituliy pusiausvyrg <..> Sis ekologinis procesas yra toks komplikuotas ir
nenuspéjamas, jog net keli gramai CO2 gali nulemti visiSkg Golfo srovés sustojimg™ (XR, 2021 08
06). Siekiant pabrézti zalg ir poveikj gamtai, bei sustiprinti prane§imo turinj praneSimuose vartojami
teiginiai yra orientuoti j Zalg, neigiamg reikSme¢. Neretai, vienoje pastraipoje yra panaudojama daug
skirtingy ir neigiama kraivj turinéiy palyginimy.

Démesys mokslui. PraneSime pabréziami klimato kaitos moksliniai faktai, statistika. Minimi atlikti
tyrimai, pateikiamos diagramos apie pokycius temperatiiroje. PraneSimy turinio analiz¢je stebima,
jog abu judéjimai naudoja mokslinius terminus ir statistinius duomenis kaip komunikavimo strategija.
Moksliniy duomeny naudojimas gali biiti viena i§ klimato aktyvisty komunikacijos strategijy
komunikuojant apie klimato kaita. Komunikacijos turinyje vartojant mokslininky pateiktus
skaiCiavimus ar statistinius duomenis praneSimo turinys skaitytojui gali atrodyti labiau pagristas,
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turintis pagrindima, patikimesnis ir labiau jtikinantis. Tiek FFF tiek XR savo komunikacijoje naudoja
mokslinius duomenis jvairiomis formomis: grafikai, zeméelapiai, temperatiros amplitudé nuo x mety
iki x mety, karscio rekordai, procentinés iSraiSkos kalbant apie tarSa, statistinés iSmetamy atlieky
i§raiskos ir kt. Zymiai daZnesnis statistiniy duomeny naudojimas stebimas XR judéjimo tekstiniuose
pranesimuose (42 % visy praneSimy), tuo tarpu FFF tekste statistiniai duomenys sudaro 19 % visy
pranesimy.

18 lentelé. FFF ir XR statistiniy duomeny sankirta su kitais kodais bei prane$imy kiekis (N =200)
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18 lenteléje matoma, jog dazniausiai abu judéjimai statistiniais duomenimis papildo savo praneSimus,
kai kalba apie klimato kaitos problemas globaliame kontekste. XR dazniau statistiniais duomenimis
praneSime kalba ir apie globalius reiskinius, kaip pavyzdziui ,,Dél klimato kaitos krizés padariniy 20
milijony Zmoniy jau yra priversti palikti savo namus kasmet” (XR, 2022 08 30). Toks statistiniy
duomeny naudojimas gali atkreipti skaitytojo démesj, priversti susimastyti, taciau taip pat, sukelti ir
baimés emocija, kuri buvo rasta 52 % visy praneSimy, kuriuose pateikiami statistiniai duomenys.

Neretai pateikti duomenys yra katastrofiSko scenarijaus, kaip pavyzdziui ,,Karscio bangos ir liiitys,
kurios lemia potvynius, alinancius 90 % pasaulio regiony” (XR, 2021 08 10). Greta Sios statistikos,
kurios Saltinis nenurodytas, XR pateikia sekancius zodzius — Zmonés mirsta. Jie kencia. Tai
nepaprasta padétis ”(XR, 2021 08 10). Toks statistikos jréminimas greta gasdinanéiy ir bauginanciy
Zinuciy skaitytojui hiperbolizuoja problema, kuri gali biiti matoma stipriai ggsdinanti ir tuo paciu
nei§sprendziama, per daug pesimistingé. Net 14 % visy statistikos praneSimy yra kalbama apie
Zmogaus mirtj (arba gresiancia, arba jau vykstancig). Minint Zmones statistikos kontekste neretai
kalbama apie klimato kaitos migrantus, kaip pavyzdziui ,,20 000 0000 Zmoniy dél nepalankaus
klimato yra priversti palikti savo namus KASMET* (XR, 2022 11 02). PraneSime naudojant itin
didelius paveikty zmoniy skaicius, kaip milijoninius skaicius — klimato kaita tampa jréminta kaip
globali, daugelj pasaulio Zmoniy paveikianti ar net Zudanti grésmé.

Pateikiant statistinius duomenis, retai pateikiami statistikos Saltiniai, ar nuorodos j pasidalintos
statistikos Saltinj. Dél Sios priezasties néra suteikiama galimybé skaitytojui paciam patikrinti faktus,
ju autentiSkumag ir i§ tikryjy jsitikinti ar pateikiama grésminga informacija yra teisinga. Taip pat
praneSimuose pastebimas pasikartojantis tos pacios apibendrintos statistikos naudojimas (pavyzdziui
20 min. Zmoniy.). Kadangi tiksliai apskaiciuoti tokio mgsto duomeny greiciausiai buty sudétinga,
todél visas praneSimo turinys gali buti palaikytas neautentiSku, o galbiit net ir klaidinanciu.
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FFF net 53 % visy praneSimy, kuriuose dalinosi statistiniais duomenimis, nurodé Sios statistikos
autoriy, Saltinj ar nuorodg } Saltinj. Tuo tarpu XR tik 38 % visy praneSimy, kuriuose pateikiama
statistiné informacija, nurodé $altinj. Kai XR ir FFF pateikia statistikos ar duomeny autorius yra
minimos organizacijos, imonés ar kiti mokslininky darbai pavyzdziui: ,,Pasaulio Meteorologijos
Organizacija”, ,,Trumpai apie anglj” (angl. ,,CarbonBrief”), ,,Vienos draudimo grupé” (angl. ,,Vienna
Insurance Group”), ,,Pasaulinis aplinkosauginio teisingumo atlasas” (angl. ,,Global Atlas of
Environmental Justice”), ,,Misy pasaulis duomenyse” (angl. ,,Our World in Data”), ,,Pasaulinis
pédsaky tinklas” (angl. ,,Global Footprint Network), Jungtiniy Tauty Organizacija, ,,KOVOS Su
klimato kaita stebéjimo sistema” (angl. ,,Climate Action Tracker”), ,,Tarpvyriausybiné klimato kaitos
komisija” (IPCC), brity laikrastis ,,The Guardian”.

19 lentelé. Moksliniy duomeny panaudojimo strategijos ir pavyzdziai FFF ir XR praneSimuose

Potemé Pavyzdys

Grésme gyvybei a) ,,Ar jisy netrikdo tai, kad jums pastoviai meluojama? Kad nedaroma pakankamai, kad
suvarzytume §j zmoniy ir kity genciy, rasiy naikinimg?* (FFF, 2020 11 26)

b) ,,PSO jau skelbia, kad dél klimato kaitos ir jos i§8aukty pasekmiy 2030-2050m. kasmet
mirs 250 000 Zmoniy“ (XR, 2022 06 09);

¢) ,,Milijonai Kinijos gyventojy paveikti ekstremaliy potvyniy, mirusiyjy skai¢ius kyla“ (XR,
2021 08 04);

d) ,,Nuo kar§¢io bangos pradzios Kanados vakaruose uzfiksuotos 486 staigios mirtys* (XR,
2021 07 05);

Klimato migrantai | a),,1 min. risiy gresia i$nykimas* (FFF, 2019 06 18)*

b) ,,20 000 0000 Zmoniy dél nepalankaus klimato yra priversti palikti savo namus KASMET*
(XR, 2022 11 02);

C) ,,<...> daugiau nei 30mlIn klimato pabégéliy <...>“ (XR, 2022 10 13);

d) ,,Vien per pastarajj deSimtmetj mazdaug 20 mln. Zmoniy kasmet buvo priversti persikelti
dél klimato nelaimiy”“ (XR, 2022 10 19);

Gamtos padariniai | a) ,,Zinduoliy populiacija pasaulyje sumazéjo 82 proc.* (FFF, 2019 06 18)*

b) ,,Baisu pagalvoti, kad Amazoné yra didZiausias atograzy miskas planetoje, sukuriantis 20 %
zemés deguonies, i§ esmés pasaulio plauciai, jau 16 dieny dega ir dega, o ziniasklaida apie tai
apskritai neinformuoja!* (FFF, 2019 08 22)*

C) ,,1/3 visi zuvy istekliai yra iSnaudojami*“ (FFF, 2019 06 18)*

d) ,,Raudonoji banga Floridoje. Toksisky dumbliy zydéjimas prazudé daugiau nei 600 tony
vandens gyviuny“ (XR, 2021 08 04);

Laikotarpio a) ,,Anot Pasaulio Meteorologijos Organizacijos, yra 50% iSaugusi tikimybé dar iki 2027 mety
svarba pasiekti 1.5 laipsniy pasaulinés temperatiiros lygi, dél ko sulauksime dar daugiau katastrofisky
padariniy“ (FFF, 2023 06 13);

b) ,,<..>nuo 1950m. produktyviai perdirbta vos 9% plastiko <...> *“ (FFF, 2021 06 05);

€) ,,Dél Zmoniy veiklos nuo 1500 m. i8nyko 68 % stuburiniy gyviny* (FFF, 2019 06 18)*

d) ,,<...> per paskutinius 30 mety j atmosfera iSmetéme daugiau CO2 nei per visa likusia
zmonijos istorija“ (XR, 2021 10 23);

°C a) ,,<...> metanas yra atsakingas uz 0.5°C

atSilimo, kurj $iuo metu patiria planeta* (FFF, 2022 06 25).

b) ,,2.4°C yra gasdinantis skai¢ius <...> “ (XR, 2022 10 13);

¢) ,,Pagal komisijos pateiktus duomenis, skubiai nemazindami SESD emisijy 1.5°C pakilima
lyginant su prieSindustriniu lygiu pasieksime dar 2025-aisiais* (XR, 2022 03 06).

*Vertimai i$ angly k. atlikti autorés

XR praneSimai daznai pabréZia nepataisomg zala, kurig patiria gamta globaliame kontekste ,,Pasak
véliausiy duomeny Siuo metu Golfo srové yra silpniausia per pastaruosius 1600 mety” (XR, 2021 08
06) arba ,,Nuo 1970 m. praradome 35 % pasaulio pelkiy“ (XR, 2022 02 02), o taip pat re¢iau, bet
paminimas ir zala Lietuvos kontekste — ,,Palyginus su praeity mety Liepos ménesiu, Siais metais
Kursiy mariy vandens temperatiira iSaugo 6 laipsniais* (XR, 2021 07 08). Neretai nepataisoma zala
yra traktuojama kaip katastrofiniai reiskiniai arba jau nepataisomi padariniai gamtoje. Todél
perteikiant vien Zalos ir padariniy statistikg ir greta nejtraukiant j praneSima sprendimo j susidariusia
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situacija, tarsi konstatuojami grésmingi ir bauginantys faktai, o tai velgi gali sukelti baimg ir nerimg
skaitytojui.

3.5. Kolektyviniy veiksmy tipai

Kolektyviniai veiksmai — yra svarbi komunikacijos apie klimato sprendimus dalis, nes klimato
aktyvizmo vienas i§ tiksly yra skatinti, motyvuoti visuomenés narius veikti. Analizuojant judéjimy
pranesimus, buvo aptikti trys kolektyviniai veiksmai, kuriems aktyvistai skiria daugiausiai démesio:
— Motyvavimas veikti. Pranesimuose pateikiamas ,kvietimas veikti®, kuriuo raginama
jsitraukti j kolektyvinius veiksmus. Vartojami zodziai ,,mes“, ,misy“, ,kolektyvinis®,
Judéjimas®, ,streikas® ir ,,mobilizacija“.
— Svelninimo strategija. Pranesime kalbama apie bet kokia konkregia klimato kaitos padariniy
Svelninimo strategija, i§skyrus kolektyvinius veiksmus ir (arba) protestus.
— Problemos identifikavimas. PraneSime jvardijama problema ir priskiriama atsakomybé¢ (yra
problema / atsakinga konkreti grupé / organizacija ar asmuo) — neminimi kolektyviniai
veiksmai ar konkretus sprendimas / veiksmai, kuriy reikia imtis.

51%

48%
40% 42%
9% 10%
Svelninimo strategija Motyvavimas veikti Problemos identifikavimas
FFF mXR

14 pav. FFF ir XR kolektyviniy veiksmy pranesimy pasiskirstymas pagal tipus

Abiejy judéjimy praneSimai beveik vienoda proporcija kalba apie motyvavimg veikti (14 pav.).
Bendrai visi kolektyvinius veiksmus apimantys praneSimai, sudaro 62 % visy XR praneSimy, o 53 %
FFF visy praneSimy. ISanalizavus visus praneSimus, matyti, jog nemaza dal} klimato aktyvisty
komunikacijg sudaro praneSimai, kuriuose skatinami vienokie ar kitokie kolektyviniai veiksmai —
motyvavimas veikti. Kaip matome 14 paveikslélyje, analizuojamuose pranesimuose, kuriuose buvo
stebimi kolektyviniai veiksmai, i§ jy beveik pusé€je praneSimy yra identifikuojamos klimato kaitos
problemos — FFF (51 %), o XR (48 %). Siuose prane$imuose daznai yra nurodomi konkretis
padariniai, arba klimato kaitos priezastys. Didelis procentas pranesimy, FFF (40 %) ir XR (42 %)
sudaro komunikacija apie veiksmus, kuriuos rekomenduojama arba skatinama atlikti (pavyzdziui
dalyvauti proteste ar pasirasyti peticija). Tuo tarpu maziausiai kalbama apie aiSkig klimato Svelninimo
strategija.

Jdomu tai, jog kolektyviniy veiksmy praneSimai skirtingai komunikuojami ,.Facebook® ir
»Instagram® socialinés Ziniasklaidos platformose. FFF aktyvistai ,,Facebook® dazniau kalba apie
Svelninimo strategija ir identifikuoja problema, o motyvavimo veikti pranesimai tolygiai
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komunikuojami abiejose platformose. Tuo tarpu XR aktyvistai ,,Instagram® itin daug kalba apie
motyvavimg veikti, tuo tarpu kiti kolektyviniai veiksmai, kaip Svelninimo strategija, problemos
identifikavimas, aptariami tolygiai abiejose platformose.

20 lentelé. FFF ir XR kolektyviniy veiksmy paminéjimy skai¢ius analizuotuose pranesimuose (,,Facebook® ir
,Instagram* tinkluose)

FFF Facebook | FFF Instagram | XR Facebook XR Instagram
Svelninimo strategija 13 1 9 14
Motyvavimas veikti 32 30 38 60
Problemos identifikavimas 54 24 53 58

Idomu tai, jog kolektyviniy veiksmy praneSimai skirtingai komunikuojami ,,Facebook® ir
»Instagram® socialinés ziniasklaidos platformose. FFF aktyvistai ,,Facebook* dazniau kalba apie
Svelninimo strategija ir identifikuoja problema, o motyvavimo veikti praneSimai tolygiai
komunikuojami abiejose platformose. Tuo tarpu XR aktyvistai ,,Instagram® itin daug kalba apie
motyvavimg veikti, tuo tarpu kiti kolektyviniai veiksmai, kaip Svelninimo strategija, problemos
identifikavimas, aptariami tolygiai abiejose platformose.

Tyrimo rezultatai parodo, jog dazniau praneSimuose yra identifikuojamos problemos, nei
pateikiami konkrettis sprendimai, kg skaitytojas gali dél to daryti. Analizé atskleidé (21 lentel¢), jog
kai aktyvistai identifikuoja problemas, 21 % pranesimy FFF mini iSkastinio kuro pramong, o XR apie
iSkastinio kuro pramong¢ mini 20 % visy problemas identifikuojan¢iy pranesimy. Skirtingas pozitris
iSrySkéja | maisto pramonés problemas (tokias kaip mésos vartojimas, didelés maisto produkty
kainos). FFF Siai maisto pramongés problemai skiria 15 % praneSimy, tuo tarpu XR tik 2 %. Trecia
daugiausiai komunikuojama problema, yra miSky naikinimas arba miestuose esanc¢io zZaliojo ploto
naikinimas. FFF savo pranesimuose (13 %) nemazai démesio skiria Siai temai, o XR (12 %).

21 lentelé. FFF ir XR identifikuoty problemy pasiskirstymas prane$imuose (N =200)

Identifikuoty problemy potemés | Pranesimy | Segmenty | Procentiné | PraneSimy | Segmenty | Procentiné
skaiCius skaiCius iSraiska skaiCius skaiCius iSraiska
FFF XR
SESD 2 4 5% 11 12 12%
Klimato krizé reali 6 6 8% 3 3 3%
Jie miisy nesiklauso 3 3 4% 7 8 8%
Sylanti temperatiira 1 1 1% 7 8 8%
Deforestacija ir miesto Zeldiniy 8 10 13% 10 12 12%
naikinimas
ISkastinio kuro problema 8 16 21% 17 20 20%
Maisto pramonés problemos 6 11 15% 2 2 2%
Klimato teisingumo problema 1 1 1% 5 6 6%
Biologingés jvairovés nykimas 1 3 4% 3 3 3%
Zala zmoniy sveikatai 2 2 3% 7 8 8%
Svietimo apie klimato kaita 4 4 5% 3 3 3%
trikumai
Vartojiskumo problema 3 4 5% 3 4 1%
Ekstremaliis gamtos reiskiniai 1 2 3% 3 10 10%
Naktiniai taikikliai 6 8 10%
Problemos identifikavimas viso 45 75 100% 62 99 100%
dokumentuose

Tarp didZiausiai nesutampanéiy identifikuoty problemy pranesimy galima stebéti tokius kaip SESD
tema, kuria daugiau kalba XR. Apie temperatiiros pokycius globaliame ir Lietuvos kontekste dazniau
uzsimenama XR praneSimuose (8 %). Ekstremaliy gamtos reiSkiniy problemos dazniau aptariamos
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XR (10 %) teksty, tuo tarpu tokie reiskiniai minimi tik 3 % FFF praneSimy. Apie Lictuvoje priimama
naktiniy taikikliy jstatymg ir jo konteksta kalb¢jo tik FFF aktyvistai.

3.6. Veiksmuy poreikio ir konkrediy veiksmy aptarimas

Analizuojamuose tekstuose pastebéta, jog abiejy judéjimy nariai iSreiskia veiksmy poreiki (43 % FFF
ir 47 % XR visy analizuoty praneS$imy), kuriy privaloma arba reikia imtis, kad suvaldyti klimato
kaitos kriz¢. PraneSimuose aptariami veiksmai (55 % FFF ir 49 % XR visy analizuoty pranesimy),
kurie galéty prasmingai prisidéti prie klimato kaitos krizés Svelninimo.

Veiksmy aptarimo i$skirstymas matomas 15 paveikslélyje, kuriame pastebima, jog didziausig dalj
praneSimo turinio uzima raginimas dalyvauti proteste (27 % FFF ir 36 % XR visy analizuoty
praneSimy). Galima teigti, jog bendrai 32 % klimato aktyvisty komunikacijos kalbama apie poreikj
dalyvauti proteste. Antroje vietoje pagal daznuma, kalbama apie galimybe ateiti | judéjimo nariy
organizuojamg gyva arba virtualy susitikimg. Tarp tokiy minimy susitikimy patenka: su klimato
kaitos tema susij¢ renginiai (globaliy FFF streiky transliacijos, klimato aktyvisty tinklalaidés),
dirbtuves ar diskusijos (diskusijos apie aktyvisty veikla, augaling mityba, COP26 progresas), viesos
paskaitos ir praneSimai (praneSimai apie klimato krize ir darny vystymasi, zaliyjy erdviy Vilniuje
iSsaugojimas). Sekantys aptariami veiksmai pagal pasiskirstymg iSsiskiria. XR 15 % pranesSimy
nurodo galimybe pasirasyti peticija, dazniausiai pateikiant peticijos nuoroda ir trumpai supazindinant
apie peticijos svarbg. FFF praneSimuose per pus mazesnis procentas (tik 6 %) pranesimy, kuriuose
aptariama peticijos pasiraS§ymo svarba. [Sanalizavus peticijy konteksta, matoma, jog judéjimy nariai
skatina peticijas Siomis temomis: misky kirtimo saugomose teritorijose, klimato krizés peticija skirta
COP27 kontekstui, gamtiniy dujy ir branduolinés energijos jtraukimas j ES taksonomijg, globalinio
atSilimo vidurkio islaikymas ties 1.5°C at$ilimo riba, meniné peticija. 19 % FFF pranesimy raginama
raSyti laiSkus, kurie daZniausiai skirti politikams (Europos Parlamento komisijos Lietuvos atstovams,
LR Seimo nariams, LR prezidentui, LR Aplinkosaugos Ministerijai). LaiSky raSymas
identifikuojamas, kaip galimybé iSreikSti nuomong ir nusiysti raSytine forma asmenims, kurie
atsakingi uz sprendimus, jstatymus susijusius su klimato kaita. Tokia laiSko forma daZznai néra laisva,
o praneSime pateikiamas laiSko teksto Sablonas, kurj skaitytojas gali nusiysti nurodytu adresu. Dar
vienas praneSimuose aptartas veiksmas, kuris yra skatinamas, tai augaliné mityba. FFF 9 % praneSimy
turinio, 0 XR 3 %, skiria pasakojant apie augalinés mitybos naudg tiek Zmogui, tiek klimato kaitai.
Neretai tokiame praneSimy kontekste, pabréZiamos su maisto pramone susijusios problemos (pieno,
meésos pramonés jtaka).

Kaip vienas 1§ veiksmy, kurie gali prisidéti prie klimato kaitos problemy Svelninimo jvardijamas ir
Stuksliy rinkimas (8 % FFF), tuo tarpu XR praneSimuose SiukSliy rinkimo galimybiy neaptaria ar
nepamini analizuotuose praneSimuose. Tarp veiksmy, kurie aptariami abiejy judéjimo nariy,
aptinkamas ir skaitmeninio aktyvizmo veiksmas, susij¢s su informacijos sklaida. 7 % praneSimy
(FFF) ir 5 % pranesimy (XR) jvardinamas skatinimas dalintis informacija, tekstais, pranesimais
socialiniy Ziniasklaidos platformose. Skaitytojai raginami kalbétis, dalintis ar virtualioje erdvéje
diskutuoti klimatos kaitos problemomis. O tai prilyginama kaip naudingas ir prasmingas veiksmas,
kuris gali biiti svarbus kalbant apie klimato kaitg.
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15 pav. FFF (kair¢je) ir XR (deSinéje) praneSimuose aptariami galimi veiksmai, kurie padéty sprendziant
klimato Kkaitos problemas

Tarp analizuoty praneSimy veiksmy, patenka ir maziau paplit¢ veiksmai, kurie priskirti kity veiksmy
kategorijai. Tarp tokiy praneSimy buvo rasta: skatinimas dalyvauti tyrime, rekomendacijos filmy
perzitirai (pateikiant nuorodg j originaly Saltinj), kvietimas perzitréti globaliy aktyvisty judéjimo
parengtais vaizdo jrasais, kvietimas uzsidéti judéjimo paruostg socialiniy tinkly nuotraukos Sablong.
Zemiau esandioje 22 lenteléje galima stebéti apie ka kalbama pranesimuose, kuriuose isreiskiamas
veiksmy, reikalingy sprendziant klimato kaita, poreikis. Matoma, jog praneSimuose daznai labai
apibendrintai jvardijami veiksmai (kalbama apie pozilirio keitimg, émimasi iniciatyvos, abstrak¢iy
veiksmy, metas ruostis). Tokie bendrojo pobiidZio praneSimai gali buti suprasti, kaip per daug
abstraktaus pobiidzio, o neturint konkre¢iy sprendiniy, net ir nutolinti nuo problemos.

22 lentelé. FFF ir XR abstrak¢iy klimato kaitos sprendiniy pavyzdziai

FFF

XR

a) ,,Dabar yra tinkamas metas imtis veiksmy miisy
regione tam, jog VIG, o toliau ir likusios draudimo
kompanijos, nutraukty draudimo paslaugy teikima
iSkastinio kuro industrijai* (FFF, 2023 10 23);

b) ,.Iszengdami i§ pandemijos galime imtis efektyviy
veiksmuy dél klimato* (FFF, 2020 06 13);

¢) ,Svietimo jstaigos turi imtis iniciatyvos vystyti
atsakomybe gamtos ir visuomenés atzvilgiu bei skatinti
moksleivius aktyviai jsitraukti j visuomenines veiklas“
(FFF, 2021 09 29).

a) ,,Dabar yra pats metas imtis veiksmy. Klimato kaita
kiekvieng miisy liecia vis labiau — tai musy laikas daryti
pokyti“ (XR, 2023 06 28);

b) ,Klimato ir biologinés jvairovés akivaizdoje
privalome keisti poziurj ir veiklas, kurias galime miSke
vykdyti” (XR, 2021 11 30);

c) ,I8kastinio kuro industrija vis dar gauna milziniska
pelna bei prisideda prie kylanc¢iy emisijy ir aplinkos
niokojimo, todél tam privalome uzkirsti kelig. Kertiné
salyga kiekvienam iSkastinio kuro projektui yra
draudimas” (XR, 2023 10 23).
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3.7. Vizualinés analizés rezultatai

Vaizdy analizés rezultatai atskleidé, jog XR aktyvistai vaizdinio turinio praneSimus daugiau dalinasi
LInstagram® platformoje (387 uZkoduoti segmentai), tuo tarpu ,,Facebook® platformoje buvo
uzkoduota tik 169 segmentai. Tai galima paaiSkinti ir tuo, jog ,Instagram® yra visuomenéje
pripazjstama kaip platforma, kurioje daugiausiai démesio yra skiriama vaizdo, filmuotos medziagos
formato praneSimams.

Fotografija

Nutoles kontekstas

srafinio dizaino M
72 26
61 \ 15

Klimato kaitos padariniy vaizdai
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7/ \l
35 5
Lietuvos kontekstas \ F— Video

I T8 —— _
Facebook

14—
Vaikai 6 Instagram
19 9— _ T
3 Gamtos vaizdiniai Policininkas
/ 13 13
Gaisrininkas
10 15
Protesto dalyviai
22
18 2

16 pav. XR pranesimy vaizdinés analizés palyginimas tarp ,,Instagram® ir ,,Facebook* platformy ir
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uzkoduoty segmenty kiekis

Pagal pateikta 16 pav. galime matyti, jog socialinése platformose komunikuojama skirtingai.
Instagram tinkle daZniausiai dalinamasi tikra fotografija (72 segmentai), tuo tarpu Facebook
fotografija naudota tik 26 kartus. Kalbant apie vaizdo lokalizacija, galima stebéti, jog kai kalbama
apie uzsienio konteksta, nutolusj kontekstg (vaizduojami klimato kaitos reiskiniai jvairiose pasaulio
Salyse) tokie praneSimai dominuoja Instagram platformoje (61 segmentai). Apskritai vaizdy analizé
atskleidé, jog XR dazniausiai vaizduoja nutolusio konteksto vaizdus (76 segmentai) , 0 ne Lietuvoje
vykstancius (32 segmentai). Instagram platformoje daZniau naudojami jvairiis grafinio dizaino
elementai (47 segmentai), kurie sukurti pasitelkiant dizaino programas, jvairls vizualiis spalvy
deriniai, piestiniai simboliai. Itin daZznai naudojamas teksto ir grafinio fono derinys. Kuomet vietoje
nuotraukos ar fotografijos naudojami tik dizaino jrankiais sukurti praneSimo paveiksléliai.

Kai XR vaizduoja klimato kaitos padariniy vaizdus — i$skirtinai daugiau tokiy praneSimy dalinamasi
Instagram platformoje. Buvo pastebéta, jog XR Sioje platformoje turéjo sukiire pasikartojancia tema
pranesimy ,,KLIMATO NAUJIENOS®“ (17 pav.) ir $iy naujieny pasidalinimo metu itin daznai
apzvelgdavo visame pasaulyje vykstancius su klimato kaita susijusius reiskinius.
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17 pav. XR naudojamos klimato kaitos padariniy nuotraukos ,,KLIMATO NAUJIENOS* (XR, 2021 08

Remiantis gautais duomenimis, galima teigti, jog vaizdiniai praneSimai dominuoja Instagram
platformoje. Tai galima aisSkinti ir pacios platformos nustatymais ir veikimo principu. Instagram
platformoje nuotraukos yra pastebimos pirmoje vietoje, tekstas matomas tik po pranesimu. Todél XR
Siuo atveju labai daznai naudojo teksto ir vaizdo derinj, kaip pavaizduota 17 pav., pritaikant vieningas
spalvas ir patrauklius dizaino elementus. Viename praneSime daznai naudojamos iki 10 vaizdy, o
greta esantis tekstas daznai minimalus, vieno sakinio.

Analizuojant FFF vaizdinio turinio pasiskirstyma (18 pav.) pagal socialiniy tinkly platformas,
matome, jog kaip ir XR fotografijos ir nuotraukos dominuoja kaip vaizdo tipas, taciau prieSingai nei
XR abiejose platformose pasidalinta panasiu skai¢iumi: 37 fotografijos ,,Instagram* ir 40 fotografijy
,»Facebook®. Skirtingai negu XR, FFF vaizdus dazniau naudoja komunikuojant apie vietinj konteksta,
t.y. jose fiksuojamas Lietuvoje vykstantis ar su Lietuva susijes kontekstas. Kai dalinamasi Lietuvos
konteksto vaizdais, dazniau tai daroma Facebook (34) nei Instagram (23) platformoje. Tarp
vaizduojamy objekty, FFF dalinasi G.Thunberg vaizdais, kadangi ji yra Sio judéjimo jkiréja ir
organizatoré FFF Svedijoje.
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18 pav. FFF pranesimy vaizdinés analizés palyginimas tarp ,,Instagram® ir ,,Facebook* platformy ir
uzkoduoty segmenty kiekis

Vaizduojamuy aktyvisty pasiskirstymas

XR Kklimato aktyvistai 32 % visy savo vaizdo praneSimy dalinasi savo bendruomenés nariy
nuotraukomis — Lietuvos ar UZsienio protesto dalyviais, aktyvistais, judéjimo nariais. 23 lenteléje
galima stebéti, jog 39 % i§ visy aktyvisty vaizdy yra i$skirtinai stebimas jaunimas. Nuotraukos ar
vaizdai i§ protesty, kuriuose uzfiksuoti proteste dalyvaujantys asmenys — apima viso 44 % pranesimuy,
i§ jy 27 % Lietuvos protesto dalyviai. Pastebétina, jog 17 % vaizdy yra i§ uzsienyje vykstanciy
protesty ar jy dalyviy nuotraukos, kadangi buvo pastebimi uzsienio k. esantys uzraSai, protesto
dalyviy plakatai.

23 lentelé. XR vaizduojamy aktyvisty pasiskirstymas

Kodo pavadinimas Segmenty skailius Procentiné iSraiska
Jaunimas 25 39

Lietuvos protesto dalyviai 17 27

Uzsienio protesto dalyviai 11 17

Protesto pasirodymas, vaidinimas 11 17

Viso 64 100

XR turi ir i$skirtinio pobiidzio nuotraukas, kuriose fiksuojamas meninis pasirodymas, Kitaip teatrinio
pobiidzio aktyvisty vieSas pasirodymas Lietuvoje. Daznai tokio pobiidzio nuotraukose galima stebéti
raudonais riibai apsirengusius narius su baltais dazais iSpieStais veidais (zidiréti XR, 2021 09 21a).
Tokie meninio pobtidZio persirengimo pasirodymai yra globalaus XR judéjimo komunikacijos dalis.
Visame pasaulyje vykstantys XR judéjimy meniniai pasirodymai vyksta persirengus raudona spalva,
kuri anot aktyvisty simbolizuoja kraujg ir prasme susivienyti, kovojant su visuotinai jungiancia
klimato kaitos krize.
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24 lentelé. FFF vaizduojamy aktyvisty pasiskirstymas

Kodo pavadinimas Segmenty skailius Procentiné iSraiska
Jaunimas 26 40

Lietuvos protesto dalyviai 18 28

Uzsienio protesto dalyviai 8 12

Protesto pasirodymas, vaidinimas 2 3

Greta Thunberg 5 8

Vaikai 6 9

Viso 65 100

FFF praneSimuose vaizduodami aktyvistus kaip ir XR daugiausiai démesio skiria vaizduose, kuriuose
matomas jaunimas (40 % praneSimy). Lietuvos protesto dalyviy nuotraukos uzima 28 % visy
aktyvistus vaizduojamy nuotrauky. Taciau FFF taip pat iSsiskiria keletu skirtumu: jy vaizduose
atsiranda G. Thunberg atvaizdas ir proteste dalyvaujantys vaikai. Vaiky XR praneSimuose tarp
aktyvisty néra vaizduojama.

Vaizdo objekty pasiskirstymas

Kaip matome 25 lenteléje, pagrindinis klimato aktyvisty vaizdo objektas yra zmogus. Analizuotuose
praneSimuose dazniausiai buvo vaizduojamas zmogiSkasis objektas (protesto dalyviai, judéjimo
nariai Lietuvoje ar uzsienyje, o taip pat ir politikos ar valdzios atstovy atvaizdai). Antroje vietoje yra
gamtos vaizdiniai, kurie sudaro 19 % visy pranesimy kiekviename judé¢jime. Gyviinai néra praneSimy
centre, kaip buvo manyta, nes uzima tik po 13 % visy vaizdo objekty pranesimy abiejose judéjimo
praneSimuose. Vienas i$ vaizdo objekty yra pasirinkti miesty vaizdai, kuomet fotografijose galima stebéti su
miestu ar industrija susij¢ vaizdiniai. Tarp tokiy vaizdiniy patenka tie, kurie daZnai susij¢ su klimato kaitos
priezastimi: kaminai su riikstanciai diimais, vandens rezervuary vaizdai (kalbant apie sausros konteksta).

25 lentelé. FFF ir XR vaizdo objekto pasiskirstymas

Kodo FFF segmenty FFF procentiné XR segmenty XR procentiné
pavadinimas skaicius iSraiSka skaicius iSraiSka
Zmogus 53 44% 64 43%

Gamtos vaizdiniai | 23 19% 28 19%
Gyviinas 16 13% 20 13%
Miestas 13 11% 24 16%
Zemés planeta 12 10% 7 5%
Ugnis 3 3% 7 5%
Viso 120 100% 150 100%

Kai vaizduojamas miestas — pasitaiko vaizdy, kuriuose fiksuojami potvyniai ir uzlieti miestai.
Tokiose fotografijose nufotografuoti ir nukentéjusieji asmenys, zmonés uzlietuose miestuose. Visi
pranes§imai kurie buvo rasti su uzlietais miestais — buvo globalaus konteksto.

Galime teigti, jog abu jud¢jimai vaizdo objektais pasirenka labai panaSias kategorijas (zmogus,
gamta, gyviinai). Tuo tarpu Zemés planeta, jos atvaizdas ar grafinis pieSinys i$skirtinai matomas FFF
praneSimy vaizduose. Tai galima paaiskinti tuo, jog FFF logotipe taip pat yra zemés planeta, todel
jvairiose grafinése priemonése $is segmentas atsikartoja. XR tuo tarpu daugiau negu FFF vaizduoja
ugnj ar su ja susijusius vaizdus.
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26 lentelé. FFF ir XR Zmogaus vaizdavimo pasiskirstymas

Kodo pavadinimas | FFF segmenty FFF procentiné XR segmenty XR procentiné
skaiCius iSraiSka skaicius iSraiSka
Protesto dalyviai 25 47 % 27 42 %
Nukentéjusieji 0 0 6 9%
Rankos ar delnai 2 4% 10 16 %
Akys 1 2% 6 9 %
Vaikai 7 13% 6 9%
Politikai, valdZios 15 28 % 5 8%
atstovai
Gaisrininkas 0 0 3 5%
Policininkai 3 6 % 1 2%
Viso 53 100 % 64 100 %

26 lenteléje matoma kai praneSimuose yra vaizduojamas zmogus, kokie konkre¢iau su zmogumi
susij¢ objektai vaizduojami. Klimato aktyvistai dazniausiai vaizduoja protesto dalyvius, ar judéjimo
narius ir fotografijas i$ jau jvykusiy protesty. Protesto dalyviai beveik visada yra jaunimas, todél tai
skaitytojas gali susidaryti nuomong apie tai, kokios auditorijos yra judéjimo nariai. XR aktyvistai
vaizdin¢je komunikacijoje naudoja ir simbolius: Zzmogaus rankos, delnai arba akys. Kai dalinamasi
protesto pasirodymo nuotraukomis — galima stebéti Siems simboliams skiriamg didZiausig démes;.
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19 pav. Vizualus delny, kaip simbolio naudojimas praneSimuose (XR, 2022 03 06)

Delnai gali turéti ir simboling interpretacija. Raudonos ir juodos spalvos delnai perkeltine prasme gali
reiksti siekj perteikti ,,sutepty ranky* ,neSvaraus ir negarbingo* konteksta. Kaip matoma 19 pav.
pavyzdyje, kalbama apie naftos industrija, todé¢l toks vaizdinés ir tekstinés informacijos parinkimas
sustiprina prane$imo turinj. Greta Sio vaizdo yra pateikiamas palyginimas ,,/Skastinis kuras yra
suteptas nekalty Zmoniy krauju” (XR, 2022 03 06). Ranky simbolis §iuo atveju yra naudojamas kaip
prieSprieSa géris pries blogj.

Vaizdy su klimato kaitos prieZasties, padariniais ir sprendiniais analizé

Yra pastebéta, jog klimato kaitos vaizdai gali sukelti stiprias emocijas, priklausomai nuo to, kokie
vaizdai naudojami komunikacijoje. Apskritai galima teigti, jog su klimato kaitos priezastimi,
padariniais ir sprendiniais susij¢ vaizdai nebuvo dominuojantys aktyvisty praneSimy vaizduose. I$
visy 200 praneSimy, tokie vaizdai, kuriuos fiksuojami prieZasties, padariniy ar sprendiniy vaizdai
buvo tik 30 % pranesimy, 0 70 % praneSimy nebuvo rasta minéty trijy kategorijy vaizdy. Vaizdy
analizéje (27 lentelé) matoma, jog Lietuvos klimato aktyvisty komunikacijoje dominuoja klimato
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kaitos padariniy vaizdai. XR aktyvistai iSskirtinai daug démesio skiria vaizdams, kuriuose fiksuojami
klimato kaitos padariniai (68 %).

27 lentelé. FFF ir XR vaizdy su klimato kaitos prieZastimi, padariniais ir sprendiniais pasiskirstymas

PraneSime vaizduojama FFF segmenty FFF procentiné | XR segmenty XR procentiné
skaicius iSraiSkas skaicius iSraiSka

Klimato kaitos priezastis 15 39 % 17 29%

Klimato kaitos padariniai 11 29 % 40 68 %

Klimato kaitos sprendiniai 12 32 % 2 3%

Vaizdai, kuriuose fiksuojami klimato kaitos padariniai (degantys miskai, sausros, potvyniai) biity
labiausiai prasmingi naudoti tuomet, kai komunikacija vyksta visuomenéje, kurioje klimato kaita néra
priimta kaip vykstanti ar kelianti grésme. Taciau vertinant Lietuvos kontekstg, kaip yra randama
tyrimuose visuomené klimato kaita tiki ir jvardija kaip kelian¢ig grésme. Todél jtikinamojo pobuidzio,
gasdinantys vaizdiniai nors ir yra paveikds, ta¢iau nebitinai sukels norag Zzmonéms kazko dél to imtis.
Jei tokie padariniy vaizdai yra dar ir nesusij¢ su Lietuvos kontekstu — tai papildomai atriboja
skaitytoja nuo konteksto. Kaip pastebima 28 lenteléje kai praneSime vaizduojami klimato kaitos
padariniai dazniausiai tai yra nutolgs ir ne su Lietuva susijes kontekstas.

28 lentelé. FFF ir XR vietinio ir nutolusio konteksto sankirta su kitais kodais bei segmenty skai¢ius

PraneSime vaizduojama

Vietinis kontekstas

Nutoles kontekstas

Klimato kaitos priezastis 12 10
Klimato kaitos padariniai 6 41
Klimato kaitos sprendiniai 6 1

Vaizdai, kuriuose bity vaizduojami klimato kaitos sprendiniai, pavyzdziui gyvenamuosiuose
namuose jrengtos saulés elektrinés, véjo energetika ir pan., galéty skatinti visuomenéje tokiy
sprendiniy jgyvendinimg ir priémimg visuomen¢je. Taip pat tokie j sprendimus ir iSeitis orientuoti
vaizdai, galéty buti teigiamo konteksto turinys, skatinantis zmones pozityviai ir su viltimi zvelgti |
Sig problemg ir galimus sprendimus. Kadangi su atsinaujinancia energetika susijusiy sprendiniy
Lietuvoje yra nemazai, yra skiriamas ir Europos Sajungos finansavimas, todél dalintis geraisiais
pavyzdziais biity prasminga i§ klimato aktyvisty pusés. Taciau kaip matoma i§ analizés, su klimato
kaitos sprendiniais susij¢ vaizdai uzima tik labai nedidele¢ dalj praneSimy — 12 segmenty FFF ir 2
segmentai XR praneSimuose.

Tarp klimato kaitos padariniy vaizdy galima stebéti grafinémis priemonémis sukurtus vaizdinius,
netikrus vaizdus, kurie néra tikros fotografijos ar reallis vaizdo atspindziai. Taciau tokio tipo
vaizdiniai yra naudojami, kaip paveiki, atkreipianti démesj j klimato kaitos keliama grésme.
PraneSimuose pastebéta, jog Zemés simbolis daznai vaizduojamas pasitelkiant vaizduotg ir grafines
priemones. Pavyzdziui, FFF praneSime vaizduoja zemg¢ ir zmogaus delng laikantj jj (20 pav.). Vienoje
pus¢je vaizdas pozityvus, Zaliuojantys medziai ir melynas dangus, o kitoje pusé¢je Zemé apgaubta
liepsny ir sunaikinta.
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20 pav. Vizualus Zemés, kaip simbolio naudojimas praneSimuose (FFF, 2019 05 02)

XR pavyzdyje (21 pav.) taip pat labai panasiu principu naudojamas deganéios Zzemés vaizdinys. Siuo
atveju vaizduojamas paveikslas, kurio fone yra grafiniy priemoniy pagalba pridétas ir degancios
zemés vaizdas. Greta vaizdo esantis ironiSkas uzraSas: ,,Visi, iSskyrus neigéjus ir vyriausybes*
(vertimas i§ angly k. atliktas autorés). Siuo vaizdu siekiama pabrézti, jog klimato kaita tiki visi,
1$skyrus neigejus ir vyriausybes.

Literally everyone except Deniers
and Governments:

A

21 pav. Vizualus zemés, kaip simbolio naudojimas pranesimuose (XR, 2021 06 03)

Apibendrintai galima teigti, jog klimato aktyvistai Lietuvoje nevengia naudoti vaizdiniy, sukurty su
pagalbinémis programomis. Tokiy vaizdiniy programy pagalba, galima sukurti vaizdus, kurie néra
tiesioginiai klimato kaitos vaizdiniai, kaip buty fotografijy atveju, taciau tokiy vaizdy pagalba
sukuriamas papildomas démesys. Naudojant jvairias vizualines priemones, tiek nuotraukas, tiek
grafinius elementus, diagramas ir panaSiai — galima placiau ir jdomiau komunikuoti socialingje
ziniasklaidoje. Ypatingai tuo atveju, kai $iy socialiniy medijy skaitytojas yra jaunimo auditorija. Nors
uzsienio tyrimuose analizuojant FFF ir XR atvejus buvo randama daugiau meninio pobudZzio ar
humoro vaizdinése priemonése, Lietuvos klimato aktyvisty vaizdiné analize atskleide, jog turinys yra
orientuotas ] klimato kaitos padarinius, nukentéjusius asmenis, o labiausiai vaizduojami $iy dviejy
judéjimo nariy nuotraukos, fotografijos i§ protesty.
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VW —

yra gebéti psichologisSkai nutolusig klimato kaitos problemg atskleisti kaip realig ir ap¢iuopiama, o
taip pat priartinant prie komunikuojamos auditorijos lauko. Siam tikslui galima pasitelkti artimoje
aplinkoje vykstanc¢ius klimato kaitos reiskinius ir iSskiriant vietiniame kontekste aktualius klimato
kaitos sprendinius. Klimato aktyvisty komunikacijos tyrimai uzsienyje atskleidzia, jog aktyvisty
komunikuojamos zinutés ne visuomet pabrézia lokalaus konteksto aktualijas, o labiau iSrySkina
nutolusio konteksto padarinius. Viena i$ literatiros apZzvalgoje aptariamy strategijy, Kuri taip pat
pastebimai padidinty visuomenés jsitraukimg j klimato kaitos $velninimo veiklas yra komunikavimas
apie galimus sprendimus ir veiksmus, kurie leidzia jveikti klimato nerimg ir sustiprina
saviveiksmingumo jausmg. Tyrimai rodo, jog daug jauny zmoniy yra linke spresti pasaulines klimato
kaitos problemas, taciau vis délto daznai pastebimos beviltiSkumo, pesimizmo ir bejégiskumo
nuotaikos bei veiksmy stoka. Komunikacijoje, kurios autoriai yra klimato aktyvistai, pozityviy ir
teigiamy emocijy skatinimas bty prasmingas. Klimato kaitos vaizdai yra svarbi komunikacijos dalis,
o vaizdinés priemonés yra paplitusi komunikavimo priemoné socialinése Ziniasklaidos priemonése.
Vizualiné Klimato kaitos komunikacija gali ne tik atkreipti auditorijos démesj, iSryskinti esminius
faktus, pagerinti zinutés jsimintinumg, bet ir perteikti emocijas ir skatinti auditorijos jsitraukimg j
vie$a komunikacijg.

2. Klimato kaitos aktyvisty komunikacijos socialiniuose tinkluose empiriniam tyrimui taikoma
kokybiniy tyrimy prieiga, derinant keliy atvejy analizés bei turinio analizés strategijas. Empiriniame
tyrime prasminga sugretinti dviejy atvejy analiz¢ — organizacijy ,,Fridays for Future* bei ,,Extinction
Rebellion“ Lietuvoje jkurty skyriy klimato komunikacija socialiniuose tinkluose. Sie atvejai
parenkami kaip labiausiai matomi, bei informatyviausi klimato kaitos aktyvizmo komunikacijos
atvejai Lietuvoje, remiantis tokiy organizacijy ar individualiy aktyvisty pasiekiamos auditorijos ir
veiklos profilio argumentais. Komunikacijos analizei naudojami abiejy organizacijy viso gyvavimo
laikotarpio pranesimai socialiniuose tinkluose ,,Facebook* ir ,,Instagram®. Siekiant atskleisti klimato
kaitos aktyvisty komunikacijos socialiniuose tinkluose charakteristikas, analizuojamas tekstinis ir
vaizdinis turinys, remiantis tokiomis kintamyjy grupémis: grotazymiy, $tikiy naudojimas, kreipiniai
] skaitytojg, rémimasis mokslo bei Statistiniy duomeny komunikacija, klimato kaitos naratyvai,
skatinami veiksmai, emocinis tonas, pagrindiniai vaizduojami objektai, vaizdy lokacija, vaizduojami
zmonés, vaizdo tipas, bei kiek komunikuojama apie priezastis, padarinius bei sprendinius.

3. Apibendrinant empirinio tyrimo rezultatus galima teigti, jog klimato aktyvisty socialiniy tinkly
komunikacijoje Lietuvoje dominuoja praneSimai, kuriuose naudojama neiSvengiamos grésmeés
Zmonijai ir katastrofos retorika. Klimato aktyvisty komunikacijoje Lietuvoje dominuoja su neigiama
reik§me siejam0S emocijos: baimé, pyktis ir nusivylimas. PraneSimy turinio analizé atskleidé
pagrindinius naratyvus Lietuvos klimato aktyvisty komunikacijoje: ,Jis griaunate misy ateitj®,
,Politiné kova“, ,,Gamta kencia dél miisy*, ,,Katastrofa yra neisvengiama®, ,,Kazkas i to pelnosi®.
Politinés kovos naratyvas yra dominuojantis Lietuvos klimato aktyvisty komunikacijoje socialiniuose
tinkluose. Kai jvardijami butini sprendiniai, susij¢ su klimato kaitos $velninimu, tuomet démesio
centre atsiduria Lietuvos ir uzsienio politiniai veikéjai ir lyderiai. Dazniausiai klimato kaitos aktyvisty
identifikuojamos ir jvardinamos klimato kaitos problemos Lietuvoje ir globaliame kontekste yra
susijusios su iskastinio kuro, gamybos pramone, misky nykimu bei zaliyjy zony naikinimu. Aktyvisty
komunikacijoje yra daznai remiamasi moksliniais duomenimis ir tai tampa komunikacijos strategija,
kalbant apie klimato kaitg. Moksliniai duomenys yra naudojami kaip priemoné, kalbant
pagrindinémis temomis: grésmé gyvybei, klimato migrantai, gamtos padariniai, ir temperatiiros bei
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klimato atSilimo pokyciai. Daznai naudojami palyginimai apie klimato kaitos tikslus, numatytus
Paryziaus susitarime ir tai, jog labai svarbu $iy susitarimy laikytis, pabréziant kasmetinius klimato
kaitos temperatiiros pokycCius. Klimato aktyvisty komunikacijoje intensyviai kvie¢iama veikti.
Svarbu ir tai, kad klimato kaitg jie jvardina kaip problema, kurig privaloma spresti kartu — pabréziama
kolektyvin¢ atsakomybé¢. Tarp veiksmy, kurie dominuoja yra jvardijamas kvietimas dalyvauti
proteste, ateiti j judéjimo nariy susitikimg gyvai ar nuotoliu, pasiraSyti peticijas ir raSyti laiSkus
politikos atstovams.

Vaizdiné analizé atskleidé, jog Lietuvos klimato kaitos aktyvisty komunikacijoje socialiniuose
tinkluose dominuoja fotografija, kaip vaizdiné priemoné, o fotografijose daZiausiai uzfiksuoti klimato
aktyvistai ar protesto dalyviai. Zmogus, kaip objektas yra dazniausiai vaizduojamas klimato aktyvisty
vaizdiniuose. Tuo tarpu baltyjy lokiy ar kity globaliame kontekste paplitusiy nykstanciy rasiy
vaizdiniai pastebéti tik dvejuose pranesimuose i§ visy analizuoty praneSimy. ,,Fridays for Future*
aktyvistai Lietuvoje proporcingai naudoja vaizdus, kuriuose pavaizduota klimato kaitos priezastys,
padariniai ir sprendiniai. Tuo tarpu ,,Extinction Rebellion* praneSimuose dominuoja klimato kaitos
padarinius atspindintys vaizdai. Vaizduodami klimato kaitos padarinius, Lietuvos klimato aktyvistai
pabréZia uzsienyje vykstancius klimato kaitos reiskinius ir daugiausiai dalinasi nutolusio ir Lietuvoje
nebudingais klimato kaitos vaizdais.
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Dékojame visiems dalyvavusiems... Facebook. 2022 11 02

XR, 2022 11 12

Extinction Rebellion.

ACIU JUMS VISIEMS!... Facebook. 2022 11 12

XR, 2022 11 19

Extinction Rebellion.

Jungtiniy tauty konferencijos... Facebook. 2022 11 19

XR, 202211 21

Extinction Rebellion.

Artéjant Zymiajam penktadieniui... Instagram. 2022 11 21

XR, 2022 11 23

Extinction Rebellion.

Siandien #ClimateOfChange... Facebook. 2022 11 23

XR, 2022 12 03

Extinction Rebellion.

Extintion rebellion Lietuva... Facebook. 2022 12 03

XR, 2022 12 30

Extinction Rebellion.

Sveikiname VISUS su mety... Facebook. 2022 12 30

XR, 2023 01 31

Extinction Rebellion.

ANGLIS TOLIAU DEGA... Facebook. 2023 01 31

XR, 2023 02 02

Extinction Rebellion.

Sveikiname su Pasauline... Facebook. 2023 02 02

XR, 2023 03 21

Extinction Rebellion.

Sveikiname visus su ... Facebook. 2023 03 21

XR, 2023 06 28

Extinction Rebellion.

Ar Zinojai, kad... Facebook. 2023 06 28

XR, 2023 10 04

Extinction Rebellion.

Po ilgo neveiklos... Instagram. 2023 10 04

XR, 202310 14

Extinction Rebellion.

Laikas planuoti gatvés... Instagram. 2023 10 14

XR, 2023 10 23

Extinction Rebellion.

Prisijunk prie Insure... Instagram. 2023 10 23

XR, 2023 11 13

Extinction Rebellion.

Kaip atrodyty rytojus... Instagram. 2023 11 13

XR, 2023 11 16

Extinction Rebellion.

Miskas tai gyvybé... Instagram. 2023 11 16

XR, 2023 11 17

Extinction Rebellion.

Kaip pasikeisty misy... Instagram. 2023 11 17

XR, 2023 11 23

Extinction Rebellion.

Ar jau teko...Instagram. 2023 11 23

XR, 2024 02 15

Extinction Rebellion.

Reikia humanitarinés pagalbos!...Instagram. 2024 02 15

XR, 2024 02 28

Extinction Rebellion.

Pasakyk VIG vadovybei...Instagram. 2024 02 28

XR, 2024 03 15

Extinction Rebellion.

Ar zinojai, kad... Facebook. 2024 03 15
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2 priedas. Koduy ir subkody apraSymas

Kodo
pavadinimas

Subkodo
pavadinimas

Kodo aprasSymas ir apibréZimas

Tekstinés analizés kodai

GrotaZymeé - Zymima lietuviy arba angly kalboje naudojamos grotazymés. Kiekvienas
(angl. Zodis, su greta esan¢iu simboliu #, Zymimas atskirai.

hashtag)

Siikiai - Trumpas pagrindinés minties sakinys, devizas. Zymimas vienas sakinys.

Kreipimasis j

Sakinyje naudojamas tiesioginis kreipimasis ] skaitytoja, klausimasis

skaitytojg sakinys.
Statistiniai - Duomenys, kuriems biidingi statistiniai duomenys susij¢s su klimato
duomenys kaitos tema, pateikiami faktiniai duomenys. Naudojamos procentinés
iSraiSkos priemonés. Zymima tekstinéje ir vaizdinéje medziagoje.
Kolektyviniai | Motyvavimas PraneSime yra kvieCiama jsitraukti j judéjimo veiklas ar kitus
veiksmai veikti kolektyvinius veiksmus ir taip ,,veikti“. Vartojami zodziai ,,mes",
,,misy”, ,,kolektyvinis®, ,,judéjimas®, ,,streikas".
Svelninimo Pranesime kalbama apie bet kokig konkrecig klimato kaitos padariniy
strategija Svelninimo strategija, iSskyrus kolektyvinius veiksmus ir (arba) protesta.
Problemos Pranesime jvardijama problema ir priskiriama atsakomybé¢ (yra problema
identifikavimas ir uz tai atsakingas asmuo, organizacija ar asmeny grup¢). Neminimi
kolektyviniai veiksmai ar konkretiis sprendimai, kuriy reikia imtis.
ISreiSkiamas | — Raginama imtis ryztingy klimato kaitos Svelninimo ar pazeidziamy
veiksmy grupiy apsaugos veiksmy. Pabréziamas individualiy veiksmy ir asmeniné
poreikis atsakomybé kovojant su klimato kaita, sutelkiant démesj net ir j mazus
pokyc¢ius, kuriuos gali padaryti kiekvienas zmogus.
Aptariama Siuksliy rinkimas | Jvardijama gamtoje esanéiy atlieky rinkimo nauda.
veiksm . . . .
smy Paremti Aptariamas finansinés paramos poreikis.
galimybé e
finansiskai,
paaukoti
Ateiti | gyva ar Kvieciama atvykti j organizuojamg susitikima, renginj, dirbtuves ar
virtualy diskusija. Kviefiama j vie$g paskaitg ar stebéti prane§ima internetu.
susitikima

Dalyvauti proteste

Raginama prisijungti prie organizuojamo protesto Lietuvoje.

Pasirasyti peticijg

Pateikiama peticijos forma ir raginama pasiraSyti peticijg virtualiai.

Rasyti laisSkus

Pranesime jvardijama galimybé rasyti laisSkus valdzios atstovams,
politikams, Europos Parlamento nariams, JT COP konferencijos
atstovams, organizacijoms, jmoniy atstovams.

Augaliné mityba
ir produkcija

Pranesimo centre jvardijama augalinés mitybos nauda zmogui ir klimato
kaitai. Naratyve pateikiama vizija, kad kovojant su klimato kaita reikia i$
esmés keisti gyvenimo biida.

Dalintis jrasu

Prasoma pasidalinti informacija, socialinio tinklo jrasu ir iSplatinti

socialiniuose pranesima.
tinkluose
Kiti veiksmai Veiksmai, nejtraukti j kitus kodus: uzsidéti virselj socialinése medijose,

raginimas detaliau susipazinti su pateikta informacija, medziaga,
straipsniu. Kvietimas stebéti gyvus arba virtualius debatus, poséd;.
Perzitréti filmuoto formato medziaga, filma. Dalyvauti tyrime,
apklausoje. Budéti paskirtoje teritorijoje, kurioje kertami medziai.
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Kodo
pavadinimas

Subkodo
pavadinimas

Kodo apraSymas ir apibrézZimas

Tekstinés analizés kodai

Klimato Kazkas i$ to Pranesimuose jvardinama, jog yra dvi veikéjy pusés: nukentéjusieji ir tie,
kaitos pelnosi kurie turi naudos. Pelnas gaunamas paaukojus gamtos resursus, o tie
naratyvai kurie pelnosi — daznai resursais naudojasi dél savo geroves.
Asmeninés Asmeninés istorijy pasakojimo ir lyderystés istorijos akcentuojamos
istorijos pranesime. Klimato kaitos svarba yra asmeniskai svarbi ir prasminga. |
kontekstg jtraukiamas G.Thunberg pasakojimas.
Js griaunate Sis pasakojimas yra grindziamas i$§tikiu politiniam elitui, industrijai,
musy ateit] kuro pramonei, o judéjimo nariai yra vaizduojami kaip nukentéjusieji,
kurie neteks ateities, dél elito sprendimy.
Gamta kencia dél | Klimato kaitos padariniai vaizduojami ne per zmogiskaji veikéja, bet per
misy gyvinus ir gamtg. Gamtos zlugimas siejamas su zmogaus veiklos
padariniais.
Katastrofa yra Pasaulio pabaigos naratyvas (angl. ,,Doom and gloom*), kuriame
nei§vengiama izvelgiamas klimato kaitos grésmé ir biitinybé imtis skubiy veiksmy.
Pasakojimuose vaizduojami praeities ir dabartiniai Zzmoniy veiksmai, dél
kuriy jau dabar pastebima, o ateityje tik daugés katastrofisky klimato
reiskiniy
Politiné kova Pranesime jvardinama, jog klimato kaitos problema yra politiné kova,
tarp jaunimo (mes) ir sprendimus priimanciy valdzios atstovy (jie).
Siekiami rezultatai yra politing galig turin¢iy Zmoniy rankose.
Démesys mokslui | Pagrindinis démesys praneSime pabrézti klimato kaitos mokslinius faktus
ir platy eksperty sutarima.
Emocinis Dékingumas Apibréziamas kaip pozityvus jausmas dél teigiamy sprendimy, veiksmy.
tonas

Nepasitenkinimas

Apibréziamas kaip nepasitenkinimas susidariusia situacija, konkreciu
klausimu, kai néra stiprios pyk¢io emocijos.

Neviltis ir Apibréziama kaip nusivylimas, ar nuoggstavimas dél ateities.
nerimas
Baimé Apibréziama kaip nemaloni emocija, kurig sukelia pavojaus laukimas ar
suvokimas, baimé dél ateities, pasekmiy.
Pyktis Apibréziamas kaip stiprus nepasitenkinimo jausmas, sukeltas neteisybés,
gali apimti i§puolj, susierzinima, vartojami Siurkstesni zodziai,
Sauktukai.
Viltis Apibréziama kaip geresnio gyvenimo troskimas ir tikéjimas, kad
pageréjimo norai yra jmanomi.
Vaizdinés analizés kodai
Vaizdo Zmogus: Vaizduojamas zmogiskasis vaizdo objektas. Grafinis pieSinys arba
objektas policininkas nuotrauka.
gaisrininkas
valdzios atstovai
akys

rankos arba delnai
protesto dalyvis
nukentéjusieji
asmenys

vaikai

Gamtos vaizdiniai

Vaizduojami su gamtos tema susije vaizdai, parkai, papliidimiai, kalnai,
miskai.

Zemés planeta

Vaizduojamas Zemeés rutulys, planeta. Grafinis pieSinys arba nuotrauka.
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Kodo
pavadinimas

Subkodo
pavadinimas

Kodo apraSymas ir apibrézZimas

Tekstinés analizés kodai

Ugnis Vaizduojama ugnis ar gaisras.
Gyviinas Vaizduojami gyviinai.
Miestas Vaizduojamas miesto krastovaizdzio elementas, industriniai pastatai,

transporto objektai.

Priezastis, Klimato kaitos Vaizdai, kuriose uzfiksuoti klimato kaitos priezasties vaizdai, pavyzdziui
padarinys, priezastis i§ kaminy rukstantys diimai, transporto spustys.
sprendinys . - . . . . e
Klimato kaitos Vaizdai, kuriuose vaizduojami klimato poveikj jauciantys gamtos,
padarinys gyviinijos, zmoniy vaizdai. Ekstremaliy gamtos reiskiniy sukelti
padariniai, kaip sausros, potvyniai, gaisrai, atliekos.
Klimato kaitos Vaizdai su klimato kaitos sprendimais, kuriuose vaizduojami konkretiis
sprendimas elgesio veiksmai ko zmonés gali imtis ir kas turi teigiama poveik].
Pavyzdziui alternatyvioji energetika, riiSiavimas, misky i$saugojimas.
Vaizdy Vietinis Lietuvos konteksto vaizdai, aktualiis toje pacioje lokacijoje gyvenanciai
lokacija kontekstas auditorijai. [skaitant Lietuvos protesto akcijy vaizdus
Nutoles Globalus kontekstas. Nuotraukos vaizduoja Lietuvos kontekstui
kontekstas nebiuidingus klimato kaitos reiskinius.
Aktyvistai ir | Jaunimas Nuotraukose matomi jauni Zmonés, veidai.
protesto Vaikai Nuotrauk tomi vaikai
dalyviai alkal uotraukose matomi vaikal.
Lietuvos protesto | Nuotraukose vaizduojama Lietuvoje vykstanéio protesto dalyviai,
dalyviai lietuviy kalboje parasyti plakatai.
Uzsienio protesto | Nuotraukose matomi uzsienyje vykstancio protesto dalyviai, angly
dalyviai kalboje parasyti plakatai.
Akcijos, Vaizduojami ne eisenos dalyviai, bet kita forma, pavyzdZiui pasirodymo,
pasirodymo, vaidinimo dalyviai. Dalyviai persirenge kostiumais ar kita judéjimo
vaidinimo (angl. atributika.
performance)
dalyvis
Greta Thunberg Gretos Thunberg atvaizdai.
Vaizdo tipas Filmuota

medziaga (angl.
video)

Zemélapis

Grafinio dizaino

Vizualus turinys sukurtas su dizaino priemonémis, piestas vaizdas,

elementas plakatas.
Fotografija Fotografija, realios nuotraukos.
Grafikas Vaizduojamas grafikas ar diagrama, schemos.
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