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Santrauka

Projekto temos aktualumas. Siandien i$sivys¢iusiy aliy gyventojai pasieké dar neregétas gyvenimo
komforto, prekiy jvairovés ir prieinamumo bei greito individualiy poreikiy patenkinimo auk$tumas.
I iy patogumy kaing jeina ekologiniai ir socialiniai i$§tkiai su kuriais susiduriama jau ne vienus
metus ir kurie vis giliau klampina vartotojus j neiSvengiama Siuksliy ir oro tarSos pertekliy, natiiraliy
gamtiniy iStekliy ekstremaly ribotuma ir aukstg stichiniu nelaimiy rizika. Mados prekiy pramoné tai
viena i$ pagrindiniy, didziausig neigiama poveikj ekologijai ir skirtingoms socialinéms sritims daranti
pramoné. Greitosios mados prekiy dominavimas rinkoje, paremtas nejtikétinai trumpu populiariy
dizainy gamybos laiku ir mazy islaidy poreikiu, daro jtakg stipriai normalumo ribas vir$ijan¢iam
mados prekiy vartojimui (Brydges, Henninger 2022). Tiesa, tam tikri socialiniai veiksniai, tokie kaip
auganti vartotojy finansiné galia, augantis motery darbo rinkoje skaiCius bei did¢jantis vartotojy
susiriipinimas aplinka lemia naujy mados krypciy poreiki, kurios tinkamai reprezentuoty vartotojy
vertybes ir spresty aktualias problemas (Bailey, Basu, Sharma 2022). Poreikis maZzinti mados
pramonés daroma Zala aplinkai 1émé naujo létos mados (angl. slow fashion) judéjimo atsiradima. Sis
judéjimas skatina taikyti grieZtesnius tvarumo principus mados pramonéje ir teikti pirmenybe prekiy
ilgaamziskumui, kokybei ir dizainui, kuris nebtity priklausomas nuo sezoniskumo (Domingos, Vale,
Faria 2022). Létos mados judéjimas skatina prekiy Zenklus priimti kokybe, bet ne laiko taupymu
paremtus strateginius verslo sprendimus (Domingos, Vale, Faria 2022).

Taciau svarbus ne tik mados prekiy gamintojy, bet ir vartotojy poziiiris 1 létos mados prekes.
Priimdami sprendimus paremtus tvarumo principais, vartotojai gali prisidéti prie greitesniy pokyc¢iy
mados industrijoje. Dél Sios priezasties baigiamasis magistro projektas yra skirtas analizuoti
veiksnius darancius jtaka vartotojy pozitriui bei ketinimams jsigyti 1étos mados prekes. Létos mados
judé¢jimas glaudziai susijes su asmeninémis vertybémis, tad didéjantis démesys 1étos mados prekiy
kategorijai gali buti aiSkinamas vartotojy poreikiu suderinti mados prekiy vartojimo jprocius su
prioretizuojamomis asmeninémis vertybémis. Norint skatinti 1étos mados judéjimo augimg ateityje,
svarbu atsizvelgti j gilesnj vartotojy mastyma ir intuityvius pasirinkimus, kurie remiasi asmeninémis
vertybémis (Mandaric, Hunjet, Vukovic 2022). Vertybés kaip pagrindiniai gyvenimo principai,
skiriasi savo svarbumu ir jtaka vartotojy elgsenai (Schwartz 2012). D¢l Sios priezasties svarbu iSskirti
pagrindines vertybiy sampratas, naudojamas Sio baigiamojo magistro projekto metu. Remiantis
autoriy Aprianingsih, Fachir‘os, Setiawan, Debby, Desian‘ios ir Lathifan (2022) atliktu tyrimu, buvo
i§skirtos pagrindinés asmeniniy vertybiy grupés. Aplinkosaugos, hedonistinés ir utilitarinés vartotojy
vertybés, daro didziausig poveikj létos mados prekiy vartojimui, todél svarbu surinkti daugiau
duomeny, kokia jtaka Sios vertybés daro vartotojy pozitriui, o tuo paciu ir ketinimams jsigyti létos
mados prekes. Nors vertybiy ir vartotojy elgsenos sgsajos tyrinétos mokslininkiy Aprianingsih,



Fachir‘os, Setiawan, Debby, Desian‘ios ir Lathifan (2022), jy tyrimas nejtraukia skirtingy karty
palyginimo. Vartotojai priklausantys Z kartai, skiria ypatinga démesj tvarumui, taciau tuo paciu metu
tai karta esanti pagrindiniame greitosios mados (angl. fast fashion) prekiy zenkly taikinyje. Savo
ruoztu Y kartos atstovai linke ignoruoti greitosios mados pagundas bei turi didesng perkamaja galia
investuoti j aukstos kokybés bei auksto gamybos meistriskumo reikalaujanéias prekes. Sie vartotojai
skiria laiko asmeninio stiliaus paieSkoms ir néra linke skirti daug démesio sparciai besikei¢ian¢ioms
greitos mados tendencijoms (Lee, Cho 2018). Su laiku létos mados judéjimui uzimant vis svarbesng
vietg mados industrijoje, svarbu nustatyti skirtingy karty vartotojy asmeniniy vertybiy poveikj
pozitriui j létos mados prekes ir ketinimams ateityje tapti 1étos mados judéjimo dalimi.

Baigiamajame projekte aptariamos s3sajos tarp vartotojy asmeniniy vertybiy, pozitirio ir ketinimy
jsigyti 1étos mados prekes. Atlikus moksliniy tyrimy analiz¢ nuspresta remtis autoriy Aprianingsih,
Fachir’os, Setiawan, Debby, Desian’ios ir Lathifan (2022) tyrimo modeliu, kuris leidzia teigti, kad
vartotojy poziiirj, o tuo paciu ir ketinimus veikia tokie konstruktai kaip aplinkosaugos, hedonistinés
ir utilitarinés vertybés. Asmeniniy vertybiy ir pozitirio j 1étos mados prekes sgsajos tyrinétos (Sharma,
Jha 2017), taciau stokojama tyrimy, kurie atskleisty ar vartotojy amzius gali turéti reikSmingg jtaka
létos mados vartojimo kontekste. Su kiekviena nauja karta poreikis jsitraukti j 1étos mados judéjima
pastebimai auga, dél Sios priezasties mados prekiy zenklai privalo jtraukti tvarumo aspektus, kuriant
strategija ilguoju laikotarpiu (Gazzola, Pavione, Pezzetti, Grechi 2020).

Tyrimo objektas - sgsajos tarp skirtingy karty vartotojy asmeniniy vertybiy, pozitrio ir ketinimy
1sigyti létos mados prekes.

Tyrimo tikslas — nustatyti sgsajas tarp skirtingy karty vartotojy asmeniniy vertybiy, poziirio ir
ketinimy jsigyti létos mados prekes.

Tyrimo rezultatai. Baigiamojo projekto metu atlikto tyrimo rezultatai patvirtinta, kad vartotojy
aplinkosaugos vertybés daro teigiama poveikj pozitriui j létos mados prekes. Ne vienas tyr¢jas, o tarp
juy Chang‘as ir Watchravesringkan©as (2018) nustaté teigiama aplinkosaugos vertybiy jtaka pozitriui
j létos mados prekes, todél gauti tyrimo rezultatai teoriskai numatyti. Vartotojai, teigiamai Zvelgiantys
1 létos mados prekes, apibiidinami kaip aplinkosaugos problemomis susiriiping bei savo pozicija
pirkimo elgsenoje perteikiantys vartotojai (Chang, Watchravesringkan 2018). Taciau jdomu tai, kad
tyrimo metu nenustatyta reikSminga aplinkosaugos vertybiy raiSka skirtingose amziaus grupése.
Remiantis tyrimo rezultatais, jeigu vartotojai priima sprendimus vedami aplinkosaugos vertybiy, tai
lemia atsakingg pozilirj | mados prekes bei jy gamybos procesa nepriklausomai, kuriai amziaus
kategorijai jie priklauso. Taigi, reikSmingas skirtumas tarp skirtingy karty vartotojy nenustatytas.
Tyrimo rezultatai leidzia teigti, kad didziausio stiprumo jtaka vartotojy pozitriui 1étos mados
kontekste daro hedonistinés vertybés. Sie rezultatai patvirtina kity tyréjy jzvalgas bei leidzia teigti,
kad ateityje verta testi diskusijg vartotojy hedonizmo apraiSky létos mados vartojimo elgsenoje
tematika. Tyrimo metu taip pat nustatyta, kad vartotojy utilitarinés vertybés daro teigiamg auksto
stiprumo jtakg pozitriui j létos mados prekes. Neparametriniy testy rezultatai leido pastebéti
statistiSkai reikSmingg utilitariniy vertybiy raiskos stipruma, priklausomai nuo vartotojy pozitirio i jy
finansing padéti. [domu tai, kad utilitariniy vertybiy raiska stipriausiai atsispindéjo vartotojy grupg¢je,
kurie savo finansing padétj vertina kaip Zymiai blogesne nei daugumos Lietuvos Zmoniy. Sie
rezultatai leidzia teigti, kad utilitariniy vertybiy vedamas teigiamas pozitris ] madg gali buti
pastebimas tarp vartotojy, kuriy finansiné padétis neleidzia daznai i$laidauti perkant greitosios mados



prekes, o kaip tik motyvuoja investuoti j mados prekes, kurios bus naudojamos ne viena sezong.
Remiantis tyrimo rezultatais galima teigti, kad poziiirio j létos mados prekes kontekste vartotojy
utilitarinés vertybés daro reikSmingg poveikj ir skatina vartotojus vertinti asmenin¢ naudg ne tik per
kainos, bet ir per prekés kokybés ir funkcionalumo prizmes. Aiskinant vartotojy poziiirj j létos mados
prekes utilitarinés vertybés yra svarbios, taciau reikSminga demografiniy veiksniy jtaka nenustatyta.
Galima teigti, kad tarp skirtingy karty vartotojy utilitariniy vertybiy jtaka vienodai svarbi. Patvirtintos
visos tyrimo hipotezés, kurios leidzia teigti, kad vartotojy asmeninés vertybés teigiamai veikia
vartotojy pozitrj j 1étos mados prekes, o pozitris teigiamai veikia vartotojy ketinimus. ReikSmingu
Sio tyrimo atradimu laikoma vartotojy iSsilavinimo ir suvokiamos finansinés padéties svarba aiSkinant
vartotojy ketinimus jsigyti létos mados prekes. Vartotojy, kurie savo finansing padétj vertina kaip
geresn¢ nei daugumos Lietuvos gyventojy, stipresni ketinimai jsigyti 1étos mados prekes teoriskai
numatyti atlikus moksliniy tyrimy apzvalga. Taciau aktualus indélis j létos mados vartojimo tyrimy
laukg pastebimas regresinés analizés rezultatuose, kurie parodé¢, kad vartotojy iSsilavinimo jtaka
ketinimams jsigyti 1étos mados prekes yra atvirkstiné. Taigi, kuo aukstesnis vartotojy i$silavinimas,
tuo maziau jie linke jsigyti létos mados prekes. Sie rezultatai patvirtina tyréjy Mukendi, Davies*o,
Glozer ir McDonagh‘o (2020) jzvalgas, kad dauguma vartotojy turédami platy ir lengvai pasiekiama
informacijos tvarumo tematika srauta, neperteikia savo Ziniy mados vartojimo elgsenoje. Tai nurodo
mados koncepto kompleksiskumg ir daug sudétingesnj kelig j pokyCius nei kitose industrijose.
Autoriy Diddi, Yan, Bloodhart, Bajtelsmit ir McShane (2019) teigimu poziiiris bei ketinimai jsigyti
létos mados prekes priklauso nuo to, kuriai kartai priklauso vartotojai, taciau S§io tyrimo metu
statistiSkai reikSminga vartotojy amziaus jtaka, aiSkinant ketinimus tapti létos mados vartotojais,
nenustatyta. Jdomu tai, kad atlikus neparametrinj Mann-Whitney U testa pastebéta, kad ketinimai
1sigyti létos mados prekes stipriau pasireiSkia motery grupéje. D¢l Sios priezasties ateityje verta testi
skirtingy ly¢iy vartotojy ketinimy jsigyti 1étos mados prekes tyrimus.
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Summary

Relevance of the topic. Today, developed countries consumers have reached the great heights of
comfortable lifestyle, variety and availability of goods, and easy personal needs fulfilment. The price
of this comfort includes the ecological and social challenges that consumers must face for a few years
now and which increasingly leads us to the overly polluted land and air, the extreme scarcity of natural
resources and the higher than ever risks of natural disasters. The fashion industry is one of the main
polluters with the great negative ecological and social impact on consumers’ life. The dominance of
fast fashion goods is strongly based on the incredibly short production time of high demand designs
and the low costs, which influences the consumption of fashion goods strongly beyond the limits of
normality (Brydges, Henninger 2022). On the other hand, certain social factors, such as the growing
purchase power of consumers, the growing number of women in the labour market and the increasing
concern about the environment determine the need for new fashion industry direction that could
properly represent consumer values and help to solve relevant problems (Bailey, Basu, Sharma 2022).
The need to reduce the environmental damage caused by the fashion industry led to the new slow
fashion movement coming to light. This movement encourage to implement more strict principles of
sustainability in the fashion industry and prioritize the durability, quality and seasonless designs
(Domingos, Vale, Faria 2022). The slow fashion movement encourages brands to not focus too much
on saving the production time but rather adopt strategic business decisions having in mind highest
possible garment quality (Domingos, Vale, Faria 2022).

However, the implementation of more sustainable practices is a key not only from fashion goods
manufacturers point of view, consumers also can make a huge impact moving towards a more
sustainable fashion consumption. By making decisions based on sustainability principles, consumers
can be a part of faster changes in the fashion industry. For this reason, the final thesis aims at
analyzing the fallowing research issues related with consumer attitudes and intentions to purchase
slow fashion goods. The slow fashion movement is closely related to consumers personal values, so
the increasing attention to this fashion category can be explained by the consumers need to harmonize
their fashion consumption habits with personal values. To boost the growth of the slow fashion
movement, it is important to take into consideration consumers' intuitive choices that are based on
personal values (Mandaric, Hunjet, Vukovic 2022). Values as basic principles of life differ in their
importance and influence on consumer behavior (Schwartz 2012). For this reason, it is important to
explain the main concepts of values on which this project focuses on. Based on authors Aprianingsih,
Fachira, Setiawan, Debby, Desiana and Lathifan (2022) conducted research, the main groups of
personal values were distinguished. Authors suggest that environmental, hedonic, and utilitarian



consumer values have the greatest impact on the consumption of slow fashion, so it is important to
collect more data on how these values influence consumer attitudes and at the same time intentions
to purchase slow fashion garments. Although the linkage between personal values and consumer
behavior has been observed by researchers Aprianingsih, Fachira, Setiawan, Debby, Desiana, and
Lathifan (2022), their study does not include a cross-generational comparison. Generation Z
consumers tend to pay special attention to sustainability, but at the same time they are the main target
segment of fast fashion brands. While generation Y tend to ignore the impulse to shop fast fashion
goods, having greater purchasing power to invest in garments that represents high quality and require
high craftsmanship. These consumers spend time searching for personal style and do not tend to pay
much attention to fast-changing fashion trends (Lee, Cho 2018). As the slow fashion movement takes
an important place in the fashion industry, it is important to determine the impact of the different
generations personal values on attitude towards slow fashion and intentions to become part of the
slow fashion movement in the future. This project focuses on the topic of linkage between consumers'
personal values, attitude, and purchase intentions of slow fashion goods. Based on other scientific
studies on the topic, it was decided to count on authors Aprianingsih, Fachira, Setiawan, Debby,
Desiana and Lathifan (2022) research framework, which allows to argue that consumer attitude and
intentions are affected by environmental, hedonic, and utilitarian values. The linkage between
personal values and attitude towards slow fashion has been studied (Sharma, Jha 2017), but there is
a lack of research-based evidence whether consumers’ age can have a significant influence in the
context of slow fashion consumption. With each new generation the consumers’ need to be a part of
a slow fashion movement significantly growing, so for this reason fashion brands must implement
sustainability aspects while developing a long-term strategy (Gazzola, Pavione, Pezzetti, Grechi
2020).

Research object - the linkage between different generations consumers’ personal values, attitude and
intentions to purchase slow fashion goods.

The aim of the study - to determine the linkage between different generations’ personal values,
attitude and intentions to purchase slow fashion goods.

Research results. The results of the research illustrate that consumers' environmental values have a
positive impact on the attitude towards slow fashion goods. Many researchers, among whom are
Chang and Watchravesringkan (2018), discovered a positive impact of environmental values on
attitude towards slow fashion, for this reason the results of the study were theoretically predicted.
Consumers who have a positive view of slow fashion goods are described as concerned about
environmental issues and usually pass on their beliefs in their purchasing behavior (Chang,
Watchravesringkan 2018). However, it is interesting that the study did not discover a significant
expression of environmental values in different age groups. According to the research results, if
consumers make decisions guided by environmental values, this leads to a positive attitude towards
slow fashion garments and their production process, regardless to which age group they belong to.
Thus, no significant difference was discovered between consumers of different generations. The
results of the study suggest that hedonic values have the strongest impact on consumer attitude in the
context of slow fashion. These results confirm the insights of other researchers and authorize to state
that in the future the discussion on the topic of the hedonism expression in the slow fashion
consumption behavior should be continued. The study also found that consumers' utilitarian values



have a strong influence on attitude towards slow fashion goods. The results of non-parametric tests
confirm statistically significant expression of utilitarian values, in different consumers’ groups,
depending on the attitude towards their financial situation. The expression of utilitarian values mostly
reflected in the group of consumers who evaluate their financial situation as significantly worse than
most Lithuanians’. These results suggest that a positive attitude towards slow fashion which is driven
by utilitarian values can be observed among consumers, whose financial situation does not allow
them to frequently spend their money on fast fashion items, but rather motivates to invest in a garment
that will be used for many seasons to come. Based on the results of the study, it can be stated that in
the context of the attitude to slow fashion, the utilitarian values have a significant impact and
encourage consumers to consider personal benefits not only regarding the price, but also product
quality and functionality. Utilitarian values are important while explaining consumers' attitude
towards slow fashion, but no significant influence of consumers’ age was discovered. It can be argued
that the impact of utilitarian values is equally important among consumers of all generations. As all
research hypotheses were confirmed, consumers' personal values positively affect consumers' attitude
toward slow fashion goods, and attitude positively affect consumers' intentions to purchase. A
significant finding of this study is the importance of consumer education and perceived financial
situation while explaining consumers' intentions to purchase slow fashion goods. The more educated
consumers are the less keen they are to purchase slow fashion goods. These results support the
researchers Mukendi, Davies, Glozer and McDonagh (2020) observation that most consumers with
wide access to sustainability-related information do not pass on their knowledge into consumption
behavior. This indicates the complexity of the fashion concept and a much more difficult road to
change than in other industries. According to the researchers Diddi, Yan, Bloodhart, Bajtelsmit and
McShane (2019), the attitude and intentions to purchase slow fashion goods strongly depend on
generation, but this study did not determine a significant impact of consumers’ age while explaining
the intentions to become a part of slow fashion movement. The non-parametric Mann-Whitney U test
showed that the intention to purchase slow fashion goods is stronger in the group of female
consumers. For this reason, it is important to continue research on the different gender consumers’
intentions to purchase slow fashion goods.
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Ivadas

Projekto temos aktualumas. Siandien i$sivys¢iusiy $aliy gyventojai pasieké dar neregétas komforto,
prekiy jvairovés ir prieinamumo bei greito individualiy poreikiy patenkinimo aukStumas. | Siy
patogumy kaing jeina ekologiniai ir socialiniai i$$iikiai, kurie vis giliau klampina vartotojus j Siuksliy
ir oro tarSos pertekliy, natiiraliy gamtiniy iStekliy ekstremaly ribotuma ir auksta stichiniu nelaimiy
rizika. Mados prekiy pramoné viena i$ didZiausig neigiama poveikj natiiraliai gamtai ir skirtingoms
socialinéms sritims daranti pramoné. Greitosios mados prekiy dominavimas rinkoje, paremtas
nejtikétinai trumpu prekiy gamybos laiku ir mazy iSlaidy poreikiu, daro jtakg normalumo ribas
virSijan¢iam mados prekiy vartojimui (Brydges, Henninger 2022). Tiesa, tam tikri socialiniai
veiksniai, tokie kaip auganti vartotojy finansiné galia, moteriSkos lyties verslo kiiréjy skaiCius bei
didéjantis vartotojy susiriipinimas aplinka lemia naujy mados krypCiy poreikj, kurios tinkamai
reprezentuoty vartotojy vertybes ir spresty aktualias problemas (Bailey, Basu, Sharma 2022). Poreikis
mazinti mados pramonés daromg zalg aplinkai lémé létos mados (angl. slow fashion) judéjimo
atsiradima. Sis judéjimas skatina taikyti grieztesnius tvarumo principus mados pramonéje ir teikti
pirmenybe prekiy ilgaamziSkumui, kokybei bei dizainui, kuris nebiity priklausomas nuo sezoniskumo
(Domingos, Vale, Faria 2022). Létos mados judéjimas skatina prekiy Zenklus priimti kokybe, bet ne
laiko taupymu paremtus strateginius verslo sprendimus (Domingos, Vale, Faria 2022).

Taciau svarbus ne tik mados prekiy gamintojy, bet ir vartotojy poziiiris j 1étos mados prekes.
Priimdami sprendimus, paremtus tvarumo principais, vartotojai gali prisidéti prie greitesniy poky¢iy
mados industrijoje. Létos mados judéjimas glaudziai susijes su asmeninémis vertybémis, tad
did¢jantis démesys l1étos mados prekiy kategorijai gali biiti aiSkinamas vartotojy poreikiu suderinti
mados prekiy vartojimo jprocius su asmeninémis vertybémis. Skatinant 1étos mados judéjimo augima
ateityje, svarbu atsizvelgti | gilesnj vartotojy mastymg ir intuityvy pasirinkima, kuris remiasi
asmeninémis vertybémis (Mandaric, Hunjet, Vukovic 2022). Vertybés, kaip pagrindiniai gyvenimo
principai, skiriasi savo svarbumu ir jtaka vartotojy elgsenai (Schwartz 2012). Remiantis autoriy
Aprianingsih, Fachir‘os, Setiawan, Debby, Desian‘ios ir Lathifan (2022) atliktu tyrimu, didziausia
jtaka 1étos mados prekiy vartojimui turi aplinkosaugos, hedonistinés ir utilitarinés vertybés, kurios
teigiamai veikia vartotojy pozitrj, o tuo paciu ir ketinimus jsigyti létos mados prekes. Nors vertybiy
ir vartotojy elgsenos sasajos tyrinétos Aprianingsih, Fachir‘os, Setiawan, Debby, Desian‘ios ir
Lathifan (2022), siame tyrime mokslininkés nejtraukia skirtingy karty palyginimo. Vartotojai
priklausantys Z kartai, skiria ypatingg démesj tvarumui, taciau tuo paciu metu tai karta, esanti
pagrindiniame greitosios mados (angl. fast fashion) prekiy zenkly taikinyje. Vartotojai priklausantys
Y kartai, linke ignoruoti greitosios mados pagundas bei turi didesn¢ perkamaja galig investuoti j
aukstos kokybes bei auksto gamybos meistriskumo reikalaujanéias prekes. Sie vartotojai skiria laiko
asmeninio stiliaus paieSkoms ir néra linke skirti daug démesio sparciai besikei¢ianCioms greitos
mados tendencijoms (Lee, Cho 2018). Su laiku l1étos mados judéjimui uzimant vis svarbesng vieta
mados industrijoje svarbu nustatyti asmeniniy vertybiy poveikj vartotojy pozitiriui ir ketinimams
isigyti 1étos mados prekes skirtingy karty kontekste.

Moksliné problema. Asmeniniy vertybiy jtaka vartotojy sprendimo priémimui yra dazna moksliniy
tyrimy tema, kurig savo tyrimuose analizavo Dabas ir Whang (2022), Khan ir Mohsin‘as (2017) bei
kiti tyréjai, siekiantys giliau pazvelgti  vartotojy sprendimus lemiancius veiksnius. Tvarus vartojimas
ir jo priezastys jau deSimtmetj yra viena aktualiausiy tyrimy temy, leidzianti tyréjams ieSkoti naujy
veiksniy, kurie galéty padéti vesti visuomeng¢ tvarumo keliu. Norint daryti jtakg vartotojo
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sprendimams, turime pazinti ir jvertinti jo asmenines vertybes, galinCias pastiméti link tvaresnio
gyvenimo buido. Autoriai Aprianingsih, Fachira, Setiawan, Debby, Desiana ir Lathifan (2022) tyré
Indonezijoje gyvenanciy vartotojy vertybiy ir pozitirio j 1étos mados prekes sasajas, taciau nejtrauke
svarbiy demografiniy veiksniy, tokiy kaip amzius ir lytis. Didzigja dalj tyrimo imties sudaré Y kartos
atstovai, dél Sios priezasties vartotojy amziaus jtaka pozitriui 1étos mados kontekste neatskleista.
Létos mados judéjimas susiduria su svarbia problema, kuri yra vartotojy pozitrio ir vartojimo
elgsenos nesutapimas, dél Sios priezasties butina ieSkoti veiksniy, galin¢iy sustiprinti vartotojy
ketinimus jsigyti létos mados prekes (Aprianingsih, Fachira, Setiawan, Debby, Desiana, Lathifan
2022). Gazzola, Pavione, Pezzetti ir Grechi (2020) tyré Z kartos motyvus renkantis tvarios mados
prekes, taciau tvarus vartojimas Siuo atveju jtrauké visus galimus tvarios mados pasirinkimus,
neisskiriant 1étos mados prekiy kategorijos. Dabas ir Whang (2022) isanalizavo per 25-rius metus
vykusig tvariy mados prekiy tyrimy evoliucijg ir teigia, kad dazniausiai tvarios mados kontekste
tiriamas vartotojy altruizmas. Lee ir Cho (2018) nagrinéjo tokiy vertybiy kKaip perfekcionizmas, galios
sickimas, sékmés idealizavimas jtakg ketinimams jsigyti 1étos mados prekes, tac¢iau nustaté, kad
vartotojai pasizymintys Siomis vertybémis daznai ignoruoja tvarumo aspekta perkant mados prekes.
Atlikta moksliniy tyrimy analizé leidzia teigti, kad aplinkosaugos, hedonistinés ir utilitarinés
vertybés, turi didziausig poveikj létos mados prekiy vartojimui, taciau Siy vertybiy raiska gali skirtis
skirtingy karty kontekste. D¢l §ios priezasties svarbu nustatyti kaip vertybés gali paveikti skirtingy
vartotojy grupiy pozitirj, o tuo paciu ir ketinimus jsigyti 1étos mados prekes. Pozitiriui j 1étg mada
poveikj taip pat daro ir kultirinis kontekstas. Lietuvoje vartotojy asmeniy vertybiy jtaka tvariam
vartojimui tyrinéta (Minelgaité, Liobikiené 2021), tadiau létos mados kontekste skirtingy karty
vartotojy vertybiy, pozilrio ir ketinimy sgsajos istirtos nepakankamai. Mados prekiy gamyba vienas
1§ didziausig grésme nattraliai aplinkai kelian¢iy veiksniy, dél Sios priezasties 1¢tos mados vartojimo
tyrimy lauko plétimas gali teigiamai paveikti ateities karty gerove.

Probleminis klausimas - kokios sgsajos tarp skirtingy karty vartotojy asmeniniy vertybiy, poZiirio
ir ketinimy jsigyti létos mados prekes?

Projekto tikslas - teoriskai pagristi ir empiriskai patikrinti sgsajas tarp skirtingy karty asmeniniy
vartotojy vertybiy, poziiirio ir ketinimy jsigyti 1€tos mados prekes.

Tyrimo objektas - sasajos tarp skirtingy karty vartotojy asmeniniy vertybiy, poZiiirio ir ketinimy
1sigyti létos mados prekes.

Tyrimo uzdaviniai:

1. ldentifikuoti skirtingy karty vartotojy asmeniniy vertybiy, pozitrio ir ketinimy jsigyti 1étos
mados prekes s3sajy pazinimo aktualuma bei atlikty tyrimy prioritetus.

2. Atlikti skirtingy karty vartotojy asmeniniy vertybiy, poziiirio ir ketinimy jsigyti 1étos mados
prekes sasajy moksliniy tyrimy analizg.

3. Pasitlyti skirtingy karty vartotojy asmeniniy vertybiy, pozitrio ir ketinimy jsigyti 1étos mados
prekes sasajy konceptualy modelj.

4. Parengti skirtingy karty vartotojy asmeniniy vertybiy, poziirio ir ketinimy jsigyti 1étos mados
prekes sasajy tyrimo metodologija.
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5. Atlikti skirtingy karty vartotojy asmeniniy vertybiy, poziiirio ir ketinimy jsigyti létos mados
prekes sgsajy empirinj tyrima.

6. Pateikti projekta apibiidinancias iSvadas ir rekomendacijas paremtas tyrimo metu gautais
rezultatais.

Tyrimo metodai: sisteminé ir lyginamoji moksliniy tyrimy analizé; empirinis kiekybinis tyrimas;
tyrimo duomeny rinkimo biidas — internetiné¢ apklausa. Taikomi statistinés duomeny analizés
metodai: faktoriné analiz¢, apraSomoji analizé, neparametriniai testai, koreliaciné analizé, regresiné
analizé. Tyrimo duomenys analizuojami naudojant ,,SPSS Statistics” programing jrangg.
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1. Skirtingy karty vartotoju asmeniniy vertybiy, pozZiiirio ir Ketinimy jsigyti létos mados
prekes sasajos: iStyrimo lygmuo ir moksliniy tyrimy prioritetai

Greitosios mados (angl. fast fashion) koncepcija, kuomet stipriausiy rinkos zaidéjy verslo modelis
yra paremtas kuo didesniu pagaminamy mados prekiy skai¢iumi per kuo trumpesnj laika, 1émé opias
zalos aplinkai problemas. D¢l §ios prieZasties, létos mados (angl. slow fashion) judéjimas sulaukia
vis daugiau vartotojy démesio, o prekiy zenklai yra priversti jsivesti tvarumo principus kasdieniniuose
procesuose. Létos mados koncepcija jkvépta 1éto maisto (angl. slow food) koncepcijos, kuri gamybos
ir vartojimo procesuose pabrézia atsakingumo aspekta (Brewer 2019). Létos mados prekiy zenklai
prioretizuoja prekiy kokybe, funkcionalumag ir ilgaamziskuma, tokiu biidy natiiraliai skatindami
tvaruma. Svarbu paminéti, kad 1étos mados kontekste didelis démesys skiriamas ne tik prekei, bet ir
teisingoms darbo sglygoms bei uzmokesciui. Taciau spaudimas i§ vartotojy taikyti Sias praktikas
minimalus ir tai lemia daugiau nei viena priezastis: nuo kainos iki individualumo raiSkos ar
siekiamybés pritapti, tvarumo judéjimui jsiSaknyti visuomené¢je vis dar yra daug kliticiy. Tiesa,
svarbu, kad 1étos mados judéjimo pagrindiné zinuté néra ,,nepirkite”, bet prieSingai ,,pirkite, tik
sulétinkite pirkimo greitj ir sumazinkite jsigyty prekiy skaiciy” (Chi, Gerard, Yu, Wang 2021).
Remiantis tyréjy Chi, Gerard, Yu ir Wang (2021) jzvalgomis, vartotojai norintys tapti létos mados
judéjimo dalimi, turi teikti pirmenybe prekés kokybei, tvariam gamybos procesui ir ilgaamziSkumui.
Mokslinéje literatiiroje daznai analizuojami skirtingi veiksniai lemiantys vartotojy pasirinkima jsigyti
tvarias prekes. Informacija apie tvariy prekiy naudas tiek vartotojui tiek jo aplinkai yra lengvai
pasiekiama, taciau mazai paveiki. Per pastaraji deSimtmet] mokslininkai itin i§samiai tyré¢ vartotojy
asmenines vertybes ir socialines normas galinCias turéti stiprig jtakg galutiniam vartotoj sprendimui.
Khare (2015) savo atliktame tyrime nagrinéja tiesioginj rysj tarp su aplinkos suvokimu susijusiy
asmeniniy Indijos vartotojy vertybiy ir tvariy prekiy jsigijimo. Remiantis atliktu tyrimu Indijoje,
Khare (2015) teigia, kad socialinés normos ir vartotojy atjauta, riipestis aplinka ir bendra gerove, kai
kuriais atvejais gali netapti dominuojanciomis jtakomis. Vartotojo apsisprendimag kur kas dazniau
lemia jo suvokiamas identitetas ir sutampancios prekiy Zenkly ir vartotojy asmeninés vertybés.
Autoriai Lee ir Cho (2018) savo tyrimo metu patvirtino iSkeltas hipotezes, kad vartotojai stipriai
susikoncentrave | galios, aukSty rezultaty ir laimejimy siekimg néra linke rinktis létam vartojimo
judéjimui priklausancias prekes ir kur kas maziau démesio skiria socialinei prekés zZenklo
atsakomybei. Taip pat, Lee ir Cho (2018) savo tyrime jrodo, kad tokios asmeninés vartotojy vertybés
kaip kilnumas, lygybé, laisvé, stipri koncentracija j asmening ir aplinkos gerove teigiamai veikia
polinkj daryti tvarius pasirinkimus.

Bene labiausiai pastaraisiais metais tyrin¢jama vartotojy vertybe, tvaraus gyvenimo biido kontekste,
iSlieka altruizmas. Autoriai Dabas ir Whang (2022) iSanalizavo per 25-rius metus vykusia tvarios
mados tyrimy evoliucijg ir savo i§vadomis patvirtina, kad vartotojy altruizmas daugumoje atveju yra
dominuojanti varomoji jéga pasirenkant tvary gyvenimo biidg. Taciau tyréjai Dabas ir Whang (2022)
taip pat pabréZia, kad altruizmo jtaka gali skirtis priklausomai nuo regiony ir kultiiriniy vertybiy.
Keliuose paminétuose regionuose, kaip Azija ir Piety Amerika, tyrimy iSvadose pastebétas neigiamas
vartotojy altruizmo poveikis tvariy prekiy vartojimui. Todél ne maziau svarbu iSsamiau iStirti kity
asmeniniy vartotojy vertybiy poveikj jy pasirinkimams. Ne mazesnj stimulg pirkimo elgsenai
turin¢ios asmeninés savybés kaip pokycCiy ir naujoviy siekimas, artimas asmens siejimasis su
natiiraliu gamtos pasauliu ir aiSkus gyvenimo tikslo, prasmeés suvokimas gali daryti ne silpnesnj
poveikj vartotojy sprendimams nei jsiSaknijusi altruizmo tradicija. Daznu atveju prekiy zenklai

16



komunikacijos kampanijose siekia sukelti tam tikras emocijas, skatinancias vartotojg atlikti
konkrecius veiksmus. Khan ir Mohsin (2017) tyrimo ataskaitoje teigia, kad emocijos leidzia
vartotojui permastyti vartojimo ir asmeniniy vertybiy suderinamumga. Daznu atveju emocijos nusveria
palankuma vartojimo, kainos ir kokybés naudoms ir nuosalyje palicka asmenines nuostatas. Taciau
parinkta tinkama aktualiy asmeniniy ir emociniy vertybiy darna galimai turéty teigiama poveikj
prekiy zenklams, siekiantiems pritraukti vartotojg auksStesniu vertés pasitilymu nei tik patraukli kaina.
Taip pat Khan ir Mohsin (2017) teigia, kad vartotojy vertybés siejamos su jo jsitikinimais, tikéjimu,
i$silavinimu ir pozitriu j pasaulj teigiamai veikia vartotojy pasirinkimg jsigyti tvarias prekes. Tiesa,
svarbu paminéti, kad atlikty tyrimy rezultatai skiriasi priklausomai nuo tiriamojo regiono. Vertybés
siejamos su asmenybés lavinimu ir tobul¢jimu daro teigiamg poveikj tvariy prekiy jsigijimui
Portugalijoje, taciau Pakistane, kur ir atliktas tyrimas, Sios vertybés neturi reikSmingos pozicijos
pagrindiniy sprendimo priémimo jtaky sarase (Khan, Mohsin 2017). Priklausomai nuo geografinés
prekiy zenkly rinkos, marketingo specialistams tyréjai rekomenduoja pasirinkti komunikacijos
strategijas, padedancias uzmegzti asmeninémis vertybémis paremtg emocinj rysj su vartotojais.

Kitos mokslinéje literatiroje daznai analizuojamos vartotojy vertybés tai uzuojauta vartotojus
supanciai aplinkai bei abejingumo kity gerovei lygmuo. Tyréjai Geiger ir Keller‘is (2018) teigia, kad
egzistuoja teigiamas rySys tarp jau¢iamos vartotojy uzuojautos ir tvariy prekiy pasirinkimo. Tiesa,
autoriy tyrimo iSvadose minimas svarbus skirtumas tarp veiksniy, suteikianciy galimybe
uzuojautai daryti jtakg vartotojy sprendimams. Geiger ir Keller‘is (2018) savo tyrime atskleidzia,
kad turima informacija, sukelianti vartotojui uzuojauty, gailestj ir skatinanti pasirinkti tvary
sprendima, turi bti itin glaudziai susijusi su prekés Zenklo verslo modeliu, prekiy gamybos salygomis
ir zmogiskyjy itekliy valdymu. Taigi, jei vartotojas gali buti priskirtas prie aktyvios uzuojautos jtakos
grupes, tai dar nenulemia visapusiSko palankumo 1éto vartojimo jpro¢iams. Remiantis Geiger ir
Kellerio (2018) tyrimu, vartotojas turi buti i$samiai informuotas apie nelygybe, aplaiduma,
abejinguma natiiraliems iStekliams ir kitus uzuojautg sukelianéius aspektus, siekiant daryti jtaka
galutiniam vartotojo sprendimui.

Per pastarajj deSimtmet; atliktas ne vienas mokslinis tyrimas, leidZiantis geriau suprasti léto vartojimo
(angl. slow consumption) varomgsias jégas. Tvaraus gyvenimo biido naudos Zinomos daugeliui,
taciau polinkis vadovautis tvaraus vartojimo principais biidingas ne kiekvienam. Dél Sios prieZasties,
tyréjai daznai ieSko vartotojy elgsenai jtaka daranciy veiksniy. Autoriai Sharma‘s ir Jha (2017) savo
tyrime atskleidZia, kad Siy dieny vartotojai turi pakankamai lengvai prieinamos informacijos apie
tvariy prekiy nauda tiek vartotojui tiek aplinkai, taCiau tai néra vartotojams pakankama jtaka darantis
veiksnys. Sharma‘s ir Jha (2017) taip pat pabrézia, kad jau praeityje laikai, kai tvariy prekiy kategorija
buvo laikoma niSa. Tvarumas su laiku tampa norma skirtingy prekiy rinkose, tad tai pateikti vartotojui
kaip pagrindinj prekés privalumg tampa nebeveiksminga, o tam tikrais atvejais netgi zalinga praktika.
Autoriai Ganglmair-Wooliscroft ir Wooliscroft‘as (2022) teigia, kad tvaraus vartojimo jproc¢iams
stipry poveikj daro unikalios kultiirinés ir nacionalinés charakteristikos. Tam tikros socialinés normos
gali uzkirsti kelig vartotojams samoningai pasirinkti tvarias prekes, net ir turint palanky santykj su
natiiraliu gamtos pasauliu. Ganglmair-Wooliscroft ir Wooliscroft‘as (2022) isskiria atskiry
geografiniy rinky tyrimo poreikj ir akcentuoja Saliy vyriausybiy vaidmenj tvarumo tradicijos
skleidimo regionuose kontekste. Teigiama, kad be stipraus vyriausybés ir verslo vaidmens placioji
visuomenés dalis nepasieks norimy léto vartojimo tiksly (Ganglmair-Wooliscroft, Wooliscroft 2022).
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Savo tyrime McNeill ir Venter (2019) atskleidzia vartotojy turimy ziniy, susirtipinimo aplinka ir
ateities karty gerove nesutapimg su vartojimo jprociais. Daznu atveju vartotojai aktyviai désto savo
susiriipinamg ekologija ir globaline situacija, tafiau vartojimo elgsena $iy vertybiy neatspindi,
atsiradus stipresne jtaka turintiems veiksniams, kaip kainos ir kokybés santykis (McNeill, Venter
2019). Remiantis McNeill ir Venter (2019) tyrimu, tvary verslo modelj pasirink¢ prekiy zenklai
daznai jtiki, kad vartotojy kalté, dél per didelio vartojimo ir bendra vartojimo etika lems jy sprendima
Jsigyti tvarias prekes, taCiau atliktuose tyrimuose aptinkama kitokia vartotojy elgsena: vartotojai
1sigyja preke dél konkreciy jos savybiy, maloniy asociacijy ir reprezentuojamy vertybiy.

Mokslinés literatiros analizé, apimanti vartotojy asmeniniy vertybiy ir 1éto vartojimo (angl. slow
consumption) sgsajy empirinius tyrimus leidzia daryti i§vada, kad asmeninés vartotojy vertybés yra
vienas i$§ didZiausig jtakg turinéiy veiksniy, galin¢iy nulemti vartotojy sprendimus pasirinkti tvarias
prekes (Zr. 1 lent.). Tolimesni tyrimai privalo biiti atlikti skirtingose geografinése rinkose, i$skiriant

atskirus vartotojy asmeniniy vertybiy tipus.

1 lentelé. Vartotojy asmeniniy vertybiy ir ketinimy jsigyti tvarias prekes sgsajy empiriniy tyrimy apzvalga

(sudaryta autores)

Autorius (- | Tikslas Rezultatai Tyrimo ribotumai Tolesnés tyrimy

iai), metai kryptys

Carfora, Istirti psichologinius | Vertybémis, tokiomis | Tyrimas apribotas Ateityje

Buscicchio, veiksnius, kurie gali | kaip biosferinés ir geografiskai, tyrimo rekomenduojama tirti

Catellani prognozuoti motery, | egoistinés vertybés duomenys surinkti tik tokiy vertybiy kaip

2021 gyvenanciy Italijoje, | paremta elgsena vienoje Salyje — Italijoje. | lygybé ir socialinis
ketinimus jsigyti prognozuoja vartotojy teisingumas poveikj
tvarios mados prekes. | ketinimus jsigyti tvariy mados prekiy

tvarios mados prekes. vartojimui.

Lee ir Cho, Istirti vartotojy Pastebétas stiprus Tyrime dalyvavo dviejy | Socialiniai ir kult@iriniai

2018 socialiai atsakingy rysSys tarp tokiy amziaus grupiy atstovai: | faktoriai turi didelg
pasirinkimy vertybiy kaip studentai ir vyresnio jtakg vartotojy
priezastis ir nustatyti | bendruomenés gerové, | amziaus vartotojai. asmeninéms vertybéms,
Siuos pasirinkimus taika, gamtos Tyrimo rezultatus todél tyrimai turi bati
jtakojancius iSaukstinimas ir patikslinti galéty Y atlikti etniskai
demografinius socialiai atsakingos kartos vartotojy skirtingose teritorijose.
rodiklius. elgsenos. apklausa.

Dabas ir Apibendrinti nuo Dauguma tyrimy Tyrimas nejtrauké keliy | Ateityje

Whang, 2022 | 1995 iki 2020 mety atlikta neigskiriant svarbiy ir jtaka rekomenduojama
atliktus tyrimus skirtingy vartotojy vartotojui daranciy tyrimuose fokusuotis j
tvarios mados vertybiy dimensijy, faktoriy kaip vartotojo altruistiniy vartotojo
vartojimo srityje, tiriant asmenines skepticizmas aplinkai vertybiy svarba, kurios,
identifikuoti vartotojo vertybes bei teikiama svarba kaip atlikti tyrimai
dominuojancias kaip bendrg visuma. prekeés kainai ir parode, turi didesn¢
tyrimy temas ir Skirtingos vertybiy motyvacija moketi itakg tvariems vartotojo
pasitlyti galimas grupés gali turéti brangiau uz tvarias pasirinkimams.
ateities tyrimy sritis. | skirtinga poveikj prekes.

létam vartojimui.

Khan ir Identifikuoti Emocinés vertybés Tyrimas atliktas tik Nustacius emociniy

Mohsin, pagrindinius turi itin svarbig jtaka Pakistano mieste vertybiy jtaka tvariems

2017 veiksnius vartotojo pasirinkimui | Lahore. Platesné tyrimo | vartotojy apsipirkimo
jtakojancius vartotojo | jsigyti tvarias prekes ir | imtis padéty suteikti jpro¢iams, ateityje
elgsena jsigyjant daznu atveju lemia iSsamesnes jzvalgas apie | rekomenduojama
tvarias prekes pasirinkimg pirkti, vartotojy pasirinkimus i8skaidyti emocijy tipus
Pakistane, remiantis | neatsizvelgiant j ir tirti individualy jy
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vartojimo vertybiy kainos ir kokybés léto vartojimo poveikj vartotojy
teorija. rodiklius. kontekste. sprendimams.
Geiger ir Istirti skirtingy Pastebétas teigiamas Dél praktisky Tolimesniems tyrimams
Keller, 2018 | vartotojy vertybiy ry8ys tarp aukstos priezasciy, tyrimas rekomenduojama
klasteriy jtakg létos vartotojy uzuojautos atliktas pasitelkiant tik naudoti eksperimento
mados prekiy aplinkai ir Iétos mados | kelias 1étos mados metodus ir nuodugniau
vartojimui, teikiant prekiy kategorijos prekes, kurios negali iStirti galima vartotojy
pirmenybe pasirinkimo. reprezentuoti viso létos | uzuojautos aplinkai
hedonistinéms Nustatyta, kad norint | mados poveikj apsipirkimo
vartotojy vertybéms. | edukuoti vartotoja, prekiy kategorijai metu.
vienas i$ tinkamy priklausanc¢iy gaminiy
jrankiy gali biiti pasirinkimo.
uzuojauta grjsta
komunikacija.
Sharma ir Pateikti ir iStirti Aplinkos vertinimas ir | Atrastas teigiamas Tolimesni tyrimai
Jha, 2017 teorinj modelj, pozilris | natiralumg | vertybiy poveikis turéty buti atlikti
jrodantj galimg yra vienas pagrindiniy | tvariam vartojimui, Kituose regionuose.
asmeniniy vertybiy ir | faktoriy lemianciy taciau tyrimas Atrastas vertybiy
holistinio poZiiirio tvaraus vartojimo limituotas, tyrime poveikis gali buti
jtaka tvariam pasirinkimus Indijoje. | dalyvaujant tik Indijoje [ skirtingas priklausomai
vartojimui. gyvenantiems nuo tiriamos
vartotojams. geografinés rinkos.
Ganglmair- IStirti asmeniniy Socialinj teisinguma, | Abi tirtos Salys Rekomenduojama
Wooliscro ir | charakteristiky ir lygybe, taika ir bendra | priklauso vakary tyrimus atlikti ir kitose
Wooliscroft, | vertybiy jtaka aplinkos gerove kultdrai ir turi nemazai | Salyse, siekiant praplésti
2022 tvariam vartojimui, vertinantys vartotojai | ekonominiy panasumy. | konteksta ir sustiprinti
lyginant dviejy Saliy | teikia pirmenybe gautas tyrimo iSvadas.
tyrimo rezultatus. tvariam vartojimui.

Apzvelgus moksling literatiirg vartotojy asmeniniy vertybiy jtakos vartojimui ir léto vartojimo s3sajy
tematika, pastebétas létos mados prekiy vartojimo ir dominuojanciy vartotojy vertybiy tyrimo
poreikis. AnksCiau minétas vartotojy supratimo apie ekologines grésmes ir vartojimo elgsenos
nesutapimas itin stipriai pasireiskia biitent mados prekiy vartojimo kontekste. Siandien tekstilé ir
mados prekeés yra kur kas pigesnés nei pries kelis deSimtmecius, o vartotojy pajamos didesnes, d¢l to
tampa vis lengviau ir pigiau jsigyti mados prekes (Mandaric, Hunjet, Vukovic 2022). Sios prekiy
kategorijos gyvenimo ciklas tampa vis trumpesnis, 0 greitai pagaminamos ir pigios prekés neturi nei
materialios nei sentimentalios vertés vartotojui, dél to Siomis prekémis lengva atsikratyti tokiy budu
esamus aukS$tus vartojimo poreikius nepakenkiant natiiraliai aplinkai ir ateities karty gerovei
(Mandaric, Hunjet, Vukovic 2022). Mokslinéje literatiiroje vienas daZniausiai aptariamy mados
prekiy vartojimui jtaka daranciy veiksniy yra asmens identitetas bei realizacija per mados prizme.
Mados prekes, ypa¢ apranga, kuri i§ esmés yra vienas i§ biitiny asmens poreikiy, tapo visuomenéje
priimtinu biidu iSsiskirti 1§ kity, tuo paciy, jausti pritapimg, pasirenkant supanciai aplinkai
suprantamus gaminius (McNeill, Venter 2019). Tyré¢jai Mandaric, Hunjet ir Vukovic (2022) teigia,
kad 50% Europoje gyvenanciy vartotojy biity linke mokéti didesng kaing uz tvarig preke, vis dél to
tvariy mados prekiy rinka $iuo metu uzima vos 1%. Teigiamas vartotojy pozilris ] tvarumg ir socialinj
jmoniy atsakinguma ne visada pavirsta | tvarius apsipirkimo sprendimus, dél Sios prieZasties butina
ir toliau tirti teigiamg poveikj vartotojams turinCias sferas (Mandaric, Hunjet, Vukovic 2022). Viena
1§ pagrindiniy temy, bitiny tirti skirtingy geografiniy rinky kontekste, tai asmeniniy vertybiy
vaidmuo, darantis jtaka 1étos mados prekiy vartojimui (Dabas, Whang 2022). Remiantis Dabas ir
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Whang (2022) atliktu tyrimu, skirtinguose regionuose buvo analizuotos vartotojy vertybiy ir 1étos
mados prekiy vartojimo sgsajos, ta¢iau dauguma tyrimy fokusuoti j su vartojimu ir vartotojy elgsena
susijusias vertybes, tad asmeniniy vertybiy jtaka létam vartojimui galima laikyti nauja ir aktualia
tema.

Per pastaruosius metus pasaulj sukrétusi COVID-19 pandemija turéjo poveikj visoms kasdienio
gyvenimo sritims (Vladimirova, Henninger, Joyner-Martinez, Iran, Diddi, Durrani, ... ir
Wallaschkowski 2022). Tyréjy Vladimirov©os ir kt. (2022) paskelbti rezultatai rodo, kad pasaulio
ritmg sustabdziusios pandemijos metu létos mados prekiy vartojimas reikSmingai sumazg¢jo. IS dalies,
tokius rezultatus galéjo nulemti bendras mados prekiy vartojimo sumazéjimas ir daugumos prekybos
kanaly perkélimas j skaitmening erdve, tadiau dauguma apklausoje dalyvavusiy respondenty
paminéjo itin sumaz€jusiag motyvacijg rinktis aplinkai zalos nedarancias prekes (Vladimirova,
Henninger, Joyner-Martinez, Iran, Diddi, Durrani, ... ir Wallaschkowski 2022). Tiesa, tyrimo metu
Vladimirova ir kt. (2022) pastebéjo tendencijg, kad stipry polink]j jsigyti 1étos mados prekes turintys
vartotojai, vedami asmeniniy jsitikinimy, tgsé 1étos mados judéjimui priskiriamy prekiy vartojimg ir
nebuvo paveikti aplinkos veiksniy. Kaip pavyzdj, Vladimirova ir kt. (2022) pateikia panaudoty mados
prekiy vartotojus, kurie netekus galimybés apsipirkti fizinése panaudoty mados prekiy parduotuvés,
teiké pirmenybe létos mados prekiy zenklams apsiperkant internetu, taip siekiant nepaminti
asmeniniy vertybiy ir tvaraus vartojimo principy. Taigi, vertinant vartotojy asmeniniy vertybiy ir
moraliniy normy jtaka létos mados prekiy vartojimui, galima teigti, kad net ir veikiant iSoriniams
aplinkos veiksniams pastebimas teigiamas poveikis vartotojy elgsenai.

Nepaisant pastaryjy keliy mety, kai pasauliné pandemijg daré¢ reikSmingg poveikj vartotojy
kasdienybei, surenkama vis daugiau duomeny, kad su laiku vartotojy susirfipinimas tvarumu ir
socialine mados prekiy zZenkly atsakomybe auga (Brydges, Henninger 2022). Tiesa, remiantis
Brydges ir Henninger (2022) tyrimu, susidoméjimo ir vartojimo jpro€iy kaitos tempai yra gana léti,
dél Sios prieZasties 1étos mados prekiy Zenklai susiduria su aktyviy vartotojy skaifiaus auginimo
principus ir naudas bei yra paveiki tik jau gerai iSmanantiems ir tvarumo ideologija
besivadovaujantiems vartotojams. Taciau siekiant sudominti tvarumui abejingus mados vartotojus,
komunikacijos sprendimai paremti informacijos apie tvarumo naudas sklaida, neturi teigiamo
poveikio tvarumu nesidomintiems mados prekiy vartotojams (Brydges, Henninger 2022).
I$analizavus naujausius ketinimy jsigyti létos mados prekes empiriniy tyrimy rezultatus galima teigti,
kad vartotojy asmeninés vertybés yra vienas i$ didziausig jtakg létos mados prekiy pasirinkimui
daranciy veiksniy (Zr. 2 lent.). Taigi, biitina ir toliau rinkti duomenis apie asmeniniy vertybiy jtakos
lygi vartotojy ketinimams, siekiant suteikti tyrimais paremtas rekomendacijas 1étos mados prekiy
pozicionavimo rinkoje kontekste.

2 lentelé. Vartotojy asmeniniy vertybiy ir ketinimy jsigyti 1étos mados prekes sgsajy empiriniy tyrimy
apzvalga (sudaryta autorés)

Autorius (- | Tikslas Rezultatai Tyrimo ribotumai Tolesnés tyrimy

iai), metai kryptys

Park ir Lin, [ Nustatyti vertybiy, Ketinimas jsigyti Tyrime dalyvavo maza | Atliekant ateities

2022 susiriipinimo létos mados prekes grupé studenty i§ tyrimus,
aplinkosauga ir turi teigiama rys$j su Koréjos, todel tyrimo rekomenduojama tirti
suvokiamo vartotojy vartotojy poziliriu ir | rezultatai negali bti kity, létos mados
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efektyvumo jtaka létos
mados prekiy vartojimui.

suvokiamu
efektyvumu.

taikomi placiaja
prasme. Yra tikimybeg,
kad tyrimo dalyviai
negali atspindéti
realios elgsenos.

prekiy vartojima
skatinanéiy veiksniy
jtakos stipruma.

iSkomunikuoti tvarumo
principus vartotojui.

veikia vartotojy
ketinimus bei gali
atgrasyti nuo

vienoje Salyje —
Svedijoje.

Manchiraju, | Nustatyti, ar vartotojy Nustatytas teigiamas | Tyrimo imties atranka | Ateityje
Sadachar asmeninés asmeniniy vertybiy atsitikting, dél Sios rekomenduojama
2014 vertybés prognozuoja poveikis ketinimams | priezasties tyrimo atlikti kokybinius
ketinimus jsigyti 1étos jsigyti 1étos mados dalyviy demografinés | tyrimus, siekiant
mados prekes. prekes, tadiau atrastas | charakteristikos i§samiau suprasti
neigiamas j save ribotos. asmeniniy vertybiy
orientuoty vertybiy itaka vartotojy
poveikis vartotojy ketinimames.
ketinimams.
Brydges ir Nustatyti, kokius metodus | Stipriai pabréziamos | Tyrimas apribotas Tolimesni tyrimai
Henninger, [ naudoja mados prekiy aplinkosaugos geografiskai, tyrimo turéty buti atlikti
2022 zenklai, norintys vertybés neigiamai duomenys surinkti tik | kituose geografiniuose

regionuose, norint
patvirtinti gautas
i$vadas.

pirkimo.

Siekiant paaiskinti vartotojy elgsena, daznai pasitelkiami vartotojy pozitris, jsitikinimai, asmeninés
savybés ir elgesio normos (Schwartz 2012). Svarbu atskirti, kuo kiekvienas i§ iy koncepty skiriasi
nuo asmeniniy vertybiy. Vertybés, kaip pagrindiniai gyvenimo principai, skiriasi savo svarbumu ir
jtaka zmogaus elgsenai. Vartotojy pozilris, jsitikinimai, asmeninés savybés ir elgesio normos néra
matuojami ta pacia skale kaip asmeninés vertybés (Schwartz 2012). Dél Sios priezasties turi biiti
surinkta daugiau duomeny, padésianciy iSanalizuoti vertybiy jtakg vartotojy elgsenai skirtinguose
pramonés sektoriuose. Sio baigiamojo magistro projekto tikslas uzpildyti létos mados prekiy
vartojimo tyrimy spraga Lietuvoje, pasitelkiant vartotojy aplinkosaugos, hedonistines ir utilitarines
vertybes, lemiancias individualy poziirj j 1étos mados prekes. Toks asmeniniy vertybiy skirstymas
paremtas autoriy Aprianingsih, Fachir‘os, Setiawan, Debby, Desian‘ios ir Lathifan (2022) sitlomu
tyrimo modeliu, kuriuo siekta nustatyti Siy vertybiy ir ketinimy tapti l1étos mados vartotoju sgsajas.
Toliau analizuojami moksliniai tyrimai biitent $iy vertybiy tematika.

Viena i§ pagrindiniy prieZasciy, dél ko létos mados judéjimas jgavo pagreitj yra Sio judéjimo Salininky
tikslas atkreipti vartotojy démesj | mados pramonés daroma Zalg aplinkai bei prisidéti prie
aplinkosaugos problemy sprendimo. Tam, kad eilinis mados prekiy vartotojas galéty atkreipti démesj
1 létos mados prekes visy pirma jam turi ripéti natiiralios aplinkos iS§saugojimas ir Zalos, daromos
gamtai, Sumazinimas. Aplinkosaugos vertybés reprezentuoja vertybes, kurios yra siejamos su gamta
arba tiesiogiai koreliuoja su pozitliriu j aplinkos i$saugojimg (Taufique 2022). Tyré¢jai Chang‘as ir
Watchravesringkan©‘as (2018) nustaté, kad vartotojy aplinkosaugos vertybés teigiamai veikia pozitrj
ir atitinkamai ketinimus jsigyti 1€tos mados prekes. Remiantis tyréjy jzvalgomis, 1étos mados prekiy
vartotojai gali biiti apibiidinami kaip aplinkosaugos problemomis besirtipinantys ir savo pozilr]
pirkimo elgsenoje perteikiantys vartotojai. Autoriai Lazaric, Le Guel, Belin, Oltra, Lavaud ir Douai
(2020) atlikdami tyrima Pranctzijoje, taip pat nustaté reikSmingg ry$j tarp vartotojy aplinkosaugos
vertybiy ir tvaraus vartojimo elgsenos. Asmenys, kurie vertina kity individy arba gyvybés riiSiy
sveikatg ir gerove, demonstruoja stipresnj susirtipinimg aplinkos salygoms, kurios kelig grésme Siems
vertinamiems objektams (Lazaric, Le Guel, Belin, Oltra, Lavaud, Douai 2020). Vartotojy vertybeés
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gali reprezentuoti bendring vartotojy jsitikinimy grupe, todél jeigu vartotojai pasizymi aplinkosaugos
vertybémis tai gali lemti atsakingg pozitirj j aplinkai poveikj darancias prekes, bei jy gamybos procesa
(Leclercg-Machado, Alvarez-Risco, Gomez-Prado, Cuya-Velasquez, Esquerre-Botton, Morales-
Rios, ... ir Yéafiez 2022). I8analizavus naujausius aplinkosaugos vertybiy ir pozitrio j létos mados
prekes empiriniy tyrimy rezultatus, galima teigti, kad aplinkosaugos vertybés daro poveikj vartotojy
pozitiriui ir gali tuo paciu daryti jtakg vartotojy ketinimams (zr. 3 lent.). Taigi, biitina surinkti daugiau
duomeny, kurie leisty pateikti rekomendacijas 1étos mados prekiy zenklams, siekiantiems vieSai
komunikuoti su aplinkosaugos vertybes puoseléjanciais vartotojais.

3 lentelé. Vartotojy aplinkosaugos vertybiy ir pozitirio j 1étos mados prekes sasajy empiriniy tyrimy apzvalga
(sudaryta autorés)

Autorius (-iai), metai | Tikslas Rezultatai Tyrimo Tolesnés tyrimy
ribotumai kryptys
Chang ir Nustatyti veiksnius Vartotojy Tyrimo anketa Atliekant ateities
Watchravesringkan, lemiancius létos aplinkosaugos uzpildé tik 235 Z | tyrimus, remiantis
2018 mados prekiy vertybés teigiamai | kartos atstovai, tyrimo modeliu ir
vartojimo elgsena. veikia pozidrj | todeél tyrimo hipotezémis,
aplinkosauga, o tuo | imtis negali rekomenduojamas
paciu ir ketinimus | atspindéti didesnis imties dydis bei
jsigyti létos mados | bendros tikslesné atranka pagal
prekes. vartotojy demografines
elgsenos. charakteristikas.
Lazaric, Le Guel, Belin, | Nustatyti veiksnius Aplinkosaugos Tyrimas Ateities tyrimuose
Oltra, Lavaud, Douali, lemiancius tvarig vertybés teigiamai | apribotas rekomenduojama tirti
2020 vartojimo elgseng veikia tvaraus geografiskai, vartotojy amziaus jtakg
Pranciizijoje. vartojimo elgseng. | tyrimo tvaraus vartojimo
duomenys elgsenai.
surinkti tik
vienoje Salyje —
Prancuzijoje.
Leclercg-Machado, Surinkti jrodymy, Vartotojy pozitiris j | Tyrimas Tolimesni tyrimai turéty
Alvarez-Risco, GOmez- | kad vartotojy létos mados prekes | apribotas bati atlikti kituose
Prado, Cuya-Velasquez, | pozitris j yra formuojamas jy | geografiskai, geografiniuose
Esquerre-Botton, aplinkosaugg veikia | susiripinimo tyrimo regionuose, norint
Morales-Rios, ... ir vartotojy ketinimus | aplinka ir duomenys patvirtinti gautas
Yénez, 2022 pirkti 1étos mados suvokiamy surinkti tik iSvadas.
prekes. aplinkosaugos vienoje Salyje —
Ziniy. Peru.

Apzvelgus moksling literatiirg vartotojy asmeniniy vertybiy jtakos poZiiiriui ir ketinimams jsigyti
letos mados prekes sasajy tematika, pastebétos tyrimuose dominuojancios ne tik vartotojy
aplinkosaugos vertybés, bet ir reikSminga poveikj turin€ios hedonistinés ir utilitarinés vertybes.
Mados prekiy vartojimo kontekste, hedonistinés vertybés atlieka itin svarby vaidmeny, nes Sios prekiy
kategorijos vartojimas yra stipriai veikiamas vartotojy noro gauti greitus malonumo, pasiekimo ir
savigarbos jausmus (Jung, Kim, Oh 2016). Hedonistinés vertybés dazniausiai néra siejamos su tvaria
vartotojy elgsena, nes vartotojai pasizymintys hedonistinémis vertybémis siekia jvairumo,
savirealizacijos ir tapatinimosi su naujausiomis mados tendencijomis (Gupta, Gwozdz, Gentry 2019).
Taciau naujuose tyrimuose pastebimos tyréjy jzvalgos, siejancios hedonistines vartotojy vertybes su
Ziniy ir inovacijy troSkimu, skatinanc¢iu atkreipti démesj j nauja létos mados prekiy judéjima (Jung,
Kim, Oh 2016). Létos mados prekiy Zenklai formuoja atvira, ziniy ir informacijos apsikeitimu grista
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mados prekiy vartojimag, kuris vis labiau imponuoja ne tik vyresnés kartos atstovams, bet ir aiskiai
perteklinio vartojimo zala suvokiantiems jauniems mados prekiy entuziastams. ISanalizavus
naujausius vartotojy hedonistiniy vertybiy ir poziiirio i létos mados prekes empiriniy tyrimy
rezultatus, galima teigti, kad hedonistinés vertybés gali daryti jtakg vartotojy pozidiriui j 1étos mados
prekes (zr. 4 lent.), taciau siekiant surinkti naujy duomeny bitina jtraukti demografinius rodiklius,
kurie gali daryti jtakg hedonistiniy vertybiy raiSkai pozitrio j 1étos mados prekes kontekste.

4 lentelé. Vartotojy hedonistiniy vertybiy ir pozitirio j 1étos mados prekes sasajy empiriniy tyrimy apzvalga
(sudaryta autorés)

Autorius | Tikslas Rezultatai Tyrimo ribotumai Tolesnés tyrimy kryptys
(-iai),
metai
Shaver, Nustatyti sasajas Nustatytas reik§mingas | Tyrimo imties dydis Atliekant ateities tyrimus,
Yan, 2022 | tarp ketinimy ry8ys tarp pozitrio j neatitinka rekomenduojama
jsigyti létos mados | létos mados prekes ir rekomenduojamo dydZio | analizuoti vartotojy
prekes ir emocinio | hedonistiniy vartotojy | pagal tiriamos elgsena, kurie jau yra
prisiri§imo prie vertybiy, mados prekiy, | populiacijos dydj, todél isigije létos mados prekes
prekés. gaminamy pagal imtis gali bati per tam tikra nurodyta
uzsakyma kontekste. nereprezentatyvi. laika.
Gupta, Nustatyti ar Vartotojy orientacijaj | Tyrime naudojamos, Atliekant ateities tyrimus,
Gwozdz, | vartotojy stiliy néra siejama su vartotojy orientuoty j rekomenduojama atlikti
Gentry, orientacija j stiliy, | Zemo svarbumo stiliy elgsenos matavimo | tyrimg su savanoriais, kurie
2019 bet ne | mados hedonistinémis skalés néra patikrintos suteikty i8samesniy jzvalgy
tendencijas gali vertybémis, todél létos | Kituose tyrimuose ir apie mados prekiy
jtakoti vartotojy mados prekeés gali teikti | patikimos skalés vis dar | vartojimg, paremta
pasirinkimg pirkti | apsipirkimo malonumg. | néra sukurtos. asmeninio stiliaus
létos mados puoseléjimu.
prekes.
Jung, Nustatyti vartotojy | Nustatytas reik§mingas | Tyrimo imtis gali Tolimesni tyrimai turéty
Kim, Oh, | pozitrj j 1étos rySys tarp hedonistiniy | neatspindéti visos, létos biiti atlikti tiriant
2016 mados prekes vartotojy vertybiy ir mados prekiy vartotojy, demografiniy veiksniy,
lemiancius poziiirio | populiacijos. Tyrime tokiy kaip lytis ir amzius
veiksnius, aplinkosaugos dalyvavo tik moterys, medituojantj vaidmenj,
dirbtinés odos problemas gyvenancios Kinijoje ir poziiirio j 1étos mados
gaminiy kontekste. | sprendzian¢ias mados Piety Koréjoje. prekes kontekste.
prekes.

Dar vienas svarbus vartotojy asmeniniy vertybiy tipas tai utilitarinés vertybés, darancios jtaka
praktiskiems ir j funkcionalumg orientuotiems vartotojy prekiy pasirinkimo sprendimams. Mados
prekiy vartojimo kontekste, utilitarinés vertybés skatina vartotojus ieSkoti aukStos kokybés ir
ilgaamziy gaminiy (Aprianingsih, Fachira, Setiawan, Debby, Desiana, Lathifan 2022). Létos mados
judéjimas siejamas su tvariy mados prekiy vartojimu, kurio koncepcijai apibtdinti galima naudoti
utilitariniy vertybiy vartojimo aspektus (Aprianingsih, Fachira, Setiawan, Debby, Desiana, Lathifan
2022). Tyréjai Aprianingsih, Fachira, Setiawan, Debby, Desiana ir Lathifan (2022) i$skiria skirtingy
karty utilitariniy vertybiy poveikio vartotojy poziiiriui palyginimo poreikj ir akcentuoja, kad
utilitarinés vertybés gali daryti teigiamg poveiki vartotojy ketinimams jsigyti 1étos mados prekes.
Tyréjy Zarley Watson ir Yan (2013) teigimu, Iétos ir greitos mados vartotojy utilitarinés vertybes jy
vartojimo elgsenoje pasireiSkia skirtingai, tad jeigu anksCiau Sios vertybés buvo siejamos tik su
greitosios mados vartojimu, Siandien utilitarinés vertybés daro jtaka ir Iétos mados vartotojams.
Remiantis asmeniniy vertybiy ir pozilirio empiriniy tyrimy apzvalga galima teigti, kad utilitarinés
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vertybés daro poveikj vartotojy pozitriui j 1étos mados prekes (zr. 5 lent.), taCiau siekiant surinkti
naujy duomeny rekomenduojama jtraukti demografinius veiksnius, galin¢ius daryti jtaka utilitariniy
vertybiy raiskai pozitrio j léta mada kontekste bei tuo paciu veikti vartotojy ketinimus jsigyti létos
mados prekes.

5 lentelé. Vartotojy utilitariniy vertybiy ir poziiirio j 1étos mados prekes sgsajy empiriniy tyrimy apzvalga
(sudaryta autorés)

Autorius (-iai),
metai

Tikslas

Rezultatai

Tyrimo ribotumai

Tolesnés tyrimuy kryptys

Razzaq, Razzaq,
Yousaf, Hong,
2018

Istirti hedonistiniy
ir utilitariniy
vertybiy jtaka
tvariam mados
vartojimui.

Tvarus mados prekiy
vartojimas yra
formuojamas
utilitariniy vartotojy
vertybiy.

Tyrimas apribotas
geografiskai, tyrimo
duomenys surinkti tik
vienoje Salyje —
Pakistane.

Atliekant ateities tyrimus,
rekomenduojama jtraukti
socialinius ir
ekonominius faktorius,
itakojancius mados prekiy
vartojima.

Aprianingsih,
Fachira,
Setiawan,
Debby, Desiana,
Lathifan, 2022

Istirti asmeniniy
vartotojy vertybiy
poveikj poziiiriui j
létos mados
prekes
Indonezijoje.

Nustatytas teigiamas
utilitariniy vartotojy
vertybiy poveikis
pozitiriui j létos mados
prekes.

Tyrimo rezultatai
apriboti geografiniu
aspektu. Taip pat
dauguma tyrimo
dalyviy sudaré¢ Y
kartos atstovai. Gauti
rezultatai negali buti
pritaikyti globaliai.

Ateityje rekomenduojama
palyginti skirtingas
vartotojy amziaus grupes,
siekiant nustatyti, kuri
amziaus grupé labiausiai
linkusi pasirinkti [étos
mados prekes.

Zarley Watson,
Yan, 2013

Nustatyti
skirtumus tarp
greitosios ir
létosios mados
vartotojy,
sprendimo
priémimo etapy
kontekste.

Létos mados vartotojai,
taip pat prioretizuoja
utilitarines vertybés,
taciau kitokiu aspektu,
nei greitosios mados
vartotojai, teikdami
pirmenybe
universalumui.

Tyrimas atliktas
vienoje i§ JAV
vakary valstijy, kur
gyventojai skiria
daug démesio
tvarumui. Gauti
rezultatai negali buti
pritaikyti globaliai.

Ateityje rekomenduojama
tirti skirtingo amziaus
vartotojy motyvus jsigyti
létos mados prekes, net
jei pirmoji patirtis su
preke nebuvo
patenkinama.

Atliekant moksliniy tyrimy, nagrinéjanéiy vartotojy ketinimus jsigyti 1étos mados prekes, analize
buvo pastebéti keli nauji fenomenai darantys jtakg vartotojy intencijai. Tai vartotojy poziiiris ] létos
mados prekes, bei poziiiriui jtakg galintys daryti vartotojy amzius ir suvokiamas efektyvumas
aplinkosaugos kontekste. Tyré¢jy darbuose vartotojy poziiiris | létos mados prekes ir susirlipinimas
nattiralios aplinkos i§saugojimu (angl. environmental concern) aiskinamas kaip vienas i$ instrumenty,
leidzian¢iy nustatyti vartotojy riipes¢io aplinkosaugos problemoms lygmenj (Schultz, Gouveia,
Cameron, Tankha, Schmuck, Franek 2005). Bendras visuomenés susiriipinimas aplinkosauga
pastebimai auga, o to pagrindine priezastimi galima laikyti su laiku vis grésmingesnius gamtos
reiskiniy pokycius bei tiesiogine visy amziaus kategorijy vartotojy patiriama zala, kai po uzklupusiy
potvyniy, gaisry ar audry gyventojai praranda biista, o kartais net ir Zlsta patys. Tiesa, §is rupestis
arba pozitiris j aplinkosaugos problemas gali skirtis priklausomai nuo gyventojy amziaus ir kultrinio
konteksto. Lietuvoje vartotojy vertybiy, pozitrio ir ketinimy jsigyti létos mados prekes rySys
skirtingy karty kontekste nebuvo tyrinétas, o kitose Salyse atlikti vertybiy ir ketinimy jsigyti létos
mados prekes sgsajy tyrimai atskleidé skirtingus rezultatus. Remiantis autorés Ramonienés (2023)
1zvalgomis, Lietuva vis dar atsilieka nuo artimy kaimyny Skandinavijos regione tvaraus gyvenimo
biuido kontekste, taciau augantys eksporto rodikliai bei susidoméjimas tvarumo problemomis ir
sprendimais skatina verslo atstovus atsigrezti j tvarumu paremtus verslo modelius. Taip pat, tvariy
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prekiy zenkly indeksavimo (angl. Sustainable Brand Index) ataskaitoje, pateiktoje 2020 metais,
nurodoma, kad Lietuvoje gyvenantys vartotojai linke prioretizuoti 1étos mados prekiy vartojimg ir
gamyba, asmening sveikatg ir pro aktyvias aplinkos iS§saugojimo veiklas (Ramoniené 2023). Taciau
kas i$ tiesy lemia pozityvy vartotojy pozitirj bei ar jis gali skirtis priklausomai nuo vartotojy amziaus?
Norint geriau suprasti Lietuvoje gyvenanciy vartotojy motyvus ir fenomenus galincius daryti jtaka jy
ketinimams jsigyti 1étos mados prekes, svarbu surinkti daugiau duomeny apie $ios prekiy kategorijos
vartojimo elgsena.

Apibendrinant, apzvelgus moksline literatirg galima teigti, kad asmeniniy vertybiy, poziurio ir
ketinimy jsigyti létos mados prekes sqsajos yra tyrinétos, taciau stokojama tyrimy, kurie leisty
jvertinti kokiq jtakq vartotojy puoseléjamos aplinkosaugos, hedonistinés ir utilitarinés vertybés daro
Juy poziuriui j létos mados prekes Lietuvos vartotojy elgsenos kontekste. Taip pat, stokojama duomeny
kaip vartotojy poziuris gali paveikti jy ketinimus jsigyti létos mados prekes, priklausomai ne tik nuo
vartotojy asmeniniy vertybiy, bet ir nuo jy amziaus. Tuo remiantis formuluojamas probleminis
klausimas: kokios sgsajos tarp vartotojy asmeniniy vertybiy, poZiiirio j létos mados prekes ir ketinimy
isigyti létos mados prekes, skirtingy karty kontekste?
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2. Skirtingy karty vartotoju asmeniniy vertybiy, poZiurio ir ketinimy jsigyti létos mados
prekes sasajos: teoriniai sprendimai

Siame skyriuje pateikiamos baigiamajame magistro projekte aptariamos asmeniniy vertybiy ir létos
mados sampratos. Taip pat aptariami skirtingy karty ypatumai vartotojy pozitrio i 1étos mados prekes
bei ketinimy tapti létos mados vartotojais kontekste. Remiantis kity tyréjy darbais, pateikiama
asmeniniy vertybiy, pozitrio ir ketinimy jsigyti 1étos mados prekes sgsajy analizé. Atlikus moksliniy
tyrimy analizg, sudarytas ir pristatomas tyrimo konceptualus modelis.

2.1. Vartotojy asmeniniy vertybiy samprata

Vartotojy asmeninés vertybés atlieka itin svarby vaidmen;j socialiniuose moksluose ir vis dazniau
tampa tyrimy epicentru. Biitent vertybés naudojamos charakterizuoti individus bei kultiirines grupes,
sekti pokycCius visuomenéje ir paaiskinti vartotojy pozitirj, elgseng bei motyvacijai jtaka darancius
veiksnius (Schwartz 2012). Tiriant vartotojy elgseng, vertybés itin daznai mokslininky analizuojamas
aspektas, galintis suteikti daugiau ziniy apie vartotojy intencijg ir elgseng susiduriant su skirtingy
prekiy kategorijomis (Schiffman, Sherman, Long 2003). Tik iki galo susipaZing ir identifikave
tiksliniy vartotojy preferencijas, prekiy zenkly atstovai gali tikétis uzmegzti ilgalaikj
bendradarbiavimg su vartotojais. Tiksliniy vartotojy vertybiy integravimas yra svarbus ne tik prekiy
zenkly komunikacijos strategijai, bet ir prekiy bei jy pakuotés dizainui, bendravimui su klientais,
prekiy gamybos grandinei ir bendrai jmonés kulttirai. Priklausomai nuo prekiy kategorijos, vartotojas
gali uzmegzti auksto intensyvumo santykius su prekiy zenklu, kuomet siekiama, kad puosel¢jamos
vertybés kuo tiksliau sutapty bei Zemo intensyvumo santykius, kuomet vartotojui néra biitina visiskai
susitapatinti su prekiy zenklu. Siame baigiamajame magistro projekte siekiama i$analizuoti vertybiy
raiSkos stiprumg létos mados prekiy vartojimo kontekste, dél Sios priezasties didziausias démesys
mokslineés literatiiros analizés etape skiriamas biitent mados prekiy kategorijai.

Mokslinéje literatiiroje asmeninés vertybés tvaraus vartojimo kontekste daznai skirstomos | kelias
grupes: hedonistinés ir biosferinés vertybés (Carfora, Buscicchio, Catellani 2021). Hedonistinei
vertybiy grupei priklausancios vertybés skatina vartotojus elgtis taip, kad biity uztikrinta kuo didesne
asmeniné nauda. Siai grupei priskiriamos tokios vertybés kaip autoriteto, galios ir aukstos finansinés
gerovés bei jtakos aplinkai siekimas, o priimant sprendimus pirmiausia atsizvelgiama j asmeninius
poreikius (Carfora, Buscicchio, Catellani 2021). Tyréjy Carforos, Buscicchio ir Catellani (2021)
teigimu, biosferinés vertybés apima kardinaliai kitokias sritis, tokias kaip aplinkos gerovés
1Saukstinimas ir siekimas savo veiksmais nedaryti neigiamo poveikio ekosistemai bei prisidéti prie
naturaliy iStekliy i§saugojimo. Visy pirma tai mastymas apie kity gerove, nustumiant asmeninius
poreikius j antrg plang. Atlikus mokslinés literatiiros analize galima teigti, kad vartotojai turintys
polinkj j biosferines ir su altruizmu siejamas vertybes yra labiau linke rinktis tvary vartojimo stiliy,
tatiau ne maziau svarbu surinkti daugiau duomeny apie hedonistiniy vertybiy jtaka vartotojy
sprendimams, létos mados vartojimo kontekste.

Tyréjy darbuose vertybiy, kaip vartotojy elgsenai jtakg darancio konstrukto, aiskinimas yra skirtingas
(zr. 6 lent.). Remiantis kity tyréjy asmeniniy vertybiy sampratomis, suformuluotas apibendrinantis
asmeniniy vertybiy apibrézimas: vertybés tai konstruktas, nurodantis kas vartotojui yra svarbu
gyvenime ir kuo remiantis formuojamas vartotojo poziuris ir elgsena.

26



6 lentelé. Vartotojy asmeniniy vertybiy sampratos (parengta autorés)

Autorius (-iai) (metai) Samprata

Aprianingsih, Fachira, Setiawan, Vertybés tai asmeniniai jsitikinimai leidZiantys suprasti, kokig svarbg
Debby, Desiana, Lathifan (2022) vartotojams turi tvariy prekiy pirkimas, mados tendencijy sekimas bei prekiy
jsigijimo planavimas.

Khan, Mohsin (2017) Vertybés tai jsitikinimai, kurie veda individus j tam tikra trokStama pozicija,
turédami stipria jtaka elgsenai ir konkretiems veiksmams.

Geiger, Keller (2018) Vertybés tai individa ar socialinj konstruktg valdantys principai.

Hwang, Yeo (2021) Vertybés tai kritinis faktorius, darantis jtakg aplinkai draugiskam vartojimui ir
tiesiogiai atspindintis subjektyvius vartotojo jsitikinimus.

Weber (2017) Vertybés perteikia tai, kas miisy gyvenime mums yra svarbu.

Schiffman, Sherman, Long (2003) [ Vertybés tai vartotojo pozitrio ir elgsenos determinantas.

Cambridge English Dictionary Vertybés tai principai, kurie padeda suprasti kas yra tinkama, o kas yra
netinkama ir kaip reikéty elgtis skirtingose situacijose.

Vertybés turi galig formuoti vartotojy pozitrj ir veiksmus (Khan, Mohsin, Catellani 2017). Tiek tais
atvejais, kai vartotojai kliaujasi savo instinktais ir impulsyviais sprendimais, tiek tais atvejais, kai
priimami sprendimai yra atsakingai apgalvoti, galime buti tikri, kad prioretizuojamos vertybés turéjo
didelg¢ jtaka sprendimo priémimo procesui. Léto vartojimo kontekste asmeninés vartotojy vertybés
yra vienas i§ pagrindiniy tyrimy objekty. Pagrindiné to priezastis stiprus asmeniniy vertybiy poveikis
tvaraus vartojimo pasirinkimams (Khan, Mohsin, Catellani 2017). Geiger ir Keller‘io (2018) teigimu,
tiriant tvaraus vartojimo koncepta svarbu detaliau atsizvelgti j hedonistines vertybes, i$skiriant prekiy
Jsigijimo emocinius aspektus ir vartotojui teikiamg apsipirkimo malonuma. Mados prekiy vartotojy
elgsenoje pastebima, kad hedonizmas siejamas teigiamu rySiu su impulsyvia mados prekiy vartojimo
elgsena (Geiger, Keller 2018). Ankstesniuose moksliniuose tyrimuose pastebéta, kad egzistuoja
reikSmingas skirtumas tarp teigiamo pozitrio j 1étesnj, tvary vartojimg ir tvaraus vartojimo elgsenos,
kas leidzia daryti priclaida, kad vartotojy pozitris ir elgsena praktikoje gali nesutapti (Hwang, Yeo
2021). Tolesni tyrimai turi fokusuotis j pagrindinius, vartotojy pozitriui jtakg galinCius daryti
veiksnius, turinéius potencialo sumazinti pozitrio ir elgsenos neatitikimg bei teigiamai veikti
vartotojy ketinimus jsigyti tvariy prekiy kategorijos gaminius. I$skiriant svarbiausias asmenines
vertybes, galincias skatinti vartotojus rinktis létos mados prekes yra tikimybé efektyviau spresti tiek
zalos gamtai, tiek zmogiskyjy istekliy darbo saugos problemas.

Vertybés tai itin individualus ir asmeniskas zmogaus atspindys, galintis suteikti informacijos apie tai,
kas 18 tiesy asmenybei svarbu (Weber 2017). Vienas asmuo gali turéti ne viena, o keletg ir daugiau
prioretizuojamy vertybiy, tokiy kaip dosnumas, sgZiningumas ar laisvé. Konkreti vertybé gali biti
labai svarbi vienam zmogui, taciau ne tokia svarbi arba visiskai nereik§minga kitam Zmogui, net jei
Sie du Zmonés priklauso vienai bendruomenei, organizacijai ar yra kile i§ tos pacios Seimos (Weber
2017). Tiesa, svarbu paminéti, kad toks asmenybiy iskilimas buidingesnis kultiroms, linkusioms
individualizma. Kulttrinis aspektas, analizuojant asmeniniy vertybiy jtakg vartotojy elgsenai itin
svarbus (Parks-Leduc, Feldman, Bardi 2015). Individualizmas ir kolektyvizmas yra dazniausiai
tiriamos kultirinés dimensijos, leidZziancios suvokti tam tikros kultiros polinkj j unikalumag ir
asmeniniy tiksly siekimg. Remiantis profesoriaus Hofstede (1980) jzvalgomis, prieSingai nei
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individualistinés kulttiros, kolektyvistinés bendruomenés teikia pirmenybe bendriems grupés
poreikiams ir jaucia daug didesn¢ pareiga atstovauti grupés interesams bei vadovautis grupéje
prioretizuojamomis vertybémis. Kultiiros taip pat skiriasi nustatyty normy laikymosi intensyvumu
(Parks-Leduc, Feldman, Bardi 2015). Bendruomenés, kuriy viduje ry$iai itin artimi ir individai jaucia
stipry prieraiSuma tiek vienas kitam, tiek bendrai grupei, vyrauja grieztesnés elgesio normos ir
intensyvesnis jy laikymasis. PrieSingai, bendruomenése, kuriose néra intensyvaus santykio su grupe
elgesio normos yra laisvesnés ir jy laikymasis visiSkai priklauso nuo asmeninio pasirinkimo.
Kolektyvistinése kultiirose galima jzvelgti pagrindines grupéje dominuojancias vertybes, nes Siose
kultirose asmenys linke pritaikyti sau grupés vertybes ir vadovautis jomis kuriant savo gyvenima bei
elgesio ir pozilrio normas. Remiantis tyréjy Parks-Leduc, Feldman ir Bardi (2015) duomenimis,
butent individualistinése ir elgesio normy kontekste laisvesnése kultiirose galima jzvelgti asmeniniy
vertybiy unikalumg ir didesn¢ priklausomybe nuo individualiy asmenybés bruozy, o ne bendrai
grup¢je pasireiskianciy vertybiy.

Zurnalisté, socialinés politikos aktyvisté ir viena i§ feminizmo judéjimo lyderiy JAV Gloria Steinem
yra pasakiusi, kad savo vertybes galime apibudinti zvelgdami | iSraSomy cekiy knygele.
Tukstantmecio kartos atstovams, tai biity mokéjimy retrospektyva mobiliosiose aplikacijose. Garsiai
iSreiSkiamos asmeninés vertybés ne visada persikelia j asmens vartojimo elgseng (Manchiraju,
Sadachar 2014). Skirtumas tarp intencijos elgtis pagal rekomenduojamas tvarumo normas ir tikros
vartotojy elgsenos vis dar néra pakankamai iStirtas (Park, Lin 2020). Moksliniuose tyrimuose §is
duomeny trikumas daznai minimas Kaip etisko vartojimo spraga. Pastebimas vis sparéiau augantis
vartotojy susidoméjimas tvarumu, ta¢iau $is poziiiris sunkiai perkeliamas j vartotojy elgsena, ypac
kalbant apie mados pramonés prekiy vartojimg. ISreikSdami stipry susiripinimg aplinka ir
prioretizuodami biosferines vertybes, vartotojai vis dar retai parodo $iuos jsitikinimus mados prekiy
parduotuviy kasose (Park, Lin 2020). Tik surinkus daugiau duomeny apie vartotojy asmeniniy
vertybiy ir vartojimo elgsenos skirtumus, galima pateikti tinkamas rekomendacijas tvarumag
puosel¢jantiems mados prekiy Zenklams.

Atlikus moksliniy tyrimy analizg, pasirinktos kelios pagrindinés asmeniniy vertybiy kategorijos,
kurios bus naudojamos magistro baigiamojo projekto darbe. Remiantis autoriy Aprianingsih,
Fachir‘os, Setiawan, Debby, Desian‘ios ir Lathifan (2022) pasitilytomis aplinkosaugos, hedonistiniy
ir utilitariniy vertybiy sampratomis, bus siekiama nustatyti $iy asmeniniy vertybiy raisSka vartotojy
pozitrio j létos mados prekes kontekste. Asmeniniy vertybiy fenomenas buvo pasirinktas remiantis
moksliniy tyrimy, atlikty tvaraus vartojimo kontekste, analize. Sio darbo struktiira paremta autoriy
Aprianingsih, Fachir‘os, Setiawan, Debby, Desian‘ios ir Lathifan (2022) tyrimo rezultatais, kurie
nurodo, kad aplinkg tausojanti vartotojy elgsena yra veikiama asmeniniy vertybiy. Vartotojy
uzmezgami tvarts santykiai su aplinka daznu atveju remiasi aplinkosaugos vertybémis (Lazaric, Le
Guel, Belin, Oltra, Lavaud, Douai 2020). Vienas i§ dazniausiai naudojamy metody nustatyti bei
pamatuoti vartotojy aplinkosaugos vertybiy reikSminguma, klausimy serija apie vartotojy jsitikinimus
ir prioritetus aplinkosaugos tematika, dalyvavima nevyriausybiniy aplinkos apsaugos organizacijy
veikloje ir norg suteikti finansing auka natiiralios aplinkos apsaugai (Lazaric, Le Guel, Belin, Oltra,
Lavaud, Douai 2020). Aplinkosaugos vertybiy raiska vartotojy elgsenoje tyrinéta kity autoriy, o
pateiktose iSvadose nurodoma, kad vartotojai daznai mégaujasi maloniais uzklumpanciais jausmais
priimant aplinkai draugiskus vartojimo sprendimus (Taufique 2022). Autoriaus Taufique (2022)
teigimu, toks moralinis vartotojy pasitenkinimas siejamas su tiesiogine aplinkosaugos vertybiy jtaka.
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Remiantis autoriy Aprianingsih, Fachir‘os, Setiawan, Debby, Desian‘ios ir Lathifan (2022) pasiiilyta
tyrimo struktiira, kita svarbi asmeniniy vartotojy vertybiy grupé yra hedonistinés vertybés. Mados
prekiy vartojimo kontekste hedonistinés vertybés atlieka reikSmingg vaidmenj, zinant, kad mados
prekeés suteikia malonuma, gali pakeisti vartotojy nuotaika ir sumazinti nuobodulj (Sari, Pidada 2020).
Vartotojai, kurie teikia pirmenyb¢ hedonistinémis vertybéms, prioretizuoja asmeninius poreikius net
ir tais atvejais, kai jie néra pirmo biitinumo. Laimés akimirka esamuoju laiku tampa svarbesné uz
elgsenos pasekmes aplinkai, o dauguma jsigyty prekiy néra skirtos ilgaamziam naudojimui (Sari,
Pidada 2020). Hedonistinémis vertybémis paremta vartojimo elgsena nereikalauja iSankstinio
planavimo, daznai grjsta emocijomis ir suteikia galimybeg vartotojams jgyvendinti impulsyvius norus,
ieSkant asmeninio pasitenkinimo akimirky. Létos mados prekiy vartojimo kontekste, tyréjai sieja
hedonistines vertybes su vartotojy troskimu gauti naujy Ziniy, vedamu intelektualiu smalsumu arba
naujoviy paieSka (Jung, Kim, Oh 2016). Kai vartotojai mégaujasi prekés teikiamu dziaugsmu ir
teigiamomis emocijomis arba naujoviy atradimu, toks pasitenkinimas siejamas su hedonistiniy
vertybiy jtaka (Jung, Kim, Oh 2016). Remiantis tyréjy Jung, Kim ir Oh (2016) jZvalgomis vartotojai,
kuriy elgsenoje galima jzvelgti hedonistiniy vertybiy raiska, linke ieSkoti jvairovés, todél sis vartotojy
tipas turi didesn;j polinkj sekti mados industrijos tendencijas ir siekti atitikti naujausius standartus.

Kita svarbi asmeniniy vertybiy grupé yra utilitarinés vertybés (Aprianingsih, Fachira, Setiawan,
Debby, Desiana, Lathifan 2022). Marketingo tyrimy autoriai vartotojus, kurie teikia didelg svarbg
utilitarinéms vertybéms apibtidina kaip i tiksla orientuotus, efektyvumo ir racionalumo siekiancius
mados prekiy vartotojus (Kumar, Sadarangani 2021). Utilitarinémis vertybémis paremta vartojimo
elgsena skiriasi nuo hedonistinémis vertybémis paremtos elgsenos vienu pagrindiniu motyvu, Kuris
apibtidinamas zodziu ,,reikia”, bet ne ,,noriu” (Kumar, Sadarangani 2021). Vartotojy polinkis susieti
apsipirkimo procesg su darbu ir jvertinti jdéty pastangy i apsipirkima grazg siejamas su utilitariniy
vertybiy jtaka (Kumar, Sadarangani 2021). Létos mados vartojimo kontekste, utilitarines vertybes
prioretizuojantys vartotojai stengiasi maksimaliai padidinti asmenin¢ nauda, investuodami j
universalias ir auk$tos kokybés prekes (Zarley Watson, Yan 2013). Nauda taip pat gali biiti
1zvelgiama prekés ilgaamzisSkume, gamybos procese naudojamose medZiagose, dizaino funkcinése
savybése. ISskirtiné utilitariniy vertybiy raiSka pastebima kolektyvistinése Salyse, déka nusistovéjusiy
vartotojy jprociy taupyti ir preke rinktis remiantis funkcine nauda (Jung, Kim, Oh 2016).

Apibendrinant vartotojy asmeniniy vertybiy sampratq, galima teigti, kad Sis fenomenas daro svarbig
jtakg vartotojy tvaraus vartojimo elgsenai. Vertybés tai centrinis kiekvienos asmenybés komponentas,
matuojamas skirtingai nei poziiris, jsitikinimai, elgesio normos ir asmenybés bruozai. Atlikus
moksliniy straipsniy analize nustatytos pagrindinés vartotojy vertybés, laikomos kritine vartotojy
elgsenos motyvacija. Siame baigiamajame projekte pasirinktas autoriy Aprianingsih, Fachir os,
Setiawan, Debby, Desian’ios ir Lathifan (2022) poziuris j asmenines vertybes, kurios daro jtakq
vartotojy poziuriui. Tal aplinkosaugos, hedonistinés ir utilitarinés vartotojy vertybés. Tyrimo metu,
bus siekiama nustatyti rysj tarp Siy asmeniniy vertybiy, poziirio ir ketinimy jsigyti létos mados prekes
skirtingy karty kontekste.

2.2. Létos mados samprata

Siandien egzistuoja ne vienas vartotojui lengvai prieinamas metodas tapti atsakingu mados vartotoju.
Aprangos ir aksesuary nuoma, nenaudojamy dévéty drabuziy pardavimas elektroninés prekybos
platformose, tokiu buidu pratesiant prekés gyvavimo cikla bei dévéty, ne naujy prekiy jsigijimas. Visi
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Sie vartotojy pasirinkimai gali buti priskiriami Iétos mados kontekstui. Taciau §io tyrimo metu 1étos
mados prekés reprezentuos mados prekes, pagamintas remiantis pagrindinémis létos mados
vertybémis, tokiomis kaip maksimaliai sumazintas neigiamas poveikis aplinkai gamybos procesuose
bei etiskas zmogiskyjy ir atsinaujinanéiy organisky istekliy panaudojimas (Henninger, Alizou, Oates
2016). Remiantis autoriy Pookulangara ir Shephard (2013) jzvalgomis, 1étos mados konceptas mados
industrijoje iSsiskiria tuo, kad remiasi tvarumo ir socialinés atsakomybés principais bei j dizaino
procesg jtraukia aukstos kokybés ir sagziningy darbo salygy aspektus (zr. 1 pav.). Vienas i$ dazniausiai
moksliniuose straipsniuose aptinkamy létos mados vartojimo koncepto paaiskinimy tai mados
vartojimas, vartotojy sprendimo priémimo procese jtraukiantis ir socialing vartotojy atsakomybe,
kartu su individualiais norais ir poreikiais (Lim 2017). Ganglmair-Wooliscroft ir Wooliscroft‘o
(2022) tyrimuose galima atrasti ir detalesnj léto vartojimo apibrézima, taikomag ne tik mados
industrijai. Mokslininky teigimu, léto vartojimo apibrézimas, taikomas placigja prasme, aiSkinamas
kaip vartojimas, patenkinantis dabartinius visuomenés poreikius ir tausojantis gyvybiskai svarbius
Zemes isteklius bei aplinka nuo kurios priklauso dabarties ir ateities karty gerové.

Létos mados procesas

Dizainas: Gamyba: Vartojimas:

Pabréziamas Pabréziama kokybé,  Démesys edukacijai,

tvarumas ir socialine  meistriSkumas ir pabréziama

atsakomybe. aukstos investicija ir
kvalifikacijos ilgaamziskumas.
darbuotojai.

Pardavéjas —— Vartotojas

1 pav. Létos mados proceso modelis (Pookulangara, Shephard 2013)

Moksliniy straipsniy autoriai létos mados fenomeng aiSkina skirtingai (Zr. 3 lent.). Remiantis
ankstesnémis mokslininky sampratomis galima suformuluoti apibendrinantj 1étos mados apibrézima,
kuris bus taikomas §io tyrimo metu: /éta mada tai terminas naudojamas apibiidinti drabuZius,
sukurtus ilgaamziam dévéjimui ir pagamintus etiskai naudojant tiek gamtinius, tiek Zmogiskuosius
iSteklius.

7 lentelé. Létos mados sampratos (parengta autorés)

Autorius (-iai) (metai) [ Samprata
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Henninger, Alizou, Léta mada tai tvarumo aktyvisty judéjimo, susiformavusio per pastarajj deSimtmetj, dalis.
Oates (2016) Létos mados (angl. slow fashion) terminas naudojamas lygiagrediai su tokiais terminais kaip
eko-, zalioji-, ir etiSka mada.

Mukendi, Davies, Léta mada tai mados prekés, kuriy gamyboje pritaikomi vienas arba keli socialinés
Glozer, McDonagh atsakomybés ir aplinkosaugos aspektai, tokie kaip sgZininga prekyba (angl. fair trade) ir
(2020) gamyboje naudojamos organi$kos medziagos.

Grazzini, Acuti, Aiello | Léta mada tai konceptas, kurio pagrindinis tikslas atkreipti démesj arba iStaisyti mados
(2021) pramonés problemas, tokias kaip ziaurus elgesys su gyviinais, zala natiiraliai aplinkai ir
zmoniy iSnaudojimas.

Brewer (2019) Léta mada tai judéjimas, kurio pradzia siejama su 1éto maisto (angl. slow food) judéjimo
igplitimu. Siy judéjimy pagrindinis tikslas yra uztikrinti tvarumo praktika tiek gamybos, tiek
zmogiskyjy ir gamtos istekliy valdymo procese.

Létos mados (angl. slow fashion) terminas naudojamas jau kelis deSimtmecius, vartotojams pradéjus
vis dazniau atkreipti démesj j tikraja mados prekiy gaminimo kaing (Henninger, Alizou, Oates 2016).
Pirmieji zingsniai informuoti visuomeng apie mados prekiy gamybos procese daromas zalas tiek
gamtai, tiek gamykly darbuotojams, nesuteikiant net minimalius reikalavimus atitinkanc¢iy darbo
salygy, nebuvo sékmingi ir létos mados prekés buvo sutiktos nepalankiai. Tik 1990 metais,
igyvendinus sékmingas prie§ natiiraliy kailiy gamyba nukreiptas vieSos komunikacijos kampanijas,
létos mados prekés sulauke daugiau vartotojy démesio (Henninger, Alizou, Oates 2016). Remiantis
autoriy Henninger, Alizou ir Oates (2016) izvalgomis, létos mados jud¢jimas paremtas pagrindinémis
tvarumo vertybémis, tokiomis kaip tinkamos darbo salygos ir zalos gamtai mazinimas (Henninger,
Alizou, Oates 2016).

Mados industrijai priklausantys verslai, pirmenybe teikiantys prekiy gamybos meistriSkumui bei
prekiy kokybei ir ilgaamziSkumui tampa létos mados judéjimo dalimi (Brewer 2019). Remiantis
autoriaus Brewer (2019) jzvalgomis, tokj verslo modelj pasirinkusios kompanijos savo veikloje
organiSkai pritaiko tvarius sprendimus, tokius kaip perdirbty ir gamtos iStekliy neeikvojanciy
medziagy naudojimas gamybos procese ir atsakingas zmogiSkyjy istekliy valdymas, atsizvelgiant |
teisingg darbo uzmokestj ir saugias darbo salygas. Prekiy zenkly, priklausanciy létos mados
judéjimui, tikslas pasiiilyti laikui nepavaldzius gaminius, kurie atitikty vartotojy stiliy, estetikos
suvokimg ir kokybés likes¢ius daug ilgiau nei vienas sezonas. Létos mados prekés (angl. slow
fashion) Siame tyrime atitinka drabuzius, batus ir aksesuarus, pagamintus ilgaamziam dévéjimui,
tvariai naudojant gamtos ir Zmogiskuosius iSteklius. AukStesné gaminiy kokybé lemia ir aukStesne
kaing, todel létos mados prekeés susiduria su intensyvia pigiy, greitai pagaminamy mados prekiy
konkurencija (Brewer 2019). Siekiant sumazinti katastrofiSkus Zalos gamtai padarinius ir uZtikrinti
teisingas zmogiskyjy istekliy darbo salygas, privaloma jvesti valdymo priemones sparciai augan¢iam
vartotojy apetitui. Atitinkama vyriausybiy politika, gamybos grandiniy perorientavimas ir didesnis
démesys vartotojy edukacijai gali turéti reikSminga poveikj 1étos mados prekiy konkurencingumui
(Brewer 2019).

Nors létos mados koncepcija tarp vartotojy zinoma jau gana ilga laika, vis dar ieSkoma, kas galéty
turéti reikSmingiausig poveikj vartotojy ketinimams jsigyti 1étos mados prekes. Tyréjai Mukendi,
Davies, Glozer ir McDonagh (2020) nustaté, kad ketinimai pasirinkti 1étos mados prekes, labiausiai
veikiami vartotojy pozidrio j aplinkosaugg. Taciau vartotojy psichologijos tyrimuose pastebétas
svarbus vartotojy elgsenos nesutapimas, lyginant organiSkas maisto ir organiSkas mados prekes
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(Mukendi, Davies, Glozer McDonagh 2020). Pastebéta, kad vartotojai linke pasirinkti organiskas
maisto prekes, nebiitinai bus pakankamai motyvuoti mokéti didesne sumg uz organiskas mados
prekes. Taigi, vartotojai néra linke¢ taikyti 1éto maisto vartojimo jprocius ketinimams jsigyti 1étos
mados prekes (Mukendi, Davies, Glozer McDonagh 2020). Tai nurodo daug sudétingesnj 1étos mados
pramones Sakos konteksta, nei kitos prekiy kategorijos. Tam jtakos turi unikali vartotojy mados
konceptui suteikiama prasmé ir 1étos mados prekiy Zenkly tvarumo pozicijos sklaidos sudétingumas
(Mukendi, Davies, Glozer McDonagh 2020).

Didinti vartotojy sgmoningumg mados vartojimo kontekste yra svarbi uzduotis, taciau ne maziau
svarbus Saliy vyriausybiy ir Europos Sgjungos reguliuojantis vaidmuo. Mados industrijos jtaka
gyventojy kasdienybei ir ateities gerovei, skatina politikus jsitraukti mados prekiy Zenkly reguliavimo
sistemg ir uztikrinti ne tik vartotojy, bet ir industrijoje dirban¢iy darbuotojy teises (zr. 2 pav.). Nauja
Europos Sajungos programa ,,ReSet the Trend”, tapusi svarbia Europos Sajungos strategijos skatinti
tvary tekstilés vartojima dalimi, kviecia vartotojus tapti Zziedinio mados prekiy vartojimo
ambasadoriais, o prekiy Zenklus skatina vadovautis grieZtesniais iSmetamy atlieky ir mikro plastiko
valdymo principais. Remiantis Europos Sajungos internetinés svetainés duomenimis,
rekomendacinio pobtidzio skatinimas greitu metu pavirs i reguliacija, uz kurios nesilaikyma prekiy
zenklai gali biiti baudziami piniginémis baudomis. Naujos reguliacijos tai viena i$ priemoniy greitos
mados prekiy zenklus nukreipti tvarumo linkme, o vartotojus apsaugoti nuo zaliojo smegeny plovimo
(angl. greenwashing). Létos mados judéjimui jgaunant vis didesnj pagreitj, mados prekiy zenklai
siekiantys iSlaikyti konkurencingumg rinkoje taiko zaliojo smegeny plovimo metodus, kurie
dazniausiai pastebimi vieSose rinkodaros Zzinutése, pristatanCiose preke kaip kur kas zalesne ir
aplinkai draugiSkesne nei yra 1§ tiesy, tokiu biidu siekiant dirbtinai pakelti prekés vertg
(Adamkiewicz, Kochanska, Adamkiewicz, Lukasik 2022). Remiantis Europos Komisijos 2020
metais atliktu tyrimu, 53,3% zaliy reklamy mados industrijoje buvo klaidinancios ir nepagristos
teiginius jrodanciais duomenimis. Be tinkamos reguliacijos mados prekiy vartotojams sunku atskirti,
kuriy prekiy Zenkly veikla atitinka tvarumo principus, o kuriy prekiy Zenkly tikslas sakyti tai, kg
vartotojai tikisi iSgirsti nekeiCiant kasdieninés veiklos procesy. Remiantis autoriy Adamkiewicz,
Kochanska, Adamkiewicz ir tukasik (2022) jZvalgomis, vartotojai link¢ rizikuoti tapti zaliojo
smegeny plovimo dalimi, jeigu jie tiki ir Zavisi preke. D¢l Sios priezasties reguliacijos jvedimas gali
biti naudingas 1étos mados prekiy zenkly vystymuisi ateityje, panaikinant pilkaja komunikacijos
strategijoje, leidzianCiag manipuliuoti vartotojy vertybémis ir skleisti nepasitikéjimg létos mados
prekiy zenklais skatinancias, klaidinancias reklamines Zinutes.
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Europoje per metus 1% mados industrijoje Tekstilés vartojimas yra Mados pramoné
iSmetama 5.8 milijony naudojamy medziagy viena i$ top 3 prieZasciy, Europoje garantuoja 1.5
tony tekstilés. Vienam perdirbama | naujus itakojanciy vandens ir milijono darbo vietuy,

gyventojui tenka 11.3 kg mados gaminius. Zemés ploto naudojima. suteikdama vietos
iSmetamos tekstilés. gyventojamas darbo ir

verslo plétros galimybes.

2 pav. Mados pramongés jtaka aplinkai (Europos Sgjungos internetinés svetainés duomenys)
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Tyréjai Grazzini, Acuti ir Aiello (2021) savo tyrime nustaté, kad 1étos mados prekiy pasirinkimas yra
teigiamai veikiamas nurodyty prekiy tvarumo atributy, tokiy kaip organisky arba perdirbty medziagy
naudojamos prekés gamybos procese. Vartotojy zinios ir pozitris j léta mada, turi reikSmingg poveikj
vartotojy ketinimams jsigyti 1étos mados prekes (Grazzini, Acuti, Aiello 2021). Tiesa, moksliniuose
straipsniuose autoriai vis dar pateikia konfliktuojancias iSvadas, teigdami, kad mados prekiy
kategorijoje, tvarumas neturi reikSmingos jtakos vartotojy sprendimo priémimo procese (Grazzini,
Acuti, Aiello 2021). Dél Sios priezasties Siame baigiamojo magistro projekto darbe bus analizuojami
vartotojy ketinimai jsigyti 1étos mados prekes, bei jiems jtakg galintys daryti aktualds Siy dieny
fenomenai.

Apibendrinant létos mados sampratg, galima teigti, kad tai mados prekiy kategorija, kuriai priklauso
prekeés, pagamintos etiSkai naudojant tiek gamtinius, tiek Zmogiskuosius iSteklius bei pritaikytos
ilgaamziam deévéjimui. Sios mados prekés kitaip dar yra vadinamos eko arba etiskais mados
sektoriaus gaminiais. Vartotojy Zinios ir poziiris j aplinkosaugg daro reiksmingg poveikj jy
ketinimams pasirinkti létos mados prekes, taciau Sis judéjimas vis dar susiduria su isSiukiais
didéjancios vartotojy perkamosios galios ir nevaldomy vartojimo poreikiy kontekste.

2.3. SKkirtingy karty ypatumai poZiiuirio ir ketinimy jsigyti létos mados prekes kontekste

Demografiniai veiksniai gali daryti jtakg vartotojy poZitiriui j socialiai atsakingg vartojimg (Lee, Cho
2018). Remiantis atlikta mokslinés literatiiros analize, reikSmingi skirtumai pastebimi skirtingose
amziaus kategorijose. Senesniuose, praeito deSimtmecio atliktuose tyrimuose buvo nustatytas
reikSmingas X Kkartos vartotojy polinkis j tvaruma, aiSkinamas tuo, kad §is vartotojy segmentas kur
kas labiau susirtipings ateitimi dél turimy atzaly ir busimy antky gerovés. Taciau remiantis
naujausiais tyrimais galima teigti, kad buitent jaunoji karta Siandien linkusi dométis socialiai atsakinga
veikla, jtraukiant atlieky riiSiavima, parama finansiniy sunkumy turinioms asmeny grupéms,
savanoriavimg ir atsakingg vartojimg (Lee, Cho 2018). Lee ir Cho (2018) pabrézia, kad prekiy
Zenklai, siejantys save su léto vartojimo judéjimu, daZznai susiduria su vyresnio amZiaus vartotojy
segmento skepticizmu, o jaunesnioji karta labiau linkusi keisti patinkancia preke ar prekiy zenklg j
asmenines vertybes ir tvarumo principus atitinkanc¢ias prekes.

Taciau visiSkai pasikliauti jaunyjy suaugusiyjy (angl. young adults) kartos entuziazmu Keisti
nusistovéjusias mados prekiy vartojimo taisykles, nebiity teisingas Zingsnis. Remiantis tyréjy Diddi,
Yan, Bloodhart, Bajtelsmit, ir McShane (2019) jzvalgomis tai karta, turinti didziausig potencialg
pakeisti bendrus mados prekiy vartojimo jprocius, taciau tuo paciu metu tai segmentas, labiausiai
suinteresuotas jsigyti greitosios mados prekes net ir Zinant, per didelio vartojimo pasekmes aplinkai.
Globaliu mastu, vidutiniskas mados prekiy vartojimas siekia 5 kg, tenkancius vienam gyventojui per
metus. Zinoma, ekonomiskai stipresnéms 3alims tenka ir didesné mados prekiy vartojimo procentiné
dalis. Siaurés Amerikos regionui priklausanéiy $aliy mados prekiy vartojimas 2014 mety duomenimis
sieké 15 kg per metus, tenkanc¢iy vienam gyventojui, kas atitinka 64 marskinélius bei 16 pory dzinsy
isigyty per vienus metus (Diddi, Yan, Bloodhart, Bajtelsmit, McShane 2019). Gasdinantys vartojamy
ir iSmetamy mados prekiy kiekiai dazniausiai aptariami greitosios mados (angl. fast fashion) kultiros
neigiamy pasekmiy kontekste, taciau jaunieji vartotojai, turintys potencialo inicijuoti mados prekiy
vartojimo pokyc¢ius, vis dar yra pagrindinis greitosios mados prekiy zenkly segmentas (Diddi, Yan,
Bloodhart, Bajtelsmit, McShane 2019). Vartotojai priklausantys Y kartos kategorijai, stebintys mados
tendencijas i$ arti bei aktyviai besinaudojantys socialiniais tinklais yra lengvas taikinys greitosios

mados verslo atstovams. Taciau mados prekiy vartojimo elgsena kompleksiska, jtraukianti kelis
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tarpusavyje konkuruojancius interesus, tokius kaip vartotojy identitetas, poreikis pritapti ir noras
neatsilikti nuo naujausiy tendencijy (Diddi, Yan, Bloodhart, Bajtelsmit, McShane 2019). D¢l Sios
priezasties, svarbu nustatyti vartotojy asmeniniy vertybiy, galin¢iy lemti pozitirj j létos mados prekes,
poveikj bei kaip jis gali skirtis tarp skirtingy karty atstovy.

Atlikus moksliniy straipsniy analiz¢ patvirtinta, kad vartotojy poziiiris j létos mados prekes gali
priklausyti nuo vartotojy amziaus kategorijos. Remiantis tyréjy Pookulangara ir Shephard (2013)
pries§ deSimtmetj pateiktomis jzvalgomis, tikétasi, kad 18-24 mety amziaus atstovai bus toji galinga
jtakos jéga, nulemianti mados prekiy zenkly tvarumo revoliucijg. Taéiau pastebima tendencija, kad
greitosios mados prekiy pardavimai vis dar stabiliai auga, o didieji rinkos Zaidéjai vis drastiSkiau
naudoja kainy mazinimo strategijg, atsizvelgdami j did¢jant] vartotojy polinkj ieSkoti prekiy su
nuolaidomis ir mokéti tik 76% pilnos prekiy kainos (Diddi, Yan, Bloodhart, Bajtelsmit, McShane
2019). Didelis poreikis taupyti gali buti siejamas su greitu mados prekiy ciklu, kuomet pirkdamas
preke vartotojas pasamongje supranta, kad §j gaminj jis naudos laikinai, tod¢l vartojimo laiko ir
kainos santykis tampa itin aktualus. Tokia vartotojy elgsena daznu atveju priskiriama jaunimui, 0
vyresniy vartotojy démesys fokusuojamas j gaminio kokybe ir ilgaamziskuma, todél 1étos mados
gaminiy kaina jiems atitinkama ir priimtina (Diddi, Yan, Bloodhart, Bajtelsmit, McShane 2019).
Skirtingy tyréjy iSvadose galima atrasti konfliktuojancios informacijos, kuomet vieni teigia, kad
jaunoji karta kur kas aktyvesné, kei€iant savo vartojimo jprocius dél jsitikinimy ir asmeniniy vertybiy,
taciau tvarumo kontekste 1étos mados tikslinis vartotojas daZniausiai apibidinamas kaip aukstajj
i§silavinima turinti, 35-44 mety amziaus moteris remianti darnuma skatinancius dalykus, tokius kaip
vietiniy versly klestéjimas, saZiningos darbo salygos ir prekyba (Stefko, Steffek 2018). Sio tyrimo
metu bus siekiama atrasti daugiau sgsajy tarp vartotojy poziiirio j létos mados prekes ir ketinimy
jsigyti Sios kategorijos prekes, skirtingy karty kontekste.

Remiantis tyréjy Gazzola, Pavione, Pezzetti, Grechi (2020) pateiktais duomenimis, su kiekviena
nauja karta poreikis jsitraukti j 1étos mados judéjimg vis stipresnis, dél Sios priezasties mados prekiy
zenklai privalo jtraukti tvarumo aspektus, kuriant ilgojo laikotarpio strategijg. Lyginant Y ir Z kartos
atstovy poziiir] ] létos mados prekes, pastebéta, kad Z kartos atstovai dazniau teikia pirmenybe prekiy
tvarumui ir yra labiau linke mokéti didesn¢ kaing uz tvariai pagamintg mados preke (Gazzola,
Pavione, Pezzetti, Grechi 2020). Did¢jantj jaunosios kartos prieraiSuma su tvarumu siejamai prekiy
kategorijai i$ dalies galima paaiskinti suvokiamu pasekmiy svoriu. X kartos atstovams suvokti per
didelés tarSos pasekmes aplinkai ir kaip tai gali jtakoti jy kasdienybe iki Siol buvo sunku ir daznu
atveju problemy sprendimas primetamas ateities kartoms. Taciau Z kartos atstovy sprendimams jtaka
gali daryti nattralios aplinkos poky¢iai ir grésmingi gamtos stichijy padariniai, prie kuriy prisitaikyti
ir sprendimus rasti privalés biitent Siai kartai priklausantys gyventojai.

Mada tai simbolinis asmenybegs, vertybiy bei jausmy ir emocijy atspindys, todél visy karty vartotojai
linke priskirti prasm¢ asmeniniam jvaizdziui, kurig tikisi perduoti socialiniy interakcijy metu (Legere,
Kang 2020). Ketinimy jsigyti 1étos mados prekes konstruktas atspindi skirtingy karty vartotojy
nusiteikimg tvarumo atzvilgiu, o tai kaip vartotojai vertina save ir kaip noréty buti vertinami
aplinkiniy atsispindi jy ketinimuose jsigyti 1étos mados prekes (Legere, Kang 2020). Legere ir Kang
(2020) teigimu, mados prekés padeda vartotojams komunikuoti su aplinka, dél Sios prieZasties
moksliniuose tyrimuose daznai minimas vartotojy stiliaus artimumas asmenybei. Létos mados
vartojimo kontekste, svarbios vertybés, asmenybés bruozai, suvokiamas vartotojy efektyvumas bei
pozitris, kuris veikia vartotojy ketinimus jsigyti 1étos mados judéjimui priklausanciy prekiy Zenkly
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gaminius. Taigi, skirtingy karty vartotojy pozitrio j 1étos mados prekes konstruktas yra veikiamas
asmeniniy vertybiy, o pozilirio jtaka atsispindi vartotojy ketinimuose létos mados atzvilgiu.

Apibendrinant skirtingy karty ypatumus poziirio ir ketinimy jsigyti létos mados prekes kontekste,
galima teigti, kad léto vartojimo (angl. slow consumption) konstruktas yra veikiamas vartotojy
ketinimy jsigyti létos mados prekes konstrukto. Skirtingy karty vartotojy ketinimai yra veikiami jy
poziirio § létos mados prekes, kurj veikia asmeninés vartotojy vertybés. Vartotojai priklausantys X
kartai nesureiksmina tvarumo aspekto rinkdamiesi létos mados prekes, taciau teigiamai vertina létos
mados gaminiy kokybe ir ilgaamziskumg. Vartotojai priklausantys Y kartai jsigydami mados prekes
kuria savo identitetq ir stengiasi neatsilikti nuo tendencijy, tad vis dar yra vienas is greitosios mados
prekiy Zenkly tiksliniy segmenty. Vartotojai priklausantys Z kartai linke teikti pirmenybe gaminio
tvarumui, atsizvelgdami j tai, kokiq jtakq jy vartojimo sprendimai darys aplinkos gerovei dabar ir
netolimoje ateityje. Vartotojy ketinimy jsigyti létos mados prekes konstruktas atspindi tai, kaip
vartotojai vertina save ir reprezentuoja savo jsitikinimus aplinkai, tvaraus vartojimo kontekste.

2.4. Asmeniniy vertybiy, poZiiirio ir ketinimy jsigyti 1étos mados prekes sgsajos

IS pirmo zvilgsnio mada ir tvarumas gali pasirodyti kaip itin kontrastingi konceptai, i§ kuriy vienas
paremtas hedonizmu ir itin trumpu produkto gyvavimo ciklu, o kitas produkty perdirbimu ir antriniu
produkty panaudojimu (Lundblad, Davies 2015). Taciau jau kelis deSimtmecius tvaraus vartojimo
etikos jtaka yra neginc¢ijama mados industrijos dalis. Nuo 1990-yjy, kilus pirmiesiems tarptautiniams
skandalams dél nezmonisky darbuotojy darbo salygy ir ziauraus elgesio su gyvinais, gamybai
naudojant natiiralius odos ir kailio gaminius, mados pramon¢ susilaukia vis didesnio visuomenés
spaudimo remtis socialiai atsakingomis praktikomis. Didéjant vartotojy susiriipinimui aplinka, didéja
ir tvariy, stiprias moralines normas diktuojanciy bei létesnj vartojima skatinan¢iy mados prekiy
zenkly skaicius. Ne vienas anksCiau atliktas tyrimas atskleidé stipry asmeniniy vertybiy poveikj
vartotojy elgsenai ir jvardina asmenines vertybes kaip vieng i§ pagrindiniy varomyjy jégy ketinimams
1sigyti létos mados prekes (Lee, Cho 2018). Lee ir Cho (2018) teigimu, asmenings vertybés nusako
vartotojui svarbiausias asmenines savybes, darancias jtaka jo gyvenimo kokybei ir bendram
pasitenkinimo jausmui, tuo paciu veikian¢ias vartotojy poziarj. Tiesa, analizuojant moksling
literatiira pastebéta, kad ketinimy jsigyti létos mados prekes iStyrimo lygmuo vis dar zemas
(Lundblad, Davies 2015). Atlikus moksliniy straipsniy apZvalga, nustatyta, kad vertybiy jtakos
vartotojy poziiiriui  1étos mados prekes tyrimai atlikti kulturiSkai skirtingose rinkose, tad negali biiti
naudojami universaliai. Atsizvelgiant j kulttirinj konteksta, Lietuvoje tyréjai ankstesniuose darbuose
ieSkojo sgsajy tarp asmeniniy vertybiy ir tvaraus vartojimo, taciau ketinimy jsigyti létos mados prekes
kontekste, vertybiy vaidmuo iStirtas nepakankamai.

Vartojimas kaip konstruktas yra ekonomikos, socialiniy problemy, ekologijos ir bendrai suvokiamos
etikos diskusijy epicentre (Lim 2017). Taciau pries jvykstant pirkimui, turi atsirasti ketinimal jsigyti
konkrecig preke ir susidoméjimas prekés savybémis (Chakraborty, Sadachar 2021). Ketinimai jsigyti
létos mados prekes mokslingje literatiroje aiSkinami kaip vartotojy pasiryzimas jsigyti aplinkai zalos
nedarancias mados prekes (Chakraborty, Sadachar 2021). Tvarumo aspektas vartojimo kontekste
jtraukia papildomas biitinas apsvarstyti sritis, pries jsigyjant norimg preke. Viena i$ jy, tai socialinis
atsakingumas, kai i§ vartotojy tikimasi, kad nebus investuojama j prekes, kuriy gamybos procese
dalyvauja nepilnameciai, zalojami gyviinai, neatsakingai naudojami natiiraliis gamtos iStekliai.
Siandien jautrumas socialiniams vartojimo aspektams auga vis sparéiau, ypaé tarp jaunosios kartos
atstovy (Lim 2017).
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Siekiant geriau suprasti kas daro teigiamg jtaka vartotojy tvaraus vartojimo elgsenai, batina suvokti
kas veikia vartotojy ketinimus jsigyti 1étos mados judéjimui priskiriamas prekes. Tyréjai Chakraborty
ir Sadachar (2021) nustaté, kad vienas 1§ svarbiausiy fenomeny, turiniy teigiama rysj su ketinimais
jsigyti tvarias prekes, tai vartotojy pozitiris j aplinkosaugg arba kitaip apibtidinamas kaip vartotojy
susirlipinimas nattiralios aplinkos iSlikimu (angl. environmental concern). Remiantis moksliniy
straipsniy apzvalga galima teigti, kad net ir vartotojai teikiantys didel¢ svarbg mados prekiy
inovatyvumui bei naujausioms tendencijoms gali turéti palanky (angl. pro-environmental) pozitirj j
aplinkosaugg (Chakraborty, Sadachar 2021). Vartotojai, turintys pozityvy poziiirj | aplinkosauga,
daznai taip pat turi ir teigiamg pozitrj j 1étos mados prekes bei pritaiko Kitus tvarumo koncepcija
atspindinCius sprendimus savo kasdienybégje, kaip susilaikymas nuo nebiitino greitosios mados
vartojimo ar dalyvavimas drabuziy aukojimo akcijose (Chakraborty, Sadachar 2021). Taigi, tvaraus
vartojimo elgsena veikiama vartotojy ketinimy jsigyti 1étos mados prekes, o ketinimams teigiama
poveiki turi vartotojy poziiiris.

Savo tyrimo iSvadose autoriai Aprianingsih, Fachira, Setiawan, Debby, Desiana ir Lathifan (2022)
pateikia rezultatus, kurie jrodo, kad vartotojy vertybés yra teigiamai susij¢ su poziiiriu  létos mados
prekes, o pozitris teigiamai veikia vartotojy ketinimus jsigyti létos mados prekiy kategorijai
priklausanc¢ius gaminius. Létos mados judéjimas susiduria su viena pagrindiniy problemy, kuri yra
vartotojy poziurio ir vartojimo elgsenos nesutapimas, todél biitina ir toliau ieSkoti fenomeny, galin¢iy
sustiprinti vartotojy ketinimus jsigyti létos mados prekes (Aprianingsih, Fachira, Setiawan, Debby,
Desiana, Lathifan 2022). Aprianingsih, Fachir‘os, Setiawan, Debby, Desian‘ios ir Lathifan (2022)
duomenimis, Indonezijoje atlikti tyrimai apklausiant jaunosios kartos létos mados vartotojus
patvirtino, kad aplinkos suvokimas (angl. environmental awareness), teikiama svarba i$vaizdai ir
polinkis jsigyti ekologiskas prekes gali daryti jtaka tvariai vartotojy elgsenai. Tyrimo metu buvo
apklausti 429 respondentai 1§ kuriy didzigjg dauguma sudaré moterys (62%). Tyrimo dalyviy amzius
buvo nuo 15 iki 45 mety, taciau didziausig skaiciy apklausty vartotojy sudaré 18 — 22 mety amZiaus
tyrimo dalyviai (63,4%). Indonezijoje atliktas Kiekybinis tyrimas leidzia geriau suprasti vartotojy
asmeniniy vertybiy ir ketinimy jsigyti létos mados prekes sgsajas. Remiantis tyrimo rezultatais,
vartotojy poziiiris ] létos mados prekes gali biiti laitkomas kintamuoju, daranciu teigiama jtaka
vartotojy ketinimams jsigyti Sios kategorijos prekes (Aprianingsih, Fachira, Setiawan, Debby,
Desiana, Lathifan 2022). Sie rezultatai leidzia teigti, kad noredami sustiprinti vartotojy ketinimus
Isigyti létos mados prekes, Sio sektoriaus verslai privalo didinti teigiamg vartotojy poZiiir]
(Aprianingsih, Fachira, Setiawan, Debby, Desiana, Lathifan 2022).

Tyréjai Manchiraj‘us ir Sadachar‘as (2014) nustaté, kad egzistuoja reikSmingas teigiamas rysys tarp
1 aplinkg orientuoty asmeniniy vertybiy, tokiy kaip aplinkosaugos vertybés ir ketinimy jsigyti 1étos
mados prekes. Taip pat, Sio tyrimo metu buvo nustatytas neigiamas rySys tarp vartotojy aukstos
koncentracijos j asmeninius poreikius, hedonizmo ir ketinimy jsigyti létos mados prekes. Sio tyrimo
modelis paremtas Schwartz‘o vertybiy teorija (1992), kuri nurodo pagrindines zmogaus vertybes,
skatinan¢ias uzsiimti su tvarumu susijusia veikla (zr 3 pav). Tyrimo duomenims surinkti buvo
pasitelkta internetiné apklausa, kurioje dalyvavo JAV gyvenantys vyresni nei 18 mety amZiaus
respondentai. Tyrimo imties dydis buvo 292 respondentai, o amZziaus vidurkis 33 metai. Lygiai pusé
tyrime dalyvavusiy respondenty buvo vyrai ir didzioji dalis (43%) dalyvavusiy tyrime turi bakalauro
diplomg (Manchiraju, Sadachar 2014). Remiantis autoriy jzvalgomis, konceptualus modelis,
naudotas tyrime, leidzia teigti, kad asmeninés vertybés veika vartotojy ketinimus elgtis tvariai, o
Manchiraj‘aus ir Sadachar‘o (2014) tyrimas jrodo tai ketinimy jsigyti 1étos mados prekes kontekste.
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GE

Pasiaukojimas

Koncentracija j

GA save
Ketinimai jsigyti
. létos mados prekes
SAU

Konservatizmas

Atvirumas

SA -
okyciams
POKY Pastaba: Geranoriskumas (GE), Universalizmas (U), Hedonizmas

(H), Pasiekimai (P), Galia (GA), Saugumas (SAU), Tradicijos (T),

SK Atitikimas (A), SavarankiSkumas (SA), Skatinimas (SK).

3 pav. Konceptualus modelis (Manchiraju, Sadachar 2014)

Geiger ir Keller‘io (2018) Vokietijoje atlikto tyrimo i§vadose galima pastebéti tradicing, hedonizmo
vedama, vartotojy elgseng bei hedonistiniy vertybiy neigiama rysj su ketinimais jsigyti létos mados
prekes. Tiesa, Sio tyrimo metu neaptiktas neigiamas rysSys tarp egoistiniy vertybiy ir ketinimy vartoti
tvariai, kas gali bati aiSkinama kaip vartotojy gaunama nauda renkantis tvarias prekes, tokia kaip
sprendziamos sveikatos problemos dévint organiskus mados gaminius (Geiger, Keller 2018). Siam
tyrimui buvo pasitelkti keli metodai: popieriné anketa ir internetinis eksperimentas. Popieriné anketa
buvo i$siysta pastu vyresniems nei 18 mety amziaus Piety Vokietijos miesto gyventojams. Apklausos
tyrimo imties dydis buvo 981 respondentai i$ kuriy dauguma (52.4%) sudaré moterys. Jauniausiam
apklausos dalyviui buvo 18 mety, o vyriausias apklausos dalyvis buvo 94 mety amziaus. Apklausos
rezultatai leidZia daryti iSvadg, kad pagal Schwartz‘o vertybiy teorijg (1992) pasiaukojimo dimensijai
priklausancios vertybés turi teigiamg ry$j su ketinimais jsigyti létos mados prekes. Internetinio
eksperimento metu taip pat buvo bandoma nustatyti vertybiy poveikj jsigyjant saziningai pagamintas
mados prekes, t.y. mados gaminius pagamintus nei$naudojant darbuotojy bei nekenkiant aplinkai. Sio
tyrimo imties dydis buvo 197 respondentai i§ kuriy didZioji dauguma buvo moterys (83.9%).
Dauguma dalyvavusiy internetiniame eksperimente buvo studentai (60.8%), o tam jtaka galéjo daryti
eksperimento nuorodos sklaida universiteto naujienlaiSkyje. Tyrimo rezultatai patvirtino, kad
uzuojautos pazeidziamai asmeny grupei mados prekiy gamybos procese aspektas daro jtakg vartotojy
ketinimams pasirinkti Iétos mados prekes (Geiger, Keller 2018). Tiesa, svarbu paminéti, kad didzioji
dalis tyrimo dalyviy biity link¢ mokéti didesne¢ kaing uz saziningai pagamintas mados prekes tik tuo
atveju, kai $iy prekiy kaina néra daugiau kaip dvigubai didesné uz ne tvariai gaminamas mados
prekes. Zinant, kad ne tvariai gamindami mados verslo atstovai gali pasiiilyti prekiy uz itin maza
kaing, sunku prognozuoti kaip létos mados verslo atstovams pavykty konkuruoti prekiy kaina
(Geiger, Keller 2018). Tyr¢jy Geiger ir Keller‘io (2018) pateikti rezultatai rodo, kad vartotojy
polinkis uZjausti pazeidziamus asmenis turi reikSmingg poveikj ketinimams jsigyti 1€tos mados
prekes bei mokéti Siek tiek didesn¢ kaing uz tvarius gaminius.
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Tyré¢jai Sharma ir Jha (2017) savo tyrimui iSkélé tiksla, paaiskinti asmeniniy vertybiy ir tvaraus
vartojimo elgsenos rysj. Tvari vartotojy elgsena Siuo atveju aiSkinama kaip elgsena uztikrinanti
pagrindiniy poreikiy i§pildyma, minimalizuojant natiiraliy iStekliy, nuodingy medziagy ir iSmetamy
1 aplinkg terSaly kiekj (Sharma, Jha 2017). Tvari elgsena vartotojams leidzia uztikrinti gyvenimo
kokybés augima nesukeliant rizikos ateities karty gerovei. Autoriy pateiktame konceptualiame tyrimo
modelyje galima pastebéti nauja fenomena. Salia asmeniniy vertybiy ir vartotojy poziirio, darangio
jtaka tvaraus vartojimo elgsenai atsiduria ir suvokiamas vartotojy efektyvumas, dar aiSkinamas kaip
vartotojy jsitikinimas, kad jy veiksmai gali daryti reikSmingg jtaka aplinkosaugos problemy
sprendimy procese (Sharma, Jha 2017). Tyrimo metu nustatyta, kad suvokiamas vartotojy
efektyvumas teigiamai veikia tvaraus vartojimo elgseng (Sharma, Jha 2017). Sharma ir Jha (2017)
taip pat iSkélé hipoteze, kad suvokiamas vartotojy efektyvumas gali biiti laikomas medijuojanciu
veiksniu tarp vartotojy poziiirio ir tvaraus vartojimo elgsenos. Atlikus tyrimg $i hipotezé buvo
patvirtinta, remiantis tyrimo metu surinktais duomenimis. Tyrimo imtis sudaryta i§ 526 respondenty,
kuriy dalis dalyvavo internetinéje apklausoje, o dalis atsaké j klausimus popierinéje anketoje.
Apklausa jvykdyta Indijoje, tod¢l tyrimo autoriai vertybiy dimensijoje sujungé unikalias, butent
Indijos gyventojams buidingas vertybes ir Schwartz‘o vertybiy teorijoje (1992) pateiktas asmenines
vertybes, tokiu biidu gaudami holistiniy vertybiy dimensija. Atlikus tyrima nustatyta, kad vartotojy
pozitris j aplinkosaugg medijuoja j vartotojy vidy orientuoty vertybiy ir tvaraus vartojimo elgsenos
rys], tai reiSkia, kad vidinés vartotojy vertybés, esant pozityviam pozitriui j aplinkosauga, jkvepia
vartotojus taikyti tvaraus vartojimo elgseng (Sharma, Jha 2017).

Tyréjy Kang, Liu ir Kim (2013) pasiiilytas konceptualus tyrimo modelis patvirtina vartotojy poziiirio
ir ketinimy jsigyti létos mados prekes rysj. Sis tyrimas fokusuotas j ketinimus jsigyti létos mados
prekes, daugiausia dél to, kad mados pramoné vis dar yra tarp lyderiy pagal daromos Zalos aplinkai
rodiklius. Remiantis Kang, Liu ir Kim (2013) jzvalgomis, vartotojai tiki, kad aplinkosaugos aspektas
turéty buti svarstomas jsigyjant mados prekes, taciau kai ateina metas pirkti pozitris j aplinkosauga
yra pamir§tamas. Siekiant uzpildyti §j atotriikj tarp pozitrio ir ketinimy jsigyti létos mados prekes,
nustatytas svarbus suvokiamo vartotojy efektyvumo vaidmuo (Kang, Liu, Kim 2013). Kuo labiau
elgsenos pasekmes aplinkai (Kang, Liu, Kim 2013). Tyrimo duomenims rinkti, kuriais remiantis
pateikiamos tyrimo i§vados, buvo naudojamas apklausos metodas. Siame tyrime dalyvavo JAV, Piety
Kor¢jos ir Kinijos studentai, priklausantys amziaus kategorijai nuo 18 iki 29 mety amziaus ir
studijuojantys socialinius mokslus. Remiantis tyrimo rezultatais galima teigti, kad jei vartotojai tiki,
jog jie gali daryti poveik] aplinkai savo veiksmais, jy poziiiris j 1étos mados prekes yra pozityvus ir
ketinimai jsigyti Sios kategorijos prekes yra stipresni (Kang, Liu, Kim 2013). Teigiamas vartotojy
nusiteikimas daro jtaka jy ketinimams jsigyti létos mados prekes ir pristabdyti per didelio vartojimo
cikla.

Apibendrinant vartotojy asmeniniy vertybiy, poziirio ir ketinimy jsigyti létos mados prekes sgsajas,
galima teigti, kad moksliniy tyrimy autoriai pateikia skirtingas isvadas aplinkosaugos, hedonistiniy
ir utilitariniy vertybiy kontekste. Vieni tyréjai nustaté sSiy vertybiy teigiamg poveikj vartotojy
poziiriui § létos mados prekes, o Kiti akcentuoja platesne vertybiy jvairove diskutuojant létos mados
tematika. Skirtingy karty kontekste reikSmingiausiq poveikj poziuriui daro aplinkosaugos vertybés, o
teigiamas vartotojy poziiris daugumos tyréjy nustatytas kaip reikSmingas Veiksnys ketinimais jsigyti
léetos mados prekes. Atsizvelgiant j kultivin kontekstq, Lietuvoje ankstesniuose tyrimuose buvo
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ieSkoma sgsajy tarp asmeniniy vertybiy ir tvaraus vartojimo, taciau ketinimy jsigyti létos mados
prekes kontekste, vertybiy vaidmuo istirtas nepakankamai. Taip pat, svarbu nustatyti kokiq jtakq
vartotojy poziiuriui j létos mados prekes Lietuvoje, 0 tuo paciu ir ketinimams jsigyti Siuos gaminius,
gali daryti vartotojy amzius.

2.5. Skirtingy karty vartotojy asmeniniy vertybiy, poZiiirio ir Ketinimy jsigyti l1étos mados
prekes sasaju konceptualus modelis

Remiantis mokslininky, atlikusiy tyrimus asmeniniy vertybiy, poZiirio ir ketinimy jsigyti 1étos mados
prekes sgsajy tematika jzvalgomis, pateikiamos keturios iSkeltos §io tyrimo hipotezés bei jy
pagrindimas. Remiantis anks¢iau atliktais tyrimais, pasirinktas tyrimui skirtas konceptualus modelis.
Tyrimo metu siekiama patikrinti, kaip pristatyti fenomenai pasireiSkia skirtingy karty kontekste
Lietuvoje.

Vartotojy aplinkosaugos vertybiy ir poziirio j létos mados prekes sasajos

Detaliau Zvelgiant j vartotojy aplinkosaugos vertybiy dimensijg, galima jai priskirti tokias asmenines
vertybés kaip geranoriSkumas ir universalizmas (Schwartz 2012). GeranoriSkumas apibiidinamas
kaip stiprus polinkis padéti aplinkiniams, atsakomybés uz savo veiksmus jausmas ir nuoSirdumas.
Universalizmas tai susitelkimas j aplinkos apsauga, lygybe ir socialinj teisinguma. Svarbu paminéti,
kad Sios vertybés Schwartz‘o vertybiy teorijoje yra Salia viena kitos, todél yra panasios ir atspindi
asmenines vertybes orientuotas ne j save, bet j aplinka (Manchiraju, Sadachar 2014). Vartotojy
aplinkosaugos vertybiy poveikis pozitriui j 1étos mados prekes atrastas ne viename kity autoriy
tyrime (Jacobs, Petersen, Horisch, Battenfeld 2018). Jacobs, Petersen, Horisch, Battenfeld (2018)
tyrimo rezultatai leidzia teigti, kad aplinkosaugos vertybés yra kur kas stipresnés ty vartotojy, kurie
linke jsigyti létos mados judéjimui priklausanciy prekiy Zenkly gaminius, nei ty, kurie nesuteikia
reikSmés prekiy tvarumui. Taip pat, ankstesniuose tyrimuose atrastas reikSmingas rysys tarp j kitus
orientuoty vartotojy vertybiy ir ketinimy jsigyti 1étos mados prekes (Jagel, Keeling, Reppel, Gruber
2012). Nustatyta, kad universalizmo konceptai, tokie kaip socialinis teisingumas ir lygybé teigiamai
susij¢ su ketinimais jsigyti tvarios mados prekes (Jagel, Keeling, Reppel, Gruber 2012). Teigiama
ry$j tarp vartotojy aplinkosaugos vertybiy ir pozitrio j tvarios mados prekes patvirtina ne vienas
tyrimas, taciau tvarios mados apibrézimas pateikiamas jvairiai, priklausomai nuo mados prekiy
kategorijos. Kai kuriais atvejais tai perdirbti mados gaminiai, o kai kuriais tai jau dévéti mados
gaminiai perparduoti naujam vartotojui. Sio tyrimo metu verta patikrinti aplinkosaugos vertybiy jtaka
vartotojy poziiiriui j 1étos mados prekes, tuo pa¢iu nustatant poveikj ketinimams jsigyti 1étos mados
gaminius, kai Siai kategorijai priskiriamos tik tos prekés, kuriy gamybos procese poveikis aplinkai
yra maksimaliai sumaZintas, o Zmogiskieji ir atsinaujinantys organiski iStekliai naudojami atsakingai.
Todéel keliama hipoteze:

H1: Vartotojy aplinkosaugos vertybés teigiamai veikia poZiirj j létos mados prekes.

Vartotojy hedonistiniy vertybiy ir poZiiirio j 1étos mados prekes sasajos

Hedonizmas tai viena i§ asmeniniy vartotojy vertybiy, kartu su pasiekimais (angl. achievement) ir
galia (angl. power) Schwartz‘o (2012) vertybiy teorijoje priskiriamy koncentracijos j save vertybiy

dimensijai. Vartotojai pasizymintys hedonizmo vertybémis linke teikti pirmenybe malonumams ir
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asmeniniams poreikiams, suteikiantiems kuo daugiau pasitenkinimo jausmy. Tyréjai atstovaujantys
skirtingas disciplinas, daznai mini vartotojy hedonizma, dar aiSkinama kaip auksta polinkj j atlaiduma
savo veiksmams (angl. self-indulgent), kaip darantj reikSminga poveikj vartotojy Sprendimams
(Schwartz 2012). Koncentracijos j save vertybiy dimensija Schwartz‘o vertybiy teorijoje pateikiama
priesais pasiaukojimo vertybiy dimensija, dél Sios priezasties ji reprezentuoja prieSingg vartotojy
pozicija. Jei pasiaukojimo vertybés orientuotos ] kitus, tai koncentracijos j save vertybés atspindi
savanaudiSkas (angl. self-interested) vertybes. Hedonizmui priskiriamas asmeniniy tiksly jgalinimas
kai kuriy tyréjy pateikiamas kaip tikslas jsigyti prabangos prekiy Zenkly ar j tvarumg neorientuotus
greitosios mados prekes, atspindinCias statusg, pasiekimus ir diktuojamas mados tendencijas
(Manchiraju, Sadachar 2014). Taciau naujesniuose tyréjy darbuose taip pat aptinkamos iSvados, kad
asmeniniy tiksly ir siekiy jgalinimas (angl. self-empowerment) yra siejamas su ketinimais jsigyti létos
mados prekes, nes pasuke tvarumo keliu vartotojai jauciasi jgaves kontrole aplinkosaugos kontekste
bei jaucia pasiekimo (angl. achievement) pasitenkinimg jgyvendinus uzsibréztus asmeninius tvaraus
gyvenimo stiliaus tikslus (Legere, Kang 2020). D¢l Sios priezasties svarbu nustatyti ar Lietuvoje
gyvenantys mados prekiy vartotojai jaucia tokj pati pasitenkinimo jausmag jsigydami létos mados
prekes bei ar $is malonumo pojutis gali biiti pasiektas tik greitos mados (angl. fast fashion) prekiy
1sigijimo procese. Remiantis naujy jzvalgy poreikiu buvo iskelta antroji hipotezé:

H?2: Vartotojy hedonistinés vertybés teigiamai veikia poziirj j létos mados prekes.

Vartotojy utilitariniy vertybiy ir poZiiirio i 1étos mados prekes sasajos

Mokslininkés Zarley Watson ir Yan (2013) savo tyrimo, atlikto Jungtinése Amerikos Valstijose,
iSvadose nurodo, kad egzistuoja teigiamas utilitariniy vertybiy poveikis vartotojy ketinimams jsigyti
létos mados prekes bei patvirtino, kad racionali ir j apsipirkimo efektyvuma orientuota vartotojy
elgsena gali biti laikoma paremta utilitarinémis vertybémis. Si vertybiy kategorija daro jtaka pro
aktyviai vartotojy elgsenai aplinkos i§saugojimo kontekste. Tyréjai Aprianingsih, Fachira, Setiawan,
Debby, Desiana ir Lathifan (2022) taip pat nustaté teigiamg utilitariniy vertybiy poveikj vartotojy
pozitriui 1étos mados vartojimo kontekste. Vartotojai, kuriy sprendimus veikia utilitarinés vertybés,
gali daryti jtaka lIétos mados prekiy vartojimui, nes $ios kategorijos mados prekés reprezentuoja jy
asmenines vertybes ekonominiu bei funkciniu aspektu (Aprianingsih, Fachira, Setiawan, Debby,
Desiana, Lathifan 2022). Sickiant geriau jsigilinti j utilitariniy vertybiy fenomeng bei kokj poveikj jis
turi vartotojy pozitriui j létos mados prekes buvo suformuluota trecioji hipotezé:

H3: Vartotojy utilitarinés vertybés teigiamai veikia poziiirj j létos mados prekes.
Vartotoju poziiirio ir ketinimy jsigyti 1étos mados prekes sasajos

Vartotojy pozitiris pripazintas kaip vienas i§ svarbiausiy veiksniy, daranc¢iy jtakg vartotojy elgsenai
(Chi, Gerard, Yu, Wang 2021). Mokslinéje literatiiroje daznai galima aptikti iSvada, kad vartotojy
pozitris daro reikSmingg jtakg tvaraus vartojimo elgsenai (Maloney, Lee, Jackson, Miller-Spillman
2014). Autoriy Hartmann ir Apaolaza-Ibanez (2011) tyrimai jrodé, kad egzistuoja reik§mingas rySys
tarp vartotojy pozilirio  léta mada ir ketinimy jsigyti tvariai gaminamas prekes. Pozilris taip pat
laikomas JAV vartotojy ketinimy mokéti didesng kaing uz socialiai atsakingos mados prekes
prognozavimo jrankiu (Chi, Gerard, Yu, Wang 2021). Autoriai Yue, Sheng, She ir Xu (2020)
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pabreézia, kad ankstesniuose tyrimuose, atliktuose siekiant nustatyti pagrindinius 1étos mados prekiy
vartojimo motyvus, nustatytas svarbus rysys tarp tvarumo principus atitinkancios vartotojy elgsenos
ir teigiamo pozitrio ] létos mados gaminius bei bendro susiriipinimo aplinkosauga (angl.
environmental concern). Siekiant patikrinti vartotojy, gyvenanc¢iy Lietuvoje, pozitirio j 1étos mados
prekes ir ketinimy jsigyti $ios kategorijos prekes rysj, iskelta ketvirtoji hipotezé:

HA4: Vartotojy pozZiiiris teigiamai veikia Ketinimus jsigyti létos mados prekes.

Atlikus moksliniy straipsniy apzvalgg pastebéta, kad ne vienas autorius sitilo asmeniniy vertybiy,
pozitrio ir ketinimy jsigyti létos mados prekes sasajy analiz¢ skirtingy karty kontekste, kaip tolesne
tyrimy kryptj. Nustatyta, kad asmeniniy vertybiy raiska pozitrio ir ketinimy jsigyti 1étos mados
prekes kontekste gali biiti ne vienoda, priklausomai nuo vartotojy amziaus grupés. D¢l §ios priezasties
vartotojy aplinkosaugos, hedonistiniy ir utilitariniy vertybiy, poziirio ir ketinimy jsigyti 1étos mados
prekes sasajos bus analizuojamos skirtingy karty kontekste.

Aplinkosaugos vertybés HI

H2 Ketinimai isigvti

o . etinimai jsigyti
Hedonistinés vertybeés Poziiiris j létos | H4 ) By
letos mados
mados prekes
H3 prekes
Utilitarinés vertybés

4 pav. Konceptualus tyrimo modelis (parengtas autorés)

Atlikus moksliniy straipsniy analize, bei iSnagrinéjus kity autoriy konceptualius modelius, sudarytas
§io magistro baigiamojo projekto tyrimo konceptualus modelis. Sis modelis leis atskleisti asmeniniy
vertybiy, poZiirio ir ketinimy jsigyti létos mados prekes sgsajas (2r 4 pav). Remiantis moksliniy
straipsniy analize Sios sqsajos bus analizuojamos skirtingy karty kontekste. Sio projekto tyrimas leis
nustatyti kokiq jtakq vartotojy pozitiriui j létos mados prekes daro jy asmeninés vertybés bei kaip
vertybiy veikiamas poziiris gali daryti jtakq vartotojy ketinimams jsigyti létos mados prekes,
priklausomai nuo jy amZiaus kategorijos. Konceptualiame modelyje nurodytos fenomeny sgsajos,
kurias tolesniuose sio baigiamojo projekto skyriuose bus siekiama patikrinti skirtingy karty
kontekste.
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3. Skirtingy karty vartotoju asmeniniy vertybiy, pozitirio ir ketinimy jsigyti létos mados
prekes sasajuy tyrimo metodologija

Siekiant jgyvendinti magistro baigiamojo projekto tyrimo tikslus ir patikrinti iSkeltas hipotezes,
svarbu pasirinkti tinkama tyrimo metoda, imtj ir matavimo skales. Siame skyriuje pateikiama tyrimo
metodologija, kuri padés geriau suprasti atlikto tyrimo procesa.

3.1. Empirinio tyrimo tikslas, objektas, uZdaviniai ir hipotezés

Tyrimo objektas — sgsajos tarp skirtingy karty vartotojy asmeniniy vertybiy, pozitrio ir ketinimy
isigyti 1étos mados prekes.

Tyrimo tikslas — nustatyti sgsajas tarp skirtingy karty vartotojy asmeniniy vertybiy, pozidrio ir
ketinimy jsigyti 1étos mados prekes.

Tyrimo uzdaviniai:

1. Nustatyti koki poveiki skirtingy karty vartotojy aplinkosaugos vertybés daro vartotojy pozitriui i
létos mados prekes.

2. Nustatyti kokj poveikj skirtingy karty vartotojy hedonistinés vertybés daro vartotojy poziiiriui |
létos mados prekes.

3. Nustatyti kokj poveikj skirtingy karty vartotojy utilitarinés vertybés daro vartotojy pozitriui |
létos mados prekes.

4. Nustatyti kokj poveikj skirtingy karty vartotojy pozitiris daro vartotojy ketinimams jsigyti létos
mados prekes.

5. Atskleisti vartotojy asmeniniy vertybiy, pozitrio ir ketinimy jsigyti 1étos mados prekes raiska
priklausomai nuo to, kuriai kartai priklauso vartotojai.

Tyrimo hipotezés:

Remiantis ankstesniame 2.5 poskyryje pristatytu konceptualiu tyrimo modeliu (Zzr 5 pav), buvo
iSkeltos keturios tyrimo hipotezés, kurios turi bati patikrintos siekiant atrasti naujas skirtingy karty
vartotojy asmeniniy vertybiy, pozitrio ir ketinimy jsigyti 1étos mados prekes sasajy kryptis.

Aplinkosaugos vertybés Hi
H2 Ketinimai isiovti
Lo . L etinimai jsigyti
Hedonistinés vertybés Poziuris j létos | H4 _ 1818y
létos mados
mados prekes
H3 prekes
Utilitarinés vertybes

5 pav. Konceptualus tyrimo modelis (parengtas autorés)

HI: Vartotojy aplinkosaugos vertybés teigiamai veikia poziiirj j létos mados prekes.
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H?2: Vartotojy hedonistinés vertybés teigiamai veikia poziurj j létos mados prekes.
H3: Vartotojy utilitarinés vertybés teigiamai veikia poZiurj j létos mados prekes.

HA4: Vartotojy poziiris teigiamai veikia ketinimus jsigyti létos mados prekes.

Konceptualus modelis sudarytas remiantis ankstesniais autoriy Aprianingsih, Fachir‘os, Setiawan,
Debby, Desian’ios ir Lathifan (2022) tyrimy rezultatais bei atrastu tolimesniy tyrimy poreikiu.

3.2. Empirinio tyrimo metodas ir imtis

Siekiant patikrinti tyrimo hipotezes, pasirinktas kiekybinis empirinis tyrimas. Sio metodo
tinkamumas grindziamas ankstesnése dalyse aptartomis kity tyréjy teorijomis bei Sio tyrimo hipoteziy
tikrinimu. Kiekybinio empirinio tyrimo rezultatus galima argumentuoti skaitine israiska, dél Sios
priezasties tikimybé tyrimo rezultatus interpretuoti klaidingai sumazinama iki minimumo.

Empirinio tyrimo metodas. Tyrimo duomeny rinkimui pasitelkta patikrinta ir skaitmeniniu biidu
iSplatinta apklausos anketa. Tyrimo apklausos metu respondenty buvo praSoma atsakyti j kelis
asmenybe apibiidinancius klausimus, kuriy déka nustatytas respondenty iSsilavinimo ir finansinés
padéties lygis. Siekiant surinkti tyrimui esminius duomenis létos mados vartojimo kontekste,
respondenty buvo praSoma isreiksti savo nuomong sutinkant arba nesutinkant su apklausoje pateiktais
teiginiais. Skaitmeninis apklausos anketos metodas leido maksimaliai iSnaudoti anketos sklaidos
galimybes ir surinkti duomenis sparCiausiu jmanomu grei¢iu, iSvengiant tiesioginio respondenty
pasiekiamumo ribotumo. Tyrimo duomeny rinkimui paruosta apklausos anketa pateikiama 1 priede.

Empirinio tyrimo konstrukty operacionalusis apibiidinimas. Aplinkosaugos vertybiy konstruktas
matuojamas autoriy Aprianingsih, Fachir‘os, Setiawan, Debby, Desian‘ios ir Lathifan (2022) tyrime
naudota matavimo skale ir 4 teiginiais, kuriuos atrenkant tyréjai rémési Preuit ir Yan (2016) atliktais
tyrimais (zr. 8 lent.). Skalés teiginiai atspindi aplinkosaugos vertybiy reik§mingumg vartotojy
gyvenime ir leidzia jvertinti vartotojy polinkj taikyti tvarios elgsenos principus kasdienybéje.

8 lentelé. Aplinkosaugos vertybiy matavimo skalés pagal Preuit ir Yan (2016)

Konstruktas Originaliis skalés teiginiai Skalés teiginiai Autorius (-
iai), metai

Aplinkosaugos 1. | think about the environmental | 1. Kai apsipirkinéju, susimastau, Preuitir Yan
vertybés impacts of my clothing when I am | kokia jtaka aplinkai daro mados 2016

shopping. prekeés, kurias perku.

2. The future well-being of the 2. Man svarbi miisy Planetos

planet is important to me. ateities gerove.

3. I think that my actions can 3. Manau, kad mano veiksmai gali

make a difference in the health of | jtakoti musy Planetos gerove.

the planet. 4. Esu zmogus, kuriam riipi aplinka

4.1 am a person who cares about | ir jos i§saugojimas.

the environment.

Hedonistiniy vertybiy konstruktas matuojamas autoriy Aprianingsih, Fachir‘os, Setiawan, Debby,
Desian‘ios ir Lathifan (2022) tyrime naudota matavimo skale ir 4 teiginiais, kuriuos tyréjai atrinko
remiantis autoriy Sweeney ir Soutar (2001) atliktais tyrimais (zr. 9 lent.). Skalés teiginiai atspindi
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hedonistiniy vertybiy reikSminguma vartotojy gyvenime ir leidzia jvertinti vartotojy polinkj ieskoti
naujy, taciau tvariy mados prekiy, suzadinanciy kitokj apsipirkimo malonuma.

9 lentelé. Hedonistiniy vertybiy matavimo skalés pagal Sweeney ir Soutar (2001)

Konstruktas Originalis skalés teiginiai Skalés teiginiai Autorius (-iai),
metai

Hedonistinés 1. Slow fashion products make 1. Létos mados prekés leidzia man | Sweeney ir
vertybés me feel good. jaustis gerai. Soutar, 2001

2. Slow fashion product is one 2. Buciau laiminga/-as turédama/-

that | would enjoy. mas létos mados gaminj.

3. Slow fashion product would 3. Létos mados prekés man

make me want to use it. sukelia norg jas dévéti.

4. Slow fashion products would | 4. Létos mados prekés man

give me pleasure. suteikia malonuma.

Utilitariniy vertybiy konstruktas matuojamas autoriy Aprianingsih, Fachir‘os, Setiawan, Debby,
Desian‘ios ir Lathifan (2022) tyrime naudota matavimo skale ir 4 teiginiais i$ kuriy 2 teiginiai tyréjy
atrinkti remiantis autoriy Sirdeshmukh, Singh ir Sabol (2002) tyrimais, o0 2 teiginiai panaudoti
remiantis tyréjy Haas ir Kenning (2014) tyrimais (zr. 10 lent.). Skalés teiginiai atspindi utilitariniy
vertybiy reikSminguma vartotojy gyvenime ir leidzia jvertinti vartotojy polinkj ieskoti i
ilgaamziskuma orientuoty 1étos mados prekiy.

10 lentelé. Utilitariniy vertybiy matavimo skalés pagal Sirdeshmukh, Singh ir Sabol (2002) bei Haas ir
Kenning (2014)

Konstruktas | Originalis skalés teiginiai | Skalés teiginiai Autorius (-iai),
metai
Utilitarinés
vertybés 1. Slow fashion products make | 1. Létos mados prekeés leidzia
me feel good. man jaustis gerai.
Sirdeshmukh, Singh ir
2. Slow fashion product is one | 2. Bi¢iau laiminga/-as Sabol, 2002
that | would enjoy. turédama/-mas létos mados
gaminj.
3. Slow fashion product would Haas ir Kenning, 2014
make me want to use it. 3. Létos mados prekés man

sukelia norg jas dévéti.
4. Slow fashion products
would give me pleasure. 4. Létos mados prekés man
suteikia malonuma.

Vartotojy pozidrio j létos mados prekes konstruktas matuojamas autoriy Aprianingsih, Fachir‘os,
Setiawan, Debby, Desian‘ios ir Lathifan (2022) tyrime naudota matavimo skale ir 4 teiginiais, kuriuos
tyréjai pasirinko remdamiesi Preuit ir Yan (2016) atliktais tyrimais (zr. 11 lent.). Skalés teiginiai
leidzia nustatyti vartotojy poziiirj ] 1€tos mados prekes ir geriau suprasti vartotojy nusiteikimg létos
mados jud¢jimo atzvilgiu.

11 lentelé. Pozitrio j 1étos mados prekes matavimo skalés pagal Preuit ir Yan (2016)

Konstruktas Originalis skalés teiginiai Skalés teiginiai Autorius (-
iai), metai
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Vartotojy pozitris | 1. I like the idea of purchasing 1.Teigiamai vertinu galimybe Preuit ir Yan
létos mados prekes slow fashion apparel. isigyti 1étos mados prekes. 2016

2. Slow fashion apparel isa good | 2. Létos mados gaminiai yra

idea. puiki idéja.

3. I have a favourable attitude 3. Esu teigiamai nusiteikusi /es

towards slow fashion apparel létos mados atzvilgiu.

purchase behaviours. 4. Manau, kad pasirinkimas

4. | believe choosing slow pirkti 1étos mados prekes yra

fashion apparel is a positive pozityvus dalykas.

thing.

Vartotojy ketinimy jsigyti létos mados prekes konstruktas matuojamas autoriy Aprianingsih,
Fachir‘os, Setiawan, Debby, Desian‘ios ir Lathifan (2022) tyrime naudota matavimo skale ir 4
teiginiais i8 kuriy 2 teiginiai tyréjy atrinkti remiantis autoriy Preuit ir Yan (2016) tyrimais, o 2 skalés
teiginiai panaudoti remiantis tyréjy Dai ir Van Hove (2017) tyrimais (Zr. 12 lent.). Skalés teiginiai
leidZia nustatyti ar vartotojai ketina jsigyti 1étos mados gaminiy ateityje ir tokiu biidu geriau suprasti
ar létos mados judéjimui priklausantys prekiy zenklai gali tikétis vartotojy démesio bei pardavimy
augimo ateityje.

12 lentelé. Ketinimy jsigyti 1étos mados prekes matavimo skalés pagal Preuit ir Yan (2016) bei Dai ir Van
Hove (2017)

Konstruktas Originalus skalés teiginiai Skalés teiginiai Autorius (-
iai), metai
Vartotojy ketinimai 1. In the future, I intend to 1.Ateityje ketinu jsigyti létos
isigyti 1étos mados purchase slow fashion apparel | mados kategorijos preke. Preuit ir
prekes products. 2. Ateityje, pasidalinsiu su savo Yan, 2016
2. In the future, 1 will tell my [ draugais informacija apie 1étos
friends about the slow fashion | mados prekes. Dai ir Van
apparel products. 3. Manau, kad pirkti létos mados Hove, 2017
3. I think it’s a good idea to prekes yra puiki idéja.
shop the slow fashion 4. Ateityje, teiksiu pirmenybe létos
products. mados prekéms ir atsisakysiu
4. 1 will prioritize the slow greitosios mados gaminiy.
fashion products over fast
fashion products.

Siekiant patikrinti tyrimo hipotezes, skaitmeninés apklausos metu respondentams i§ viso pateikta 20
teiginiy, kuriy struktiira paremta autoriy Aprianingsih, Fachir‘os, Setiawan, Debby, Desian‘ios ir
Lathifan (2022) tyrime naudotais, kity mokslininky tyrimais paremtais, teiginiais (zr. 13 lent.).
Respondentai jvertina pateiktus teiginius pagal 7 baly Likert skale, kai skaiCius 1 reiskia visiska
nesutikima, o skaiCius 7 — visiska sutikima.

13 lentelé. Tyrimo konstrukty matavimo skaliy teiginiy skaicius (sudaryta autorés)

Konstruktas Teiginiy skaicius | Autorius (-iai), metai

Aplinkosaugos vertybés 4 Preuit ir Yan 2016

Hedonistinés vertybés 4 Sweeney ir Soutar, 2001

Utilitarinés vertybés 4 Sirdeshmukh, Singh ir Sabol, 2002
Haas ir Kenning, 2014

Vartotojy pozitris j létos mados prekes 4 Preuit ir Yan 2016
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Vartotojy ketinimai jsigyti létos mados prekes 4 Preuit ir Yan, 2016
Dai ir Van Hove, 2017

Empirinio tyrimo imtis. Siekiant atlikti naujy jzvalgy galintj suteikti tyrimg, svarbu pasirinkti
minimaly imties dydj. Tyrimo imties dydis nustatytas dviem budais. Nustacius imties dydj dviem
budais, buvo i§vestas vidurkis, leidziantis nustatyti minimaly $io tyrimo imties dydi. Pirmasis biidas
— imties dydzio nustatymas remiantis internetinés skaiciuoklés duomenimis pagal populiacijos dyd;.
Antrasis biidas — nestatistinis lyginamasis imties dydzio nustatymas.

Pasinaudojus internetinés skaiCiuoklés jrankiu, buvo nustatyta, kad minimalus respondenty skaicius
negali biti mazesnis nei 384. Tyrimo metu siekiama, kad gauti duomenys tinkamai atspindéty
Lietuvos gyventojy pozitrj, dél to populiacijos dydis 2, 8 milijonai gyventojy pasirinktas remiantis
2023 mety sausio 1d. statistikos departamento duomenimis. Skai¢iavimo metu taip pat nurodytas 95%
patikimumo laipsnis ir 5% patikimumo intervalas.

Nestatistinio lyginamojo imties dydzio nustatymo rezultatai leidzia daryti iSvada, kad
rekomenduojamas respondenty skaiCius yra 414,1 (zr. 14 lent.). Siekiant gauti tikslius tyrimo
rezultatus, atrinkta 10 asmeniniy vertybiy, pozitirio ir ketinimy jsigyti létos mados prekes sasajas
tyrusiy autoriy moksliniy darby ir nustatytas $iy tyrimy imties dydis. Bendras tyrimy im¢iy vidurkis
—414,1.

14 lentelé. Skirtingy karty vartotojy asmeniniy vertybiy, pozidrio ir ketinimy jsigyti 1€tos mados prekes
sasajy ankstesniy panasiy tyrimy imtys (sudaryta autorés)

. L . L - Imties
Autorius (-iai), metai Straipsnio pavadinimas .
dydis

Sharma, Jha, 2017 Values influencing sustainable consumption behavior: 526
Exploring the contextual relationship.

Urien, Kilbourne, 2011 Generativity and self-enhancement values in eco-friendly 481
behavioral intentions and environmentally responsible
consumption behavior.

Manchiraju, Sadachar, 2014 Personal values and ethical fashion consumption. 292

Aprianingsih, Fachira, Setiawan, Slow fashion purchase intention drivers: an Indonesian study. 429

Debby, Desiana, Lathifan, 2022

Lee, Cho, 2018 New insights into socially responsible consumers: The role of 214
personal values.

Chi, Gerard, Yu, Wang, 2021 A study of US consumers’ intention to purchase slow fashion 263
apparel: Understanding the key determinants.

Su, Watchravesringkan, Zhou, Gil, Sustainable clothing: Perspectives from US and Chinese young | 969

2019 Millennials.

Chakraborty, Sadachar, 2021 Can a connection with the indigenous cultural values encourage | 317
sustainable apparel consumption?
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Legere, Kang, 2020 The role of self-concept in shaping sustainable consumption: A | 364
model of slow fashion

Carfora, Buscicchio, Catellani, 2021 Integrating personal and pro-environmental motives to explain | 286
Italian women’s purchase of sustainable clothing.

Imties dydzio vidurkis: 4141

Apibendrinant 2 imties dydzio nustatymo metodus, rekomenduojamas tyrimo respondenty skai¢ius
yra ne mazesnis nei 399. Tyrimo eigoje siekiant tikslaus imties kvoty nustatymo, galutinis nustatytas
minimalus respondenty skai¢ius yra ne maZzesnis nei 400.

Tyrimo imties atrankai pasirinktas tikimybinés atrankos metodas. Sis metodas leidzia tyrimo i§vadas
taikyti Lietuvos populiacijos mastu. Siekiant sudaryti reprezentatyvig Lietuvos gyventojams imtj,
taikoma stratifikuota atrankos procediira. Apklausos anketa iSsiysta ir duomenys renkami pagal
amziaus, lyties ir vietovés stratas, remiantis Lietuvos statistikos departamento 2023 mety pradzios
statistiniais duomenimis. Sio tyrimo duomenys remiasi profesionalios internetiniy tyrimy grupés
atsakymais, kuriai priklauso 20 000 aktyviy nariy. Visi grupés nariai pasizymi tuo, kad yra interneto
vartotojai bei savanoriSkai pasirenka tapti ,,Norstat” panelio nariais, 0 gavus pakvietimg dalyvauti
apklausoje, savanoriskai pasirenka ar dalyvauti apklausoje ar ne. Sio imties atrankos metodo
tinkamumas paremtas reikSmingu skirtumu nuo jprasty tikimybiy atrankos procediiry, kuris leidzia
gauti biitent palyginimui tinkamus duomenis (Putnam, Yonish 1999).

Létos mados judéjimas pagreit] jgavo didziuosiuose miestuose, kur gyventojy gyvenimo tempas
intensyvus ir i§§tkiai suvaldyti asmeninius poreikius bei visiSkai kontroliuoti gyvenimo kokybe
sudétingesni nei maziau apgyvendintose vietovése (Pookulangara, Shephard 2013). D¢l Sios
priezasties pasirinkti 3 didziausi Lietuvos miestai, skirstant imtj j Stratas pagal gyvenama vieta (zr.
15 lent.).

15 lentelé. Tyrimo imties skirstymas j Stratas pagal gyvenama vieta (sudaryta autorés)

Gyvenamoji vieta | Statistiniai duomenys | Pasiskirstymas visumoje (%) | Pasiskirstymas imtyje (%)

Vilniaus miestas 163 621 57% 46%
Kauno miestas 80 057 28% 22,6%
Klaipédos miestas 40 938 14% 11,6%

Remiantis Lietuvos statistikos departamento 2023 mety pradzios statistiniais duomenimis, nustatytas
3 didziausiy Lietuvos miesty gyventojy skaicius bei procentinis pasiskirstymas visumoje. Skirstant
imtj ] stratas pagal lytj, nustatyta kiek kiekvienos lyties atstovy biitina apklausti tyrimo metu (Zr. 16
lent.).

16 lentelé. Tyrimo imties skirstymas j Stratas pagal lytj (sudaryta autorés)

Demografiné Statistiniai Pasiskirstymas visumoje | Pasiskirstymas imtyje
charakteristika duomenys (%) (%)
Lytis: vyras 266 325 48% 38,6%
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Lytis: moteris 284 616 52% 41,4%

Sio tyrimo tikslas nustatyti sasajas tarp skirtingy karty vartotojy vertybiy, poziirio ir ketinimy tapti
létos mados vartotojais, todél tikslus respondenty pasiskirstymas pagal amziy itin svarbus. Remiantis
Lietuvos statistikos departamento 2023 mety pradzios statistiniais duomenimis, nustatytas 3
didziausiy Lietuvos miesty skirtingy amziaus kategorijy gyventojy skaiCius bei procentinis
pasiskirstymas visumoje. Taip pat nustatyta, kokia dalis tyrime dalyvausian¢iy respondenty turi
priklausyti kiekvienai i§ tiriamy karty. Skirstant imtj j stratas pagal amziy, nustatyta kiek kiekvienos
amziaus kategorijos atstovy bitina apklausti tyrimo metu, siekiant pateikti patikimas tyrimo iSvadas
skirtingy karty vartotojy vertybiy, poziirio ir ketinimy jsigyti 1étos mados prekes sasajy kontekste.
(zr. 17 lent.).

17 lentelé. Tyrimo imties skirstymas j Stratas pagal amziy (sudaryta autorés)

Demografiné Statistiniai Pasiskirstymas visumoje Pasiskirstymas
charakteristika duomenys (%) imtyje
Amzius: 15-22 72 016 13% 52
AmzZius: 23-29 78 353 14% 57
Amzius: 30-35 102 423 19% 75
Amzius: 36-45 165 640 30% 120
AmZius: 46-55 135 509 24% 96

Z Karta Ne maziau nei 20% respondenty

Y Karta Ne maziau nei 40% respondenty

X Karta Ne maziau nei 30% respondenty

Atlikus empirinio tyrimo imties stratifikuotg atranka, nustatyta, kiek respondenty pagal amziy, lytj ir
gyvenamg vietg turi biiti apklausta tyrimo metu, siekiant gauti auksStos kokybés ir patikimumo
rezultatus.

Tyrimo etika. Tyrimo metu skaitmeninés apklausos respondentai supazindinti su tyrimo pobudziu,
bei preliminaria anketos pildymo trukme. Tyrimo dalyviai informuoti, kad anketa yra anonimiska ir
ju pateikta informacija yra konfidenciali bei naudojama tik tyrimo rezultaty apibendrinimuli.

Tyrimo vykdymo procesas. Tyrimas vykdytas nuo 2023 m. kovo 24 d. iki balandZio 3 d. Siekiant
gauti aukstos kokybés rezultatus, atspindinCius Lietuvos gyventojy pozitrj, skaitmeninés apklausos
programavimo ir sklaidos procese buvo bendradarbiaujama su rinkos tyrimy duomeny rinkimo
agentura ,,Norstat”. Respondentai yra ,,NorstatPanel” nariai, kurie Sioje platformoje yra uzsiregistrave
savanoriskai bei sutinka dalyvauti apklausose. ,,NorstatPanel”” bendruomenei priklauso 20 ttikstanciy
aktyviy nariy, o kam bus siun¢iamas pakvietimas dalyvauti apklausoje atsitiktinai parenka ,,Norstat”
sistema, uztikrinanti, kad respondentai trumpuoju laikotarpiu negauty per didelio skai¢iau pakvietimy
ir biity motyvuoti sudalyvauti apklausoje. Pakvietimai dalyvauti $io tyrimo apklausoje buvo
siun¢iami ,,NorstatPanel” nariams, atsizvelgiant tik j nustatytas kvotas pagal gyvenamg vieta, lytj ir
amziy. Tyrimo anketg uzpildé 500 respondenty, o vidutinis anketos pildymo laikas 3 min. 51 s.
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Tyrimo duomeny analizés procediiros. Tyrimo duomenys buvo analizuojami naudojant ,,SPSS
Statistics” programa, skitg statistikos duomeny analizei. Analizuojant duomenis atlikta dazniy analizé
pagal respondenty demografinius rodiklius. Toliau atliktas tyrimo matavimo skaliy patikimumo
vertinimas pagal Kronbacho alfa (angl. Cronbach ‘s alpha) koeficienta ir matavimo skaliy struktiiros
tinkamumo vertinimas. Atlikta faktoriné analizé bei pasalinti netinkami teiginiai remiantis Kaiser-
Meyer-Olkin (KMO) imties adekvatumo matu. Remiantis Cekanavi¢iaus ir Murausko (2011)
sudaryta KMO reikSmiy interpretacija, nustatyta, kad tyrimo konstrukty struktira yra gerai tinkama.
Toliau atliekamas tyrimo konstrukty charakteristiky vertinimas bei neparametriniai testai, leidziantys
nustatyti ar asmeninés vertybés, pozitris ir ketinimy jsigyti létos mados prekes skiriasi priklausomai
nuo vartotojy amziaus. Prie§ pradedant tyrimo hipoteziy tikrinima, atlikta koreliacin¢ analiz¢, kurios
metu patikrinta ar egzistuoja abipusiai rysiai tarp kintamyjy. Taikant vienmatés ir daugialypés tiesinés
regresijos metodus, patikrintos 4 tyrimo hipotezés.
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4. Empirinio skirtingy karty vartotoju asmeniniy vertybiu, poZiiirio ir ketinimy jsigyti létos
mados prekes sgsajy tyrimo rezultatai ir diskusija

Remiantis empirinio tyrimo rezultatais, pateikiamos tyrimo iS§vados ir diskusija gauty rezultaty
kontekste. Pristatomos tyrimo dalyviy demografinés charakteristikos ir atlikty neparametriniy testy
rezultatai. Taip pat pateikiamas matavimo skaliy patikimumo vertinimas ir tyrimo konstrukty
sgsajoms nustatyti atliktos faktoriné koreliaciné ir regresiné analizés.

4.1. Bendrosios tyrimo respondenty charakteristikos

Siekiant gauti aukstos kokybés rezultatus minimalus nustatytas respondenty skaicius buvo 400, taciau
tyrimo metu pavyko surinkti 500 respondenty atsakymus, kurie buvo naudojami tolimesnéje
duomeny analizéje. IS apklausoje dalyvavusiy respondenty 242 (48.4%) buvo vyrai, 0 258 (51.6%)
buvo moterys (zr 5 pav).

Tyrumeo respondenty pasiskirstymas pagal yty:
B vyras
B Moteris

6 pav. Tyrimo respondenty pasiskirstymas pagal lytj (sudaryta autorés)

Asmeniniy vertybiy, poziiirio ir ketinimy jsigyti 1étos mados prekes sasajy tyrime dalyvavo 17-55
mety amziaus respondentai (Zzr 6 pav). Remiantis ,,SPSS Statistics” programos analize, respondenty
amziaus vidurkis siekia 37 metus, o dazniausiai pasikartojantis respondenty amzius buvo 22 metai.
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Tyrimo respondenty pasiskirstymas pagal amny
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7 pav. Tyrimo respondenty pasiskirstymas pagal amziy (sudaryta autorés)

Tyrimo tikslas nustatyti sasajas tarp skirtingy karty vartotojy asmeniniy vertybiy, pozitrio ir ketinimy
jsigyti létos mados prekes, dél Sios priezasties buvo svarbu surinkti pakankamai skirtingy karty
atstovy atsakymy. Empirinio tyrimo pasiruo$imo metu tyrimo imtis suskirstyta j stratas pagal
respondenty amziy, kas uZztikrino, kad tyrimo metu bus surinkta pakankamai kiekvieng karta
reprezentuojanciy duomeny. Tyrimo dalyviy skaiCius atitinka tyrimo pradZioje atlikta imties
suskirstyma pagal kartas (zr. 18 lent.).

18 lentelé. Tyrimo respondenty pasiskirstymas pagal kartas (sudaryta autorés)

Karta Respondenty skaicius Procentiné dalis imtyje
Z Karta 97 19.4%
Y karta 249 49.8%
X karta 154 30.8%

Ne maziau svarbu nustatyti tyrime dalyvavusiy respondenty iSsilavinimo lygj. Didziausig procenting
dalj respondenty sudaré asmenys, kuriy iSsilavinimas yra aukStasis. Maziausig procenting dalj
respondenty sudaré asmenys, kurie neturi pradinio arba yra jgij¢ pradinj arba pagrindin; i8silavinimo
lygj. Tyrimas atliktas skirtingy karty kontekste, kas leidzia daryti prielaida, kad ne visi tyrimo
respondentai yra jgije aukstajj iSsilavinima, dél Sios priezasties svarbu suskirstyti respondenty
iSsilavinimo lygj j 4 grupes, kurias sudaro neturintys pradinio arba jgije pradinj ar pagrindinj
i§silavinima, turintys vidurinj, auksStesnjjj arba aukstajj iSsilavinimg (zr. 19 lent.).

19 lentelé. Tyrimo respondenty pasiskirstymas pagal i$silavinima (sudaryta autorés)

e e Respondenty Procentiné dalis
ISsilavinimas e . .
skaicCius imtyje
Neturi pradinio / pradinis / pagrindinis 6 1.2%
Vidurinis (be / su profesine kvalifikacija), specialusis vidurinis 90 18%
Aukstesnysis 30 6%
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Aukstasis (universitetinis, koleginis; bakalauras, magistras, daktaro 374 74.8%
laipsnis)

Taip pat buvo nustatytas tyrime dalyvavusiy respondenty poziiiris | jy finansing padétj, lyginant su
daugumo Lietuvos gyventojy finansine padétimi. Didziausig procenting dalj respondenty sudaré
asmenys, kurie mano, kad jy finansiné padétis yra tokia pati kaip daugumos Lietuvos gyventojy.
Maziausig procentine dalj respondenty sudaré asmenys, kurie mano, kad jy finansiné padétis yra
Zymiai blogesné, negu daugumos Lictuvos gyventojy. Tyrimo metu finansiné respondenty padétis
buvo suskirstyta j 5 grupes, kurios tyrimo duomeny analizés eigoje leido nustatyti, kad dauguma
tyrime dalyvavusiy respondenty mano, kad jy finansiné padétis yra tokia pati arba geresné, negu
daugumos Lietuvos gyventojy (zr. 20 lent.).

20 lentelé. Tyrimo respondenty pasiskirstymas pagal finansing padétj (sudaryta autorés)

. . . Respondenty Procentiné dalis
Finansiné padétis T . :
skaicius imtyje
Zymiai blogesné, negu daugumos Lietuvos gyventojy 7 1.4%
Blogesné, negu daugumos Lietuvos gyventojy 39 7.8%
Kaip daugumos Lietuvos gyventojy 270 54%
Siek tiek geriau, negu daugumos Lietuvos gyventojy 153 30.6%
Zymiai geriau, negu daugumos Lietuvos gyventojy 31 6.2%

Létos mados prekiy vartojimas gali buti siejamas su tvaria vartotojy elgsena (Henninger, Alizou,
Oates 2016). Remiantis teoriniy sprendimy dalyje 2.2. pateiktomis létos mados sampratomis, 1étos
mados vartojimas daZznai tapatinamas su tvariu mados vartojimu. Tyrimas atlikta létos mados
vartojimo kontekste, d¢l Sios priezasties buvo svarbu nustatyti kokia dalis tyrimo dalyviy atsizvelgia
1 tvarumo aspekta pirkdami mados prekes. IS apklausoje dalyvavusiy 500 respondenty 229 retai
atsizvelgia j prekiy Zenkly tvarumo principus, 167 j tvaruma atsizvelgia kartais, kai turi daugiau laiko
prekés pasirinkimui, o 66 informacija apie prekiy Zenkly tvarumag perkant mados prekes laiko
neaktualia. Tik 38 tyrimo dalyviai apklausos metu nurodé¢, kad visada atsizvelgia j tvarumo aspekta
pirkdami mados prekes (zr 8 pav).
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Kaip dafna atsifvelgiama j tvarumeo aspelta perkant mados prekes
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Respondenty skaitus
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Visada pirkdamal-as Kartais, kai turiu Retai, paprastai Miekada, prekiy
mados prekes daugiau laiko prekés nesidomiu mados gamintojy tvarumo
pasirinkimui prekiy Zenkly veikla / principai yra man
jvaizdziu neaktuali informacija

8 pav. Tyrimo respondenty pasiskirstymas pagal tai, kaip daznai jie atsizvelgia j tvarumo aspekta perkant
mados prekes (sudaryta autorés)

Siekiant, kad tyrimo rezultatai tinkamai atspindéty asmeniniy vertybiy, pozitirio ir ketinimy jsigyti
létos mados prekes sasajas Lietuvos kontekste, tyrimo imtis suskirstyta j kvotas pagal gyvenama
vietg. I§ tyrimo apklausoje dalyvavusiy 500 respondenty 287 gyvena Vilniaus mieste, 141 gyvena
Kauno mieste, o 72 respondentai gyvena Klaipédos mieste. Tyrimo metu imties suskirstymas j kvotas
i8laikytas ir surinktas pakankamas respondenty skaicius kiekviename i§ didZiyjy Lietuvos miesty (Zr
9 pav).

Tyrime respondenty pasiskirstymas pagal gyvenama vietg
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9 pav. Tyrimo respondenty pasiskirstymas pagal gyvenama vieta (sudaryta autorés)

Remiantis empirinio tyrimo respondenty pasiskirstymu pagal demografines charakteristikas, tyrime
dalyvavo Z, Y ir X karty atstovai, kuriy dauguma sudaré¢ Vilniaus mieste gyvenancios moterys,
turincios aukstgjj iSsilavinimg bei manancios, kad jy finansiné padétis nesiskiria nuo daugumos
Lietuvos gyventojy. Mados prekiy vartojimo kontekste, dauguma tyrimo dalyviy i tvaruma
atsizvelgia retai ir dazniausiai nesidomi mados prekiy zenkly nurodoma pozicija tvarumo atzvilgiu.

4.2. Tyrimo instrumento patikimumo vertinimas

Siekiant tinkamai iSanalizuoti tyrimo metu surinktus duomenis, svarbu atlikti tyrimo instrumento
patikimumo vertinima, kurio metu nustatoma tyrimo instrumento kokybé. Siame skyriuje pateikiama
tyrimo konceptualaus modelio konstrukty matavimo skaliy patikimumo analizé ir struktiiros
tinkamumo jvertinimas tolimesnei duomeny analizei.

Matavimo skaliy patikimumo analizé. Prie§ pradedant empirinio tyrimo duomeny analize,
patikrinamas tyrimo konstrukty skaliy patikimumas (Piligrimiené 2016). Skaliy patikimumui vertinti
panasaus pobuidzio tyrimuose dazniausiai naudojamas skaliy vidinio nuoseklumo (angl. scale internal
consistency) kriterijus, kuris paremtas atsakymy j skale sudarancius klausimus koreliacija
(Piligrimiené 2016). Taikant skalés vidinio nuoseklumo jvertinimo metoda, rezultaty interpretacijai
naudojamas Kronbacho alfa (angl. Cronbach's alpha) koeficientas. Skirtingy autoriy teigimu, §io
koeficiento reikSmé negali buti mazesné nei 0,6 arba 0,7, siekiant laikyti tyrimo konstrukto skale
patikima ir tinkama analizuoti duomenis (Piligrimiené 2016).

Vertinant konstrukto skalés patikimuma, svarbu atkreipti démesj | koreliacijos koeficiento tarp
atsakymy ] klausimg ir suminés skalés reikSmés (Piligrimiené 2016). Konstrukto teiginiai, turintys
silpng koreliacinj rysj su bendra skale, turi biiti pasalinami, jeigu tai lemia Kronbacho alfa koeficiento
padidéjimg ir jeigu jie skal¢je néra biitini. Taip pat, neigiamos koreliacijos koeficiento reikSmeés
indikuoja, kad konstrukto teiginiai turi buti perkoduoti atvirkstine tvarka (Piligrimiené 2016).
Aplinkosaugos vertybiy matavimo skalés patikimumo vertinimo metu nustatyta, kad Kronbacho alfa
reik§més, pasalinus 3 i$ 4 teiginiy, mazesnés nei bendras Kronbacho alfa koeficientas ir neigiamy
koreliacijos reik§miy néra (zr. 21 lent.). Aplinkosaugos vertybiy matavimo skalei reikalingi visi ja
sudarantys teiginiai ir n¢ vieno i$ teiginiy atsisakymas rezultatams reikSmingos jtakos neturéty.

21 lentelé. Aplinkosaugos vertybiy matavimo skalés patikimumo vertinimas (sudaryta autorés)

Teiginys Koreliacijos reikSme
Kai perku mados prekes, visada susimastau, kokig jtakg aplinkai daro mano pasirinkimas. 482
Man svarbi miisy Planetos gerove. .696
Manau, kad mano veiksmai gali daryti jtaka miisy Planetos sveikatai. .624
Esu Zzmogus, kuriam riipi aplinka. .653
Aplinkosaugos vertybiy matavimo skalés patikimumas
Bendras Kronbacho alfa koeficientas ‘ 792

Vertinant hedonistiniy vertybiy matavimo skalés patikimumg nustatyta, kad Kronbacho alfa
reikSmés, paSalinus bet kurj i§ 4 teiginiy, mazesnés nei bendras Kronbacho alfa koeficientas ir
neigiamy koreliacijos reikSmiy néra (Zr. 22 lent.). Kronbacho alfa koeficiento reikSmé 0,930, t.y.
artima vienetui. Tai rodo, kad skalés teiginiai koreliuoja tarpusavyje atspindédami hedonistines
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vartotojy vertybes. Sio konstrukto matavimo skalei reikalingi visi ja sudarantys teiginiai ir né vieno
i§ teiginiy atsisakymas rezultatams teigiamos jtakos neturéty.

22 lentelé. Hedonistiniy vertybiy matavimo skalés patikimumo vertinimas (sudaryta autorés)

Teiginys Koreliacijos reik§mé
Létos mados prekés man leidzia jaustis gerai. 184
Biic¢iau laiminga/-as turédama/-as 1étos mados preke. .839
Létos mados prekés man sukelia norg jas naudoti. .866
Létos mados prekés man suteikia malonuma. .859
Aplinkosaugos vertybiy matavimo skalés patikimumas
Bendras Kronbacho alfa koeficientas | .930

Vertinant utilitariniy vertybiy matavimo skalés patikimumga nustatyta, kad Kronbacho alfa reik§més,
pasalinus 3 1§ 4 teiginiy, maZesnés nei bendras Kronbacho alfa koeficientas ir neigiamy koreliacijos
reik§miy néra (Zr. 23 lent.). Utilitariniy vertybiy matavimo skalei reikalingi visi ja sudarantys teiginiai
ir né vieno i$ teiginiy atsisakymas rezultatams reik§mingos jtakos neturéty.

23 lentelé. Utilitariniy Vertybiy matavimo skalés patikimumo vertinimas (sudaryta autorés)

Teiginys Koreliacijos reikSmeé
Mano nuomone gera mados preké yra Iétos mados preké. .634
Létos mados prekiy kainos man atrodo panasios j jprastos mados prekiy kainas. 294
Létos mados prekés man yra vertingesnés. .638
Létos mados prekes perku tik tada, kai man jy i§ tiesy reikia. 462
Aplinkosaugos vertybiy matavimo skalés patikimumas
Bendras Kronbacho alfa koeficientas ‘ 712

Vertinant vartotojy poziiirio j létos mados prekes matavimo skalés patikimuma nustatyta, kad
Kronbacho alfa reikSmés, pasalinus bet kurj i§ 4 teiginiy, mazesnés nei bendras Kronbacho alfa
koeficientas ir neigiamy koreliacijos reik§miy néra (zr. 24 lent.). Kronbacho alfa koeficiento reik§meé
0,912, ty. artima vienetui. Tai rodo, kad skalés teiginiai koreliuoja tarpusavyje atspindédami
vartotojy pozitrj j létos mados prekes. Sio konstrukto matavimo skalei reikalingi visi ja sudarantys
teiginiai ir né vieno i§ teiginiy atsisakymas rezultatams teigiamos jtakos neturéty.

24 lentelé. Vartotojy poziirio j létos mados prekes matavimo skalés patikimumo vertinimas (sudaryta

autoreés)
Teiginys Koreliacijos reik§meé
Mano pozitiris j 1étos mados prekes yra labai teigiamas. .785
Manau, kad dévéti 1étos mados prekes yra iSmintinga. .803
AS jauciu, kad létos mados prekés man labai tinkamos. .815
Jauciuosi labai gerai, kai déviu létos mados prekes. 793
Aplinkosaugos vertybiu matavimo skalés patikimumas
Bendras Kronbacho alfa koeficientas | 912

Vertinant vartotojy ketinimy jsigyti 1étos mados prekes matavimo skalés patikimumg nustatyta, kad
Kronbacho alfa reikSmés, pasalinus bet kurj i§ 4 teiginiy, mazesnés nei bendras Kronbacho alfa
koeficientas ir neigiamy koreliacijos reikSmiy néra (zr. 25 lent.). Vartotojy ketinimy jsigyti 1étos
mados prekes konstrukto matavimo skalei reikalingi visi ja sudarantys teiginiai ir né vieno i$ teiginiy
atsisakymas rezultatams teigiamos jtakos neturéty.

55



25 lentelé. Vartotojy ketinimy jsigyti 1étos mados prekes matavimo skalés patikimumo vertinimas (sudaryta

autores)
Teiginys Koreliacijos reik§meé
Ateityje ketinu jsigyti 1étos mados prekiy. 738
Ateityje, papasakosiu apie 1étos mados prekes draugams. .685
Manau, kad pirkti 1étos mados prekes yra puiki idéja. 761
Ateityje, teiksiu pirmenybe létos mados prekéms vietoj greitos mados prekiy. .769
Aplinkosaugos vertybiuy matavimo skalés patikimumas
Bendras Kronbacho alfa koeficientas ‘ 877

Atlikus tyrimo matavimo skaliy patikimumo vertinimg, nustatyta, kad visi matavimo skaliy teiginiai
tinkami bei tinkamai atspindi tyrimo konstruktus. Matavimo skaliy patikimumo skai¢iavimai, atlikti
su ,,SPSS Statistics” programa pateikiami 3 priede.

Matavimo skaliy struktiiros tinkamumo vertinimas. Siekiant nustatyti tyrimo kintamyjy
strukttiros tinkamuma tolesnei tyrimo duomeny analizei naudojama faktoriné analizé (Piligrimiené
2016). Sios analizés metu buvo siekiama atsakyti j 2 pagrindinius klausimus: kiek faktoriy atstovauja
originaliems kintamiesiems? Kam sie faktoriai atstovauja?

Atlikus faktoring analize, gautoji KMO reikSmé yra lygi 0,953, o tai rodo, kad duomenys faktorinei
analizei puikiai tinka (Zr. 26 lent.). Gauta KMO mato reik§mé interpretuojama pagal CekanaviGiaus
ir Murausko tyrimus (2011). Rekomenduojama, kad KMO reik§mé biity ne mazesné nei 0,5, siekiant
kad atlikta analizé buty priimta (Piligrimiené 2016). Taip pat svarbu pastebéti Bartleto sferiskumo
Kriterijaus p reikSmeg. Jeigu p reik§meé yra didesné uz 0,05, tai turimiems duomenims faktoriné analizé
netaikytina (Piligrimien¢ 2016). Sio vertinimo metu nustatyta Bartleto sferiskumo p reik§mé yra
mazesné uz 0,01, tad faktorinés analizés naudingumas patvirtintas.

26 lentelé. KMO ir Bartleto sferiskumo testo rezultatai (sudaryta autorés)

KMO ir Bartleto sferiSkumo testo rezultatai
KMO mato reikSmé .953
KMO mato reikimés interpretacija (Cekanavi¢ius, Murauskas 2011) Faktoriné analizé puikiai tinka.
Bartleto sferiskumo kriterijaus p reik§mé <..001

Bendrumy lenteléje (angl. Communalities), kuri pateikiama 4 priede, pastebétas 1 teiginys turintis
mazesng iSskyrimo bendrumy reik§me nei 0,2. Teiginys ,,Létos mados prekiy kainos man atrodo
panasios ] jprastos mados prekiy kainas” tur¢jo biiti pasalintas i$ tolesnés analizés dél netinkamumo
faktoriniam sprendimui. Atlikus pakartoting faktoring analiz¢ gauti nauji KMO ir Bartleto sferiskumo
testo rezultatai, taCiau reikSmingi pokyciai nepastebéti (Zr. 27 lent.).

27 lentelé. Pakartotinio KMO ir Bartleto sferiSkumo testo rezultatai (sudaryta autorés)

KMO ir Bartleto sferiSkumo testo rezultatai
KMO mato reik§mé .954
KMO mato reik§més interpretacija (Cekanavi¢ius, Murauskas 2011) Faktoriné analizé puikiai tinka.
Bartleto sferisSkumo kriterijaus p reikSmé <..001

Naudojantis ,,SPSS Statistics” programa, nustatyti 2 faktoriai, kuriy nuosavos vertés didesnés nei 1,
o kartu jie paaiSkina daugiau nei 63% dispersijos originaliuose kintamuosiuose. Pirmgjj faktoriy

sudaro 16 is 19 teiginiy, todél Sio faktoriaus tikslus loginis pagrindas nenustatytas ir tiksli
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interpretacija nepateikiama. Antrasis faktorius aiSkiai atstovauja tyrimo konstruktui ,,aplinkosaugos
vertybés”, taciau neislaiko identiSkos struktiiros teoriSkai numatytai, t.y. vienas i$ kintamyjy i §j
faktoriy nepatenka. Remiantis persukta faktoriy matrica, $is kintamasis atstovauja pirmajam faktoriui.
Toliau buvo vertinamas kintamyjy tinkamumas 1 i§ 2 nustatyty faktoriy. Kintamieji, kuriy faktorinis
svoris biity nepakankamas tolesnei analizei, t.y. maZesnis uz 0,4, nenustatyti, 0 dauguma, teiginiy
sudaro pirmgjj faktoriy, kuris paaiSkina daugiau nei 56% dispersijos originaliuose kintamuosiuose.
Lentelé, kurioje nurodoma, kokig bendrosios kintamyjy dispersijos dalj paaiskina kiekvienas iSskirtas
faktorius bei persukta faktoriy matrica pateikiama 4 priede.

Pakartotin¢ faktoriné analizé atlikta su kiekvienu tyrimo konstruktu, iskaitant aplinkosaugos,
hedonistiniy ir utilitariniy vertybiy konstruktus bei vartotojy poziiirio ir ketinimy jsigyti 1étos mados
prekes konstruktus. Patikrinus visy tyrimo konstrukty matavimo skaliy struktiiros tinkamuma,
nustatyta, kad matavimo skalés yra tinkanCios gerai ir nei vienas teiginys nepasalintas. Tyrimo
matavimo konstrukty strukttros tinkamumo rezultatai pateikiami 28 lenteléje.

28 lentelé. Matavimo konstrukty struktiiros tinkamumo rezultatai (sudaryta autorés)

KMO mato reik§més Bartleto
Matavimo skalés pavadinimas Tei-gvifliq KM? rr1ato irlterpreta.(ii.ja Sfe-l'i§lf}lm0
skaicius | reikSmé (Cekanavicius, kriterijaus
Murauskas 2011) p reik§mé
Aplinkosaugos vertybés 4 767 Tinka patenkinamai <..001
Hedonistinés vertybés 4 .834 Gerai tinka <..001
Utilitarinés vertybés 3 .662 Tinka pakenciamai <..001
Vartotojy poziiiris j létos mados prekes 4 .827 Gerai tinka <..001
Vartotojy ketinimai jsigyti 1étos mados prekes 4 .806 Gerai tinka <..001

Remiantis Cekanavi¢iaus ir Murausko (2011) sudaryta KMO reik$miy interpretacija, galima teigti,
kad tyrimo konstrukty struktiira yra gerai tinkama. Bartleto sferiSkumo kriteriaus p reik§mé, kuri $iuo
atveju yra mazesné uz 0,01, leido patvirtinti, kad faktoriné analiz¢ yra tinkama ir patikima.

4.3. Tyrimo duomeny analizé

Siame skyriuje pateikiama tyrimo duomeny analiz¢, kuria sudaro tyrimo konstrukty charakteristiky
vertinimas, neparametriniai testai bei koreliaciné ir regresiné analizés. Taip pat pateikiami tyrimo
hipoteziy patikrinimo rezultatai bei nustatyta analizés metu atrasty naujy veiksniy jtaka.

Matavimo skaliy charakteristiky vertinimas. Siekiant palyginti ir tinkamai interpretuoti tyrimo
konstrukty skalés kintamuosius atlikta apraSomoji (angl. descriptive) analizé. Remiantis autoriy
Aprianingsih, Fachir<os, Setiawan, Debby, Desian‘ios ir Lathifan (2022) tyrime naudojamu metodu,
Sio tyrimo metu respondentai visus pateiktus teiginius vertino pagal 7 baly Likert skale, kai skai¢ius
1 reiSkia visiS8kg nesutikimg, o skaiCius 7 — visiSkg sutikimg. Remiantis respondenty atsakymy
vidurkiy reik§mémis, galima nustatyti su kuriais teiginiais tyrimo dalyviai sutiko labiausiai, o prie
kuriy teiginiy iSreiske visiSkg nesutikima.

Atlikus apraSomaja analizg tiriant vartotojy aplinkosaugos vertybes, nustatyta, kad tyrimo dalyviai
teiginius jvertino tarp 3,50 ir 5,53 (zr. 29 lent.). Taigi, galima teigti, kad tyrimo dalyviai linkg Siek
tiek sutikti su dauguma apklausos metu pateikty teiginiy, taciau su vienu teiginiu yra linke Siek tiek

nesutikti. Teiginys, su kuriuo tyrimo dalyviai linke Siek tiek nesutikti yra ,,Kai perku mados prekes,
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visada susimastau, kokig jtakg aplinkai daro mano pasirinkimas”. Tokig respondenty pozicijg galima
interpretuoti kaip sutampancia su teoriSkai numatyta daugumos vartotojy pozicija perkant mados
prekes labiau teikti reikSme kitoms asmeninéms vertybéms, bet ne aplinkosaugai. Teiginys, su kuriuo
tyrimo dalyviai linke sutikti labiausiai, t.y. Siek tiek sutikti pagal 7 baly Likert skalg yra ,,Esu Zzmogus,
kuriam rtpi aplinka”. Galima teigti, kad tyrimo dalyviai ripinasi aplinka, taciau §is aspektas ne visais
atvejais daro jtaka respondenty sprendimams perkant mados prekes.

29 lentelé. Aplinkosaugos vertybiy matavimo skaliy charakteristikos (sudaryta autorés)

- . . Minimali Maksimali Standartinis
Teiginys Vidurkis . N i
reikSmeé reik§meé nuokrypis

Ka1 perk.u mz.1dos prekes, v1sgd§ sgs1ma(stau, kokig 350 1 7 1,668
itaka aplinkai daro mano pasirinkimas.

Man svarbi miisy Planetos geroveé. 551 1 7 1.388
Manau, kad Tnan(? veiksmai gali daryti jtakg miisy 514 1 7 1,500
Planetos sveikatai.

Esu zmogus, kuriam riipi aplinka. 5.53 1 7 1.197

Atlikus aprasomajg analize¢ tiriant vartotojy hedonistines vertybes, nustatyta, kad tyrimo dalyviai
teiginius jvertino tarp 4,64 ir 5,06 (zr. 30 lent.). Taigi, galima teigti, kad tyrimo dalyviai linke nei
sutikti nei nesutikti su dauguma apklausos metu pateikty teiginiy ir Siek tiek sutikti su vienu
hedonistiniy vertybiy konstrukto teiginiu. Teiginys, su kuriuo tyrimo dalyviai linke sutikti labiausiai,
t.y. Siek tiek sutikti pagal 7 baly Likert skal¢ yra ,,BtGc¢iau laiminga/-as turédama/-as létos mados
preke”. Remiantis respondenty iSreiks$ta pozicija, jie néra priesiskai nusiteike 1étos mados atzvilgiu ir
biity laimingi turédami létos mados gaminj savo spintoje. Taciau atsakymai j kitus hedonistiniy
vertybiy konstrukto teiginius vercia abejoti l1étos mados prekiy patrauklumu vartotojams. Vertinant
Kitus teiginius respondentai iSreiské neutralig pozicijg ir buvo linke nei sutikti nei nesutikti su
teiginiais, 0 maziausio palankumo sulaukeé teiginys ,,Létos mados prekés man suteikia malonumg”.
Galima teigti, kad respondenty poreikis patirti malonius jausmus perkant mados prekes néra visiskai
patenkinamas perkant 1étos mados prekes.

30 lentelé. Hedonistiniy vertybiy matavimo skaliy charakteristikos (sudaryta autorés)

. . . Minimali Maksimali Standartinis
Teiginys Vidurkis v . v . .
reikSmeé reik§mé nuokrypis
Leétos mados prekés man leidzia jaustis gerai. 4.77 1 7 1.420
Biiciau laiminga/-as turédama/-as 1étos mados preke. 5.06 1 7 1.336
Létos mados prekés man sukelia norg jas naudoti. 4.80 1 7 1.350
Létos mados prekés man suteikia malonuma. 4.64 1 7 1.382

Atlikus apraSomajg analize tiriant vartotojy utilitarines vertybes, nustatyta, kad tyrimo dalyviai linke
nei sutikti nei nesutikti su apklausos metu pateiktais teiginiais ir juos jvertino tarp 4,58 ir 4,97 (zr. 31
lent.). Teiginys, su kuriuo tyrimo dalyviai linkg nesutikti labiausiai (4,58) yra ,,Mano nuomone gera
mados preké yra létos mados preké”. Remiantis respondenty iSreiksta pozicija, jie néra linkg vertinti
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mados prekiy per ilgaamziSkumo, universalumo ir kokybés prizmes, kas yra aktualu utilitariniy
vertybiy konceptui. Teiginys, su kuriuo tyrimo dalyviai linke sutikti labiausiai (4,97) yra ,,Létos
mados prekes perku tik tada, kai man jy i§ tiesy reikia”. Tokig respondenty pozicija galima
interpretuoti kaip sutampancia su teoriskai numatyta daugumos vartotojy pozicija teikti pirmenybe
létos mados prekiy Zenklams tais atvejais, kai atsiranda auksciausios klasés mados prekiy poreikis.

31 lentelé. Utilitariniy vertybiy matavimo skaliy charakteristikos (sudaryta autorés)

- . . Minimali Maksimali | Standartinis
Teiginys Vidurkis . N .
reik§mé reik§meé nuokrypis
Man? nuomone gera mados preké yra létos mados 458 1 7 1.494
prekeé.
Létos mados prekés man yra vertingesneés. 4.82 1 7 1.404
feeltkolz1 mados prekes perku tik tada, kai man jy is tiesy 497 1 7 1333

Atlikus apraSomaja analiz¢ tiriant vartotojy pozitrj j 1étos mados prekes, nustatyta, kad tyrimo
dalyviai teiginius jvertino tarp 4,88 ir 5,39 (Zr. 32 lent.). Taigi, galima teigti, kad tyrimo dalyviai linke¢
Siek tiek sutikti su kai kuriais apklausos metu pateikty teiginiais, taciau lygiai taip pat isliko neutraltis
vertinant kai kuriuos pozitirio konstrukto teiginius. Teiginiai, kuriuos vertinant tyrimo dalyviai
neisreiské sutikimo ar nesutikimo ir pasirinko neutraly atsakyma, yra ,,AS jauciu, kad létos mados
prekés man labai tinkamos™ ir ,,Jau¢iuosi labai gerai, kai déviu 1étos mados prekes”. Galima teigti,
kad respondentai neutraliai jvertino teiginius, kurie siejami su jy asmenine patirtimi létos mados
kontekste. Tyrimo dalyviai neturi neigiamy asociacijy su létos mados prekémis, bet taip pat ir
nesuteikia joms reikSmingos teigiamos vertés. To prieZastimi gali biti 1étos mados prekiy dévejimo
patirties nebiivimas. Teiginys, su kuriuo tyrimo dalyviai linke sutikti labiausiai (5,39), yra ,,Manau,
kad dévéti létos mados prekes yra ismintinga”. Sig tyrimo dalyviy isreiksta pozicija poziirio j létos
mados prekes kontekste galima laikyti aliuzija j teigiamg respondenty pozitir].

32 lentelé. Vartotojy pozitrio j I1étos mados prekes matavimo skaliy charakteristikos (sudaryta autorés)

. . . Minimali Maksimali Standartinis
Teiginys Vidurkis v . v . .
reikSmé reikSme nuokrypis
Mano pozitris j létos mados prekes yra labai teigiamas. 5.16 1 7 1.343
Manau, kad dévéti 1étos mados prekes yra iSmintinga. 5.39 1 7 1.257
AS jauéiu, kad 1étos mados prekés man labai tinkamos. 4.88 1 7 1.328
Jauciuosi labai gerai, kai déviu 1étos mados prekes. 4.89 1 7 1.324

Atlikus apraSomajg analize tiriant vartotojy ketinimus jsigyti 1étos mados prekes, nustatyta, kad
tyrimo dalyviai teiginius jvertino tarp 4,45 ir 5,22 (zr. 33 lent.). Taigi, galima teigti, kad tyrimo
dalyviai linke Siek tiek sutikti su kai kuriais apklausos metu pateikty teiginiais, taciau lygiai taip pat
iSliko neutraliis vertinant kai kuriuos ketinimy konstrukto teiginius. Teiginiai, kuriuos vertinant
tyrimo dalyviai neisreiské sutikimo ar nesutikimo ir pasirinko neutraly atsakyma, yra ,,Ateityje,
papasakosiu apie létos mados prekes draugams” ir ,,Ateityje, teiksiu pirmenybe létos mados prekéms

vietoj greitos mados prekiy”. Galima teigti, kad respondentai neutraliai jvertino teiginius, nes vis dar
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néra susidare tvirtos neigiamos arba teigiamos nuomongs apie 1étos mados prekes. Tokig respondenty
pozicija galima interpretuoti kaip sutampancia su teoriSkai numatyta Siandienine vartotojy pozicija,
palankiai vertinti létos mados judéjimo naudas, taciau tuo paciu metu neatsisakyti greitos mados
prekiy. Teiginys, su kuriuo tyrimo dalyviai linkg sutikti labiausiai (5,22), yra ,,Manau, kad pirkti 1étos
mados prekes yra puiki idéja”. Sig tyrimo dalyviy iSreikita pozicija galima vertinti kaip galimg
respondenty jsitraukima  Iétos mados vartotojy gretas ateityje.

33 lentelé. Vartotojy ketinimy jsigyti 1étos mados prekes matavimo skaliy charakteristikos (sudaryta autorés)

- . . Minimali Maksimali Standartinis
Teiginys Vidurkis . N i
reikSmeé reik§meé nuokrypis

Ateityje ketinu jsigyti 1étos mados prekiy. 5.06 1 7 1.358
Ateityje, papasakosiu apie 1étos mados prekes 445 1 7 1535
draugams.

Manau, kad pirkti 1étos mados prekes yra puiki idéja. 5.22 1 7 1.309
Ate‘ltyje, teiksiu plr‘menybq létos mados prekéms vietoj 477 1 7 1.430
greitos mados prekiy.

Tyrimo konstrukty matavimo skaliy vidurkiai, reprezentuojantys tyrimo dalyviy isreiksta pozicija
pateikti 33 lentel¢je.

34 lentelé. Tyrimo matavimo skaliy charakteristikos (sudaryta autorés)

. Ketinimai
. . | Aplinkosaugos Hedonistinés Utilitarinés Pozitris j létos ..
Matavimo skalé ) ) ) Isigyti létos
vertybés vertybés vertybés mados prekes
mados prekes
Vidurkis 4.92 4381 4.79 5.08 4.87

Suradus bendra kiekvieno tyrimo konstrukto teiginiy vertinimo vidurkj, galima teigti, kad tyrimo
dalyviai link¢ maziausiai sutikti su utilitariniy vertybiy konstrukto teiginiais (4,79). Tyrimo dalyviali
néra linke vertinti létos mados prekiy per utilitariniy vertybiy prizme bei nurodo, kad 1étos mados
prekes perka tik esant poreikiui. Taip pat nustatyta, kad respondentai linke labiausiai sutikti su
pozitrio j l1étos mados prekes teiginiais (5.08). Remiantis gautais rezultatais, galima teigti, kad tyrimo
dalyviy pozitris j 1étos mados prekes yra teigiamas, o vartotojy pasirinkimg jsigyti 1étos mados
judéjimui priklausanciy prekiy zZenkly gaminius jie vertina kaip iSmintingg sprendima.

Neparametriniai testai. Neparametriniy testy grupei priklausantys testai leidZzia patikrinti ar
vartotojy asmenings vertybeés, pozitris ir ketinimai pirkti létos mados prekes skiriasi pagal vartotojy
amziy, lytj, gyvenama vieta, iSsilavinimg bei suvokiama finansing padétj (zr. 35 lent.). Laikoma, kad
skirtumas tarp demografiniu aspektu skirtingy im¢iy yra statistiSkai reikSmingas kai p reikSmé ties
kiekvienu testuojamu kintamuoju mazesné nei 0,05 (Piligrimiené 2016).

Tyrimo tikslas nustatyti sasajas tarp skirtingy karty vartotojy asmeniniy vertybiy, pozitirio ir ketinimy
jsigyti 1étos mados prekes, dél to svarbu nustatyti ar vartotojy amzius daro statistiSkai reik§minga
jtaka $iems konstruktams. Siai analizei taikomas Kruskall-Wallis testas, kurio rezultatais remiantis
galima teigti, kad skirtumai tarp skirtingy karty atstovy, kalbant apie aplinkosaugos, hedonistines ir
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utilitarines vertybes bei vartotojy pozitir] ir ketinimus néra pakankamai dideli, kad biity statistisSkai
reikSmingi. Tiesa, tam tikras tendencijas galima jzvelgti Kruskall-Wallis testo lenteléje, kurioje
galima pastebéti, kad asmeniniy vertybiy, pozitirio ir vartotojy ketinimy jsigyti 1étos mados prekes
rangy reikSmés auksciausios Z ir Y kartos atstovy amziaus grupése, o X kartos amziaus grupéje jos
kiek mazesnés. Stipriausia aplinkosaugos vertybiy raiska pastebima Z kartos atstovy kategorijoje,
kurig atspindi 18-22 mety amziaus tyrimo dalyviai. Silpniausia aplinkosaugos vertybiy raiska
nustatyta 30-35 mety amziaus vartotojy grup¢je, kuri reprezentuoja Y kartg. Analizuojant
hedonistiniy vertybiy raiskg, nustatyta, kad stipriausias jy poveikis aptinkamas Y kartai
priklausancioje vartotojy grupéje, o silpniausia jtaka aptinkama 46-55 mety amziaus X kartos atstovy
grup¢je. Stipriausia utilitariniy vertybiy raiska nustatyta 30—-35 mety amziaus Y kartos atstovy
grup¢je, o silpniausia $iy vertybiy raiska pastebéta 46-55 mety amziaus X kartos vartotojy grupéje.
Visgi galima teigti, kad Lietuvos kontekste aplinkosaugos, hedonistiniy ir utilitariniy vertybiy bei
poziiirio ir ketinimy fenomeny raiSka pagal vartotojy kartas pasireiskia vienodai.

Tais atvejais, kai grupuojantis kintamasis turi 2 kategorijas taikomas dviejy nepriklausomy imciy
testas (Piligrimiené 2016). D¢l Sios priezasties, siekiant nustatyti ar lytis daro statistiskai reikSminga
jtaka tyrimo konstruktams, taikomas Mann-Whitney U testas. I[domu tai, kad Mann-Whitney U testo
statistika rodo, kad egzistuoja teoriskai nenumatytas, statistiskai reik§Smingas skirtumas (p < 0,05)
tarp aplinkosaugos, hedonistiniy ir utilitariniy vertybiy raiSkos bei vartotojy poziiirio ir ketinimy
raiskos skirtingy ly¢iy grupése. Remiantis Mann-Whitney U testo rangy lentele, galima teigti, kad
asmeniniy vertybiy, pozitrio ir ketinimy jsigyti 1étos mados prekes atvejais motery vidutinis rangas
yra aukStesnis nei vyry. Taigi rezultatai rodo, kad asmeniniy vertybiy, pozitirio ir ketinimy jsigyti
létos mados prekes fenomeny raiska motery grupéje pasireiskia stipriau nei vyry.

Siekiant nustatyti ar vartotojy gyvenamoji vieta daro statistiSkai reikSmingg jtaka tyrimo
konstruktams taikomas Kruskall-Wallis testas. Remiantis testo statistika, nustatyta, kad vartotojy
gyvenamoji vieta, $Siuo atveju Vilniaus, Kauno arba Klaipédos miestas, statistiSkai reikSmingos jtakos
nedaro, o nedideli skirtumai nurodyti Kruskall-Wallis testo rangy lenteléje néra statistiSkai
reikSmingi. Toliau Kruskall-Wallis testas taikomas nustatyti ar vartotojy iSsilavinimas daro
statistiSkai reikSminga jtaka tyrimo konstruktams. Rezultatai rodo, kad egzistuoja statistiSkai
reik§mingas skirtumas (p < 0,05) tarp vartotojy pozitrio j létos mados prekes raiskos skirtingg
i§silavinimg turinéiy vartotojy grupése. Remiantis Kruskall-Wallis testo rezultatais, poziario j 1étos
mados prekes raiSka stipriausia aukStajj iSsilavinima turin€iy vartotojy grupéje. Aplinkosaugos,
hedonistiniy ir utilitariniy vertybiy bei vartotojy ketinimy konstruktuose statistiSkai reikSminga
i$silavinimo jtaka nenustatyta. Paskutinis Kruskall-Wallis testas atliktas siekiant nustatyti ar vartotojy
pozitris ] jy finansing padét], lyginant su daugumos Lietuvos gyventojy finansine padétimi, daro
statistiSkai reikSmingg jtaka tyrimo konstruktams. Rezultatai rodo, kad skirtumas tarp hedonistiniy
vertybiy raiSkos skirtingai savo finansing padéti suvokianciy vartotojy grupése néra statistiSkai
reiksmingas (p > 0,05). Taciau poziiris | finansing padétj daro statistiSkai reik§mingg jtaka
aplinkosaugos ir utilitariniy vertybiy bei vartotojy pozitrio ir ketinimy jsigyti létos mados prekes
konstruktams. Remiantis Kruskall-Wallis testo rezultatais, aplinkosaugos vertybiy raiska stipriausia
vartotojy, kurie mano, kad jy finansiné padétis Zymiai geresné nei daugumos Lietuvos gyventojy,
grupéje. Utilitariniy vertybiy raiSka stipriausia vartotojy, kurie mano, kad jy finansiné padétis Zymiai
blogesné nei daugumos Lietuvos gyventojy, grupéje. Gauti rezultatai gali buti paaiSkinami per
utilitariniy vertybiy skirtingas raiskos prizmes. Sio projekto metu utilitariniy vertybiy raiska
apibuidinama kaip maksimalios naudos siekimas mados prekiy kokybés ir ilgaamziskumo kontekste,
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taciau utilitarin€s vertybés taip pat suvokiamos kaip maksimalios naudos gavimas esamuoju laiku,
perkant didelj kiekj uz maza kaing. Jdomu tai, kad pozitirio | létos mados prekes raiska taip pat
stipriausia vartotojy, kurie mano, kad jy finansin¢ padeétis Zymiai blogesné nei daugumos Lietuvos
gyventojy, grup€je. Nors ketinimy jsigyti 1€tos mados prekes stipriausia vartotojy, kurie mano, kad
ju finansiné padétis zymiai geresné nei daugumos Lietuvos gyventojy, grupéje.

35 lentelé. Tyrimo konstrukty priklausomybé nuo respondenty demografiniy charakteristiky (sudaryta
autorés)

p reikSmés
Tyrimo konstruktas 5 _ Gyvenamoji o Poiiﬁr-is i
Amzius | Lytis vieta ISsilavinimas finansine
padétj
Aplinkosaugos vertybés 574 <.001 170 .393 .002
Hedonistinés vertybés 415 <.001 .226 445 218
Utilitarinés vertybés .682 .024 119 .348 .002
Pozitiris ] 1étos mados prekes .962 .020 .344 .042 .003
Ketinimai jsigyti 1étos mados prekes .766 .015 527 .881 .002

Atlikus visy tyrimo konstrukty priklausomybés nuo demografiniy charakteristiky testavima,
nustatyta, kad lytis daro statistiSkai reikSmingg jtakg vartotojy asmeninéms vertybéms, poziiiriui bei
ketinimams jsigyti létos mados prekes. Taip pat nustatyta statistiSkai reikSminga vartotojy
18silavinimo jtaka poziiiriui ] létos mados prekes bei poziiirio ] asmening finansing padét] statistiSkai
reikSminga jtaka aplinkosaugos ir utilitarinéms vertybéms bei vartotojy pozitriui ir ketinimams.
Atlikti neparametriniai testai pateikiami 6 priede.

Koreliaciné analizé. Tolesniame tyrimo duomeny analizés etape atliekama konceptualaus tyrimo
modelio kintamyjy koreliaciné analizé (angl. bivariate correlations), kuri leidzia nustatyti abipusius
rySius tarp kintamyjy (Piligrimiené 2016). Prie$ pradedant analizuoti duomenis biitina patikrinti ar
tiriami kintamieji yra pasiskirst¢ pagal normalyjj skirstinj, kas lemia koks koreliacijos koeficientas
bus pasirinktas tolesnei analizei (Piligrimiené 2016). Siekiant patikrinti kintamyjy pasiskirstymo
normalumg, taikomas Kolmogorovo-Smirnovo testas. Remiantis atlikto testo rezultatais, tyrimo
kintamieji néra pasiskirst¢ pagal normaly skirstinj. Tokiu atveju, tiriant koreliacija tarp kintamyjy
naudojamas Spearman koreliacijos koeficientas. Kolmogorovo-Smirnovo testo rezultatai pateikiami
7 priede.

Remiantis tyréjy Cohen, Cohen, West ir Aiken (2003) pasitlyta koreliacijos analizés rezultaty
interpretacija, pateikiami ry$iy tarp tyrimo kintamyjy apibiidinimai. Koreliacinés analizés rezultatai
rodo, kad egzistuoja statistiSkai reikSmingas (p < 0,05) teigiamas vidutinio stiprumo rySys tarp
aplinkosaugos vertybiy ir vartotojy pozitirio j 1étos mados prekes (Zr. 36 lent.). Remiantis koreliacinés
analizés rezultatais, galima teigti, kad kuo stipresnémis aplinkosaugos vertybémis pasizymi
vartotojai, tuo labiau jie pasizymi teigiamu poziiiriu j 1étos mados prekes, bei atvirksciai: vartotojai,
teigiamai zvelgiantys j 1étos mados prekes, teikia svarbig reikSme aplinkosaugos vertybéms.
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36 lentelé. Aplinkosaugos vertybiy ir pozitirio j 1étos mados prekes koreliacijos analizés rezultatai (sudaryta
autoreés)

Kintamieji Koreliacijos koeficientas Interpretacija pagal p reik§mé
Cohen ir kt. (2003)

Aplinkosaugos vertybés

Posiiiris | 1étos mados .562 Vidutinis rySys <..001

prekes

Koreliacinés analizés rezultatai rodo, kad egzistuoja statistiSkai reikSmingas (p < 0,05) teigiamas
auksSto stiprumo rySys tarp hedonistiniy vertybiy ir vartotojy pozitrio j létos mados prekes (zr. 37
lent.). Remiantis gautais rezultatais, galima teigti, kad kuo stipresnémis hedonistinémis vertybémis
pasizymi vartotojai, tuo labiau jie pasizymi teigiamu poziiiriu  Iétos mados prekes, bei atvirksciai:
vartotojai, teigiamai zvelgiantys j létos mados prekes, linke mégautis gyvenimu bei sprendimus
priimti remiantis teikiamo malonumo graza.

37 lentelé. Hedonistiniy vertybiy ir poZitrio j 1étos mados prekes koreliacijos analizés rezultatai (sudaryta
autoreés)

Interpretacija pagal

Kintamieji Koreliacijos koeficientas Cohen ir kt. (2003)

p reik§meé

Hedonistinés vertybés

Pozitiris | 1étos mados 785 Stiprus rySys <00l

prekes

Atlikta koreliaciné analizé bei jos rezultaty analizé leidzia teigti, kad egzistuoja statistiSkai
reik§mingas (p < 0,05) teigiamas auksto stiprumo rySys tarp utilitariniy vertybiy ir vartotojy poZiirio
] létos mados prekes (Zr. 38 lent.). Remiantis gautais rezultatais, kuo stipresnémis utilitarinémis
vertybémis pasiZymi vartotojai, tuo labiau jie pasiZymi teigiamu poZiliriu j létos mados prekes, bei
atvirkScCiai: vartotojai, teigiamai Zvelgiantys ] létos mados prekes, linkg vertinti savo pasirinkimy
gerumg pagal padariniy naudos sau arba aplinkai prizme, t.y. teikti svarbg utilitarinéms vertybémes.

38 lentelé. Utilitariniy vertybiy ir pozitirio j 1étos mados prekes koreliacijos analizés rezultatai (sudaryta
autoreés)

Kintamieji Koreliacijos koeficientas Interpretacija pagal p reik§mé
Cohen ir kt. (2003)

Utilitarinés vertybés

Pozitris j 1étos mados 7 Stiprus rySys <..001

prekes

Koreliacinés analizés rezultatai leidzia teigti, kad egzistuoja statistiSkai reikSmingas (p < 0,05)
teigiamas auksto stiprumo rySys tarp vartotojy poziiirio ir ketinimy jsigyti 1étos mados prekes (Zr. 39
lent.). Gauti rezultatai rodo, kad kuo stipresniu teigiamu pozitiriu j 1étos mados prekes pasizymi
vartotojai, tuo labiau jie pasizymi ketinimais jsigyti Sias prekes, bei atvirk$ciai: vartotojai,

63



pasizymintys ketinimais jsigyti 1étos mados prekes, linke teigiamai vertinti 1étos mados judéjimui
priklausian¢iy mados prekiy zenkly gaminius.

39 lentelé. Pozitirio ir ketinimy jsigyti 1étos mados prekes koreliacijos analizés rezultatai (sudaryta autorés)

Kintamieji Koreliacijos koeficientas Interpretacija pagal p reik§mé
Cohen ir kt. (2003)

Pozitris j 1étos mados
prekes

.804 Stiprus rysys <..001
Ketinimai jsigyti 1étos
mados prekes

Siekiant nustatyti, kaip tarpusavyje susije vartotojy asmenings vertybés, poziiiris ir ketinimai jsigyti
létos mados prekes, atlikta koreliaciné analizé. Gauti rezultatai rodo, kad i§ tiriamy vartotojy
asmeniniy vertybiy stipriausias rySys (r = 0,785) yra tarp vartotojy hedonistiniy vertybiy ir pozitirio
] létos mados prekes, o silpniausias rySys (r = 0,562) yra tarp vartotojy aplinkosaugos vertybiy ir
poziiirio j létos mados prekes. Taip pat nustatytas stiprus rySys tarp vartotojy pozitirio ir ketinimy
isigyti 1étos mados prekes. Remiantis koreliacinés analizés rezultatais, rySio tarp tyrimo kintamyjy
nulinés hipotezés atmetamos. Visais atvejais nustatyta p reikSmé mazesné uz 0,05, dél Sios priezasties
daroma iSvada, kad rysys tarp kintamyjy statistiSkai reikSmingas ir nei viena iskelta hipotezé Siame
etape nebuvo atmesta.

Regresiné analizé. Siekiant patikrinti tyrimo hipotezes naudojama tiesiné regresija, kuri leidzia
nustatyti kokj poveikj tyrimo kintamieji daro priklausomam tyrimo kintamajam bei kurio kintamojo
jtaka sglygiSkai gali buti laikoma stipriausia (Piligrimiené 2016). Tiesinés regresijos taikymui
keliama prielaida, kad kintamieji yra pasiskirst¢ pagal normaly skirstinj, taciau ankstesniame etape
atlikto Kolmogorovo-Smirnovo testo rezultatai parodé, kad visi tyrimo kintamieji néra pasiskirste
pagal normaly skirstinj. Tokiu atveju atliekama logaritminé kintamyjy transformacija, kuri priartina
kintamyjy pasiskirstyma prie normaliojo (Piligrimiené 2016). Taciau §i transformacija efektyvi
tuomet, kai santykis tarp kintamojo didZiausios ir maziausios reik§més yra pakankamai didelis
skai¢ius. Sio tyrimo kintamy maksimalios ir minimalios reik§miy santykis néra pakankamai didelis,
dél Sios priezasties tiriant kintamyjy rySiy kryptj ir stipruma, logaritminé transformacija netiiréty
reik§mingos jtakos analizés rezultatams. Apibendrinamosios kintamyjy statistikos pateikiamos 8
priede.

Siekiant patikrinti pirmaja tyrimo hipotez¢ taikomas vienmatés tiesinés regresijos metodas, kuris
leidZia nustatyti vieny kintamyjy salyging jtaka kity kintamyjy pasikeitimui (Piligrimiené 2016). Siuo
atveju tiriama aplinkosaugos vertybiy jtaka vartotojy pozitriui j 1étos mados prekes (zr. 40 lent.).
Regresinés analizés metu sudarytoje ANOVA lentel¢je galima pastebéti, kad reikSmingumo lygis
atitinka reikalavimus (p < 0,05), todél modelio naudojimas jtakos nustatymui yra tinkamas
pasirinkimas. Analizés rezultaty lenteléje galima pastebéti, kad koreliacijos koeficientas R patvirtina
koreliacinés analizés metu nustatytg vidutinio stiprumo rys$j tarp aplinkosaugos vertybiy ir vartotojy
poziiirio. Apibréztumo koeficientas R? = 0,334, 0 tai reiskia, jog daugiau nei 33% vartotojy poziiirio
j létos mados prekes konstrukto yra paaiSkinama aplinkosaugos vertybiy raiska. Nors Siuo atveju
didel¢ dalis jtakos vartotojy poziiiriui néra paaisSkinama aplinkosaugos vertybiy raiska, galima teigti,
kad aplinkosaugos vertybiy jtaka yra reik§minga (p < 0,05). Koeficiento Beta (B) reiksmé leidzia

64



daryti i1S§vada, kad didéjant aplinkosaugos vertybiy raiskai, stipréja vartotojy poziiiris j létos mados
prekes, t.y. aplinkosaugos vertybés daro teigiamg vidutinio stiprumo jtaka vartotojy pozitriui j létos
mados prekes.

40 lentelé. Aplinkosaugos vertybiy poveikis vartotojy pozitriui j 1étos mados prekes. Tiesinés regresijos
metodo taikymo rezultatai (sudaryta autorés)

Nestandartizuoti Standartizuoti

Nepriklausomas koeficientai koeficientai o
. - R R2 p reik§meé

kintamasis S ..

B tandartiné Beta (R)

paklaida

Aplinkosaugos 578 334 593 038 578 <.001
vertybés
Priklausomas kintamasis: vartotojy poziuris i létos mados prekes. Nepriklausomas kintamasis: aplinkosaugos
vertybés.

Ankstesniame etape atlikty Mann-Whitney U ir Kruskall-Wallis neparametriniy testy rezultatai
parodé, kad egzistuoja statistiSkai reikSmingas skirtumas (p < 0,05) tarp aplinkosaugos vertybiy
raiSkos skirtingy lyCiy ir suvokiamos finansinés padéties grupése. Del Sios priezasties verta
i$siaiSkinti, ar aplinkosaugos vertybiy itaka pasikeicia jtraukus demografinius veiksnius bei Siy
veiksniy svarbumg aiskinant vartotojy pozitr] j 1étos mados prekes. Tokiu atveju naudojamas
daugialypés regresijos metodas (Zr. 41 lent.). Regresinés analizés metu sudarytoje ANOVA lenteléje
galima pastebéti, kad reikSmingumo lygis atitinka reikalavimus (p < 0,05), todél modelio naudojimas
jtakos nustatymui yra tinkamas pasirinkimas. Taciau regresijos koeficienty lentelé rodo, kad lyties ir
poziiirio ] finansing padét], lyginant su daugumos Lietuvos gyventojy finansine padétimi, koeficientai
néra statistiSkai reikSmingi (p > 0,05), o aplinkosaugos vertybiy jtaka pozitriui islieka vidutinio
stiprumo. D¢l Sios priezasties naujai atrastus demografinius veiksnius néra biitina jtraukti aiSkinant
vartotojy pozilrj j 1étos mados prekes aplinkosaugos vertybiy kontekste. Remiantis vienmatés ir
daugialypés regresijos analiziy rezultatais patvirtinama pirmoji hipoteze:

H1: Vartotojy aplinkosaugos vertybés teigiamai veikia poziurj j létos mados prekes.

41 lentelé. Aplinkosaugos vertybiy poveikis vartotojy poziiiriui j 1étos mados prekes, jtraukiant
demografinius veiksnius. Daugialypés tiesinés regresijos metodo taikymo rezultatai (sudaryta autorés)

Nestandartizuoti Standartizuoti

Nepriklausomas koeficientai koeficientai o
. - R R2 p reik§mé

kintamasis s

B Standartiné Beta (B)

paklaida

Apllnk.osaugos .584 .039 .793 <.001
vertybés
Lytis 579 .336 .036 .087 .015 .681
Poziuris | finansing 066 057 043 242
padetj
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Priklausomas kintamasis: vartotojy poziiiris j létos mados prekes. Nepriklausomi kintamieji: aplinkosaugos vertybés
Iytis, poziuris j finansing padetj

Tiriant aplinkosaugos vertybiy jtakag vartotojy pozitriui j 1étos mados prekes sudarytas regresijos
modelis pateikiamas 8 priede.

Toliau patikrinama antroji tyrimo hipotezé, kuri leidzia nustatyti kokig jtakg hedonistinés vertybés
daro vartotojy pozitriui j létos mados prekes (zr. 42 lent.). Regresinés analizés metu sudarytoje
ANOVA lenteléje galima pastebéti, kad reikSmingumo lygis atitinka reikalavimus (p < 0,05), todél
modelis jtakos nustatymui yra tinkamas. Koreliacijos koeficientas R patvirtina koreliacinés analizés
metu nustatytg auksto stiprumo rysj tarp hedonistiniy vertybiy ir vartotojy pozitrio. Apibréztumo
koeficientas R2 = 0,577, 0 tai reiskia, jog daugiau nei 57% vartotojy pozitrio j Iétos mados prekes
konstrukto yra paaiskinama hedonistiniy vertybiy raiSka. Regresinés analizés metu nustatytas
statistiSkai reikSmingas (p < 0,05) hedonistiniy vertybiy koeficientas. Standartizuoto Beta (R)
koeficiento reik§mé leidzia daryti iSvada, kad didéjant hedonistiniy vertybiy raiskai, stipréja vartotojy
poziiiris j 1étos mados prekes, t.y. hedonistinés vertybés daro teigiama auksto stiprumo jtakg vartotojy
pozitriui j létos mados prekes. Remiantis regresinés analizés rezultatais, patvirtinama antroji
hipotezé:

H2: Vartotojy hedonistinés vertybés teigiamai veikia poziurj j létos mados prekes.

42 lentelé. Hedonistiniy vertybiy poveikis vartotojy poziiiriui j 1étos mados prekes. Tiesinés regresijos
metodo taikymo rezultatai (sudaryta autorés)

Nestandartizuoti Standartizuoti

Nepriklausomas koeficientai koeficientai L
. . R R2 p reik§mé

kintamasis . .

B Standartiné Beta (R)

paklaida

Hedonistinés 760 577 711 027 760 < .001
vertybés
Priklausomas kintamasis: vartotojy poziiris j létos mados prekes. Nepriklausomas kintamasis: hedonistinés
vertybés.

Tiriant hedonistiniy vertybiy jtaka vartotojy pozitriui j létos mados prekes sudarytas regresijos
modelis pateikiamas 8 priede.

Siekiant patikrinti tre€igja tyrimo hipotezg¢ taip pat taikomas vienmatés tiesinés regresijos metodas.
Siuo atveju bandoma nustatyti kokia jtaka utilitarinés vertybés daro vartotojy pozZidriui j 1étos mados
prekes (zr. 43 lent.). Regresinés analizés metu sudarytoje ANOVA lenteléje galima pastebéti, kad
reikSmingumo lygis atitinka reikalavimus (p < 0,05), todél modelis jtakos nustatymui yra tinkamas.
Koreliacijos koeficientas R patvirtina koreliacinés analizés metu nustatyta auksto stiprumo rysj tarp
utilitariniy vertybiy ir vartotojy poziiirio. Apibréztumo koeficientas R? = 0,629, o tai reiskia, jog
daugiau nei 62% vartotojy poziirio j létos mados prekes konstrukto yra paaiSkinama utilitariniy
vertybiy raiSka. Regresinés analizés metu nustatytas statistiskai reikSmingas (p < 0,05) utilitariniy
vertybiy koeficientas. Standartizuoto Beta ([3) koeficiento reikSmé leidZia daryti i§vadg, kad didéjant
utilitariniy vertybiy raiskai, stipréja vartotojy pozitris j 1étos mados prekes, t.y. utilitarinés vertybeés
daro teigiamg auksto stiprumo jtaka vartotojy pozitriui j 1étos mados prekes.

66



43 lentelé. Utilitariniy vertybiy poveikis vartotojy pozitriui j létos mados prekes. Tiesinés regresijos metodo
taikymo rezultatai (sudaryta autorés)

Nestandartizuoti Standartizuoti

Nepriklausomas koeficientai koeficientai o
. . R R? p reik§mé

kintamasis s

B Standartiné Beta (B)

paklaida

Utilitarinés 793 629 793 027 793 < .001
vertybés
Priklausomas kintamasis: Vartotojy poziiris j létos mados prekes. Nepriklausomas kintamasis: utilitarinés vertybés.

Ankstesniame etape atlikty Mann-Whitney U ir Kruskall-Wallis neparametriniy testy rezultatai
parodé, kad egzistuoja statistiskai reikSmingas skirtumas (p < 0,05) tarp utilitariniy vertybiy raiskos
skirtingy ly¢iy ir suvokiamos finansinés padéties grupése. D¢l Sios priezasties pakartotas daugialypés
regresijos metodas, siekiant i$siaiSkinti ar pasikeicia utilitariniy vertybiy jtaka jtraukus demografinius
veiksnius bei §iy veiksniy svarbumg aiskinant vartotojy pozitrj j létos mados prekes. Regresinés
analizés metu sudarytoje ANOVA lentel¢je galima pastebeti, kad reikSmingumo lygis atitinka
reikalavimus (p < 0,05), todél modelio naudojimas jtakos nustatymui yra tinkamas pasirinkimas.
Taciau regresijos koeficienty lentele rodo, kad lyties ir pozilirio ] finansing padétj, lyginant su
daugumos Lietuvos gyventojy finansine padétimi, koeficientai néra statistiskai reik§mingi (p > 0,05),
o utilitariniy vertybiy jtaka pozitriui i§licka auksto stiprumo (Zr. 44 lent.).. Dél §ios priezasties naujai
atrastus demografinius veiksnius néra biitina jtraukti aiSkinant vartotojy poziiirj j 1étos mados prekes
utilitariniy vertybiy kontekste. Remiantis vienmatés ir daugialypés regresijos analiziy rezultatais
patvirtinama trecioji hipotezé:

H3: Vartotojy utilitarinés vertybés teigiamai veikia poziiirj j létos mados prekes.

44 lentelé. Utilitariniy vertybiy poveikis vartotojy poZzitiriui  létos mados prekes, jtraukiant demografinius
veiksnius. Daugialypés tiesinés regresijos metodo taikymo rezultatai (Sudaryta autorés)

Nestandartizuoti Standartizuoti

Nepriklausomas koeficientai koeficientai L
. - R R2 p reikSme

kintamasis .

B Standartiné Beta (R)

paklaida

Utilitarinés 785 027 784 <.001
vertybés
Lytis 795 633 104 .064 .044 .105
PoZitiis | finansing 069 042 045 099
padétj
Priklausomas kintamasis: vartotojy poziuris i létos mados prekes. Nepriklausomi kintamieji: utilitarinés vertybés,
Iytis, poziiris j finansing padetj

Tiriant utilitariniy vertybiy jtaka vartotojy poziiiriui j I€tos mados prekes sudarytas regresijos modelis
pateikiamas 8 priede.
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Siekiant patikrinti ketvirtaja tyrimo hipotez¢ taip pat taikomas vienmatés tiesinés regresijos metodas.
Siuo atveju bandoma nustatyti kokia jtaka vartotojy pozidris j 1étos mados prekes daro jy ketinimams
jsigyti Sios kategorijos prekes (Zr. 45 lent.). Regresinés analizés metu sudarytoje ANOVA lenteléje
matoma, kad reikSmingumo lygis atitinka reikalavimus (p < 0,05), todél modelis jtakos nustatymui
yra tinkamas. Koreliacijos koeficientas R patvirtina koreliacinés analizés metu nustatyta auksto
stiprumo ry$j tarp vartotojy poziiirio ir ketinimy. Apibréztumo koeficientas R2 = 0,671, 0 tai reiskia,
jog daugiau nei 67% vartotojy ketinimy jsigyti 1étos mados prekes konstrukto yra paaiskinama
vartotojy pozitrio j létos mados prekes raiSka. Regresinés analizés metu nustatytas statistiSkai
reik§mingas (p < 0,05) vartotojy pozitrio j 1étos mados prekes koeficientas. Standartizuoto Beta (13)
koeficiento reik§mé leidzia daryti iSvada, kad didéjant teigiamo vartotojy pozitirio j létos mados
prekes raiskai, stipréja vartotojy ketinimai jsigyti 1étos mados prekes, t.y. vartotojy pozitris daro
teigiamg auksto stiprumo jtakg ketinimams jsigyti 1¢tos mados prekes.

45 lentelé. Vartotojy pozitrio poveikis jy ketinimams jsigyti 1étos mados prekes. Tiesinés regresijos metodo
taikymo rezultatai (sudaryta autorés)

Nestandartizuoti Standartizuoti
Nepriklausomas koeficientai koeficientai o
. . R R? p reik§mé
kintamasis T,
Standartiné
B . Beta (B)
paklaida
Pozitris j 1étos
.819 671 .846 .027 .819 <.001
mados prekes
Priklausomas kintamasis: vartotojy ketinimai jsigyti letos mados prekes. Nepriklausomas kintamasis: vartotojy
poziiris j létos mados prekes.

Tyrimo tikslas nustatyti sasajas tarp skirtingy karty vartotojy asmeniniy vertybiy, pozitrio ir ketinimy
1sigyti létos mados prekes, taCiau tyrimo eigoje nustatyta, kad vartotojy amzius statistiSkai
reikSmingos jtakos vartotojy poziiiriui | Iétos mados prekes nedaro. Ankstesniame etape atlikty Mann-
Whitney U ir Kruskall-Wallis neparametriniy testy rezultatai parodé, kad egzistuoja statistiskai
reikSmingas skirtumas (p < 0,05) tarp vartotojy poziiirio raiskos skirtingy ly¢iy, iSsilavinimo ir
suvokiamos finansinés padéties grupése. D¢l Sios prieZasties verta i$siaiSkinti ar pasikeicia vartotojy
poziiirio jtaka jtraukus demografinius veiksnius bei Siy veiksniy svarbumg aiskinant vartotojy
ketinimus jsigyti létos mados prekes. Regresinés analizés metu sudarytoje ANOVA lentel¢je galima
pastebéti, kad reik§mingumo lygis atitinka reikalavimus (p < 0,05), todél modelio naudojimas jtakos
nustatymui yra tinkamas pasirinkimas. Regresijos koeficienty lentelé rodo, kad lyties koeficientas
néra statistiSkai reik§Smingas (p > 0,05). D¢l §ios priezasties nebiitina jtraukti vartotojy lyties aspekto
aiSkinant vartotojy ketinimus jsigyti létos mados prekes poZiiirio ] Sias prekes kontekste. Taciau
vartotojy iSsilavinimas ir suvokiama finansiné padétis svarbis aiSkinant vartotojy ketinimus jsigyti
letos mados prekes. Siy nepriklausomy kintamyjy koeficientai statistiskai reik§mingi (p < 0,05).
Idomu tai, kad nepriklausomo kintamojo ,,issilavinimas” koeficiento Beta (B) reik§mé leidzia daryti
iSvada, kad vartotojy i$silavinimo jtaka yra atvirksting, t.y. kuo aukstesnis vartotojy i§silavinimas, tuo
maziau jie linke jsigyti Iétos mados prekes. Koeficiento Beta (1) reikSmés leidzia teigti, kad vartotojy
18silavinimas daro didesn¢ jtakg vartotojy ketinimams jsigyti 1étos mados prekes, nei jy poziiiris ]
finansing padétj. | analize jtraukus demografinius veiksnius, vartotojy poziirio jtaka ketinimams
iSliko auksto stiprumo ir pakilo nuo 0,819 iki 0,825. Taigi remiantis vienmatés ir daugialypés
regresijos analiziy rezultatais patvirtinama ketvirtoji hipotezé:
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H4: Vartotojy poziuris teigiamai veikia ketinimus jsigyti létos mados prekes.

46 lentelé. Vartotojy poziiirio poveikis ketinimams jsigyti 1étos mados prekes, jtraukiant demografinius
veiksnius. Daugialypés tiesinés regresijos metodo taikymo rezultatai (sudaryta autorés)

Nestandartizuoti Standartizuoti

Nepriklausomas koeficientai koeficientai o
. . R R? p reikSmé

kintamasis . .

B Standartiné Beta (B)

paklaida
Pozitris  1étos 841 027 814 <.001
mados prekes
Lytis .109 0.62 .045 .080
.825 .681

I8silavinimas -.118 0.38 -.080 .002
Pozilris } finansing 094 0.41 060 022
padétj
Priklausomas kintamasis: Vartotojy ketinimai jsigyti létos mados prekes. Nepriklausomi kintamieji: pozZiaris j létos
mados prekes, Iytis, iSsilavinimas, poZiuris j finansine padeét;

Tiriant vartotojy poziiirio jtaka ketinimams jsigyti létos mados prekes sudarytas regresijos modelis
pateikiamas 8 priede.

Tyrimo hipoteziy patikrinimo rezultatai pateikiami 47 lentel¢je.

47 lentelé. Tyrimo hipoteziy patikrinimo rezultatai (sudaryta autorés)

Hipotezé Rezultatas
H1: Vartotojy aplinkosaugos vertybés teigiamai veikia

poziiirj i létos mados prekes. Patvirtinta

H2: Vartotojy hedonistinés vertybés teigiamai veikia
pozirj i 1étos mados prekes. Patvirtinta

H3: Vartotojy utilitarinés vertybés teigiamai veikia
pozirj i 1étos mados prekes. Patvirtinta

H4: Vartotojy pozitris teigiamai veikia ketinimus jsigyti
létos mados prekes. Patvirtinta

Taikant vienmatés ir daugialypés tiesinés regresijos metodus, patikrintos ir patvirtintos visos tyrimo
hipotezés. Analizés rezultatai leidzia daryti iSvada, kad asmeninés vertybés daro statistiSkai
reikSmingg auksto arba vidutinio stiprumo jtakg vartotojy pozitriui i létos mados prekes, o poziiiris
atitinkamai veikia vartotojy ketinimus jsigyti létos mados judéjimui priklausanciy prekiy Zenkly
gaminius. Analizuojant §iuos rySius nustatyta, moksliniy straipsniy apzvalgos metu atrasty fenomeny,
raiSka Lietuvoje gyvenanciy skirtingy karty vartotojy grupése. Aplinkosaugos, hedonistiniy ir
utilitariniy vertybiy bei poziturio ir ketinimy fenomeny raiSka skirtingy karty vartotojy grupése
pasireiskia vienodai.
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4.4. Pagrindiniy tyrimo rezultaty apibendrinimas ir diskusija

Sio baigiamojo magistro projekto metu siekiama atskleisti sasajas tarp vartotojy asmeniniy vertybiy,
poziiirio ir ketinimy jsigyti 1étos mados prekes skirtingy karty kontekste. Atlikus moksliniy tyrimy
analiz¢ nuspresta remtis autoriy Aprianingsih, Fachir’os, Setiawan, Debby, Desian’ios ir Lathifan
(2022) tyrimo modeliu, kuris leidzia teigti, kad vartotojy poziiiri, o tuo paciu ir ketinimus veikia tokie
konstruktai kaip aplinkosaugos, hedonistinés ir utilitarinés vertybés. Asmeniniy vertybiy ir poziiirio
1 1étos mados prekes sagsajos tyrinétos (Sharma, Jha 2017), taciau stokojama tyrimy, kurie atskleisty
ar vartotojy vertybiy, poziiirio bei ketinimy jsigyti 1étos mados prekes raiSka gali priklausyti nuo
skirtingy vartotojy amziaus kategorijy. Su kiekviena nauja karta poreikis jsitraukti j 1étos mados
judéjimg pastebimai auga, dél Sios priezasties mados industrija privalo jtraukti tvarumo aspektus,
kuriant ilgojo laikotarpio strategija (Gazzola, Pavione, Pezzetti, Grechi 2020).

Tyrimo metu patvirtinta, kad vartotojy aplinkosaugos vertybés daro teigiamg poveikj pozitiriui i 1étos
mados prekes. Ne vienas tyréjas, o tarp jy Chang‘as ir Watchravesringkan©as (2018), nustaté teigiamag
aplinkosaugos vertybiy ijtakg poziiiriui  létos mados prekes, tod¢él gauti tyrimo rezultatai buvo
teoriskai numatyti ir netikétumy nepateiké. Vartotojai, teigiamai zvelgiantys | l1étos mados prekes,
gali biiti apibiidinami kaip aplinkosaugos problemomis susiriiping bei savo pozicija pirkimo elgsenoje
perteikiantys vartotojai (Chang, Watchravesringkan 2018). Taciau jdomu tai, kad tyrimo metu
nenustatytas reikSminga aplinkosaugos vertybiy raiSka skirtingose amziaus grupése. Remiantis
tyrimo rezultatais, jeigu vartotojai priima sprendimus vedami aplinkosaugos vertybiy, tai lemia
atsakingg pozitirj | mados prekes bei jy gamybos procesa nepriklausomai, kuriai amziaus kategorijai
jie priklauso. Taigi, reikSmingas skirtumas tarp skirtingy karty vartotojy nenustatytas. Autoriy
Aprianingsih, Fachir‘os, Setiawan, Debby, Desian‘ios ir Lathifan (2022) tyrime nustatyta, kad
aplinkosaugos vertybés daro maziausio stiprumo jtaka vartotojy poziiiriui 1 létos mados prekes,
lyginant su hedonistinémis ir utilitarinémis vertybémis. Sio tyrimo metu rezultatai patvirtinti ir
nustatyta statistiskai reik§minga, tac¢iau vidutinio stiprumo aplinkosaugos vertybiy jtaka pozitiriui j
létos mados prekes. Nors vartotojai, prioretizuojantys aplinkosaugos vertybes mégaujasi maloniais
uzklumpanciais jausmais priimant aplinkai draugiSkus sprendimus (Taufique 2022), létos mados
vartojimo kontekste Sis vertybinis postlimis néra itin stiprus.

Sio tyrimo metu nustatyta, kad didZiausio stiprumo jtaka vartotojy pozidiriui létos mados kontekste
daro hedonistinés vartotojy vertybés. Tokie tyrimo rezultatai patvirtina kity tyréjy jZvalgas Sia tema
bei leidzia teigti, kad ateityje galima testi diskusija vartotojy hedonizmo apraisky létos mados
vartojimo elgsenoje tematika. Iki Siol vartotojy hedonistinés vertybés dazniausiai siejamos su
momentinémis laimés akimirkomis ir mados prekiy, neorientuoty j ilgaamziskuma, vartojimu (Sari,
Pidada 2020). Kai mados prekiy pasiiila tokia didelé, vartotojai praranda kritinj poziiirj j tai kas jiems
sitiloma ir vis reciau susimasto, kas 1S tiesy jiems tinka ir kurie sprendimai yra teisingi mados prekiy
vartojimo kontekste. Hedonizmo apraiskg vartojimo elgsenoje taip pat gerai apibiidina JAV
neurologo bei autoriaus Sapolsky (2017) mintis: dazna zmogiska nelaimé yra ta, kad kuo daugiau
vartojame tuo alkanesni tampame, vakaryksStis netikétas malonumas Siandien tampa savaime
suprantamu dalyku, o rytoj mums to jau nebepakaks. Taciau §io tyrimo rezultatai rodo, kad
Siandieniniame kontekste, daugumoje sriciy stipriai akcentuojant tvarumo aspekta, vartotojai linke
atrasti laimes akimirkas jsigydami létos mados prekes. Tai patvirtina ir tyréjy Jung, Kim ir Oh (2016)
pateiktas iSvadas, kad vartotojai savo hedonistinius poreikius gali patenkinti atrasdami naujag mados
koncepta pristatancius prekiy zenklus ir intelektualinj smalsumg patenkinancius gaminius. Taigi,
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létos mados judéjimui jgaunat vis didesnj pagreit], galima teigti, kad hedonizmo raiska vartojimo
elgsenoje gali keisti kryptj ir nebiitinai akcentuoti tik trumpalaikj pasitenkinimg. Analizuojant
hedonistiniy vertybiy raiska skirtingose kartose, skirtumai tarp skirtingo amziaus grupiy néra
pakankamai dideli, kad buty statistiSkai reikSmingi. Tiesa, tam tikras tendencijas galima jzvelgti
Kruskall-Wallis testo lenteléje, kurioje pastebéta, kad stipriausia aplinkosaugos vertybiy raiska
aptinkama Y kartai priklausancioje vartotojy grupéje, o silpniausia raiSka pastebima X kartos atstovy
grupéje. Visgi vartotojy amziaus bei kity demografiniy veiksniy statistiS$kai reikSminga jtaka tyrimo
metu nenustatyta. Tai patvirtina teoriSkai numatytg vartotojy, kurie prioretizuoja hedonistines
vertybes, polinkj siekti malonumg suteikianciy létos mados prekiy nepriklausomai nuo jy amziaus,
i§silavinimo ar finansinés padéties.

Tyrimo rezultatai rodo, kad vartotojy utilitarinés vertybés daro teigimg aukSto stiprumo jtaka
pozitriui j létos mados prekes. Tokj ry$j tarp pat nustaté tyréjai Aprianingsih, Fachira, Setiawan,
Debby, Desiana ir Lathifan (2022) savo tyrime nagrinéj¢ Indonezijos gyventojy ketinimus jsigyti
létos mados prekes. Létos mados vartojimo kontekste, utilitarizmas skatina vartotojus didinti
asmening nauda renkantis auksciausios kokybés, ne vienam sezonui skirtas, universalias mados
prekes (Zarley Watson, Yan 2013). Taciau tokia utilitariniy vertybiy raiska mados kontekste daznai
sicjama su elitiSkumu, o i§S auks$¢iausios kokybés medziagy pagaminti, kiiré¢jy meistriSkuma
reprezentuojantys gaminiai néra lengvai prieinami visiems vartotojams. Jdomu tai, kad
neparametrinio testo Kruskall-Wallis rezultatai parodé¢ statistiSkai reik§mingg utilitariniy vertybiy
raiSkos stipruma, priklausomai nuo vartotojy pozitirio i jy finansing padétj, taciau utilitariniy vertybiy
raiSka stipriausiai atsispindéjo vartotojy grupéje, kurie savo finansing padéti vertina kaip Zymiai
blogesne nei daugumos Lietuvos Zmoniy. Sie rezultatai leidzia teigti, kad utilitariniy vertybiy
vedamas pozitiris ] mada gali buiti pastebimas ir tarp vartotojy, kuriy finansiné padétis neleidzia daznai
iSlaidauti perkant greitosios mados prekes, o kaip tik motyvuoja investuoti ] preke, kuri bus
naudojama ne vieng sezong. Remiantis tyrimo rezultatais, galima teigti, kad poZiiirio létos mados
prekes kontekste vartotojy utilitarinés vertybés daro reik§minga poveik] ir skatina vartotojus vertinti
asmening nauda ne tik per kainos, bet ir per prekes kokybés ir funkcionalumo prizmes. AiSkinant
vartotojy pozilrj | létos mados prekes utilitarinés vertybés yra svarbios, taCiau reikSminga
demografiniy veiksniy jtaka nenustatyta. Galima teigti, kad tarp skirtingy karty vartotojy grupiy
utilitariniy vertybiy raiSka vienodai svarbi.

Patvirtintos visos tyrimo hipotezés, kurios leidzia teigti, kad vartotojy asmeninés vertybés teigiamai
veikia vartotojy pozitrj j 1étos mados prekes, o poziiiris teigiamai veikia vartotojy ketinimus. Tyréjai
Kang, Liu ir Kim (2013) taip pat pasiilé konceptualy tyrimo modelj, kuris naudotas siekiant
patvirtinti vartotojy poziturio ir ketinimy jsigyti létos mados prekes ryS$j. Daugumos tyréjy
pateikiamos i§vados sutampa, taigi galima teigti, kad vartotojai teigiamai zZvelgiantys ] létos mados
prekes, linke turéti stipresnius ketinimus ateityje jsigyti Sios kategorijos prekes (Kang, Liu, Kim
2013). ReikSmingu $io tyrimo atradimu laikoma vartotojy i$silavinimo ir suvokiamos finansinés
padéties svarba aiSkinant vartotojy ketinimus jsigyti 1étos mados prekes. Vartotojy, kurie savo
finansing padét] mato kaip geresn¢ nei daugumos Lietuvos gyventojy, stipresni ketinimai jsigyti létos
mados prekes teoriSkai numatyti atlikus moksliniy tyrimy analiz¢. Aktualus indélis j létos mados
vartojimo tyrimy lauka pastebimas regresinés analizés rezultatuose, kurie parodé, kad vartotojy
i§silavinimo jtaka ketinimams yra atvirkstiné, t.y. kuo aukstesnis vartotojy i$silavinimas, tuo maziau
jie linke jsigyti létos mados prekes. Sie rezultatai patvirtina tyréjyu Mukendi, Davies, Glozer ir
McDonagh (2020) jzvalgas, kad dauguma vartotojy turédami platy ir lengvai pasiekiamg informacijos

71



tvarumo tematika srautg, neperteikia savo ziniy mados vartojimo elgsenoje. Tai nurodo mados
koncepto kompleksiskumg ir daug sudétingesnj kelig j pokycius nei kitose industrijose. Mada tai
simbolinis asmenybés atspindys (Legere, Kang 2020), dél Sios priezasties perduoti aplinkai zinutg
apie save, kaip asmenybe, remiantis tik ziniomis, praktiSkumu ir pasaulio suvokimu, nejtraukiant
jausmy ir emocijy neretai vartotojams tampa per sunkia uzduotimi. Autoriy Diddi, Yan, Bloodhart,
Bajtelsmit ir McShane (2019) teigimu pozitiris bei ketinimai jsigyti 1étos mados prekes priklauso nuo
to, kuriai kartai priklauso vartotojai, taciau $io tyrimo metu statistiSkai reikSminga vartotojy amziaus
jtaka, aiskinant ketinimus tapti létos mados vartotojais, nenustatyta. Jdomu tai, kad atlikus
neparametrinj Mann-Whitney U testg nustatyta, kad ketinimai jsigyti 1étos mados prekes stipriau
pasireiSkia motery grupéje. D¢l Sios priezasties ateityje verta testi tyrimus vartotojy ketinimy jsigyti
létos mados prekes raiskos skirtingose lyCiy grupése.

Tyrimo apribojimai

1. Baigiamojo projekto tyrimui atlikti naudotos tyréjy Aprianingsih, Fachir‘os, Setiawan,
Debby, Desian‘ios ir Lathifan (2022) patikrintos matavimo skalés, ta¢iau vertimas i§ angly
kalbos j lietuviy galéjo tapti netikslios respondenty teiginiy interpretacijos priezastimi.
Atliekant teiginiy vertimus j lietuviy kalba rekomenduojama naudoti profesionaliy vertéjy
paslaugas.

2. Atlikus tyrimo matavimo skaliy struktiiros patikimumo vertinima, i§ utilitariniy vertybiy
konstrukto buvo pasalintas vienas teiginys. Toliau tyrimo duomeny analizé vykdyta tiriant 19
i§ tyrimo pradzioje atrinkty 20 teiginiy, kas gal¢jo turéti jtakos galutiniams tyrimo
rezultatams.

3. Tyrimo apklausos metu, respondenty buvo praSoma nurodyti ar pirkdami mados prekes jie
susimasto apie prekiy Zenkly tvarumo politika. IS tyrime dalyvavusiy respondenty 45,8% retai
domisi mados prekiy Zenkly jvaizdziu ir vieSa pozicija tvarios mados prekiy gamybos
kontekste. Dél Sios prieZasties tyrimo rezultatai gali nevisiSkai atspindéti létos mados prekiy
kategorijos vartotojy elgsena.

Tolesnés tyrimy kryptys

1. Sio tyrimo tikslas nustatyti sasajas tarp vartotojy asmeniniy vertybiy, pozitrio ir ketinimy
1sigyti létos mados prekes skirtingy karty kontekste, taCiau tyrimo rezultatai parode, kad
vartotojy lyties aspektas Lietuvoje yra svarbesnis nei amziaus. Ateities tyrimuose
rekomenduojama surinkti daugiau duomeny motery ir vyry létos mados vartojimo kontekste
bei patikrinti ar lyties aspektas medijuoja rys;j tarp vartotojy asmeniniy vertybiy ir poziiirio j
léta mada kity Saliy kontekste.

2. Atliekant vartotojy asmeniniy vertybiy, pozitirio ir ketinimy jsigyti létos mados prekes sasajy
moksliniy tyrimy analizg, pastebéta, kad tirtos ne tik aplinkosaugos, hedonistinés ir utilitarinés
vertybés, bet ir kitos vertybiy grupés, nusakancios kas svarbu vartotojams. Sio baigiamojo
projekto metu pasirikta analizuoti 3 vertybiy grupes naudotos tyréjy Aprianingsih, Fachir‘os,
Setiawan, Debby, Desian‘ios ir Lathifan (2022), taciau ateityje rekomenduojama iSanalizuoti
kity tyréjy aptariamas asmenines vartotojy vertybes. Tyrimai, atlikti analizuojant Schwartz‘o
vertybiy teorijoje (1992) nurodyta vertybes gali tinkamai papildyti 1étos mados vartojimo
tyrimy lauka.
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3. Analizuojant demografinius veiksnius, kurie gali daryti jtaka vartotojy pozitriui j Iétos mados
prekes, pastebéta reikSminga vartotojy iSsilavinimo jtaka. Ateities tyrimuose tikslinga
iSsamiau iStirti vartotojy tvaraus mados vartojimo elgsenos raiska skirtingo iSsilavinimo ir
turimy Ziniy tvarumo tematika vartotojy grupése.

4. Ateityje siekiant papildyti létos mados vartojimo tyrimy laukg ir apibiidinti kaip asmeniniy
vertybiy, poziiirio ir ketinimy jsigyti 1étos mados prekes rySiai pasireiSkia skirtingose kartose,
bty vertinga naudoti klasterinés analizés metoda.
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ISvados

Atlikus moksliniy tyrimy apzvalga bei empirinio tyrimo metu patikrinus skirtingy karty vartotojy
asmeniniy vertybiy, poziiirio ir ketinimy jsigyti 1étos mados prekes sgsajas, daromos Sios iSvados:

1. Mados prekiy pramoné tai viena i§ pagrindiniy didziausia zalg naturaliai aplinkai bei
skirtingoms socialinéms sritims daranti pramon¢. Tam, kad jvykty reikSmingi poky¢iai Sioje
industrijoje svarbus ne tik prekiy gamintojy, bet ir vartotojy pozitiris j tvarumo naudas mados
prekiy vartojimo kontekste.

2. Apzvelgus moksling literatiirg, nustatytas tyrimy, kurie leisty jvertinti kaip skirtingy karty
vartotojy aplinkosaugos, hedonistinés ir utilitarinés vertybés veikia jy pozitirj ] Iétos mados
prekes. Asmeniniy vertybiy raiSka vartotojy sprendimo priémimo procese dazna moksliniy
tyrimy tema, kurig savo tyrimuose analizuoja autoriai siekiantys giliau pazvelgti j vartotojy
sprendimus lemiancius veiksnius. Atsizvelgiant j kulttirinj kontekstg, Lietuvoje ankstesniuose
tyrimuose buvo ieSkoma sgsajy tarp asmeniniy vertybiy ir tvaraus vartojimo, taciau ketinimy
isigyti 1étos mados prekes kontekste, vertybiy vaidmuo istirtas nepakankamai.

3. Atlikus moksliniy straipsniy analize bei iSnagrinéjus kity autoriy konceptualius tyrimy
modelius, sudarytas $io magistro baigiamojo projekto tyrimo konceptualus modelis, kuris
leido nustatyti bendrines sgsajas tarp asmeniniy vertybiy, pozitrio ir ketinimy jsigyti 1étos
mados prekes. Apzvelgus moksline literatlirg nuspresta Sias sgsajos analizuoti skirtingy karty
kontekste. Baigiamojo projekto tyrimas leido nustatyti kaip asmeninés vertybés, poziiiris ]
létos mados prekes bei ketinimai jsigyti létos mados prekes, pasireiSkia skirtingy karty
kontekste.

4. Atlikus empirinio tyrimo duomeny analizg, rastas atsakymas ] projekto pradzioje iSkelta
probleminj klausima: kokios sgsajos tarp vartotojy asmeniniy vertybiy, poziiirio j I€tos mados
prekes ir ketinimy jsigyti létos mados prekes, skirtingy karty kontekste? Nustatyta teigiama
aplinkosaugos vertybiy jtaka vartotojy pozitriui, taciau tarp skirtingy karty vartotojy grupiy
Siy vertybiy raiSka, pozitirio | létos mados prekes kontekste, iSlieka vienoda. J[domu tai, kad
aplinkosaugos vertybés 1§ visy tyrinéty asmeniniy vertybiy, daro maziausio stiprumo jtaka
pozitriui j létos mados prekes. Del Sios priezasties ateities tyrimuose rekomenduojama
analizuoti aplinkosaugos vertybiy aktualumg mados prekiy vartojimo kontekste bei nustatyti
ar vieSos reklaminés Zzinutés, akcentuojancios zalos natiiraliai aplinkai maZinimg yra
veiksmingos, siekiant skatinti 1étos mados vartojima.

5. Remiantis empirinio tyrimo rezultatais nustatyta, kad vartotojy hedonistinés vertybés daro
auksto stiprumo teigiama jtaka pozidriui j létos mados prekes. Sie tyrimo rezultatai skatina
tolesne diskusija létos mados vartojimo tematika. Hedonizmas iki $iol sietas su greitos mados
vartojimu, taciau verta i§samiau iStirti per kokig prizme létos mados prekes gali tapti vartotojy
tikslu, siekiant asmeninio pasitenkinimo akimirky. Analizuojant hedonistiniy vertybiy raiska
pastebéta, kad skirtumai tarp skirtingy karty vartotojy grupiy néra pakankamai dideli, kad
biity statistiSkai reikSmingi.
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6. Tyrimo metu nustatyta auksto stiprumo utilitariniy vertybiy jtaka pozitiriui j létos mados
prekes. Remiantis moksliniy tyrimy apzvalga, utilitarizmo vertybiy raiska létos mados
vartojimo kontekste pastebima, kai vartotojai linkg prioretizuoti mados gaminio
ilgalaikiSkuma bei universaluma. D¢l Sios priezasties, utilitarizmas daznai siejamas su aukstos
kainos mados gaminiais. Tac¢iau Sio tyrimo metu nustatyta, kad skirtingo amziaus vartotojy,
suvokianc¢iy savo finansing padét] kaip blogesne nei daugumos Lietuvos gyventojy, grupése
utilitarizmo vertybiy raiSka statistiSkai reikSminga. Remiantis $iuo tyrimu, verta pazvelgti
giliau ] utilitarizmo vertybiy daromg jtaka tvarios vartotojy elgsenos kontekste.

7. Remiantis Siuo tyrimu, galima teigti, kad skirtingy karty vartotojy pozitiris i létos mados
prekes teigiamai veikia jy ketinimus tapti létos mados vartotojais. Tiesa, svarbu paminéti, kad
aiSkinant vartotojy ketinimus svarbus tokie demografiniai veiksniai kaip vartotojy
i§silavinimas ir pozidris j asmening finansing padétj. Sio tyrimo indélis j létos mados
vartojimo tyrimy lauka reikSmingas tuo, kad nustatyta vartotojy i$silavinimo jtaka ketinimams
yra atvirksting, t.y. kuo aukstesnis vartotojy i$silavinimas, tuo maziau jie linke isigyti 1étos
mados prekes. Ateityje svarbu iSsamiau patikrinti $ig tendencijg bei nustatyti, kokie galimi
veiksniai gali daryti jtaka vartotojy ketinimy silpnéjimui. Tokia vartotojy elgsena gali biiti
siejama su pasikeitusia ir daugiau laisvés suteikiancia finansine padétimi bei placia ir lengvai
prieinama mados prekiy pasiiila.

Rekomendacijos marketingo specialistams

1. Tvarumo akcentavimas létos mados prekiy zenkly vieSoje komunikacijoje pastebimas kaip
vienas dazniausiai pasikartojan¢iy metody, skatinti jsigyti létos mados prekes. Taciau
remiantis Siame baigiamajame projekte pateiktomis jzvalgomis, galima teikti, kad bendroje
informacijos gausoje bei aktyvaus ir nereguliuojamo zaliojo smegeny plovimo metody
gausoje vartotojai tampa atsparesni létos mados prekiy Zenkly reklaminéms Zinutéms. Dél
Sios priezasties 1étos mados prekiy Zenklams rekomenduojama pristatyti gaminius ne vien per
tvarumo prizmg, bet ir per papildomas naudas, aktualias tiksliniam vartotojui. Létos mados
kontekste tai gali biiti aukStos kokybés, sveikatai nekenksmingy medZiagy suteikiamas
malonumas dévint gaminius ne vieng sezong, dizaino inovatyvumas bei funkcionalumas ir
preke pagaminusiy profesionaly meistriSkumas.

2. Taip pat rekomenduojama edukuoti tikslinius vartotojus ir stengtis paneigti nusistovéjusius
stereotipus, kad léta mada gali biiti prieinama tik aukStas pajamas turintiems, vyresnio
amziaus vartotojams. Létos mados prekiy Zenklai vis dar susiduria su pozitriu, kad siekis
vartoti tvariau ir rengtis iSskirtinai létos mados judéjimui priklausanéiy prekiy Zenkly
gaminiais yra turtingyjy privilegija. Taciau remiantis Siame baigiamajame projekte
pateiktomis jzvalgomis, egzistuoja 1€tos mados vartotojy segmentai kuriy finansiné padétis
neleidZia itin daznai iSlaidauti perkant greitosios mados prekes D¢l Sios priezasties Sie
vartotojai linkg investuoti j preke, kuri bus dévima ne vieng sezong. Rekomenduojama teikti
didesne svarbg vartotojy segmentams, vertinantiems asmenin¢ nauda ne tik per kainos, bet ir
per prekés kokybes, universalumo ir ilgaamziSkumo prizmes.
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Priedai

1 priedas. Empirinio tyrimo klausimynas
Gerb. Respondente,

Esu Kauno technologijos universiteto studijy programos ,,Marketingo valdymas® I kurso studenté
Indré Vandalauskaité. Rengiu baigiamajj magistro darbg ir atlicku tyrima, kurio tikslas: nustatyti
veiksnius, darancius jtakg vartotojy ketinimams jsigyti 1étos mados prekes.

Si anketa yra anoniminé ir Jiisy atsakymai yra konfidenciali informacija, kuri bus naudojama tik
tyrimo rezultaty apibendrinimui.

Kilus klausimames, susijusiems su atliekamu tyrimu, kreipkités el. pastu:
indre.vandalauskaite@ktu.edu

Anketos pildymas uztruks iki 5 min.

Prie§ pradedant pildyti anketg, kvieéiu susipaZzinti su pagrindinémis anketoje naudojamomis
sgvokomis:

Mados prekés Siame tyrime atitinka naujus, prekybos vietose randamus drabuzius, batus ir
aksesuarus (nejskaitant dévéty ir perdirbty mados prekiy).

Létos mados prekés (angl. slow fashion) Siame tyrime atitinka drabuzius, batus ir aksesuarus,
pagamintus ilgaamziam dévéjimui, tvariai naudojant gamtos ir ZzmogiSkuosius iSteklius.

Dékoju uz Jusy skirtg laika!

1. Kaip daZnai perkate mados prekes, t.y. drabuZius, aksesuarus ir batus, atsiZvelgdami j
prekiy Zenkly tvarumo principus (ar preké pagaminta ilgaamziam naudojimui, ar
gamybos procese nebuvo Svaistomi/niokojami gamtos iStekliai, ar imonés darbuotojai
dirba tinkamomis salygomis)?

o Visada pirkdama/-as mados prekes
o Kartais, kai turiu daugiau laiko prekeés pasirinkimui
o Retai, paprastai nesidomiu mados prekiy zenkly veikla / jvaizdziu

o Niekada, prekiy gamintojy tvarumo principai yra man neaktuali informacija

2. Skaléje nuo 1 (visiSkai nesutinku) iki 7 (visiSkai sutinku) nurodykite, ar sutinkate su
pateiktais teiginiais:

Teiginys 1 (visiSkai | 2 3 (Siek tiek | 4 (nei 5 (Siek 6 7
nesutinku) | (nesutinku) [ nesutinku) | sutinku, nei | tiek (sutinku) | (visi§kai
nesutinku) | sutinku) sutinku)

Kai perku mados
prekes, visada
susimastau, kokia
itaka aplinkai daro
mano pasirinkimas.
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Man svarbi miisy
Planetos ateities
gerove.

Manau, kad mano

veiksmai gali daryti
jtakg miisy Planetos

sveikatai.

Esu zmogus,
kuriam rtpi
aplinka.

3. Skaléje nuo 1 (visiSkai nesutinku) iki 7 (visiSkai sutinku) nurodykite, ar sutinkate su
pateiktais teiginiais:

Teiginys

1 (visiskai
nesutinku)

2
(nesutinku)

3 (Siek tiek
nesutinku)

4 (nei
sutinku, nei
nesutinku)

5 (Siek
tiek
sutinku)

6
(sutinku)

7
(visiskai
sutinku)

Létos mados
prekés leidzia
man jaustis
gerai.

Buciau
laiminga/-as
turédama/-mas
létos mados
preke.

Létos mados
prekés man
sukelia norg jas
naudoti.

Létos mados
prekés man
suteikia
malonuma.

4. Skaléje nuo 1 (visiSkai nesutinku) iki 7 (visiSkai sutinku) nurodykite, ar sutinkate su
pateiktais teiginiais:

Teiginys

1 (visiSkai
nesutinku)

2
(nesutinku)

3 (Siek tiek
nesutinku)

4 (nei
sutinku, nei
nesutinku)

5 (Siek
tiek
sutinku)

6
(sutinku)

7
(visiSkai
sutinku)

Mano nuomone,
gera mados preké
yra létos mados
preke.

Létos mados
prekiy kainos man
atrodo panasios j
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iprastos mados
prekiy kainas.

Létos mados
prekés man yra
vertingesnés.

Létos mados
prekes perku tik
tada, kai man jy i§
tiesy reikia.

5. Skaléje nuo 1 (visiSkai nesutinku) iki 7 (visiSkai sutinku) nurodykite, ar sutinkate su

pateiktais teiginiais:

Teiginys

1 (visiskai
nesutinku)

2
(nesutinku)

3 (Siek tiek
nesutinku)

4 (nei
sutinku, nei
nesutinku)

5 (Siek
tiek
sutinku)

6
(sutinku)

7
(visiskai
sutinku)

Mano pozitris |
létos mados
prekes yra labai
teigiamas.

Manau, kad
dévéti 1étos
mados prekes
yra iSmintinga.

A§ jauciu, kad
l1étos mados
prekés man labai
tinkamaos.

Jauciuosi labai
gerai, kai déviu
1étos mados
prekes.

6. Skaléje nuo 1 (visiSkai nesutinku) iki 7 (visiSkai sutinku) nurodykite, ar sutinkate su

pateiktais teiginiais:

Teiginys

1 (visiSkai
nesutinku)

2
(nesutinku)

3 (Siek tiek
nesutinku)

4 (nei
sutinku, nei
nesutinku)

5 (Siek
tiek
sutinku)

6
(sutinku)

7
(visiskai
sutinku)

Ateityje ketinu
jsigyti 1étos mados
prekes.

Ateityje,
papasakosiu apie
létos mados
prekes draugams.
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Manau, kad pirkti
létos mados
prekes yra puiki
idéja.

Ateityje, teiksiu
pirmenybe 1étos
mados prekéms
vietoj greitos
mados prekiy.

7. Jusy amzius: (jrasyti)

8. Jisy lytis:
o Vyras
o Moteris

9. Kur Jus gyvenate?

o Vilniaus miestas

o Kauno miestas

o Klaipédos miestas

o Siauliy miestas

o Panevézio miestas

o Kitas miestas/miestelis

o Kaimo vietovée

10. Jusy iSsimokslinimas:

o Neturiu pradinio / pradinis / pagrindinis

o Vidurinis (be / su profesine kvalifikacija), specialusis vidurinis
o AukStesnysis

o Aukstasis (universitetinis, koleginis; bakalauras, magistras, daktaro laipsnis)

11. Ar Jus Siuo metu studijuojate arba anksciau studijavote auks$taji mokslg?
o Taip, Siuo metu studijuoju
o Anksciau studijavau, bet nebaigiau ir $Siuo metu nebestudijuoju

o Nestudijuoju ir nebuvau prad¢jes studijuoti

12. Manote, kad finansiniu poZiiiriu Jiis gyvenate:
o Zymiai blogiau, negu dauguma Lietuvos zmoniy

o Blogiau, negu dauguma Lietuvos Zmoniy
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o Kaip dauguma Lietuvos zmoniy
o Siek tiek geriau, negu dauguma Lietuvos Zmoniy

o Zymiai geriau, negu dauguma Lietuvos Zmoniy
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2 priedas. Bendrosios tyrimo respondenty charakteristikos

Lytis
. Cumulative
Frequency Percent Valid Percent
percent
Valid Moteris 242 48.4 48.4 48.4
Vyras 258 51.6 51.6 100.0
Total 500 100.0 100.0
Statistics
AmZius
Valid 500
Missing | O
Mean 36.62
Median 36
Mode 22
Minimum 17
Maximum 55
ISsilavinimas
Frequency Percent Valid Percent Cumulative
percent
Valid Netur!u p.rgdlnlo / pradinis 6 12 12 12
/ pagrindinis
Vidurinis (be / su profesine
kvalifikacija), specialusis 90 18.0 18.0 19.2
vidurinis
AukStesnysis 30 6.0 6.0 25.2
AukStasis (universitetinis,
koleginis; bakalauras, 374 74.8 74.8 100.0
magistras, daktaro laipsnis)
Total 500 100.0 100.0
Poziiiris j finansine padétj
Frequency Percent Valid Percent Cumulative
percent
Valid | Zymiai blogesné, negu
daugumos Lietuvos 7 1.4 14 1.4
gyventojuy
B?ogesne, negu dallugumos 39 78 78 9.2
Lietuvos gyventoju
Kaip da.ugumos Lietuvos 970 54.0 54.0 63.2
gyventoju
Siek tiek geresné, negu
daugumos Lietuvos 153 30.6 30.6 93.8
gyventojuy
G'eresne, negu da}lgumos 31 6.2 6.2 100.0
Lietuvos gyventoju
Total 500 100.0 100.0

Kaip daznai atsiZvelgiama j tvarumo aspekta perkant mados prekes
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Cumulative

Frequency Percent Valid Percent
percent

Valid | Visada pirkdama/-as mados 38 76 76 76

prekes

K?rtals, kziu turl'u -datfglay 167 334 334 41.0

laiko prekés pasirinkimui

Retai, paprastai nesidomiu

mados prekiu Zenkly veikla 229 45.8 45.8 86.8

/ ivaizdZiu

Niekada, prekiy gamintojy

tvarumo principai yra man 66 13.2 13.2 100.0

neaktuali informacija

Total 500 100.0 100.0

Gyvenamoji vieta
Frequency Percent Valid Percent Cumulative
percent

Valid | Vilniaus miestas 287 57.4 57.4 57.4

Kauno miestas 141 28.2 28.2 85.6

Klaipédos miestas 72 144 14.4 100.0

Total 500 100.0 100.0
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3 priedas. Matavimo skaliy patikimumo nustatymas

Aplinkosaugos vertybiy matavimo skalés patikimumas

Reliability Statistics
. Cronbach‘s Alpha Based on
Cronbach‘s Alpha Standardized ltems N of Items
792 .805 4
Item-Total Statistics
Scale Mean if Scale Variance if Corrected Item- Squared Multiple Cronb.aCh‘s
Item Deleted Item Deleted Total Correlation Correlation Alpha if Item
Deleted
Kai perku
mados
prekes,
visada
susimastau, 16.18 12.253 482 233 .814
kokig jtaka
aplinkai daro
mano
pasirinkimas.
Man svarbi
mush 14.17 12.034 696 554 694
Planetos
gerove.
Manau, kad
mano
veiksmai gali
daryti jtaka 14.55 11.944 624 405 729
musy
Planetos
sveikatai.
Esu Zmogus,
kuriam rapi 14.15 13.490 .653 503 726
aplinka.
Hedonistiniy vertybiy matavimo skalés patikimumas
Reliability Statistics
Cronbach‘s Alpha Based on
Cronbach‘s Alpha Standardiz}::ed ltemns N of Items
.930 931 4
Item-Total Statistics
Scale Mean if Scale Variance if Corrected Item- Squared Multiple Cronb.aCh‘s
Item Deleted Item Deleted Total Correlation Correlation Alpha if ftem
Deleted
Létos mados
prekeés man 1450 14.431 784 625 927
leidZzia jaustis
gerai.
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Biciau
laiminga/-as
turédama/-as
létos mados
preke.

1421

14.572 .839

.706

.908

Létos mados
prekés man
sukelia nora
jas naudoti.

14.47

14.258 .866

.788

.899

Létos mados
prekés man
suteikia
malonuma.

14.63

14.088 .859

775

.901

Utilitariniy vertybiy matavimo skalés patikimumas

Reliability Statistics

Cronbach‘s Alpha

Cronbach‘s Alpha Based on
Standardized Items

N of Items

712

712

4

Item-Total Statistics

Scale Mean if
Item Deleted

Corrected ltem-
Total Correlation

Scale Variance if
Item Deleted

Squared Multiple
Correlation

Alpha if Item

Cronbach‘s

Deleted

Mano
nuomone
gera mados
preké yra
létos mados
preké.

13.74

9.293 .634

466

.560

Létos mados
prekiy kainos
man atrodo
panasios i
Jprastos
mados prekiy
kainas.

14.37

12.253 294

.096

.768

Létos mados
prekés man

yra
vertingesneés.

13.50

9.741 .638

476

.563

Létos mados
prekes perku
tik tada, kai
man jy i§
tiesy reikia.

13.35

11.369 462

.253

671

Vartotojy poziiirio j 1étos mados prekes matavimo skalés patikimumas

Reliability Statistics
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Cronbach‘s Alpha Based on
Cronbach‘s Alpha Standardizped ltems N of Items
912 912 4
Item-Total Statistics
Scale Mean if Scale Variance if Corrected Item- Squared Multiple A(i;r)?;biicll:e;
Item Deleted Item Deleted Total Correlation Correlation
Deleted
Mano
pozidris |
Iétos mados 15.16 12.534 785 639 890
prekes yra
labai
teigiamas.
Manau, kad
déveéti létos
mados prekes 14.93 12.957 .803 .660 .884
yra
iSmintinga.
AS jauciu,
kad 1étos
mados prekés 15.44 12.419 .815 .683 .880
man labai
tinkamos.
Jauciuosi
labai gerai,
kai déviu 15.43 12.598 793 .657 .887
létos mados
prekes.
Vartotojy ketinimy jsigyti létos mados prekes matavimo skalés patikimumas
Reliability Statistics
Cronbach‘s Alpha Based on
Cronbach‘s Alpha Standardizr:ed ltems N of Items
877 4
Item-Total Statistics
Scale Mean if Scale Variance if Corrected Item- Squared Multiple Ai:)(r)gbi?clltle:n
Item Deleted Item Deleted Total Correlation Correlation
Deleted
Ateityje
ketinu jsigyti 14.45 13.935 738 596 842
létos mados
prekiy.
Ateityje,
papasakosiu
apie létos 15.06 13.255 .685 495 .866
mados prekes
draugams.
Manau, kad
pirkti 1étos 14.29 14.076 761 .607 .834
mados prekes
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yra puiki
idéja.

Ateityje,
teiksiu
pirmenybe
létos mados
prekéms
vietoj greitos
mados
prekiy.

14.74

13.222

.769

.593

.829
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4 priedas. Matavimo skaliy struktiiros tinkamumo vertinimas

Faktoriné analizé (1)

KMO and Bartlett‘s Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. .953
Approx. Chi-Square 7669.580
Bartlett‘s Testo f Sphericity df 190
Sig. <.001

Communalities

Initial | Extraction
Kai perku mados prekes, visada susimastau, kokig jtaka aplinkai daro mano pasirinkimas. .389 324
Man svarbi miisy Planetos gerové. 573 .766
Manau, kad mano veiksmai gali daryti jtaka miisy Planetos sveikatai. 444 .486
Esu zmogus, kuriam riipi aplinka. .558 .596
Létos mados prekés man leidzia jaustis gerai. .694 .652
Biic¢iau laiminga/-as turédama/-as 1étos mados preke. 734 .705
Létos mados prekés man sukelia nora jas naudoti. .802 .851
Létos mados prekés man suteikia malonuma. 799 .857
Mano nuomone gera mados preké yra 1étos mados preké. .559 525
Létos mados prekiy kainos man atrodo panasios j jprastos mados prekiy kainas. 199 104
Létos mados prekés man yra vertingesnés. .661 .659
Létos mados prekes perku tik tada, kai man jy i$ tiesy reikia. .367 .368
Mano pozitiris j létos mados prekes yra labai teigiamas. .702 .679
Manau, kad dévéti 1étos mados prekes yra iSmintinga. 128 .700
AS jauciu, kad 1étos mados prekés man labai tinkamos. .748 .751
Jauciuosi labai gerai, kai déviu Iétos mados prekes. 731 123
Ateityje ketinu jsigyti 1étos mados prekiy. .648 .636
Ateityje, papasakosiu apie 1étos mados prekes draugams. 581 497
Manau, kad pirkti 1étos mados prekes yra puiki idéja. 736 128
Ateityje, teiksiu pirmenybe 1étos mados prekéms vietoj greitos mados prekiy. .672 .626
Extraction Method: Principal Axis Factoring.
Faktoriné analizé (2)
KMO and Bartlett‘s Test
Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. .954
Approx. Chi-Square 7565.901
Bartlett‘s Testo f Sphericity df 171
Sig. <.001
Communalities
Initial | Extraction

Kai perku mados prekes, visada susimastau, kokig jtakg aplinkai daro mano pasirinkimas. .389 325
Man svarbi misy Planetos gerové. 573 .766
Manau, kad mano veiksmai gali daryti jtaka mtsy Planetos sveikatai. 443 486
Esu zmogus, kuriam riipi aplinka. .557 .601
Létos mados prekés man leidZia jaustis gerai. .694 .612
Biiciau laiminga/-as turédama/-as 1étos mados preke. 733 .628
Létos mados prekés man sukelia norg jas naudoti. .802 .682
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Létos mados prekés man suteikia malonuma. 799 .681
Mano nuomone gera mados preké yra Iétos mados prekeé. 551 520
Létos mados prekés man yra vertingesneés. .661 .654
Létos mados prekes perku tik tada, kai man jy i$ tiesy reikia. .367 .342
Mano pozitris j 1étos mados prekes yra labai teigiamas. .700 .621
Manau, kad dévéti létos mados prekes yra iSmintinga. 727 .630
AS jauciu, kad 1étos mados prekés man labai tinkamos. 47 712
Jauciuosi labai gerai, kai déviu létos mados prekes. 730 122
Ateityje Ketinu jsigyti 1étos mados prekiy. .639 .609
Ateityje, papasakosiu apie létos mados prekes draugams. 570 486
Manau, kad pirkti létos mados prekes yra puiki idéja. .736 .684
Ateityje, teiksiu pirmenybe 1étos mados prekéms vietoj greitos mados prekiy. .665 .613
Extraction Method: Principal Axis Factoring.
Total Variance Explained
Factor | Total Initial Cumulative | Extraction Sums of Loadings Rotation Sums of Loadings
Eigenvalues % Total Squared % of | Cumulative | Total Squared % Cumulative
% of Variance % of Variance | %
Variance
1 10.693 56.280 56.280 10.311 54.269 54.269 8.317 43.772 43.772
2 1.436 7.556 63.836 1.064 5.601 59.869 3.059 16.097 59.869
3 .984 5.176 69.012
4 .855 4.500 73.512
5 .628 3.307 76.819
6 573 3.014 79.833
7 518 2.724 82.556
8 .460 2421 84.977
9 412 2.169 87.147
10 .362 1.906 89.053
11 .328 1.727 90.780
12 .303 1.594 92.374
13 .285 1.502 93.876
14 .253 1.333 95.209
15 .236 1.242 96.451
16 221 1.165 97.617
17 A71 .898 98.514
18 .155 .814 99.328
19 128 672 100.000
Extraction Method: Principal Axis Factoring.
Persukta faktoriy matrica, pasalinus faktorinj svorj, kuris yra mazesnis nei 0,4.
Rotated Factor Matrix
Factor
1 2
Aplinkosaugos Kai perku mados prekes, visada susimgstau, kokig jtakg aplinkai daro mano | .406 | .400
vertybés pasirinkimas.
Man svarbi miisy Planetos gerove. .850
Manau, kad mano veiksmai gali daryti jtaka miisy Planetos sveikatai. .652
Esu zmogus, kuriam riipi aplinka. 715
Hedonistinés Létos mados prekés man leidzia jaustis gerai. .700
vertybés Biiciau laiminga/-as turédama/-as 1étos mados preke. 132
Leétos mados prekés man sukelia nora jas naudoti. 179
Leétos mados prekés man suteikia malonuma. 184
Utilitarinés Mano nuomone gera mados preké yra 1étos mados preke. .682
vertybés Létos mados prekés man yra vertingesnés. 754
Létos mados prekes perku tik tada, kai man jy iS tiesy reikia. 535
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Vartotojy Mano pozitiris j létos mados prekes yra labai teigiamas. .700
poziiiris j 1étos Manau, kad dévéti 1étos mados prekes yra iSmintinga. 712
mados prekes. AS jaugiu, kad létos mados prekés man labai tinkamos. .808
Jauciuosi labai gerai, kai déviu létos mados prekes. .815
Vartotojy Ateityje ketinu jsigyti 1étos mados prekiy. Jq17
ketinimai jsigyti | Ateityje, papasakosiu apie létos mados prekes draugams. .665
létos mados Manau, kad pirkti létos mados prekes yra puiki idéja. 759
prekes. Ateityje, teiksiu pirmenybe 1étos mados prekéms vietoj greitos mados prekiy. .739
Extraction Method: Principal Axis Factoring.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.
a.Rotation converged in 3 iterations.
Faktoriné analizé. Aplinkosaugos vertybés.
KMO and Bartlett‘s Test
Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. 767
Approx. Chi-Square 686.324
Bartlett‘s Testo f Sphericity df 6
Sig. <.001
Communalities
Initial | Extraction
Kai perku mados prekes, visada susimastau, kokig jtaka aplinkai daro mano pasirinkimas. .233 277
Man svarbi miisy Planetos gerové. .554 123
Manau, kad mano veiksmai gali daryti jtaka miisy Planetos sveikatai. 405 .502
Esu zmogus, kuriam riipi aplinka. .503 .603
Extraction Method: Principal Axis Factoring.
Total Variance Explained
Factor | Total Initial Eigenvalues | Cumulative % | Extraction | Sums of Squared % | Loadings
% of Variance Total of Variance Cumulative %
1 2.538 63.458 63.458 2.105 52.618 52.618
2 677 16.929 80.387
3 .480 12.001 92.388
4 .304 7.612 100.000
Extraction Method: Principal Axis Factoring.
Factor Matrix®
Factor
1
Kai perku mados prekes, visada susimastau, kokia jtakg aplinkai daro mano pasirinkimas. .526
Man svarbi miisy Planetos gerove. .850
Manau, kad mano veiksmai gali daryti jtaka mtsy Planetos sveikatai. .709
Esu zmogus, kuriam riipi aplinka. 776

Extraction Method: Principal Axis Factoring.
a.1 factor extracted. 9 iterations required.

Faktorin¢ analizé. Hedonistinés vertybés.

KMO and Bartlett‘s Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy.

834
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Bartlett‘s Testo f Sphericity

Approx. Chi-Square 1696.110
df 6
Sig. <.001

Communalities

Initial | Extraction
Létos mados prekés man leidzia jaustis gerai. .625 .663
Biic¢iau laiminga/-as turédama/-as 1étos mados preke. .706 .768
Létos mados prekés man sukelia nora jas naudoti. .788 .837
Létos mados prekés man suteikia malonuma. 75 .820
Extraction Method: Principal Axis Factoring.
Total Variance Explained
Factor | Total Initial Eigenvalues | Cumulative % | Extraction | Sums of Squared % | Loadings
% of Variance Total of Variance Cumulative %
1 3.312 82.800 82.800 3.088 77.212 77.212
2 327 8.163 90.963
3 .228 5.699 96.662
4 134 3.338 100.000
Extraction Method: Principal Axis Factoring.
Factor Matrix?
Factor
1
Létos mados prekés man leidzia jaustis gerai. .814
Bii¢iau laiminga/-as turédama/-as 1étos mados preke. .876
Létos mados prekés man sukelia norg jas naudoti. 915
Létos mados prekés man suteikia malonuma. .908
Extraction Method: Principal Axis Factoring.
a.1 factor extracted. 9 iterations required.
Faktoriné analiz¢é. Utilitarinés vertybes.
KMO and Bartlett‘s Test
Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. .662
Approx. Chi-Square 424.868
Bartlett‘s Testo f Sphericity df 3
Sig. <.001
Communalities
Initial | Extraction
Mano nuomone gera mados preké yra létos mados prekeé. 452 .614
Létos mados prekés man yra vertingesnés. 472 .700
Létos mados prekes perku tik tada, kai man jy i8 tiesy reikia. .253 318
Extraction Method: Principal Axis Factoring.
Total VVariance Explained
Factor | Total Initial Eigenvalues | Cumulative % | Extraction | Sums of Squared % | Loadings
% of Variance Total of Variance Cumulative %
1 2.052 68.408 68.408 1.632 54.395 54.395
2 .605 20.174 88.582
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3 .343 11.418 100.000

Extraction Method: Principal Axis Factoring.

Factor Matrix?

Factor
1
Mano nuomone gera mados preké yra Iétos mados preké. 184
Létos mados prekés man yra vertingesnés. .837
Létos mados prekes perku tik tada, kai man jy is tiesy reikia. .564
Extraction Method: Principal Axis Factoring.
a.1 factor extracted. 9 iterations required.
Faktoriné analizé. Vartotojy poziiiris j létos mados prekes.
KMO and Bartlett‘s Test
Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. 827
Approx. Chi-Square 1 380.482
Bartlett‘s Testo f Sphericity df 6
Sig. <.001
Communalities
Initial | Extraction
Mano pozitiris j 1étos mados prekes yra labai teigiamas. .639 .695
Manau, kad dévéti 1étos mados prekes yra iSmintinga. .660 127
AS jauciu, kad 1étos mados prekés man labai tinkamos. .683 .753
Jauciuosi labai gerai, kai déviu létos mados prekes. .657 710
Extraction Method: Principal Axis Factoring.
Total Variance Explained
Factor | Total Initial Eigenvalues | Cumulative % | Extraction | Sums of Squared % | Loadings
% of Variance Total of Variance Cumulative %
1 3.163 79.080 79.080 2.885 72.116 72.116
2 .384 9.593 88.673
3 .238 5.954 94.627
4 .215 5.373 100.000
Extraction Method: Principal Axis Factoring.
Factor Matrix®
Factor
1
Mano pozitris j létos mados prekes yra labai teigiamas. .834
Manau, kad dévéti létos mados prekes yra iSmintinga. .853
AS jauéiu, kad 1étos mados prekés man labai tinkamos. .868
Jauciuosi labai gerai, kai déviu 1étos mados prekes. .842

Extraction Method: Principal Axis Factoring.
a.1 factor extracted. 9 iterations required.

Faktorin¢ analizé. Vartotojy ketinimai jsigyti 1€tos mados prekes.

KMO and Bartlett‘s Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy.

| .806
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Bartlett‘s Testo f Sphericity

Approx. Chi-Square 1 069.966
df 6
Sig. <.001

Communalities

Initial | Extraction
Ateityje ketinu jsigyti 1étos mados prekiy. .596 .661
Ateityje, papasakosiu apie 1étos mados prekes draugams. 495 .539
Manau, kad pirkti létos mados prekes yra puiki idéja. .607 .698
Ateityje, teiksiu pirmenybe 1étos mados prekéms vietoj greitos mados prekiy. .593 .696
Extraction Method: Principal Axis Factoring.
Total Variance Explained
Factor | Total Initial Eigenvalues | Cumulative % | Extraction | Sums of Squared % | Loadings
% of Variance Total of Variance Cumulative %

1 2.940 73.512 73.512 2.594 64.846 64.846

2 487 12.183 85.695

3 315 7.884 93.578

4 .257 6.422 100.000
Extraction Method: Principal Axis Factoring.

Factor Matrix?
Factor
1

Ateityje ketinu jsigyti 1étos mados prekiy. 813
Ateityje, papasakosiu apie 1étos mados prekes draugams. 134
Manau, kad pirkti 1étos mados prekes yra puiki idéja. .835
Ateityje, teiksiu pirmenybe létos mados prekéms vietoj greitos mados prekiy. .834

Extraction Method: Principal Axis Factoring.
a.1 factor extracted. 9 iterations required.
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5 priedas. Aprasomoji analizé

Descriptive Statistics. Aplinkosaugos vertybés.

N Minimum Maximum Mean Std. Deviation
Kai perku mados prekes, visada
susimastau, kokia jtaka aplinkai daro mano | 500 1 7 3.50 1.668
pasirinkimas.
Man svarbi miisy Planetos gerové. 500 1 7 5.51 1.388
Manau,_kad mano velksmal gall daryti 500 1 7 5.14 1,500
itaka miisy Planetos sveikatai.
Esu zmogus, kuriam riipi aplinka. 500 1 7 5.53 1.197
Valid N (listwise) 500

Descriptive Statistics. Hedonistinés vertybés.

N Minimum Maximum Mean Std. Deviation
Leto-s mados prekés man leidzia jaustis 500 1 7 477 1.420
gerai.
Biic¢iau laiminga/-as turédama/-as 1étos 500 1 7 5.06 1336
mados preke.
Létos mados prekés man sukelia norg jas 500 1 7 4.80 1.350
naudoti.
Létos mados prekés man suteikia 500 1 7 464 1382
malonuma.
Valid N (listwise) 500

Descriptive Statistics. Utilitarinés vertybés.

N Minimum Maximum Mean Std. Deviation
Mano nuom.one gera mados preké yra Iétos 500 1 7 458 1.494
mados preké.
Létos mados prekés man yra vertingesnés. | 500 1 7 4.82 1.404
Leto§ m@dgs prelfef, perku tik tada, kai 500 1 7 497 1333
man juy i8 tiesy reikia.
Valid N (listwise) 500

Descriptive Statistics. Vartotoju poziiiris i létos mados prekes.

N Minimum Maximum Mean Std. Deviation
Man.o p_oglurls i 1étos mados prekes yra 500 1 7 516 1343
labai teigiamas.
}f[ar.lal?, kad dévéti létos mados prekes yra 500 1 7 5.39 1957
1Smintinga.
Asyflu_mu, kad létos mados prekés man 500 1 7 4.88 1328
labai tinkamos.
Jauc€iuosi labai gerai, kai déviu létos 500 1 7 4.89 1324
mados prekes.
Valid N (listwise) 500

Descriptive Statistics. Vartotoju ketinimai jsigyti 1étos mados prekes.

N Minimum Maximum Mean Std. Deviation
Ateityje ketinu jsigyti 1étos mados prekiy. | 500 1 7 5.06 1.358
Ateityje, papasakosiu apie létos mados 500 1 7 445 1535

prekes draugams.
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Manau, kad pirkti 1étos mados prekes yra

500 5.22 1.309
puiki idéja.
Atelt.yje, te.1k51.u plrmenybe; létos mados 500 477 1.430
prekéms vietoj greitos mados prekiy.
Valid N (listwise) 500
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6 priedas. Neparametriniai testai

Kruskall-Wallis testas. Skirtumai pagal respondenty amziy.

Ranks
AmZius N Mean Rank

Aplinkosaugos vertybés 15-17 1 455.50
18-22 56 257.82
23-29 72 250.15
30-35 103 233.59
36-45 151 255.45
46-55 117 253.95
Total 500

Hedonistinés vertybés 15-17 1 366.00
18-22 56 265.40
23-29 72 274.24
30-35 103 237.94
36-45 151 251.67
46-55 117 237.32
Total 500

Utilitarinés vertybés 15-17 1 377.50
18-22 56 257.09
23-29 72 240.47
30-35 103 267.07
36-45 151 247.49
46-55 117 241.74
Total 500

Pozitiris | 1étos mados 15-17 1 271.50

prekes 18-22 56 250.51
23-29 72 257.96
30-35 103 258.58
36-45 151 248.04
46-55 117 241.79
Total 500

Ketinimai jsigyti létos 15-17 1 410.00

mados prekes 18-22 56 266.66
23-29 72 255.90
30-35 103 245.50
36-45 151 250.89
46-55 117 241.97
Total 500

Test Statistics*'P

Aplinkosaugos | Hedonistinés | Utilitarinés | Pozitris j 1etos Ketinimai jsigyti
vertybés vertybés vertybés mados prekes létos mados prekes
Kruskal-Wallis H 3.834 5.007 3.118 1.013 2.567
df 5 5 5 5 5
Asymp. Sig. 574 415 .682 .962 .766

a. Kruskal-Wallis Test
b. Grouping Variable: Amzius
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Mann-Whitney U testas. Skirtumai pagal respondenty lytj.

Ranks
Lytis: N Mean Rank Sum of Ranks
Aplinkosaugos Vyras 242 228.16 55214.00
vertybés Moteris 258 271.46 70036.00
Total 500
Hedonistinés Vyras 242 221.76 53665.50
vertybeés Moteris 258 277.46 71584.50
Total 500
Utilitarinés vertybés | Vyras 242 235.56 57005.50
Moteris 258 264.51 68244.50
Total 500
Pozitiris  1étos Vyras 242 235.08 56890.50
mados prekes Moteris 258 264.96 68359.50
Total 500
Ketinimai jsigyti Vyras 242 234.38 56719.00
létos mados prekes Moteris 258 265.62 68531.00
Total 500
Test Statistics?
Aplinkosaugos | Hedonistinés | Utilitarinés | Pozitris j 1&tos Ketinimai jsigyti
vertybés vertybés vertybés mados prekes létos mados prekes
Mann-Whitney U 25811.000 24262.500 27602.500 27487.500 27316.000
Wilcoxon W 55214.000 53665.500 57005.500 56890.500 56719.000
VA -3 358 -4.337 -2.251 -2.321 -2.424
Asymp. Sig. (2-tailed) <.001 <.001 .024 .020 .015
Kruskall-Wallis testas. Skirtumai pagal respondenty gyvenama vieta.
Ranks
Gyvenamoji vieta N Mean Rank
Aplinkosaugos vertybés Vilniaus miestas 287 260.78
Kauno miestas 141 238.95
Klaipédos miestas 72 232.13
Total 500
Hedonistinés vertybés Vilniaus miestas 287 248.47
Kauno miestas 141 265.07
Klaipédos miestas 72 230.03
Total 500
Utilitarinés vertybés Vilniaus miestas 287 248.72
Kauno miestas 141 267.24
Klaipédos miestas 72 224.79
Total 500
Vartotojy pozifiris j 1étos Vilniaus miestas 287 253.72
mados prekes Kauno miestas 141 255.60
Klaipédos miestas 72 227.67
Total 500
Vartotojy ketinimai jsigyti Vilniaus miestas 287 249.68
létos mados prekes Kauno miestas 141 259.51
Klaipédos miestas 72 236.11
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Total 500
Test Statistics'®
Aplinkosaugos | Hedonistinés | Utilitarinés | Poziaris j létos Ketinimai jsigyti
vertybés vertybés vertybés mados prekes létos mados prekes
Kruskal-Wallis H 3.539 2.976 4.259 2.135 1.280
df 2 2 2 2 2
Asymp. Sig. 170 226 119 .344 527
a. Kruskal-Wallis Test
b. Grouping Variable: Gyvenama vieta
Kruskall-Wallis testas. Skirtumai pagal respondenty iSsilavinima.
Ranks
ISsilavinimas N Mean Rank
Aplinkosaugos vertybés Netur!u prgdlnlo / pradinis 6 21008
/ pagrindinis
Vidurinis (be / su profesine
kvalifikacija), specialusis 90 230.01
vidurinis
Aukstesnysis 30 244.90
Aukstasis (universitetinis,
koleglms; bakalauras, 374 956,53
magistras, daktaro
laipsnis)
Total 500
Hedonistinés vertybés Neturl_u p_rgdlnlo / pradinis 6 162.92
/ pagrindinis
Vidurinis (be / su profesine
kvalifikacija), specialusis 90 244.84
vidurinis
Aukstesnysis 30 263.37
Aukstasis (universitetinis,
kolegmls; bakalauras, 374 952 23
magistras, daktaro
laipsnis)
Total 500
Utilitarinés vertybés Netur!u p.ra}dlnlo / pradinis 5 168.92
/ pagrindinis
Vidurinis (be / su profesine
kvalifikacija), specialusis 90 248.42
vidurinis
Aukstesnysis 30 233.48
Aukstasis (universitetinis,
koleglnls; bakalauras, 374 254,48
magistras, daktaro
laipsnis)
Total 500
Vartotojy pozitiris j 1étos | Neturiu pradinio / pradinis 6 143.67

mados prekes

/ pagrindinis

103



Vidurinis (be / su profesine

kvalifikacija), specialusis 90 227.18
vidurinis
Aukstesnysis 30 224.83
Aukstasis (universitetinis,
koleglnls; bakalauras, 374 959 89
magistras, daktaro
laipsnis)
Total 500
Vartotojy ketinimai jsigyti | Neturiu pradinio / pradinis
. N 6 221.08
létos mados prekes / pagrindinis
Vidurinis (be / su profesine
kvalifikacija), specialusis 90 247.32
vidurinis
Aukstesnysis 30 236.77
Aukstasis (universitetinis,
koleglnls; bakalauras, 374 252 84
magistras, daktaro
laipsnis)
Total 500
Test Statistics*'®
Aplinkosaugos | Hedonistinés | Utilitarinés | Pozifiris j 1étos Ketinimai jsigyti
vertybés vertybés vertybés mados prekes létos mados prekes
Kruskal-Wallis H 2.992 2.670 3.297 8.221 .666
df 3 3 3 3 3
Asymp. Sig. .393 445 .348 .042 .881
a. Kruskal-Wallis Test
b. Grouping Variable: Issilavinimas
Kruskall-Wallis testas. Skirtumai pagal respondenty pozitrj j jy finansine padétj.
Ranks
Poziiiris | finansing padétj N Mean Rank
Aplinkosaugos vertybés Zymiai blogesné, negu
daugumos Lietuvos 7 277.93
gyventojy
B'logesne, negu dgugumos 39 183.60
Lietuvos gyventojy
Kaip daggumos Lietuvos 70 4318
gyventojy
Siek tiek geresné, negu
daugumos Lietuvos 153 267.46
gyventojy
G'eresne, negu daggumos 31 308.53
Lietuvos gyventojy
Total 500
Hedonistinés vertybés Zymiai blogesné, negu
daugumos Lietuvos 7 293.00
gyventojy
Blogesné, negu daugumos 39 213.95

Lietuvos gyventojy
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Kaip daugumos Lietuvos

. 270 245.36
gyventojy
Siek tiek geresné, negu
daugumos Lietuvos 153 260.49
gyventojy
G.eresne, negu dal.lgumos 31 282 34
Lietuvos gyventojy
Total 500
Utilitarinés vertybés Zymiai blogesné, negu
daugumos Lietuvos 7 344.21
gyventojy
B.logesne, negu djaugumos 39 189 53
Lietuvos gyventojy
Kaip daqgumos Lietuvos 270 243.19
gyventojy
Siek tiek geresné, negu
daugumos Lietuvos 153 262.44
gyventojy
G.eresne, negu dal‘lgumos 31 310.74
Lietuvos gyventojy
Total 500
Vartotojy pozifiris j létos | Zymiai blogesné, negu
mados prekes daugumos Lietuvos 7 298.36
gyventojy
B.logesne, negu d?lugumos 39 18777
Lietuvos gyventojy
Kaip daggumos Lietuvos 270 240.36
gyventojy
Siek tiek geresné, negu
daugumos Lietuvos 153 273.95
gyventojy
G.eresne, negu daggumos 31 29118
Lietuvos gyventojy
Total 500
Vartotojy ketinimai jsigyti | Zymiai blogesné, negu
létos mados prekes daugumos Lietuvos 7 298.00
gyventojy
B.logesne, negu d?lugumos 39 19144
Lietuvos gyventojy
Kaip daggumos Lietuvos 270 2413
gyventojy
Siek tiek geresné, negu
daugumos Lietuvos 153 265.79
gyventojy
Gfaresne, negu daggumos 31 318.56
Lietuvos gyventojy
Total 500
Test Statistics*'?
Aplinkosaugos | Hedonistinés | Utilitarinés | Pozitris j 1etos Ketinimai jsigyti
vertybés vertybés vertybés mados prekes létos mados prekes
Kruskal-Wallis H 16.508 5.758 17.188 16.078 17.062
df 4 4 4 4 4
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Asymp. Sig. 002 218 002 003 ..002

a. Kruskal-Wallis Test
b. Grouping Variable: Poziaris j finansing padétj
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7 priedas. Koreliaciné analizé

Kolmogorovo-Smirnovo testas.

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Aplinkosaugos | Hedonistinés | Utilitarinés | Poziaris | Ketinimai
vertybés vertybés vertybés

N 500 500 500 500 500
Normal Mean 4.9210 4.8180 4.7887 5.0800 4.8775
Parametersa'™ | Std. Deviation 1.13648 1.24769 1.16679 1.16740 1.20583
Absolute .092 124 .096 .099 0.73
g"i‘;:rizgesme Positive 063 086 058 058 054
Negative -.092 -.124 -.096 -.099 -.073
Test Statistic .092 124 .096 .099 .073
Asymp. Sig. (2-tailed)® <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
Z;’Qtzegﬁzg)d Sig. <.001 <.001 <001 <.001 <.001

99% Lower
Confidence .000 .000 .000 .000 .000

Bound

Interval

Upper 000 000 000 000 000

Bound

o oo

Test distribution is Normal.
Calculated from data.
Lilliefors Significance Correction.
Lilliefors‘ method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed 2000000.

Koreliaciné analizé. RySys tarp aplinkosaugos vertybiy ir pozitirio j 1étos mados prekes.

Correlations

Aplinkosaugos Pozitris j 1étos mados

vertybés prekes
Spearman‘s rho | Aplinkosaugos | Correlation Coefficient 1.000 562**
vertybés Sig. (2-tailed) <.001

N 500 500
Pozitris j 1étos | Correlation Coefficient 562** 1.000

mados prekes | Sig. (2-tailed) <.001
N 500 500

**Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Koreliaciné analizé. RySys tarp hedonistiniy vertybiy ir poziiirio j 1€tos mados prekes.

Correlations

Hedonistinés vertybés Poziaris | Iétos mados

prekes
Spearman‘s rho | Hedonistinés Correlation Coefficient 1.000 .785**
vertybés Sig. (2-tailed) <.001

N 500 500
Pozitris j 1étos | Correlation Coefficient .785** 1.000

mados prekes | Sig. (2-tailed) <.001
N 500 500
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| **Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Koreliacin¢ analizé. RySys tarp utilitariniy vertybiy ir pozitrio j 1étos mados prekes.

Correlations

Utilitarinés vertybés

Pozitris | 1étos mados

prekes
Spearman‘s rho | Utilitarinés Correlation Coefficient 1.000 JTT**
vertybés Sig. (2-tailed) <.001
N 500 500
Poziuris j 1étos | Correlation Coefficient TTT** 1.000
mados prekes | Sig. (2-tailed) <.001
N 500 500

**Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Koreliaciné analizé. RySys tarp vartotojy poziiirio ir ketinimy jsigyti 1étos mados prekes.

Correlations

Pozituris j 1étos mados

Ketinimai jsigyti létos

prekes mados prekes
Spearman‘s rho | Pozidris j 1étos | Correlation Coefficient 1.000 .804**
mados prekes | Sig. (2-tailed) <.001
N 500 500
Ketinimai Correlation Coefficient .804** 1.000
jsigyti létos Sig. (2-tailed) <.001
mados prekes N 500 500

**Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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8 priedas. Regresiné analizé

Kintamojo ,,Aplinkosaugos vertybés” statistika

Statistics
Aplinkosaugos vertybés
Valid 500
Missing 0
Mean 49210
Median 5.0000
Std. Deviation 1.13648
Skewness -.796
Std. Error of Skewness .109
Kurtosis 925
Std. Error of Kurtosis 218
Minimum 1.00
Maximum 7.00
Percentiles 25 4.2500
50 5.0000
75 5.7500

Kintamojo ,,Hedonistinés vertybés” statistika

Statistics
Hedonistinés vertybés
Valid 500
Missing 0
Mean 4.8180
Median 4.7500
Std. Deviation 1.24769
Skewness -.495
Std. Error of Skewness 109
Kurtosis .617
Std. Error of Kurtosis 218
Minimum 1.00
Maximum 7.00
Percentiles 25 4.0000
50 4.7500
75 5.7500

Kintamojo ,,Utilitarinés vertybés” statistika

Statistics
Utilitarinés vertybés

Valid 500

Missing 0
Mean 4.7887
Median 5.0000
Std. Deviation 1.16679
Skewness -.504

109



Std. Error of Skewness 109
Kurtosis 370
Std. Error of Kurtosis .218
Minimum 1.00
Maximum 7.00
Percentiles 25 4.0000
50 5.0000
75 5.6667

Kintamojo ,,Pozitris j 1étos mados prekes” statistika

Statistics
Poziiiris
Valid 500
Missing 0
Mean 5.0800
Median 5.0000
Std. Deviation 1.16740
Skewness -.548
Std. Error of Skewness 109
Kurtosis .634
Std. Error of Kurtosis 218
Minimum 1.00
Maximum 7.00
Percentiles 25 4.2500
50 5.0000
75 6.0000

Kintamojo ,,Ketinimai jsigyti létos mados prekes” statistika

Statistics
Ketinimai
Valid 500
Missing 0
Mean 4.8775
Median 5.0000
Std. Deviation 1.20583
Skewness -.480
Std. Error of Skewness 109
Kurtosis 254
Std. Error of Kurtosis 218
Minimum 1.00
Maximum 7.00
Percentiles 25 4.0000
50 5.0000
75 5.7500

Regresiné analizé. Aplinkosaugos vertybiy jtaka vartotojy pozitiriui ] 1étos mados prekes.

Model Summary

Model R

R Square

Adjusted R Square

Std. Error of the Estimate

1 578

334

332

.95383
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a. Predictors: (Constant), Aplinkosaugos vertybés
ANOVA:
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 226.973 1 226.973 249.478 <.001°
Residual 453.077 498 .910
Total 680.050 499
a. Dependent Variable: Pozitris j 1étos mados prekes
b. Predictors: (Constant), Aplinkosaugos vertybés
Coefficients?
Coeff. Stand.
Unstandardized Std. Coeff. Zero- Corr. Statistics
Model B Error Beta t Sig. order Partial Part | Coll. Tol. VIF
1 (Constant) 2.160 190 11.382 | <.001
Aplinkosaugos 593 038 578 | 15795 | <.00L | 578 | 578 | 578 | 1.000 1.000
vertybés
a. Dependent Variable: Poziiiris j 1étos mados prekes
Collinearity Diagnostics®
Model Dimension Eigenvalue Condition Variance (Constant) Proportions. Aplinkosaugos
Index vertybés
1 1 1.974 1.000 .01 .01
2 .026 8.783 .99 .99
a. Dependent Variable: Poziiiris j 1étos mados prekes

Regresiné analizé. Daugialypés tiesinés regresijos metodas, naudotas tiriant aplinkosaugos vertybiy
jtaka vartotojy poZiiiriui j létos mados prekes, jtraukiant demografinius veiksnius.

Model Summary
Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate
1 5792 .336 332 .95433
a.Predictors: (Constant), Aplinkosaugos vertybés, lytis, pozidris j finansing padétj
ANOVA-
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 228.323 3 76.108 83.567 <.001°
Residual 451.727 496 911
Total 680.050 499
a.Dependent Variable: Poziiris j 1étos mados prekes
b.Predictors: (Constant), Aplinkosaugos vertybés, lytis, pozitris j finansine padétj
Coefficients?
Coeff. Stand.
Unstandardized Std. Coeff. Zero- Corr. Statistics
Model B Error Beta t Sig. order Partial Part | Coll. Tol. VIF
1 (Constant) 1.931 272 7102 | <.001
Aplinkosaugos 584 039 | 569 | 15134 | <001 | 570 | 562 | 554 | 949 1.054
vertybes
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Lytis .036 .087 .015 412 .681 .105 .018 .015 .970 1.031
Pozitiris |
finansing padétj
a.Dependent Variable: Poziuris j 1étos mados prekes

.066 .057 .043 1.170 .242 .130 .052 .043 972 1.028

Collinearity Diagnostics?

- . . Poziiiris |
Model | Dimension | Eigenvalue Condition Variance Apllnkosa'ugos Lytis finansing
Index (Constant) vertybés "
padeétj
1 1 3.858 1.000 .00 .00 .01 .00
2 .083 6.818 .01 .02 .81 14
3 041 9.706 .00 72 .06 42
4 0.18 14.668 99 .25 12 44
a.Dependent Variable: Poziris j 1étos mados prekes
Regresiné analizé. Hedonistiniy vertybiy jtaka vartotojy pozitriui j 1étos mados prekes.
Model Summary
Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate
1 7602 577 577 .75968
a.Predictors: (Constant), Hedonistinés vertybés
ANOVA:
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 392.647 1 392.647 680.362 <.001®
Residual 287.403 498 577
Total 680.050 499
a.Dependent Variable: Poziiris j 1étos mados prekes
b.Predictors: (Constant), Hedonistinés vertybés
Coefficients?
Coeff. Stand.
Unstandardized Std. Coeff. Zero- Corr. Statistics
Model B Error Beta t Sig. order Partial Part | Coll. Tol. VIF
1 (Constant) 1.655 136 12.198 | <.001
Hedonistinés 711 027 760 | 26084 | <.001 | .760 760 | 760 | 1.000 1.000
vertybés
a.Dependent Variable: Poziiris j 1étos mados prekes
Collinearity Diagnostics?
Model Dimension Eigenvalue Condition Variance (Constant) Proportions. Aplinkosaugos
Index vertybés
1 1 1.968 1.000 .02 .02
2 .032 7.858 .98 .98
a.Dependent Variable: Pozitris j 1étos mados prekes
Regresiné analiz¢. Utilitariniy vertybiy jtaka vartotojy pozitriui j 1étos mados prekes.
Model Summary
Model ‘ R ‘ R Square ‘ Adjusted R Square ‘ Std. Error of the Estimate
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1 793¢ | 629 628 71202
a.Predictors: (Constant), Utilitarinés vertybés
ANOVA:2
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 427.580 1 427.580 843.409 <.001b
Residual 252.470 498 507
Total 680.050 499
a.Dependent Variable: Poziiris j 1étos mados prekes
b.Predictors: (Constant), Utilitarinés vertybés
Coefficients?
Coeff. Stand.
Unstandardized Std. Coeff. Zero- Corr. Statistics
Model B Error Beta t Sig. order Partial Part | Coll. Tol. VIF
1 (Constant) 1.281 135 9514 | <.001
Utilitarinés 793 027 793 | 29.042 | <.001 | .793 793 | 793 | 1.000 1.000
vertybés

a.Dependent Variable: Pozitris j 1étos mados prekes

Collinearity Diagnostics?

Model Dimension Eigenvalue Condition Variance (Constant) Proportions. Aplinkosaugos
Index vertybés
1 1 1.972 1.000 .01 .01
2 .028 8.336 .99 .99

a.Dependent Variable: Poziiris j 1étos mados prekes

Regresin¢ analize. Daugialypés tiesinés regresijos metodas, naudotas tiriant utilitariniy vertybiy jtaka
vartotojy pozitriui | 1étos mados prekes, jtraukiant demografinius veiksnius.

Model Summary

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate
1 .795? .633 .630 .70979
a.Predictors: (Constant), Utilitarinés vertybés, lytis, pozitris j finansine padétj
ANOVA-
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 430.161 3 143.387 284.607 <.001°
Residual 249.889 496 504
Total 680.050 499
a.Dependent Variable: Pozitris j 1étos mados prekes
b.Predictors: (Constant), Utilitarinés vertybés, lytis, poziuris i finansing padétj
Coefficients?
Coeff. Stand.
Unstandardized Std. Coeff. Zero- Corr. Statistics
Model B Error Beta t Sig. order Partial Part | Coll. Tol. VIF
1 (Constant) 934 205 4555 | <.001
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Utilitarinés

vertybés 785 027 784 | 28542 | <.001 | .793 788 | 777 981 1.020
Lytis 104 064 044 1.624 105 105 073 | .044 991 1.009
Pozitris} 069 042 | 045 | 1654 | 099 | 130 | 074 | 045 | 986 1.015
finansing padétj
a.Dependent Variable: Pozitris j 1étos mados prekes
Collinearity Diagnostics?
. . Poziiiris |
. . . t V .
Model | Dimension | Eigenvalue Condition artance Utilitarinés vertybés Lytis finansine
Index (Constant) .
padétj
1 1 3.850 1.000 .00 .00 .01 .00
2 .085 6.728 .00 .05 .83 10
3 .047 9.047 .00 .68 .01 42
4 0.17 14.847 .99 .26 16 A7
a.Dependent Variable: Pozitris j 1étos mados prekes

Regresiné analizé. Vartotojy pozitirio jtaka ketinimams jsigyti 1étos mados prekes.

Model Summary
Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate
1 .8192 671 .670 .69218
a.Predictors: (Constant), Poziiris j l1étos mados prekes
ANOVA:
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 486.960 1 486.960 1016.373 <.001®
Residual 238.599 498 479
Total 725.559 499
a.Dependent Variable: Ketinimai jsigyti létos mados prekes
b.Predictors: (Constant), Pozitiris j létos mados prekes
Coefficients?
Coeff. Stand.
Unstandardized Std. Coeff. Zero- Corr. Statistics
Model B Error Beta t Sig. order Partial Part | Coll. Tol. VIF
1 (Constant) 579 138 4184 | <.001
Poziiiris 846 027 819 | 31.881 | <.001 | .819 819 | .819 1.000 1.000
a.Dependent Variable: Ketinimai jsigyti létos mados prekes
Collinearity Diagnostics?
Model Dimension Eigenvalue Condition Variance (Constant) Proportions. Aplinkosaugos
Index vertybés
1 1 1.975 1.000 .01 .01
2 .025 8.825 .99 .99
a.Dependent Variable: Ketinimai jsigyti 1étos mados prekes

Regresiné analizé. Daugialypés tiesinés regresijos metodas, naudotas tiriant vartotojy pozitrio jtaka
ketinimams jsigyti létos mados prekes, jtraukiant demografinius veiksnius.
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Model Summary
Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate
1 .8250 .681 678 .68406
a.Predictors: (Constant), Pozitris j 1étos mados prekes, lytis, i§silavinimas, poziiris j finansing padétj
ANOVA:
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 493.929 4 123.482 263.884 <.001°
Residual 231.631 495 468
Total 725.559 499
a.Dependent Variable: Ketinimai jsigyti 1étos mados prekes
b.Predictors: (Constant), Pozitiris j 1étos mados prekes, lytis, i$silavinimas, pozitris j finansing padétj
Coefficients®
Coeff. Stand.
Unstandardized Std. Coeff. Zero- Corr. Statistics
Model B Error Beta t Sig. order Partial Part | Coll. Tol. VIF
1 (Constant) 543 221 2458 | <.001
Poziris i 1étos 841 027 814 | 31531 | <.001 | .819 817 | .801 967 1.034
mados prekes
Lytis 109 .062 .045 1.756 .080 119 079 | .045 973 1.028
Iisilavinimas -118 .038 -080 | -3.104 | .002 .009 -138 | -.079 960 1.041
Pozidris| 094 041 | 060 | 2304 | 022 | 152 | 103 | .059 | .960 1.041
finansing padétj
a.Dependent Variable: Ketinimai jsigyti létos mados prekes
Collinearity Diagnostics?
N, Pozitris
Condition | Variance Poziuris | i
Model | Dimension | Eigenvalue létos mados Lytis | ISsilavinimas ! .
Index (Constant) finansine
prekes .
padétj
1 1 4.812 1.000 .00 .00 .00 .00 .00
2 .086 7.489 .00 .02 .85 .02 .09
3 .046 10.227 .00 .54 .00 .52 .00
4 041 10.813 .00 .22 .06 27 .66
5 .015 17.882 1.00 .22 .08 19 .25
a.Dependent Variable: Ketinimai jsigyti létos mados prekes
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