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Patvirtinu, kad mano, Simonos Remeikaités, baigiamasis projektas tema , EkologiSkumo aspektai
transformuojamoje aprangos kolekcijoje “ yra parasytas visiskai savarankiskai ir visi pateikti duomenys ar
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technologijos universitete galiojancia tvarka.
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SANTRAUKA

Pasaulyje, kuriame populiacija siekia daugiau nei 7 mlrd. Zmoniy itin svarbus
individualizmas ir saviraiska, kuri aktyviai yra iSreiSkiama per Zmogaus apranga ir jo socialinio
statuso vizualizavimg. To pasekoje aprangos rinkoje iSvystytas itin didelis gamybos ir vartojimo
tempas, §io padarinio pasekmés itin Zalingos aplinkai dél iSmetamy atlieky kiekio, kenksmingy
apdailos biidy ir kt. kaip sprendimas Siai problemai Amerikoje buvo pradétas létosios mados
judéjimas, kuris siekia kurti tvarig ir ilgiau naudojamg apranga. Vienas i§ tokiy aprangos gaminiy
biity transformuojama apranga, kuri yra klasifikuojama j keturias grupes — vartomieji, moduliniai,
iSmanieji ir pasidaryk pats. Magistro baigiamajam darbe buvo atliktas Kiekybinis tyrimas siekiant
nustatyti vartotojy pozitirj j ekologiskuma, polifunkcinés aprangos poreikj Lietuvos aprangos
rinkoje. Atlikus kiekybing analiz¢ vartotojy poreikio transformuojamai aprangai buvo sukurta
kolekcija ,,CLO‘gene’, bei atliktas tyrimas su eksperty grupe, siekiant nustatyti ar yra jauciamas
vizualus pokytis transformuojamame gaminyje. Sukurta kolekcija buvo pristatyta visuomenei

Dizaino Savaités 2016 metu.
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SUMMARY
Individualism and self-expression which are actively expressed through person‘s clothing and

his/her social status visualisation are particularly important in the world which population comes to
as many as 7 billion people. In the result, particularly large production and consumption pace have
developed in the clothing market, consequences of this effect are particularly harmful to
environment due to amount of exhaust, harmful finishing methods, etc. Slow fashion movement as
a solution for this problem was started in the United States by which it is striven to design the
clothing to be more durable and to be used for a longer period of time. One of such clothing product
samples would be a transformable clothing which is classified into four groups, namely to turning
inside up, modullar, smart and do it yourself. Qualitative reserach was conducted in the master‘s
final thesis in order to establish the consumers® attitude to environmental friendliness, need for
polyfunctional clothing in the Lithuanian clothing market. After completing the quantitative
analysis of the consumers‘ need for the transformable clothing, collection ,,CLO* gene* was
designed as well as the reserach was conducted with a group of experts in order to ascertain,
whether any visual shift has been perceived in the transformable article. The collection designed

was presented to the public during the Week of Design 2016.
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IVADAS

XXI amziuje pasaulio kultira yra besglygiSkai vartotojiSka, kurioje svarbiausios vertybés —
pasirinkimas, individualizmas ir rinkos santykiai. Tokia kultiira geriausiai iSreiSkiama pertekliniu
vartojimu, kai preké tampa tarsi saviraiskos ir savikiiros elementu, kurianti individa iSoriskai. Dél
individualumo milijoningje erdvéje sickimo mados rinka tapo perdétai masinés gamybos Krypties,
kuri neskatina ekologiSkumo ir praktiSkumo, isSradingumo.

Spartus visuomenés judéjimas masinio vartojimo keliu siejamas su eksperimentavimu,
naujoviy ir saves ieSkojimu. Postmodernistingje visuomenéje svarbus vartotojisSkumo bruozas naujy
poreikiy ir nory kiirimasis - jy tenkinimas. Efektyvi ir brangi komunikacijos priemoné — televizija,
Ziniasklaida taip pat prisideda prie masinio vartojimo sklaidos ir skatinimo. Padedant Sioms
priemonéms ir rinkos pasitilai vartojimas Vis labiau didéja, zmoniy ,,apetitas” aprangos pramonei
nesustabdomai auga. Vartotojas jsigyja ta pacia preke lyg nauja antrg karta, tik dél komunikacinés
optinés apgaulés ir besaikio vartojimo. Anot sociologo G.Simmeli [1] aukstesnieji sluoksniai siekia
iSlaikyti tam tikra atstuma su Zemesnémis estetinio atsitolinimo priemonémis. Tikros aprangos
vertés ir paskirties pamirSimas, norint pademonstruoti savo socialinj statusg, iSsiskirti ne stiliaus ar
skonio, o prekés vardo, jo kainos svarbumu, tampa neatsiejama Siuolaikinio jaunimo dalimi. Greitis
madoje yra neetiskas ir Zalingas jrankis, naudojamas pardavimams ir ekonomikos augimui skatinti,
su lydinciais ekologiniais ir socialiniais padariniais.

Mada - tai tarsi papildomas elementas, kuris susiformuoja i§ Zmogaus vaizduotés ir lakesciy,
vartojimo. Vartojimas yra reikSmingas zmoniy socializacijos kodas, kuris iSskiria individus i$
minios, Jy skonj arba prieSingai juos visus suvienodina ir sujungia j vieng bendrg mase. Vieny stiliy
atsisakymas, naujy kirimasis yra svarbus socialinis vystymasis leidZiantis vartotojui
eksperimentuoti, augti, kas karta kurti sau vis naujg tapatybe. Rinkoje sitilomy prekiy perteklius
sukuria vartotojiskumg, nebeleidzia zmogui siekti individualumo, saviraiSka tampa masine ir
sukuria minig vienodai save iSreiSkian¢iy. Siekiant iSradingumo, individualumo ir naujumo rinkoje
pastebimi multifunkciniai besitransformuojantys drabuziai, kuriy pagalba biity galima sumazinti
rinkos vartojima, sukuriant maksimaliai pritaikomg drabuzj.

Magistro baigiamojo projekto tyrimo tikslas — remiantis analitinés ir tiriamosios dalies gautais
rezultatais sukurti létosios mados transformuojamg drabuziy kolekcijg—,, CLO‘gene*.

Baigiamojo projekto uzdaviniai:

1. ISanalizuoti létosios mados savoka, bei svarbg aprangos pramonéje.

2. Isanalizuoti rinkoje esanciy transformuojamy drabuziy pasiila, atlikti klasifikacija.



3. Istirti Lietuvos aprangos sektoriaus vartotojy (motery) rinkos pozitrj ir poreikj i
ekologija ir transformuojamag apranga.

4. Sukurti transformuojama moteriska drabuziy kolekcijg ir jg pristatyti visuomenei.

5. Istirti ar sukurta kolekcija pasizymi vizualiai vertinga transformacija, atitinkancia

létosios mados idéjoms.



1. LITERATUROS APZVALGA

1.1. Létoji mada
Per pastaruosius deSimt mety ,,greitas” ir ,,létas* Zodziai tapo neatsiejami visose pramones

Sakose, taip pat ir aprangos sektoriuje. Taip kaip greito maisto sektoriuje kasdien parduodami
meésainiai, taip pigios suknelés ar dzinsal yra perkami visame pasaulyje. Sukurti pigis ir tenkinti
rinkos poreikius drabuziai gaminami i§ pigiy medziagy, naudojama pigi darbo jéga, trumpas
dévéjimo laikas ir didelés apimties gamyba. Tai skatina dar didesnj vartojimg, nes tokio tipo
apranga yra nekokybiska ir labai greitai nusidévi, yra iSmetama, o | jos vietg vél perkama Kita prekeé,
kuri ne visada btina geros kokybés. Greitai kopijuojami modeliai i§ garsiy mados namy pristatymy
per kelias savaités atsiduria parduotuvése, taciau zZymiai prastesnés kokybés, taip yra patekinami
pirkéjo poreikiai neatsizvelgiant | kokybe, sanaudas ir ekologiskuma — neriboti vartotojy norai

sparciai skatinami mados tendencijy kaitos leidzia neribotg aprangos gamyba (1 pav.).

VEIKLOS
VALDYMAS KOLEKCIJOS

APIBREZIMAS

PAGRINDINIO
VEIKSMINGUMO, < MARZOS IR

RODIKLIO KAINOS
® \
? o . \

DIZAINAS

PARDAVIMAI

KOLEKCIJOS
STRATEGIJA

TIEKEJAI IR ‘
GAMINTOJAI ERODUKTO. &

ASORTIMENTO
PLANU
PRITAIKYMAS NUSTATYMAS

PROTOTIPAI

IR PRODUTY
SPECIFIKACIJA

1 pav. Aprangos sektoriaus produkto gyvavimo ciklo schema.[2]
Terminas ,,1étoji mada“ buvo sukurtas Kate Fletcher 2007 metais (Tvarios mados centras,

Jungtiné karalysté).[2] Léta mada atstovauja tvarumo vizija aprangos sektoriuje, paremta naujomis
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vertybémis ir tikslais, kai drabuzio gyvavimo ciklas nesibaigia per iSpardavima. Létoji mada apima
asmens saviraiSskg per drabuzius, kurie pateikiami kaip kirybinés iSraiSkos rezultatas. Sagmoningas
vartojimas reiSkia tikslingus sprendimus pirkimo atzvilgiu, 0 edukaciniai mokymai apie aprangos
kelig j rinka, drabuzio gyvavimo ciklg ir poveikj aplinkai, padeda sukurti pirkéjo sgmoningumg ir
atsakinguma apie mus supantj pasaulj ir daroma Zala aplinkai. Sis judéjimas mados pramonéje ne
tik skatina zmogaus sgmoningumg ir kurybiskuma, taciau ir padeda kovoti pries vaiky iSnaudojima
darbui, pigig darbo jéga ir virS§valandzius, nekokybiskos produkcijos patekimg j rinkg ir pratesia
drabuzio gyvavimo cikla.

Uzsienio rinkoje galima rasti ne vieng prekinj zenkla, kurio kiirybos tikslas yra tvari mada, o
siekiamybé — sumazinti atlieky kiekj ir anglies dvideginio iSmetimo j org rodiklius. Vienas i§ tokiy
prekiniy zenkly —,,G-Star Raw* [3] sukurta kolekcija ,Raw for the Oceans®, kuri buvo pagaminta i$
pluosty, gauty perdirbant plastikinius butelius, kurie buvo rasti vandenyne. (2 pav. a) Didelé
aprangos rinkos kompanija ,,H&M” taip pat turi specialig elektronine svetaing, kurioje pateikiama
kolekcija (,,Conscious Co*), kurta su Olivia Wilde.[4]Si linija pagaminta i§ organinés medvilnés,
Silkmedzio Silko, o blizguciai pagaminti i§ perdirbto plastiko. Net ir rinkos didieji dalyviai stengiasi

prisidéti prie aplinkosaugos ir tuo pacio pritraukti specifinj rinkos vartotoja. (2 pav. b)

CONSCIOUS
commerce

2 pav. a) ,,G-Star Raw* 1étosios mados kolekcijos modelis; b),, H&M” ir Olivia Wilde sukurtos kolekcijos

koliazas.
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Létoji mada — judéjimas uz tvarig aprangg ir kiirybiskuma, kai kokybei teikiama pirmenybé,
nebijoma ta patj drabuzj panaudoti naujai ar pirkti dévéty, perdaryta aprangg, prisidedant prie

aplinkos tausojimo ir gamtiniy iStekliy saugojimo.

1.2. Transformuojamy drabuZziy pasiiila Siandieninéje madoje.

1.2.1. Transformuojamy drabuziy pasiiila auksStojoje madoje.
Mados ir technologijy amziuje kiekvienam rinkos dalyviui itin svarbus iSskirtinumas,

individualumas, tai ypaC pastebima elito ir Zvaigzdziy vakaréliuose, kur suknelémis stengiamasi
nustelbti susirinkusius zitirovus ir pranokti kitus vakaro svecius. AuksStojoje madoje kuriami
prabangts kuriniai - ranky darbo, dekoruoti pusbrangiais ir brangiais akmenimis, marginami
jvairias spaudiniais, naudojami auksciausios kokybés audiniai ir sukneliy dekorai pavercia jas
tikrais meno kiriniais, taciau kartais to nepakanka, norint pranokti ir buti ryskiausiai, todél
aukstojoje madoje galima pastebéti naujo tipo — transformuojamy drabuziy — leidzianciy pakeisti
apdarg vakaro metu kelis kartus net nepersirengus paliekant paslaptingumo iliuzija.

Transformuojamy drabuziy aukstojoje madoje galima rasti ne itin gausiai, dauguma jy semiasi
jkvépimo i§ architektiiros, struktiiriSkumo, japony kulttroje placiai paplitusios origamio lankstymo
technikos.

Issey Miyake, japony kilmés dizaineris, daug démesio savo kiiryboje skiriantis tradicinés
japony aprangos interpretacijai, lankstymo technikos pritaikymui drabuzio transformacijoje.
Konstrukciniai sprendimai sudétingi ir reikalaujantys daug laiko, dél isskirtinio vientiso audinio
gamybos principo — i§ vientiso audinio pagaminto su specialiomis audimo deformacijomis
formuojamas transformuojamas drabuzis ar aksesuaras (3 pav.). Sujungiant kompiuterines
technologijas ir vartotojo kiirybiskumg, buvo sukurta revoliuciné dizaino technika A-POC, skirta
transformacijai, kuri specialia vieno sitilo audimo technologija, sukuria ,,sans coudre ““ konstrukcija

suprojektuotg gaminj (i§ pranc. besitlé) [5].

3 pav. Kolekcija “ 132.5” ISSEY MIYAKE [5]
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Dizaineris naudoja programa, kuri gaminamg audinj i$ karto sukonstruoja kaip drabuzj
(naudojama audimo ,,ratu® technologija), tam tikro dydzio ir formos priklausomai nuo jo naudojimo
paskirties. Tokiems drabuziams nenaudojamas siuvimas, iSsprendziama ilgalaikio ranky darbo
problema. Transformacijy ktrimo principas pagristas 2D geometriniy formy pervedimu i
struktiirizuotus marSkinélius, sijonus, kelnes ar sukneles, pasinaudojant kompiuterinémis
programomis, vaizdy ktrimo pagalba. [6] Kiekvienas drabuzis yra sulankstytas j kvadratg, tuomet
sudedami sulankstyto kvadrato pagrindiniai kampais j objekto centro taskg, kuomet objektas yra
tempiamas ] virSy ( uz virSuje esan¢io kampo) atsiskleidzia forma (3 pav.). “I§ deSimties pagrindiniy
baziniy detaliy (t.y. sulankstyty formy) gaunami marskiniai, sijonai, kelnés, ir dalis suknelés,
priklausomai nuo skirtingy linijy sukirpimo padééiy“.[6] Naudojant skirtingo dydzio formas ir
skirtingy formy kombinacijas, galima sukurti neribota skai¢iy drabuziy variacijy.

Sukneliy transformacijg ryskiausiai galima pastebéti kipriec¢io Hussein Chalayan kiiryboje —
dvi vienoje sukneléje. Jo kuriamose suknelése - apykakléje, peciy linijoje yra sujungiami keli
audiniai spaudziy pagalba, kuriuos galima atsegti ir dévimas apdaras pakeiCia i§vaizdg dél jos
viduje esancio kito audinio. Paslépta medziaga transformacijos metu atsiranda virSutiniame
drabuzio pavirSiuje, o po ja esancig suknele paslepia, taip sukuriama nauja iSvaizda ( i§ dieninés
trumpos suknelés gali virsti vakarine suknele). Tokio tipo transformacijose audiniai naudojami
lengvi ir ploni, kad nesukurty papildomo tirio jspudzio, taip pat dél kritimo. Gaminys
sukonstruojamas taip, kad abi pusés buty gerosios, baziné petiniy gaminiy konstrukcija
sumodeliuojama ir pakoreguojama taip, kad transformuotysi papildomy jungéiy pagalba ir paslépty

vieng drabuzio sluoksnj kitu.

4 pav. Hussein Chalayan's Rudens/ Ziemos kolekcija 2013 m. pristatyta ParyZziaus mados savaités
metu. [7]
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Rad Hourani — kanadieciy kilmés dizaineris, kurio drabuzio metamorfozé vyksta papildomy
konstrukciniy jung€iy, tokiy kaip uZztrauktukai, spaudés pagalba. Pirmasis kiiréjas mados istorijoje
i§ kito kontinento, pakviestas Paryziaus Haute Couture sindikato parodyti savo unisex kolekcija
(5 pav.). [8] Koncepcija pritaikyta dévéjimui abiems lytims, Kkonstrukcinés detalés
transformuojamos — dévétojas striuke gali paversti | liemene ar kuprine, nukreipti labiau j vyriskajj
arba moteriskajj prada, keliy uztrauktuky ar sagy déka. [9] Konstrukcijos sudétingos ir gerai
apgalvotos, baziniai bréziniai modifikuoti ir suskaidyti j detales, kurias galima pridéti arba nuimti.
Pagrindinis transformacijos objektas - detalés, kurias galima kaitalioti tarpusavyje ir kurti naujas
formas, suteikti aprangai modernumo ir avangardo elementy, iSraiSkingumo ir futuristiSkumo. Toks
dizainas Siuolaikinéje mados rinkoje itin populiarus, ypa¢ jaunimo tarpe, nes galima sujungti
jvairias drabuzio dalis, iSgauti naujas formas ir pritaikyti jas dévéjimui, pasirinkti sujungimo budai
leidzia naudoti standesnius ir sunkesnius audinius, kuriy Sios jungtys nedeformuoja (nebanguoja
audinio, kaip pvz. silko). Siluetai pasirinkti moderntis ir minimalistiniai, spalvy paleté achromatiné

— tai leidzia lengviau derinti jungiamy daliy vientisuma, panaudoti jvairias tekstiiras.

5 pav. Rad Hourani transformuojamy drabuziy kolekcija ,,#7* [8]

Apzvelgus aukstosios mados sitilomas transformuojamy drabuziy kolekcijas, galima pasakyti,
kad cia itin svarbi estetiné dizaino pus¢ ir apgalvoti bei sudétingi konstrukciniai sprendimai,
padedantys iSlaikyti vizualius estetinius kriterijus, o tik véliau atlikti drabuziui priskirtg

transformavimosi funkcijg. Auks$tojoje madoje naudojami jvairGs transformavimo badai —
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specialaus audinio gamybos technologijos, jvairiy pagalbiniy jungéiy kombinacijos, sudétingos
konstrukcijos, priklausomai nuo naudojamo transformacijos tipo pasirenkamas audinys labiau
atitinkantis reikalaujamas savybes: lankstymui standus ir uzsifiksuojantis audinys, keliasluoksniams
kritiems gaminiams naudojami lengvi, kritiis audiniai, o masyviems uZtrauktukams ir spaudéms —

standesni, kietesni.

1.2.2. Transformuojami drabuziai pret-a- porter madoje

Prabangus ir iSskirtiniai dizaineriy kurti drabuziai skirti ir jperkami ne kiekvienam rinkos
dalyviui, todél ,pret-a- porter kuriamose linijjose galime pamatyti zymiai pigesnius ir
supaprastintus jau analizuoty analogy pakaitalus. Tokie gaminiai dazniausiai biina gaminami pigios
darbo jégos, nesudétingy konstrukcijy ir naudojami vidutinés arba Zemos kokybés audiniai — Sie
faktoriai lemia sitilomo produkto kaing ir didelj prieinamumg vartotojui. Taip yra ir su
transformuojamais drabuziais, jy pasitila néra ganétinai didelé, konstrukcijos Zymiai paprastesnes,
dazniausiai siluetas minkStas, drabuzyje daug draperijy, néra Svarios ir iSgrynintos formos.
Vartotojui patiekiamas gaminys pagamintas per trumpesnj laikg ir mazesnémis sgnaudomis, tai
reiSkia, kad drabuzis gaminamas, kuo paprastesnémis technologijomis ir panaudojamos tik
pagrindinés sitilos butinos gaminiui, kai kuriems gaminiam net nenaudojamos dekoratyvinés ar
krasto apdirbimo siiillés (daznai galima pastebéti poliesteriniame neyranciame audinyje pvz.
gaminiuose i§ neopreno).

Kasdien¢je madoje itin populiari drabuzio metamorfozé atliekama namuose (DIY — Do It
Yourself), paties jo savininko. Internetinéje erdvéje galima rasti daug straipsniy, video pamoky kaip
jvairiais budais, pradedant paprasto daikto ilgio ar sezoniskumo pakeitimu nukirpus tam tikras
detales, baigiant jvairiomis dekoro, balinimo, dazymo ir net audinio keitimo (pvz. batai
apklijuojami kitu audiniu) transformacijomis (6 pav.). Toks keitimas nereikalauja daug finansiniy
sgnaudy, leidzia pasigaminti madingus drabuzius paciam (pvz. uzsidéti kniedes 2014
pavasario/vasaros tendencija), individualiu kiiréju tampa drabuzio turétojas, i$ kurio nereikalaujami
ypatingi gebéjimai siuvimo ir konstravimo srityje. Internetingje erdvéje gausu patarimy kaip
naudojant lankstymo ir ri§imo technikas panaudoti vyriSkus marskinius ir paversti juos suknele,

itkomponuoti nérinj ar kitg audinj j objektg ir panasiai.
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6 pav. DIY veikimo principo pavyzdys. 7 pav. Erika Jankauskaité. Kolekcija ,,Second-
hand shop* 2013. Perdirbtos kolekcijos

pavyzdys.[10]

Toks aprangos keitimo biidas yra negrazinamas j prading jo bukle ir dazniausiai biina
trumpalaikés mados pasekmés kirinys. Prie kategorijos ,,DIY* galima buty priskirti ,,re-make*
mada. Sios tendencijos pagrindu tampa seny drabuZiy panaudojimas naujos konstrukcijos drabuziy
gamyboje. Tokiu biidu yra tausojama aplinka, skatinamas perdirbimas ir kiirybiskumas (7 pav.).
Toks transformavimo biidas leidzia panaudoti kelias faktiiras, spalvas, skirtingus audinius viename
gaminyje, jvairias baziniy konstrukcijy transformacijas pritaikant jas naujam gaminiui ir tuo paciu
audiniy jungimui (daZniausiai ,,re-make gaminiai biina susidti i§ nedideliy ploty audiniy, todél
reikalingas kruopStus sujungimo ir apdailos iSpildymas). DaZnai tokie gaminiai bina tik
transformacija i§ vienos formos j kita, be pridétiniy detaliy ar kombinacijy galimybés, taciau
jvertinant naujo gaminio siuvimo technologija ir jo gaminimo tiksla, tai galima laikyti
transformuotu drabuziu.

Kasdiengje aplinkoje taip pat galima iSvysti atskira aprangos grupe, kuri transformuojasi j
pagalbinj objekta — Kuprine, ranking, palaping ar kita gaminj (8 pav.). Tokia apranga labai patogi
daug keliaujantiems, Zmonéms, kurie mégsta funkcionaluma labiau nei estetiskuma. Sios
konstrukcijos yra panaudojamos praktiSkai, todél vartotojas gali su savimi turéti jam reikiama
objekta ir prireikus jj eksploatuoti. Si drabuzio metamorfozés riisis yra paplitusi maZiausiai, todél,
kad vartotojy segmentas yra pakankamai mazos apimties, 0 ne visa perkamoji rinkos galia.
DaZniausiai tokiy gaminiy transformacijos vykdomos jungéiy (uztraukty) pagalba, suteikiama

didesné¢ jvairové transformacijai ir gaminio iSvaizdos kaitai.
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<4 PREVIOUS

8 pav. Forma keiéiantis medziojimo $varkelis. [11]

Uzsienio rinkoje galima pastebéti jmoniy, dizaineriy, kurie wuzsiima bitent tik
transformuojamy drabuziy kirimu. Italy dizaino prekinis Zenklas Lemuria, Zinomas dél
multifunkcinio drabuZio kiirimo. Lemuria kompanija skirta drabuZzio ilgo biivio ciklui pabrézti -
déka transformacijos, jis gali buti pritaikomas ne vieng sezong prie ateinan¢ios mados poky¢iy ir
dévimas daug ilgesnj laikg nei vieno sezono mados populiarumo virSing uzémes drabuzis.
Dauguma gaminiy sudaro suknelés, laisvos formos kombinezonai, pagaminti i§ aukstos kokybés itin
elastingo italisko trikotazo, konstrukcijos i§ pirmo Zvilgsnio atrodo sudétingos, taciau daugumai
modeliy, bazinése konstrukcijos tik jvedamos jungtys arba skeltukai, raiSteliai, leidziantys
transformuoti ir kaitalioti gaminio funkcijas (9 pav.). Drabuziai transformuojasi nuo 6 iki 10
skirtingy modeliy keiciant ne tik ilgius, bet ir siluetus, sezoniskuma. [12] Neatsitiktinai pasirinktas
lengvas ir pasiduodantis transformacijai audinys (arba megztiné medZziaga), kurj veikiant jvairias
lenkimais neatsiranda deformacijy arba jos panaikinamos garinio lyginimo pagalba. Modeliai
drapiruoti, laisvi, graziai gaubiantys kiing, nevarzantys, patogis. Modifikuojant drabuzj daugiausiai
naudojama detaliy riSimo technika, tai puikiai leidzia kaitalioti akcentus ir jy vieta gaminyje. Taip
naudojami ir papildomi dirZeliai norint pakeisti modelj, susegant tam tikrose vietose, jvedant
asimetrija.  Kiekvienas modelis turi savo pavadinimg, nusakanti jo prading biiseng ir
transformacijas, atsizvelgiant | $iy namy gyvavimo laikg ir modeliy gausa, galima teigti, kad jy
parduodama preké yra paklausi ir jJdomi vartotojui, nes suteikia laisve ir kuirybiSkuma, yra praktiska,
patogi, estetiSka ir patvari, tai pagrindiniai aprangai keliami reikalavimai, kuriuos atitinka Lemuria

mados namy kuriami drabuziai.

17



i
2

\I 4

b
;

9 pav. Lemuria mados namy modelis ,, VESTITO MARILYN* [12]

Kitas prekinis zenklas, kuriantis modifikuojamg kostiumag masinei madai yra ,Jolier®,
susikiirgs 2008 metais, Suomijos sostinéje. Jy koncepcija pagrjsta Sukiu ,,Transformable by buttons
— Two in One* (,,Transformuojama sagomis — du viename*) [13], tokiu biidu jie gali keisti suknelés
ilgj, silueta, rankoviy ilgj (10 pav.). Vyrauja du dydziai, pritaikyti smulkiai ir stambesnei figtrai,
turi dvipusiy iSver¢iamy drabuziy linija. Tam tikry audinio viety pakeitimas leidZia drabuziui biiti
ilgalaikiu ir funkcionaliu, modeliai daugiausiai klasikiniai, turi du dévéjimo budus, medziagos
neutraliy spalvy, konstrukcijos néra sudétingos, drabuzio pavirSiuje matyti sagos arba spaudés,

galima pastebéti japony kimono jtaka ( rankovés, sumetimas) kiiriniuose.

Paris 6) §~‘J 5)
London g ..
Milan ) N SN, Sk
New York 1

Transformable

| LN
o : } L L
10 pav. JOLIER mados namy modeliai. [13]

UzZsienio rinkoje taip pat galima rasti ir pavieniy modeliy skirty daugiafunkciniam dévéjimui,
pavyzdziui Donna Karan mazos juodos suknelés interpretacija ,,Infinity dress® (11 pav.). [14]
Sudaryta i§ dvigubo sluoksnio suknel¢ gali buti dévima jvairiais budais: vidinis medZiagos
sluoksnis yra cilindro formos, kuris uzdengia kiing ir yra pagrindas, antrasis dviejy daliy sluoksnis
skirtas transformacijai, jvairiam audinio ,,dé¢liojimui* ant kiino ir riSimui. Tokia suknel¢ niekada

neiseis 1§ mados d¢l spalvos amzino gyvavimo madoje ir keitimo galimybiy ( su nuogais peciais, su
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pridengtais, pagrindinis laikymas kaklo srityje ir pan.). D¢l naudojamo tampraus audinio suknelé

tinka jvairios figliros moterims, ji gali biiti dévima tiek sulieknéjus, tiek papilnéjus.

g 9

11 pav. Donna Karan maza juoda suknelé ,,Infinity dress* [14]

Pranciizy ,pret-a-porter mados namy ,lIrakli“ kuréjas taip pat siillo lengvai
interpretuojama ir aplinka tausojancig kolekcija. Jo tikslas moteriai kas kartg leisti pasirinkti kaip ji
nori atrodyti, todél maiso skirtingas faktiiras — kaSmyra, $ilka, mohera — transformacijai ir nuotaikai
iSgauti. Drabuziai laisvo stiliaus, apkrite, todél gali buti dévimi keliais biidais, 1§ pazitiros paprastos
konstrukcijos siluetai slepia intrigg ir skirtingas dévéjimo galimybes. Dar vienas prekinis zenklas
sitilantis drabuZio metamorfozg, ,,180 degrees”, graiky dizainerés Mari Prastakou. Jos kuriami
drabuziai gali biiti konvertuojami tiek j petinius, tiek i juosmeninius gaminius, taip pat j aksesuarus.
Konstrukcijos sudétingos, leidziancios pakeisti gaminio funkcija ( suknelé transformuojasi j krepsj),
naudojamos papildomos jungtys — uztrauktukai, susegimai, suri§imas — audiniai ir sezoniskumas
jvairus. Dizainerés tikslas suteikti drabuziui daugiau galimy variacijy - socialiné ir ekonominés
krizés skatina nuolatiniy poreikiy kaita, kuri gali biti iSsprgsta panaudojant aprangos
manipuliacijas, turint multifunkcinj gaminj, kuris turimame garderobe gali biiti dévimas jvairiais
budais. [15]

Lietuvos mados rinkoje taip pat galima rasti besitransformuojan¢iy gaminiy, populiariausias
prekinis Zenklas LeMuse, sitlantis trikotazines sukneles ,,Evening®, kurias galima dévéti ir kaip
elegantiskas vakarines sukneles, o apvertus kaip laisvo stiliaus drapiruotg palaidine. [16] Taip pat
galima zaisti ir su jy siilomais megztiniais. Konstrukcija labai paprasta, naudojama rinkoje jau

seniai, sta¢iakampio krastuose prisiuvamos staciakampio formos rankovés (12 pav.).
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12 pav. Le Muse vartomas megztinis. [16]

Toks kirpimas sukuria draperijas gaminyje, neturi pabréztos peciy linijos, yra lengvai
pagaminamas ir pritaikomas dévéjimui. Tai néra labai patogus drabuzius dévéti ziema, dél audinio
pertekliaus pazasties linijoje, dazniausiai trukdo po paltais. Pavienés transformuojamy drabuziy
kolekcijos buvo pristatytos ir zymiy Lietuvos dizaineriy: Egidijaus Sidaro “Surisk mane/ruduo—
ziema 2011 kolekcijoje dominuoja prigludusiy siluety ir transformuojamy sukneliy modeliai,
kolekcijos pavadinimas iSduoda transformacijos buida — ri§img. ,,Kolekcija atskleidé neribotas
drabuzio dévéjimo galimybes: ta pati suknelé buvo pademonstruota iSvirkscia, perskirta uztrauktuku
1 dvi dalis ir sujungta su kitu modeliu. ISvysti visai kitg drabuzio veida padéjo iSradingai sujuosti
dirzai, kaspinai.“ [17]

Susidome¢jimg ir poreikj transformuojama apranga Lietuvos rinkoje rodo ir naujo prekinio
zenklo ,,WOMY* atsiradimas, bei sitilomos produkcijos konkretizavimas. [18] Prekinis Zenklas
specializuojasi tik transformuojamy sukneliy srityje, apranga gaminama i$ elastingos megztinés
medziagos, kuri leidzia deformuoti ir laisvai transformuoti objekts. Pateiktame paveiksliuke (13
pav.) matoma, kad suknelé gali biiti ,,vartoma* ir priklausomai nuo apsirengtos pozicijos gali kisti
rankoviy ilgis, atsirasti kiSenés. Suknelé sukonstruota taip, kad tam tikrose vietose paliktos angos
leidzia formuoti drabuzj ir keisti jo forma — tiesaus silueto suknelé arba laisva ,,maiSiuko* formos,
apnuoginanti peCius arba jauki su movo tipo apykakle . Tokios konstrukcijos drabuziui néra
reikalingos papildomo jungtys leidZiancios keisti drabuzio forma, todel nesukeliamas nepatogumas
ir diskomfortas jvairiomis detalémis, taciau vartotojui gali biiti sunku teisingai apsirengti norimg

pasirinktg modelj dél jvairiy ertmiy esanciy sukneléje.
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13 pav. WOMY prekinio Zenklo vienos suknelés transformacija. [18]

2016 metais pavasario/vasaros Lietuvos dizaineriy siiilomoje aprangos rinkoje pasirodé
Robert Kalinkin transformuojama suknelé ,,Ugnis* (14 pav.). [19] Suknelé¢ pagaminta i$ lininio
audinio, petiné drabuzio dalis prigludusi dekoruota pynés motyvu, o juosmeniné dalis gali biiti tiek
ilga, tiek trumpa. Anotacijoje apie drabuzio transformacijag hurodoma, kad suknelés apatiné dalis
reguliuojasi virveliy ir kilpeliy pagalba, todél tokios transformacijos pagalbinés detalés néra
matomos vizualiai. Suknelei pasirinktas nattralus lino audinys, gerai leidziantis kvépuoti odai
karstg vasara, pakankamai standus norint iSgauti forma ar grieztesné linija, taciau tuo paciu ir Kritus,
suteikiantis apimties. Transformacija virveliy riSimo pagalba gali biti nepatogi - virvelés gali
daznai atsiristi, suteikti nemalony jausma kojy srityje, taciau tinkamai parinkus virveliy sudétj, storj

bei jy vietg drabuzyje Sia problema galima iSspresti.

Robertas Kalinkinas, dizaineris
: Pjner
Ejlr?o?;’o modelis mot&vas
be rankoviy
kidenes

Ovi sukneles
Viename!

Lengvai reguliuokite suknelés ilgj:

Suknelé ,Ugnis”

a b C
14 pav. Robert Kalinkin suknelé ,,Ugnis®. a) grafiskai pavaizduota suknelé ir jos transformavimo

trumpas apras$as; b) ilga suknelé ,,Ugnis*; ¢) trumpa suknelé ,,Ugnis*. [19]

Apzvelgus uzsienio ir Lietuvos mados rinkg, joje buvo pastebéta gana nedidelé
besitransformuojanciy drabuziy pasiila, taciau sparCiai besivystanti dar neuzpildyta rinkos nisa.
Vieni jy pritaikomi masinei madai, kiti tik parodomosios kolekcijos. ISanalizavus rastus gaminius
buvo pastebéta, kad naudojami jvairGis transformacijos buidai — lankstymo (daugiau jtakos padaré
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japony kultra, origamio lankstiniai ir kimono), sujungimai uztrauktukais, sagomis, spaudémis,
magnetais, jvairGs riSimai ir kirpimai. Pret-a-porter kolekcijose vyrauja nesudétingos
transformacijos, modeliai daznai laisvoki, pagaminti i$ lengvai krintan¢iy medziagy, kurios sukuria
draperijas paslépdamos audinio pertekliy, daugiausiai naudojama ri§imo transformacija, taip pat
spaudés ar sagos. Pagrindinis kuiréjy tikslas drabuzj pritaikyti ne vienam sezonui, kad drabuzis kisty
su mada ir prie jos taikytysi savo transformacijomis, taip pat siekiama mazinti vartotojisSkuma,

skatinti ekologiSkuma ir tausojima.
1.2.3. Patentuota transformuojama apranga

Aprangos pramonéje labai svarbus inovatyvumas ir techninis kiirybiskumas, padedantis
greiCiau vykdyti jvairius procesus, palengvinantis technologinius sprendimus ir mazinantis
medziagy ir priedy bei darbo laiko sanaudas. Dalis $iy iSradimy yra patentuojami siekiant iSradimo
autoriui suteikti teising apsaugg ir iSskirtines teises i jo kiirinj bei leisti autoriui i§ savo i§radimo
gauti finansing nauda. 1 lenteléje pateikiami patentuotos transformuojamos aprangos pavyzdziai ir
trumpi apraSymai.

1.2.3lentelé. Patentuota transformuojama apranga moterims.

Nr | Patento | Pavadinimas Trumpa anotacija Paveiksliukas
numeris

1. |RU ,»Transformuojama | Sukneléje  transformuojasi
216055 | suknelé* [20] rankovés — Ziedeliy pagalba
2 jos gali biti uzdedamos,

nuimamos, sutrumpinamos.

Taip pat rankove galima , vay
sulankstyti ir esanciy Ziedy :

pagalba  sutvirtinti 1 tnr.3 ‘Q\/Q
elegantiska kepuréle ‘\J (
tinkancig prie suknelés. / 1
ISradimas pritaikytas LR_J

lengvojoje  pramongje  ir
leidzia  iSplésti  aprangos

panaudojimo principus.
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1.2.3 lentelé. Patentuota transformuojama apranga moterims. Tesinys.

usS
201203
24617
Al

,,Drabuzio

konstrukcija“ [21]

Drabuziui pagaminti
projektuojama po dvi
veidrodinés simetrijos
detales, vidinis sluoksnis gali
buti kito audinio rasto,
spalvos, tokiu budu iSvertus
suknelés viduring dalj arba
Sonus gaunama naujo rasto ar
spalvos  suknelé.  Tokios
konstrukcijos detalés
jungiamos uztrauktukais,
pritaikytais pagal audinio

standuma.

usS
178436
9A

,Konvertuojamas

drabuzis“ [22]

Patentuotame gaminyje
transformuojama juosmeniné
dalis. Prisegta  apatiné
platé¢janciy kelniy dalis gali
biiti naudojama ir kaip
prisegamas sijonas, 0 po juo
likty trumpi Sortai. Modelis
transformuojamas spaudémis

arba sagomis.
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1.2.3 lentelé. Patentuota transformuojama apranga moterims. Tesinys.

4. | WO ,Daugiafunkcinis Transformuojamas $varkelis
201113 | svarkelis* [23] sudarytis i§ segmenty | . | : }|
9057 sujungty uztrauktukais, r 7”7
A2 spaudémis  ir  lipniomis o

juostelemis. Svarkelyje gali
biti kei¢iama apykaklé pagal
sudaryta komplekta,
rankovés pagal sudarytg
komplekta, taip pat galima

prailginti keliais segmentais

Svarkel] ir transformuoti

tokiu budu j suknele.

5 |US ,, Transformuojamo | Kostiumo konstrukcija

630833 | kostiumo tinkama greitam

4B1 konstrukcija®“ [24] | persirengimui, scenai.
Suknelés keliasluoksnés .

tvirtinamos raiStukais,

suknelés Sonuose esantis

papildomas svoris padeda jai

greiciau nukristi ir pasikeisti.

Apzvelgus transformuojamos aprangos patentuotus analogus galima teigti, kad pagrindinés
transformacijos atliekamos sluoksniavimo principu, taip pat naudojamas dvipusio drabuZzio kiirimo
principas arba pagalbinés detalés — sagos, spaudés, pridétinés detalés. Tokia transformacijy jvairove
gali buti sujungta | vieng gaminj, tafiau tam biity reikalinga itin sudétinga konstrukcija ir didelés

laiko sgnaudos ( modelinés konstrukcijos kiirimas ir estetinis apdailos atlikimas).

1.2.4. Transformuojamy drabuziy klasifikacija.

Pramong¢je pagaminama apranga nuo pat jos atsiradimo pradzios buvo veikiama technologiniy
galimybiy ir inovacijy pazangos. Tobul¢jant pramonei, atsiradus didesnei audiniy pasiiilai, siuvimo
masinai - prasid¢jo revoliucija aprangos industrijoje, kuri atne$¢ naujy galimybiy tiek audiniy
srityje, tieck gamybai, dekoravimo technologijoms ir transformacijoms. Déka inovacijy aprangos
gamybai galima rinktis jvairiy pluosty ir specifiky audinius, jy apdorojimo budus, kurie padeda

apsisaugoti jvairiy specializacijy Zmonéms (termo drabuZiai — neleidziantys suSalti ir palaikantys
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pastovig kiino temperatiira, atsparlis vandeniui, iSmanioji tekstilé su jvairiais indikatoriais,
padedanciais medicinos srityje ir pan.).

Atsizvelgiant j ekonominius, visuomeninius aplinkos ir tvarumo apsektus transformuojamos
aprangos konstrukcijos leidzia sukurti naujus ir inovatyvius aprangos sprendimo budus, kurie
leidzia kurti naujus derinius ir sukurti naujg iSvaizdg turint vieng gaminj. EstetiSkumo ir
funkcionalumo aspektais transformuojami drabuziai gali patenkinti vartotojy poreikius ir
prisitaikyti prie jvairiy stiliy interpretacijos viename gaminyje. Transformacijos skirstomos |
keturias rusis: ( G.moda 2011) [25]

o Pirmajg kategorija sudaro vartomo ir lankstomo tipo transformacijos, kurios
naudojamos jau daugiau nei tikstantmetj. Sie drabuziai susideda i3 vidiniy pavirsiy, kurie gali bati
kartu ir iSoriniai, transformacija galima abiems pavirSiams, Kkaip pavyzdys — saris, ilgas
stac¢iakampio formos audinys, kuriuo kiinas gali buti apvyniojamas jvairias buidais. Toks aprangos
tipas buvo naudojamas ir Senovés Romoje bei Graikijoje, kaip patogus kiino apdangalas ir
pagrindinis drabuZis, sudarytis i§ keliy galimy kombinacijy susegant ar suriSant tam tikrose vietose
pagal socialinj statusg. Tokia audinio deformacija leidzia kas kartg atrodyti vis kitaip, nes identiskai
apsisukti audinj aplink kiing antra karta yra sunku. Sis biidas turi ir minusy — toks ,,apsirengimas*
reikalauja daug laiko sanaudy, nepriglunda prie kiino, audinio perteklius sukelia sunkumo pojiitj.
Sis biidas néra sudétingas, tadiau leidzia daug skirtingy variacijy nereikalaujandiy sunkaus
technologinio sprendimo ir konstrukcijos.

o Antroji transformuojamy drabuziy rasis — modulinis dizainas, kuris funkcionuoja
sukurtas 1§ atskiry nedideliy moduliy ir jy jungciy, kurias véliau galima transformuoti, kaitalioti
vietomis, keisti gaminio konstrukeijg ir dévéjimo paskirt]. Jos gali veikti nepriklausomai kartu visos
arba tik kelios ir biiti naujas savarankiSkas produktas, kuris gali turéti begale kombinacijy. Toks
dizaino transformacijos biidas leidzia keisti dydj, silueta, drabuzio tipa, naudojant vieng ar kelis to
pacio dizaino modulius. Modulinio dizaino neigiamoji pusé — patvarumas ir lankstumas, patogumas
del drabuzyje naudojamy jungciy.

. I$manioji tekstilé priskiriama tre¢iajai transformacijy grupei. Sios grupés drabuziams
priklauso technologijy ir i$maniyjy audiniy jungimas kartu su drabuziu, kuriame gali kisti spalvos,
raStai, permatomumas, siluetas, dydis ar dizainas. Vienas i$§ pavyzdziy biity suknelé ,,Intimacy 2.0”
[26], sukurta Nyderlanduose, kuri atskleidzia intymumo suzadinimg tapdama permatoma
priklausomai nuo Zmogaus biisenos. Folijoje esantys mazi sensoriniai davikliai leidzia fiksuoti
déveétojo kiino Silumg ir Sirdies daznj, pagal kurj suknelé keiCia savo spalva/permatomuma.
ISmanusis gaminys gali ne tik keisti savo bliseng pagal Zmogaus pasirinkimus, taciau ir pagal jo

kiino biuisena, skleidziama Siluma ar Sirdies daznj. Tokioje aprangoje dazniausiai pasitaikancios
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funkcijos — spalvy ir rasty keitimas, $vytéjimas, naudojami optiniai pluostai ir audiniai, chromuotos
medziagos. Naudojant mechanines konstrukcijas gali buiti automatiskai kei¢iamas dydis, siluetas —
transformuotis

o ,»DIY — do-it-yourself* ketvirtasis transformacijos modelis, kuris leidzia drabuZziui
turéti ,kelis gyvenimus®, taip pat padeda vartotojams sukurti emocinj ry$i su drabuziu, kuris
natdiraliai pakelia tvarumo vert¢. Aprangos keitimo namuose tendencija iSpopuliaréjo XX a.
pradzioje kaip namy tobulinimo ir priezitros buidas, kuomet Zmogus pakeiia prading objekto
i$vaizda. Si idéja siekia maZinti vartojima perdarant arba pritaikant norimus pakeitimus jau turimam
(pagamintam) daiktui siekiant jj atnaujinti ir sekmingai naudoti toliau. Sis metodas badingas ne tik
aprangos sferoje taciau ir smulkiy amaty ar statybos darby srityse, taip skatinamas
savarankiskumas, kiirybingumas, vartotojiskumo mazinimas. Sis principas pladiai naudojamas
drabuziy transformacijose dekoruojant juos smulkiomis detalémis (kniedémis, (smulkiais)
karoliukais, Zvyneliais, nériniais), pakei¢iamas ilgis, spalva (galima perdazyti visa plotg, naudoti
batika, ,,ombre* stiliaus balinimg ir pan.), galima netgi pakeisti paskirtj (pvz. i§ megztinio persitti
pirstines ir kepure). Sis metodas populiarus jaunimo tarpe, kuris nori pastovaus judéjimo garderobe,
neturi pastovaus stiliaus ir vaikosi tendencijy. Siam judéjimui plisti padeda socialiniai tinklai
,.Facebook®, ,, Youtube®, ,,Pinterest ir tinklarasciai.

Drabuzio, turinCio kelis dévéjimo budus arba pakeistos iSvaizdos tendencija skatina dévéti
atsakingai - tausoti gamtos isteklius ir atsiskirti nuo masinio vartojimo rinkos modelio. Dizaineriai,
kurdami transformuojamus drabuZius, taip pat atsizvelgia ir ; funkcionalumo aspekta, atrasdami
atskirag aprangos grupg, kur drabuziai turi ir kasdienai pritaikomy funkcijy — Svarkelis
besitranfromuojantis j kéde, sportbatiuose paslépta palaping, striuké, pasikeiianti j kupring. Sie
gaminiai ypac reikalingi daug keliaujantiems, aktyvia veikla uZsiimantiems Zmonéms, palengvinant
jiems reikalingg bagaza arba pridedant turimam papildomy funkeijy.

Tiek pret-a-porte tiek aukstojoje madoje besivystanti socialiai atsakingo mados kiiréjo idéja
skatina drabuZziui sutekti ne vieng dévéjimo galimybe, todél sparciai populiaréja dvi atSakos
transformuojamy drabuziy — konstrukciS$kai sukurti dizainerio ir ,,do-it-yourself kategorijy
transformacijos. Atsizvelgiant | zemiau pateikta paveiksliuka (15 pav.), galima akivaizdziai
palyginti ir teigti, kad transformuojamo drabuZzio naudojimo laiko ratas yra ilgesnis nei tradicinio

drabuzio.
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tarpusavyje
¥
‘ Imetimas ‘

15 pav. Drabuzio panaudojimo ciklo pavyzdys, iliustruojantis transformuojamo drabuzio naudojimo
laikotarpio pranasumg palyginant su netransformuojamu. (Dr. Elizabeth Bye and Dr. Lucy Dunne Advisers)
[27]

1.2.5. Transformuojamy drabuziy konstrukcijos ir jungimo biidai

Modeliuojant transformuojamus drabuzius itin reikSmingas tiksliy modeliniy konstrukcijy
kiirimas, iSankstinis apgalvojimas kokiu budu bus atlickama transformacija, nuo to priklauso
kostiumo detaliy skaiCius, galimi deriniai, naudojama drabuzio furnitira bei apdailinai krasto
sprendimai.

Pirmame skyriuje iSanalizuotuose pavyzdZiuose daZniausiai pastebimas stac¢iakampio audinio
panaudojimas gaminiuose, veikiant jj papildomais jkirpimais (Lemuria modeliai). Toks kirpimas
leidzia turéti baze, kuri pastoviai dengia kiing, o papildomo sluoksnio ar detaliy déka
modeliuojamas pasirinktas transformacijos variantas. Taip pat naudojamos ir Kitos geometrinés
formos, kvadratas su keliais mazais pridétiniais staciakampiais apykaklei ir rankovémis leidzia
lengvai drapiruoti rubg ir kaitalioti jo déveéjimo buda (Le Muse megztinio modelis, Issey Miyake
moduliy sistema). Kita pastebéta tendencija, tai modeliniy bréziniy skaidymas, detaliy
sluoksniavimas, jy pritaikymas naudojant jiems nebiidingose vietose — pavyzdziui rankové paversti
kisene arba atvirkséiai. Jungéiy déka modelinio brézinio detalés gali biiti perkeliamos ] kitg vieta,
sudarant nauja modelj, kurio metu gali buti pakeistas siluetas, gaminio paskirtis. Tokios
konstrukcijos yra sudétingos ir reikalauja tinkamo sprendimo pasirenkant medziagas bei vartotoja,
todél dazniausiai tokie modeliai biina parodomieji, o kasdiené¢je madoje transformuojasi tik viena ar
dvi modelinio gaminio detalés.

Sunkus ir daug kruopStumo bei matematinio skai¢iavimo ir kompiuteriniy technologijy

reikalaujantis blidas — origamio lankstinio audinio gaminimas. Kompiuterinémis virtualiomis
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programos sumaketuojamas pasirinkto lankstymo modulis ir pagaminamas audinys savo sudétyje
turintis tam tikra fiksacijos taska. Programy pagalba galima i$ karto pagaminti drabuzj be sitliy,
taciau tam reikalingos ypac gilios technologinés Zinios ir matematiniai gebéjimai, apskaiciuojant
busimo modelio detales ir jy dydzius. Tai gan jdomus ir daugialypis budas, taiau be specialios
technikos sunkiai jgyvendinamas, nesant lenkimo linijoms audinys nebus uzfiksuotas, todél isliks
vientisa plokStuma (Issey Miyake kiiryba). Toks transformacijos biidas gan jdomus ir gali turéti
daug variacijy, tai daugiau auks$tosios mados pasirodymams skirta apranga, 0 ne kasdieniam
naudojimui dél nepatogios judéjimui formos atsiradimo, didelés kainos ir nepritaikymo patogiam
dévéjimui.

UZtrauktukai. Transformuojamy drabuziy konstrukcijas taip pat galima sujungti naudojantis
uztrauktukais. Jy jvairové ir techniné charakteristika gausi, todé¢l galima juos naudoti tiek pasléptus
viduje, tiek kaip dekoratyvumo elementa iSoréje. UZtrauktukai pagal struktiirg gali biti: plastikiniai,

metaliniai, spiraliniai ir paslépti (16 pav.).

e
ALY

16 pav. Uztrauktukais transformuojamo gaminio pavyzdys, autorius Rad Hourani. [28]

Jie taip pat gali buti uzdari, atidaromi ir dvipusiai — pastarieji labai patogiis transformacijose,
nes leidZia visai nuimti detale ir jeigu uztrauktukas kitoje vietoje yra tos pacios rusies ir ilgio galima
detale perkelti j kitag vieta — tokiu budu vyksta drabuzio kitimas. Mados rinkoje Lietuvoje
2013/2014 mety rudens ziemos kolekcijos buvo itin gausus pasirinkimas palty su uztrauktukas
einanciais per liemens linija, taip galima nusiimti dalj palto ir turéti visai naujg gaminj. Toks biidas
turi ir savy minusy — gali baiti jtraukiama medziaga, standesnéms medziagos reikalingi tvirtesni
uztrauktukai, kurie ne visada suteikia estetikos ypa¢ drabuzio virSutiniame sluoksnyje.

Sagos. Sagos gali atlikti ne tik savo paskirtj segti, taiau gerai apgalvojus tai gali biiti ir tam
tikras akcentas, detalé, kuri suteikia modeliui iSskirtinumo. Sagos yra patogios, nes gali migruoti i$
savo vietos ( jeigu tai leidzia transformacija), yra estetiSkos, jas galima keisti kas kartg nusibodus ir
taip atnaujinti kostiuma, gali biti jvairios formos, blizgumo ir spalvos. Jos gali biiti mazos ir beveik

nepastebimos, prireikus pasalinamos, taciau kilputés iSlieka. Sagos gali biiti tiek viduje, tiek iSor¢je,

28



jeigu gaminys sudarytas i§ keliy sluoksniy, tada jas galima paslépti. Tai patogus ir mobilus
transformacijos variantas, leidZiantis pa¢iam zmogui prisidéti prie silueto ktirimo.

Spaudés. Spaudés vienas populiariausiy ir patogiausiy variacijos elementy dél savo tvirtumo
ir mazumo (gali buti metalinés jspaudziamos arba plastikinés prisiuvamos). Kadangi jos yra
apvalios, tokia jungtis gali prireikus suktis aplink savo a§j ir nukreipti pridéting detale j norimg puse¢
arba prisegti bet kurig kitg tokig pat jungtj. Jos daznai naudojamos ir vaikisky riibeliy gamyboje, tai
byloja apie saugumg ir patvaruma.

Kabliukai. Maziausiai naudojama jungtis dél savo nestabilumo, laisvumo. Kabliukais gali
biiti ,,pakabinamos* tik detalés turinios svorj, kurios iSlaikyty kabliuka jtempta ir neatsisegty.
Tokiai transformacijai i$laikyti biitinas tempimas, o tokie drabuziai néra patogiis vartotojui.

RiSimas. Dazniausiai naudojamas biidas, kuris leidzia iSgauti daugiausiai skirtingy varianty
keiciant drabuzj. Kaitaliojant petinio ir juosmeninio drabuzio vietas, papildomi medziagos pertekliai
gali biiti panaudojami kaip rankovés, dirzai, petne3os ir kitos dekoro detalés, o jas patogu suristi. Sis
budas yra tarsi nematomas, todél, kad nenaudoja jokiy papildomy furnitiiry, kurios yra aiskiai
matomos arba palieka Zymes. Dazniausiai Siam transformacijos btidui naudojami trikotaZiniai
audiniai, kuriuos lengva délioti ant kiino, o suriSus ar sulenkus nepalicka nepasalinamy zymiy (
skyliy nuo adatos, ar kilpuéiy nuo sagy, neisSsipesioja). Atsiradusj glamzumg galima pasalinti

lygintuvu ir vel viska transformuoti naujai.
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2. TYRIMUY METODOLOGIJA

2.1. Kiekybinio tyrimo metodika.

Empirinio tyrimo esminis tikslas yra sukaupty duomeny analizavimas ir jy apdorojimas,

loginiy sprendimy gavimas ir pritaikymas pasirinkto tyrimo objekto problematikai spresti. Tyrimas

atliekamas keliais etapais (17 pav.) - pirmiausia nustatomas tyrimy objektas ir i$sikeliami aktualiis

mokslinio tyrimo klausimai; renkama ir sisteminama literatiira, suteikianti platesnés informacijos

apie tyrimo objekto problematika, atliktus tyrimus ir esancius analogus; iSsikeliama pagrindiné

problema, sudaroma tiriamoji anketa skirta surinkti reikiamai informacijai, jos analiz¢ ir sprendimo

budy pateikimas. [26]

Literatiira

Tyrimo T P ‘ Tyrimo Informacijos Informacijos Atsakymai
e —p Tema —p Klausimai ’ ormacy _-] ! ¥
objektas T ‘ tema rinkimas analizé 1 klausimus.

Kontekstas

Empiriné
stadija

—

stadija

Iki empirine
+— - ‘4—

17 pav. Tyrimo etapai. [29]

Mokslinj tyrimg galima skirstyti i keturi etapus:

1)

2)

3)

Pasiruo$imas temai — $ioje tyrimo stadijoje buvo atliekama transformuojamos aprangos
literatiiros apzvalgos analizé auksStojoje madoje, kasdienio dévejimo aprangoje bei
apZvelgiami patentuoti gaminiai, nustatomi transformacijos tipai ir jiems reikalingi
priedai.

Tyrimo proceso organizavimas — siekiant istirti rinkos poreikj transformuojamai aprangai
buvo pasirinkta kiekybiné vartotojy apklausa. Apklausai atlikti buvo sudaryta anketa 9 1
priedas) ir patalpinta internetiniame puslapyje www.apklausa.lt, siekiant padidinti

prieinamumg jvairiose Lietuvos geografinése vietose.

Empyriniy duomeny rinkimas — renkami kiekybinés apklausos duomenys, padésiantys
patvirtinti arba paneigti iSkelta hipotezg. Kadangi numatoma kolekcija yra skirta
moterims, todél anketa skirta tik vienos lyties atstovéms, kalban¢ioms lietuviy kalba (
tiriama tik Lietuvos aprangos rinka). Tyrimo metu buvo siekiama apklausti ne maziau nei
200 respondenciy apie jy aprangos vartojimo jprocius ir transformuojamos aprangos

pasiiilg ir paklausa.
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4) Tyrimo duomeny apdorojimas — statistiniy duomeny gavimas ir apdorojimas, jy aptarimas

ir rezultaty realus pritaikymas — pasitlymai iSsikeltai problemai spresti.

Siuo tyrimu siekiama atrasti pagrindinius Zmogaus elgesio motyvus, analizuoti veiksnius
jtakojancius jy elgesj. Siekiant i$siaiskinti vartotojy pirkimo jprocius ir transformuojamos aprangos
paklausg Lietuvos mados rinkoje buvo atlikta internetiné anketiné apklausa. Tyrimui buvo
naudojama anketa (Priedas Nr.1) sudaryta i$ keturiy segmentiniy grupiy klausimy :

e Vartotojy identifikavimas — Sios grupés klausimai padeda nustatyti socialing vartotojo
padétj ir identifikuoti vartotojo perkamaja galig ( 1 priedas 1-3 klausimai);

e Pirkimo jproc¢iy nustatymas — identifikuojami vartotojo pirkimo jprociai ir
preliminarus potencialiy vartotojy kiekis ( 1 priedas 4-6 klausimai);

e Ekologiskos mados vertinimas — Sios klausimy grupés tikslas, i§siaiskinti vartotojo
pozitrj i ekologiska, 1étaja mada, potencialiy vartotojy kiekj (1 priedas 7-10
klausimai);

e Transformuojamy drabuziy vertinimas — siekiama nustatyti ar vartotojai zino kas yra
transformuojama apranga, tokiy drabuziy paklausa mados rinkoje ir vartotojo pozitirj i

tokio tipo aprangg (1 priedas 11-14 klausimai).

Anketa skirta tik moterims, nes kuriamos kolekcijos numatytas tikslinis vartotojas — moteris,
patalpinta internetinéje erdvéje, kad buty pasiekiama visoms kalbanc¢ioms lietuviy kalba, tokia
forma pateikiama apklausa pasiekiama didesniam kiekiui respondenty, duomenys surenkami i$
[vairesniy geografiniy viety, skirtingy socialiniy sluoksniy, tai padeda spresti ne tik apie vieno
regiono pirkimo jprocius o apie konkrecios Salies vartotojy poreikius ir jy pozilir] | apranga, létaja

mada.

2.2.  Kokybinio tyrimo metodika.

Siekiant gauti kuo tikslesnius tyrimo rezultatus itin svarbu nuosekliai vykdyti kokybinio ir
kiekybinio tyrimy procediiras — tyrimy strategijos supratimas ir jsigilinimas j problema, turimg
informacijg. Didéjantis kokybiniy tyrimy populiarumas rodo, kad socialiné ir $vietimo filosofija
veda | holisting perspektyva, siekiancig iSsiaiSkinti zmogaus poreikius, baimes ir norus. [29]
Kokybinio tyrimo metu yra surenkama papildoma informacija i§ konkrecios eksperty grupés, kuri
padeda jsigilinti j tiriama objekta, analizuojami tik kokybiniai rodikliai, kurie gali bati iSreiksti

zodine, skaitine ( rangavimas) ar suskirstymo j kategorijas formomis ir vertinami subjektyviai.[30]
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Kokybiniam tyrimui atlikti pasirinktas tiesioginis eksperimento btidas su eksperty grupe —
aprangos pramonéje ar drabuziy dizaino srityje ilgiau nei tris metus dirbantys asmenys, kurie geba
vertinti ir atskirti vizualy drabuzio siluetg ir konstrukcing sandara, formg tarp pateikty gaminiy
nuotrauky. Tiksliné grupé sudaryta i§ 20 respondenty, su kuriais susitinkama individualiai ir
pateikiama spausdinta anketa (2 priedas). Tyrimo metu reikalinga rami aplinka ir normali kambario
temperatiira, kad respondentas galéty susikaupti ir objektyviai jvertinti pateikty kostiumy
skirtingumag — vizualiai atskirti vieng gaminj nuo kito. Anketoje pateiktos trijy skirtingy modeliy
nuotraukos i§ priekio ir nugaros, kuriose vaizduojami skirtingi sukurto drabuZzio transformacijos
buidai, vieno modelio transformacijos vertinamos tarpusavyje, rangavimo skalé nuo —3 (hiekuo
nesiskiria) iki 3 (visiskai naujas gaminys). Eksperty imtis (n) pasirinkta 20 respondenciy, kad
rezultatai buty patikimesni ir objektyvesni, suderinamumui patikrinti pasirenkamas Kendal
konkordancijos koeficientas. Susitikimo metu kiekvienai i$ apklausos dalyviy yra paaiSkinamas
trumpas instruktazas kaip reikia vertinti modelius: ekspertams pateikiama anketa i§ trijy lapy,
kiekviename lape pateikta lentelé, kurioje pateiktos kiekvieno modelio ir jo transformacijos
nuotraukos i§ priekio ir nugaros. Ekspertés paprasomos jvertinti matomus vizualius skirtumus tarp
pateikty modeliy (anketoje nurodomi kurie du modeliai vertinami tarpusavyje, vienas modelis —
pirminis modelis i§ kurio transformuojasi i kita modelj, kitas modelis — vizualiai ir konstrukciskai
kitaip atrodantis gaminys — skiriasi gaminio modelinés konstrukcijos). Modelis vertinamas kaip
pasikeites (jvykusi transformacija), kai matomas akivaizdus modelio, konstrukcijos, spalvos, silueto
pakitimas. Gauti rezultatai suvedami j Excel programg ir jose esanciomis formulémis (1,2)
skaiCiuojami reikiami koeficientai norint nustatyti gauty atsakymy reikSminguma ir s. ISanalizavus
gautus rezultatus itin svarbu atsizvelgti j eksperty nuomoniy suderinamumo lygj — konkordancijos
koeficienta W, Sio jvercio reikSmiy aibé yra [0;1], todél 0<W<I, o kai visos ranguotés sutampa
W=1, tai reiskia, kad eksperty grupés nuomon¢ sutapo visiskai.[31] Kai néra sutampanciy veiksniy,

n eksperty ir m alternatyvy, tai konkordancijos koeficientas skaic¢iuojamas pagal formulg:
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- n’(m’ —m)'; (1)

W — Kendalo konkordancijos koeficientas;
S — rangy nuokrypio nuo vidurkio kvadraty suma;
n — eksperty skaicius;

m — eksperty vertintos alternatyvos.
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Nuomon¢ laikoma suderinta ir patikima, kai konkordancijos koeficientas W=0,7, o jeigu Kendalo
koeficientas W=0,3 tai nuomon¢ laikoma nesuderinta.
Rangy nuokrypio nuo vidurkio suma (S) skaiiuojama pagal pateiktg formule:

S=3(3r - 1) )

i=l  j=1

rij— rangy suma;
T — rangy sumos vidurkis.

Atlikta kokybin¢ apklausa padéjo nustatyti ar kuriamos kolekcijos modeliy transformacija yra
vizualiai skirtinga ir matoma vartotojui, tuo paciu galima apibendrintai atsakyti ar kolekcija iSpildo

i$sikeltus reikalavimus.
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3. EKSPERIMENTINE ANALIZE

3.1. Déve¢jimo jprociy ir transformuojamo drabuzio poreikio tyrimo analize

Apklausoje dalyvavo 258 respondentes, 1§ jvairiy Lietuvos miesty ( apklausa buvo lietuviy
kalba, todel galéjo dalyvauti tik lietuviSskai mokancios respondentés). Apklausoje aktyviausiai
dalyvavo 19-30 mety amziaus respondenty grupé - 70%. Tiksliné vartotojy amziaus grupé aiskiai
iSryskéja pateiktoje diagramoje (18 pav.).

3%

‘ ’ M iki 18 mety
m19-30

31-45
m 46-60

m61ir daugiau

18 pav. Respondenciy amziaus pasiskirstymas.

Meénesiniy pajamy identifikavimas parodo, kad daugiausia vartotojy sudaro minimaliy ir
vidutiniy pajamy respondentai ( net , todél kuriamo gaminio kaina turéty biti ne per didelé, kad
biity pricinama ir maZzesnes pajamas turin¢ioms pirkéjoms Lietuvoje (19 pav.).

1% B Minimalios (iki 300 eury)
M Vidutinés (300-800 eury)

[ Didelés (800-1500 eury)

M Labai didelés (daugiau nei
1500 eury)

[ Neatsaké j klausima

19 pav. Pajamy pasiskirstymo diagrama.

Tyrimo metu buvo nustatyta, kad respondentés pries jsigyjant aprangos preke pasiskirsté j dvi
grupes — 44 % dazniausiai ilgai svarsto apie reikalingumg ir panaudojamumg, taip pat 35%

respondenciy — impulsyvios pirkéjos. (20 pav.)
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B Impulsyvus (perkate
neapgalvojes ir staiga)

W Apgalvojantis (ilgai
svarstote pries perkant)

i Konkretus (perkate tik tai
ko reikia, turite konkrety
tikslg ir nuo jo
nenukrypstate)

B Neatsaké j klausima

20 pav. Aprangos pirkimo jprociy pasiskirstymas.
Mados tendencijomis domisi beveik trys Kketvirtadaliai respondenéiy (73%), mada

nesidominciy respondenciy sudaro ketvirtadalis apklaustyjy (21 pav.).

2%

M Taip, domiuosi
B Ne, nesidomiu

 Retai

21 pav. Mados tendencijy jtaka pirkimo jproc¢iams.

58 % respondenty pirmenybe teikia kokybés ir kainos santykiui, tai reiskia, kad vartotojui
svarbu ilgai dévéti jsigyta preke, arba jsigyti kokybiska neatsizvelgiant j kainos faktoriy — taip mano
33% respondenéiy (22 pav.). 2015 metais Indijos regione (Baroda, Anand, Khambhat, Dahod ir
aplinkiniuose miesteliuose buvo apklausta 311 vartotojy) atliktas veiksniy, turinéiy jtakos pirkimo
elgsenai klienty atzvilgiu tyrimas parodé, kad net 24,9% respondety pirmumg teikia kokybei, antras

svarbus faktorius patogumas, o maziausiai jtakos turi kaina — tik 9% respondenty.[32]
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0%

B Kokybeé
B Kiekybé
W Kokybés ir kainos santykis

B Neatsake j klausima

22 pav. Drabuzio jsigijimo prioritety ( kokybe, kiekybé, kokybés ir kainos santykis) pasiskirstymas.

Analizuojant respondenty garderoba buvo nustatyta, kad daugiau nei pusé atsakiusiyjy turi

vidutinés apimties asortimenta ( turi pakankamai drabuziy, kad galéty juos derinti tarpusavyje ir

atrodyti stilingai) — 61%, o mazg garderobg turi 21%, tai rodo, kad gausiai perkanciyjy respondenty

yra tik penktadalis, tai patvirtina anksciau apklausoje analizuotus duomenis — renkamasi kokybiska

prekeé, o ne kiekybé, taip pat jtakos gali turéti ir finansiné respondento padétis.

0%

23 pav. Vartotojy garderobo pasiskirstymas.

M Didelio asortimento (turiu
daug ir jvairiy spalvy bei
formy drabuziy)

H Mazo asortimento
(drabuziai panasaus
stiliaus, daugiausiai vieno
klorito)

1 Vidutinio asortimento
(turiu pakankamai
drabuziy, kad galéciau
juos derinti tarpusavyje ir
atrodyti stilingai)

B Neatsakeé j klausimag

I klausima apie ekologiSkos aprangos pirkima, dauguma respondenty atsaké neigiamai —

53,2% neperka ekologiskos aprangos (23 pav.). Tik 11,3% jsigyja ekologiskus gaminius, tai parodo,

kad tik deSimtadaliui dalyvavusiy apklausoje svarbus audinio ir aprangos gaminimo budas,

poveikis aplinkai, gamybos sgnaudos.
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H Taip
H Ne

W Retai

24 pav. Ekologiskos aprangos pirkimo pasiskirstymas.

Analizuojant ekologisko zenklinimo ir pardavéjo reklamos poveikj ir poreikj vartotojui buvo
nustatyta, kad 47% perkanciyjy ekologiska apranga, iesko zenklinimo etiketéje, o 36% pasitiki
pardavéjo reklama.

M Pasitikiu pardavéjo
reklama/Zodziu

m leskau Zenklinimo
etiketéje

m Pasidomiu pries perkant
internete apie dominant;j
gaminj ir gamintojg

M Neatsakeé j klausimg
25 pav. Ekologiskumo zenklinimo reikalingumo ir pardavéjo reklamos patikimumo rezultatai.

Aprangos vartotojiSkumo mazinimas yra svarbus tik 41% apklaustyjy, likusiems
respondentams nesvarbu (33%) arba neturi nuomonés (26%) (26 pav.). Rezultatai rodo, kad daugiau

nei pusé respondenty nemato perteklinés vartojimo problemos aprangos sektoriuje.
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m Taip
m Ne

» Neturiu nuomoneés

26 pav. Aprangos vartotojiskumo mazinimo prioriteto apklausoje pasiskirstymas.

Apklausos duomenimis buvo nustatyta, kad uz ekologiska gaminj sutikty mokéti daugiau
71% respondenciy, taciau tai priklausyty kiek procenty kaina bty didesné, nei ne ekologisko tokio
pacio produkto. Atsizvelgiant j rezultata, Lietuvos pirkéjas galima priskirti Kandidaty grupei — zino
apie gamtai daromg zalg, ekologinj disbalansg, sutikty pirkti aplinkai draugis$kus produktus ir yra
sagmoningos juos rinkdamosi, net jeigu jy kaina yra aukstesné. ( Chitra 2007) [33]

H Taip
M Ne

 Priklausomai, kiek
brangiau

27 pav. Respondenciy sutinkan¢iy mokéti daugiau uz ekologiska gaminj pasiskirstymas.

Daugiau nei trys ketvirtadaliai respondenciy yra girdéje apie transformuojamus drabuzius, tai
rodo, kad visame pasaulyje kuriami nauji produktai ir tvarios mados idéja pasiekia Lietuvos

vartotojg (28 pav.).
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2%

u Taip
B Ne

® Turiu tokiy drabuziy

28 pav. Transformuojamy drabuziy Zinomumo rezultatai.

Transformuojama drabuzj dévéjimui rinktysi daugiau nei pusé apklaustyjy 59%, o ji
iSméginti noréty 38% atsakiusiyjy (29 pav.) Tokie rezultatai parodo, kad respondentéms yra
jdomios naujoveés ir netradicinio dizaino ar dévéjimo biido drabuziai, todél kuriama kolekcija
atitikty rinkos poreikj, sulaukty susidomé¢jimo ir prisidéti prie tvaraus dizaino ir atsakingo

vartojimo.

2% 1%

M Taip, rinkciausi
B Ne, nesirinkéiau
1 Galbut, norédiau iSméginti

B Neatsaké j klausima

29 pav. Transformuojamo drabuzio paklausa tarp respondenty.

Mananciyjy, kad daugiafunkciniai drabuziai galéty sumazinti turimy drabuziy kiekj 45%
respondenty, tai parodo, kad tokio tipo prekés buty paklausios mados rinkoje, todél galima teigti,
kad pasirinkta darbo tema yra aktuali, o kuriamos kolekcijos koncepcija uzpildyty laisva niSa

aprangos pramong¢je (30 a pav.).

39



uuuuuuuuuu

M Taip, buty patogu ! e ) 3 [

W Ne, vis tiek pirkciau daug
skirtingy drabuziy

NeZinau, galbit

i
i
it
i
I
i

VARTOTOJAS

a b
30 pav. a) Transformuojami drabuziai galéty sumazinti perkamy drabuziy kiekj; b) Transformuojamo
drabuzio kiirimo ciklas [40]

I klausimg apie transformuojamo drabuzio (trikotazinés suknelés) kaing patraukliausia
pirkéjui (32 pav.) 58% respondety pasirinko maziausig kainy grupe (iki 50 eury), tai parodo, kad
pirkéjai tikisi pigiai pirkti preke neatsizvelgdami j biisima jos kokybe, kad ji atstoty kelis gaminius,

kuriy suma dazniausiai virS§yty vieno perkamo multifunkcinio gaminio kaina.

3% 1%

m ki 50 eury
W 50-80 eury
80-120 eury
M Daugiau nei 120 eury

m Neatsakeé | klausimg

31 pav. Transformuojamo drabuzio (trikotazinés suknelés) galimos rinkos kainos vertinimas.

Atlikus kiekybinj rinkos tyrima, skirtg iSsiaiSkinti transformuojamo gaminio ir tvarios mados
poreikio Lietuvos rinkoje, buvo nustatyta, kad aktyviausi aprangos pirkéjai jauno amZiaus moterys
(19-30 mety), uzdirbanc¢ios minimalias arba vidutinés pajamas, todél modeliy jvairove ir mados
tendencijos turéty biti pritaikytos daugiausiai $iai amziaus grupei — jaunatviski, patogis, tiek laisvo
tiek klasikinio siluetai modeliai. Jeigu gaminio kaina biity pasiekiama tik dideles ir labai dideles
pajamas turintiems vartotojams, nebiity pasiektas ekologiSkumo skatinimo efektas placiu mastu,
todél gaminio kaina turéty buti racionali ir prieinama jvairias pajamas gaunan¢ioms respondentéms.
Pirkimo jprociai pasidalija tarp apgalvojan¢iy ir impulsyviy pirkéjy, besidomin¢iy mada ir
atsizvelgianciy | kainos ir kokybés santykj pries jsigyjant gaminj, todél galima daryti iSvada, kad

tik dalis rinkos vartotojy yra socialiai atsakingi ir stengiasi vartoti saikingai, ta¢iau tai gali lemti ir
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finansiné respondento padétis ir bendra Salies ekonomika. Taip pat pirkimo jproCius koreguoja
marketingas — reklama socialiniuose tinkluose, pirkéjui adresuoti suasmeninti pasitlymai
elektroniniame paste ar jo paskyroje, jvairios akcijos ir nuolaidos. Siaurés Vakary Prancizijoje ir
Siaurés Svedijoje 2014 metais buvo atliktas tyrimas, kurio tikslas buvo igsiaiskinti reklamos jtaka
pirkéjy iproc¢iams [34]. Tyrimas parodé, kad dauguma vartotojy dalyvavusiy apklausoje teigiamai
jvertino trijy tipy reklamos jtaka jy pirkimo jprociams, todél galima daryti prielaida, kad reklama
galéty biiti panaudota Svietimo tikslu siekiant supazindinti vartotoja su ekologinés problemos
aprangos sektoriuje mastu, padéti populiarinti transformuojamy drabuziy paklausg, skatindama
vartotojg rinktis atsakingai ir jj ugdyti.

Daugiau nei pusé respondenciy savo turimg garderobg apibiiding kaip vidutinio asortimento,
todel pasiiilymas iSbandyti transformuojamg drabuzj, kuris praplésty garderoba, biity alternatyvus
sprendimas norint turéti didelj aprangos pasirinkimg ir tuo paciu prisidéti prie aplinko tausojimo,
létosios mados skatinimo. Apklausos dalyvés néra ekologiskumo Salininkés, todél transformuojamy
drabuziy pasirinkimas daugiau skirtas garderobo praplétimui uz mazesn¢ kaing nei jsigyjant kelis
gaminius. Apklausa parodé, kad Lietuvos vartotojai néra placiai supazindinti su tvaria mada (30
pav. b) ir jos principais, todél transformuojamo gaminio kainos preliminarus parinkimas rodo, jog
vartotojui vis dél to svarbu kuo pigiau jsigyti gaminj neatsizvelgiant j jo sukurtg pridéting verte.
Mazo ir didelio asortimento garderobg galima biiti praplésti transformuojama apranga, kuri suteikty
galimybe turéti vieng gaminj, taciau panaudoti jj keliais buidais, o didelio garderobo asortimento
turétojoms leisty sumazinti pirkimo kaStus jsigyjant transformuojam tipo drabuzj, taciau
nesumazinant galimybiy dévéti vis kitokj drabuzj.

Mada apibréziama kaip socialinés sklaidos procesas, kurio naujas stilius yra interpretuojamas
kaip priklausomumo kodas priimtinas vartotojy grupei (Solomon 2006) [35]. Mada yra
konstruktas, kuris remiasi socializacijos ir medijos ry$iu, veikian¢iu pirkéjo elgesj per tam tikra
reklamine platformg nukreipta 1 tikslinj vartotoja. [36] Galima daryti prielaida, kad tikslingai
veikiamos marketingo priemonés gali biiti paverstos mados tendencijy Saltiniais, kurie privilioja
vartotojg ir jtakoja jo pasirinkimg jsigyti vieng ar kitg gaminj

Atsizvelgus | gautus tyrimy rezultatus, galima teigti, kad kokybé yra svarbiausias faktorius
renkantis drabuzj, todél ir kiekybés santykis pritraukia pirkéja pirkti vieng brangesne ir
kokybiskesnes preke, nei daug nekokybiSky ir pigiy, tai dar vienas rodiklis leidZiantis teigti, kad
vartotojas pats to nesuprasdamas prisideda prie vartojimo mazinimo jsigydamas preke, kurios
tvarumo laikas ilgesnes nei nekokybisky prekiy, tokiu biidu yra sumaZinami gamybos ir iSmetamy

StukSliy kiekiai.
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Tyrimo metu buvo nustatyta, kad vartotojams néra svarbi tarSos problema Lictuvoje ir
pasaulyje, per mazai informacijos ir integravimo j ekologiska vartotojy bendruomeng ir vartotojo
kaip atsakingo uz tar$g subjekto suvokimo formavimo trikumas. Tac¢iau Kito klausimo metu buvo
nustatyta, kad respondentéms buvo svarbus tarptautinis ekologiSkumo Zenklinimas (\VoKkietijos
Mélynasis Eko Angelas, Europos Sajungos Eko Zenklas, Siaurés Europos Baltoji Gulbe, ) ir iy
zenkly zyméjimas etiketéje. Galima daryti iSvada, kad pirkéjai daznai net nezino Zenklinimo esmés
arba yra mazai informuoti Sia tema ir Zenklinimo svarbumu.

Kalbant apie létosios mados skatinima (vartotojiSkumo mazinimg) daugiau nei pusei
respondenciy tai néra aktualu arba neturi nuomonés, tai galéjo jtakoti zemas tarSos Svietimo lygis,
ziniy trikumas aprangos gavybos procesy zalos ir gamtai — dazais ir chemikalais uzliejamos upés
Kinijjoje, dzinsinio audinio sendinimas sméliu Zalojant Zmogaus sveikata, medvilnés auginimas
spar¢iai mazinant gélo vandens resursus, iSmetamy gamybos atlieky ir drabuziy tarSa aplinkoje,
vaiky iSnaudojimas darbo rinkoje.

Transformuojamo gaminio populiarumas aprangos rinkoje buty Siek tiek didesnis nei
vidutinis, ta¢iau jo tikraja funkcija ( aprangos vartojamo kiekio mazinimas) jvertino ir pasinaudoty
maziaus nei pus¢ respondenciy. Tai rodo, kad aplinkoje gajus aprangos vartojimo ir saves
iSreiSkimo per apranga stereotipas, o vartotojai yra nekiirybiski zmonés, kurie galéty iSspresti Sig
problemg transformuojamos aprangos pagalba ir tapti 1étosios mados dalyviais. Tokio tipo gaminiai
turéty buti gaminami nedideliais kiekiais ir labiau individualizuoti, kuriami kompetentingo
dizainerio ir jmonés sandraugoje, tikslingai pasiekdami vartotojg (31 pav. b). Apklausa parodé¢, kad
moterys renkasi mazesnes kainy grupes, tai gali lemti socialiniai ir materialiniai rodikliai
vyraujantys Salies ekonomikoje, nejvertinama kiréjo bei tvaraus dizaino koncepcijos verte,
gaminiui parinktos medziagos ir nedidel¢ gamyba, kur gamin; padaryty mazu meno kiriniu su

pridétine verte.

3.2. Transformuojamy drabuziy klasifikacija.

Létoji mada jvairiomis atmainos skverbiasi j aukStosios mados ir kasdienio vartojimo rinka,
jvedama daugianfunkcing aprangg, perdirbtus pluostus (plastikas perdirbtas taip, kad tinka drabuziy
siuvimui). Funkcionaliis drabuziai gali padéti mazinti aprangos rinkoje esantj vartojima, skatinti
Zzmones imtis kirybiSko ar atnaujinti turimus gaminius juos perdirbant. Vartojimo sulétinimas
prisideda sprendZiant tarSos mazinimo klausimus, taip pat maZinant gamtiniy iStekliy naudojima.
Panaudojant literatiros analizés metu surinktg medZziagg bei analogus, buvo suklasifikuoti

transformacijos buidai, bei priskirtos transformacijos jungtys konstrukciniai sprendimai. (32 pav.)
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’ Transformuojami drabuziai

Aukétoj@i Kasdienio dévéjimo
mada

| L

| 1smaniej | | Vartomieji | | Moduliniai | [ Pasidaryk pats |
’Grjitamoji transformacija %— | Negrjztamoji transformacija
Elektroninés | | Konstrukciniai Technologiniai Klijuojamos|| Kirpimaiir | DaZymas, | Siuvamos
sistemos sprendimai sprendimai detalés ||konstrukciniail| palinimas detalés
keitimai

A A
Vienasluoksniai"Dvisluoksniai‘ Jungiamosios
detalés

[ sagos| ’Uitra;uktukai | Raistukai | Spaudes|

Lengvos Sudétingos modelinés
konstrukcijos konstrukcijos

32 pav. Transformuojamy drabuziy klasifikacija pagal jy transformacijos pobid;.

Pateiktoje schemoje matoma, kad auks$tajai madai priskiriama iSmanioji, vartomoji ir
moduliné transformacijos. ISmanioji apranga priskiriama aukstajai madai dél sunkios jgyvendinimo
technologijos bei specifinés struktiiros, tokia apranga daugiausiai $iuo metu skirta moksliniams
tyrimams ir reprezentacijai jvairiy renginiy metu. Vartomoji apranga gali buti priskiriama tiek
aukStajai tiek kasdienio vartojimo rinkai, lengvai pritaikoma, taciau skiriasi modelinés konstrukcijos
bei estetiniai sprendimai, audiniai. Modulinés konstrukcijos transformuojama apranga turi platy
spektra transformacijy galimybiy ir jungc€iy, todél galima teigti, kad tai daugiausia transformaciniy
galimybiy turintis bidas. Pasidaryk pats aprangos tipas priskiriamas tik ,,pret-a-porte* madai dél
negrjztamos transformacijos ir pigios galimybés pakeisti turimg gaminj ir neatitikimo ,,Houte
couture* kuriamos aprangos keliamiems reikalavimas. GrjZztamoji transformacija gali biiti kuriama
trimis pagrindiniais biidais — elektroninés sistemos (iSmanieji), konstrukciniai sprendimai
(vartomieji ir moduliniai), bei detalés jungiamos jvairiais aprangos priedais (moduliniai).
Konstrukciniais sprendimais transformuojama apranga gali biiti vartoma ir turéti kelis sluoksnius
skirtingo audinio, tokiems gaminiams reikalingi sudétingi konstrukciniai sprendimai arba elastingi
ir deformacijai pasiduodantys audiniai. ISskiriamos trys pagrindinés jungiamieji sprendimai

padedantys transformuoti gaminj — sagos/spaudés, raiStukai, uztrauktukai — kuriems reikalingas
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teisingas audinio parinkimas bei tikslus vietos numatymas, kad transformacija pavykty teisinga ir
drabuzyje neatsirasty deformacijy veikianciy drabuzj ir sukelian¢iy diskomforta.

Transformuojamos aprangos klasifikacijoje iSskiriami keturi galimi budai, kurie suteikia
galimybe sukurti iSvaizdos pokycio variacijas, ilgo dévéjimo galimybe, sukuria drabuziui pridéting
verte. Tokios aprangos atsiradimas rinkoje skatina atsakingg produkty kiirimg ir mastyma, sudaryta
klasifikacija padeda iSsiaiskinti transformacines galimybes jau esancias rinkoje bei ieskoti naujy

sprendimy ir galimybiy.

3.3.  Gamybos zaliavy sgnaudy skai¢iavimas transformuojamoje ,,CLOgene*
kolekcijoje.

Gamybos sektoriuje svarbios trys pagrindinés tobulinimo sritys, kurios skirstomos |
motyvacijos, kompetencijos ir veiklos organizavimg. Viena kitg itakodamos dazniausiai sukurig
zemo lygio produktyvumo priezastis, todél norint padidinti gamybos efektyvuma, gamybos
sektoriuje yra pastoviai atnaujinama jranga, tobulinamos darbo kompetencijos ir organizavimo
1gtidziai, kuriami drabuziai, kuriems reikia kuo maziau gamybos laiko ir Zaliavy sanaudy.

Siekiant i$siaiSkinti transformuojamo gaminio pranasumus pramoninéje gamyboje, buvo
skai¢iuojamos - audiniy reikalingy transformuojamam gaminiui ir tokiems patiems

netransformuojamiems gaminiams pagaminti reikalingos medziagy sagnaudos (3 priedas).

Netransformuojamysuknelés
modeliy analogy sgnaudos, m

Transformuojamos suknelés
medZiagy sanaudos, m

Netransformuojamy kombinezono

modeliy analogy sanaudos, m Audinys Nr.3 ( audinio plotis 1,15m)

Transformuojamo kombinezono B Audinys Nr.2 (audinio plotis 1,45m)

medziagy sanaudos, m B Audinys Nr 1 (audinio plotis 1,45m)

Netransformuojamy analogisky
paktuko modeliy sgnaudos, m

Transformuojamo paltuko
medziagy sgnaudos, m

33 pav. Transformuojamy kolekcijos modeliy ir netransformuojamy analogy medziagy sgnaudos metrais.

Pateiktoje diagramoje (33 pav.) akivaizdziai matomi naudojamos gamybos Zaliavos kiekio
skirtumai gaminant vieng transformuojamg gaminj ir tokius pacius netransformuojamus gaminius.
Gaminant §iuos konkrecius modelius i§ neraStuotos medziagos, kurios nereikia taikyti tarpusavyje,
galima sutaupyti 239%-300% medziagy sgnaudy (34 pav.), tokiu budu reikty pagaminti maZziau
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audinio, buty maziau atlieky ir iSmetamos aprangos, gamtoje nelikty tiek daug aprangos sektoriuje
iSmetamy sunkiai yranciy sintetiniy audiniy arba biity galima sumazinti medvilnés gavybos kieki

taip sutaupant gélo vandens, kuris reikalingas medvilnei laistyti.

300 -

250 ~

200 ~

150 -~

100 -~

50 ~

Audinys Nr 1 Audinys Nr.2 ( Audinys Nr.3 (
(audinio plotis audinio plotis audinio plotis
1,45m) 1,45m) 1,15m)

34 pav. Sutaupomas transformuojamo gaminio audinys, %

4. LETOSIOS MADOS KOLEKCIJOS DIZAINAS [VERTINIMAS

4.1. Jkvépimo Saltinio analize

Kolekcijos ,,CLO‘gene* moto-idéja — konceptualaus drabuZio pritaikymas kasdieniam
vartojimui, modifikuojant jvairiapusiam dévéjimui ir i§vaizdos transformacijai. Siuolaikiné mokslo
pazanga leidzia organizmy genetinés medziagos dirbtinj pakeitimg, kurio metu augalai,
mikroorganizmai ar gyviinai jgyja naujy savybiy, kurios iki tol jiems buvo nebtidingos. Moksliniai
eksperimentai kelia arSias diskusijas, susijusias su sveikatos saugojimu ir mokslo pazanga.
Genetiskai pakeisti galima ir augalus, ir gyvinus. Tad pasinaudojus Siuolaikine geny inZinerija,
galima sukurti tokius organizmus, kurie savaime gamtoje niekaip neatsirasty. Tokiu principu
kolekcijoje atsispindés petiniy ir juosmeniniy gaminiy sujungimas, detaliy, linijy, perkélimas,
nusistovejusios standartinés tvarkos sujaukimas, naujumo paieskos.

Genetiskai modifikuoti organizmai (GMO) — tai organizmai, kuriy genetiné medZziaga buvo
dirbtinai pakeista naudojant geny inZinerijos technologijas. Jy pagalba i§ dviejy skirtingy Saltiniy
paimty DNR sukuriama nauja DNR molekulé¢ (DNR molekul¢je slypi informacija apie viso
organizmo vystymasi). Kalbant apie genetines modifikacijas reikia skirti selekcija nuo geny
inZinerijos, kadangi nors tikslai panaStis, bet metodai i§ principo skiriasi. Selekcija atrenka
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geriausiais savybiy deriniais pasizymin€ius organizmus, juos natiiraliai kryzmina ir organizmams
dauginantis Sios savybés persiduoda palikuonims. Selekcija jmanoma tik kryZzminant pakankamai
giminingus organizmus, kurie genus (savybes) tarp visiSkai negiminingy organizmy. Tam pasiekti
naudojamos sudétingos technologijos ir geny (savybiy) pernasa atlickama mégintuvélyje. Tokiu
budu atlickama tai, kas gamtoje nejmanoma. Pavyzdziui, Lietuvoje buvo siekta pradéti lauko
bandymus su genetiSkai modifikuotu rapsu, kuris turi savybe biuidingg samanoms — kaupti
nesocigsias omega rigstis, kuriy gausu zuvy taukuose. Galimybé rapsui susikryZminti su samana
gamtoje lygi nuliui. [37] Tokiu pat principu kolekcijoje ,,CLO‘gene” bus jungiami petiniy ir
juosmeniniy gaminiy detalés. Sia kolekcija néra siekiama parodyti nusiteikimg ar palaikyma
genetiSkai modifikuotiems produktams, yra panaudojamas tik esminis principas sujungti du
negiminingus/ mazai giminingus objektus ir paversti naujadaru kiriniu.

Konstruktyvizmas — meno judéjimas atsiradgs apie 1919 metus Rusijoje, pasiilé ,,gamybos
meno* ideologija, menas su socialine prasme ir praktiniu panaudojimu. Siame judéjime dalyvavo
nemazai ,,menininky inzinieriy“ Vladimir Tatlin, Alexander Rodchenko, Varvara Stepanova and
Lyubov Popova. [38] Darbai buvo orientuoti j bendrg gyvenimo reorganizavimg ir naujos meninés
raiSkos formos prieinamumg maséms, todél Siame jud¢jime dalyvavo daug skirtingy sriciy
menininky, tarp jy ir mados atstovai. Meninis kolekcijos sprendimas pritaikytas masiniam
dévéjimui, griezty linijy jvedimas — konstruktyvizmo atspindys ir interpretacija ,,CLO‘gene*
kolekcijoje. [39]

Sias dvi skirtingas temas apjungia vienas tikslas — konceptuali, inovatoriska kolekcija, kuri kalbéty
apie modifikacija, pokytj, biity meno kiiriniu prieinamu visuomenei ir tuo paciu atskleisty Zmogaus
virsmo trapumg. Sudétingos konstrukcijos, drabuzyje atsirandancios linijos suteiks jdomumo,
naujumo, tikslingumo tarp vartojimo ir tikrosios kiirinio vertés. Siuolaikiniai dizaineriai taip — pat
naudojasi konstruktyvizmo ir avangardizmo principais savo kiiriniuose, naudodami pasikartojancias
detales, minkStas arba grieztas struktiirines formas (38 pav.). Inspiruojancios konstrukcinés
galimybés ir jungimai bei naujo drabuzio- meno kirinio kiirimas kolekcijai CLO‘gene suteikia
individualumo, i$skirtinumo ir novatoriSkumo. Kolekcijos pavadinime uzkoduota pati id¢ja- ,,CLO*
trumpinys zodzio ,,cloth® ( angl. drabuzis), o ,,gene* iSvertus i§ angly kalbos reiskia ,,genas®.
Kolekcija CLO‘gene tai zinuté vartotojui apie drabuzio interpretacijas, jo moduliacijas — drabuzio

»geno*/ modelinés konstrukcijos pritaikymas nejprastam dévejimo budui.
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38 pav. Siuolaikiniai konstruktyvizmo pavyzdziai [40]

4.2. Transformuojamos kolekcijos ,,CLOgene® aprasymas.
Tyrimo objektas — transformuojami vasariniai moteriski petiniai ir juosmeniniai drabuzZiai,

Jju apjungimas ir pritaikymas jvairiapusiam dévéjimui, konstrukciniai sprendimai siekiant

sumazinti zaliavy sagnaudas ir pateikti kaip gamtai draugiska produkta.

Projektavimo pagrindimas — transformuojami drabuziai prisideda prie létosios mados ir

ekologiskumo, mazinant aprangos gamybos kiekius, jskaitant audiniy ir kity gamtiniy iStekliy

naudojimg. Polifunkcinés konstrukcijos drabuziai leidzia ne tik kas kartg atrodyti efektingai,

taiau ir padeda iSspresti daikty pertekliaus problema, vartotojiSkumo ir tarSos faktoriy

mazinimas. Kuriamai kolekcijai keliami novatoriSkumo ir naujy konstrukciniy sprendimy

jgyvendinimo, mados tendencijy atitikimo ir vartotojy poreikiy patenkinimo reikalavimai (8

lentelé).

4.2 lentelé. Kuriamai kolekcijai keliami reikalavimai.

NovatoriSkumas

Kolekcija turi biti inovatyvi savo konstrukciniais ir
dévéjimo sprendimais. Kintancios aplinkos/ jkvépimo
Saltinio interpretavimas.

Vientisumas

Kolekcijos modeliai turi sietis tarpusavyje tiek
audiniy, tekstiiry aspektu, tiek kolekcijoje naudojamy
detaliy vientisumu, koncepcijos iSlaikymu.

ISbaigtumas

Naudojant kompozicines priemones  i§vystyti
kolekcijos iSbaigtuma.

Transformacija

Kolekcijos elementai pritaikyti prie kolekcijos
koncepcijos ir pagrindinés idéjos, ikvépimo Saltiniy
perteikimas drabuzyje.

Ivaizdis

Sukuriamas jvaizdj, kuris atitikty konceptualiam
pasirodymui, biity intriguojantis ir nejprastas.

Siekiant tikslingo ir efektyvaus kolekcijos vartojimo reikalingas prognozuojamo vartotojo

47



profilis (9 lentelé), suteikiantis informacines gaires

kolekcijos modeliy kiirimui. Itin svarbi

pasirinkto vartotojo socialin¢ ir Seimyniné padétis, amzius, poziiiris | madg ir stilinguma,

gyvenamoji vieta, pomégiai, pirkimo jprociai ir apibrézta dydziy skalé. Apibréztas

kuriamo

vartotojo profilis leidzia tikslingai kurti modelius ir parinkti audinius pagal skirtingus regionus ir

kultiiras, suteikia informacijos apie gyvenamosios vietos oro salygas, kultiirinius ypatumus,

vyraujanéia aprangos stilistika pvz. Svedijoje, Norvegijoje vyrauja skandinavikas stilius, oro

salygos dazniausiai atSiaurios, todél reikalingi Siltesni ir minimalistinio tipo modeliai, o Italijoje,

Ispanijoje klimatas tropinis, todél aprangos kolekcija turéty bati kuriama i$ lengvy audiniy, rySkiy

spalvy su jdomiais akcentais.

4.2.1 lentelé. Prognozuojamo vartotojo profilis.

Demografija

Pirkimas

Patinka/Nepatinka

Zmogus, kuriam svarbi
aplinka, jos  tausojimas,
saikingas aprangos produkty
vartojimas, mada, menas.

Palaiko létosios
mados kiir¢jus, taip pat
vertina kokybiska preke su
pridétine verte.

Ivairs netradiciniai
meniniai ir dizaino sprendimai,
praktiSki pasitilymai pritaikomi
kasdiengje aprangoje.

Amzius 16 — 60 mety.

Parduotuvéje elgiasi
apgalvotai, derina turimg
garderobg su jsigyjamu,
todél perka, brangius ir
kokybiskus drabuzius.

Patinka: leidiniai susij¢ su
mada( ,,Vogue*, ,,L‘officiel®) ,
taip pat idéjos susijusios su
ekologiSkumu ir tvaria mada,
Sviet¢jiski renginiai, seminarai .

Seimyniné padétis neturi

metus

,smart casual/casual*

Megsta rengtis Naudojasi Jvairiais
itakos. stilingai,  taCiau  néra | internetiniais portalais suzinoti
mados auka. naujienoms, yra $iuolaikiskas.
Gali turéti vaiky. Lojalus prekiniams Konkre¢iy mados sekéjy
zenklas atitinkantiems | neturi, patinka atskiros stiliaus
ideologija ir jo kuriamg | detalés, spalviniai deriniai.
vaizdi.
Nuolatinés  (pastovios) Prioritetiné¢ drabuzio Megsta minimalizma,
pajamos — 15 000 eury per | funkcija laisvalaikio ir | patoguma, paprastuma,

konceptualumg , funkcionaluma.
Nemeégsta: kico, besaikiy

Europoje arba Japonija.

saikingai, pabréZiami
privalumai, kiinas néra tik
pakaba.

detaliy, saldaus  jvaizdzio,
vulgarumo.
Didmiestis vakary Kiinas rodomas Paprasti kasdieniali

dalykai, lengvi pokstai.

Laisvalaikiu meégsta
lankyti  parodas,  jvairius
renginius, keliauti, skaityti.

Perkamoji galia
vidutiné/ Siek tiek didesné
nei vidutiné.

Patinkanti jvairi muzika
(pop, electro, techno, klasika ir

pan.)

Atostogauja 2-3 kartus
per metus.

Dévi S/M/L dydzius

48



4.3. Kolekcijos ,,CLO‘gene* modeliai.

CLO‘gene — minimalistiné, moderni, tranformuojama asortimento moterims
kolekcija, skirta pavasariui/vasarai 2017 metams. Kolekcijos modeliai turi kelis dévéjimo biidus,
todél praplecia vartotojui iSvaizdos pokyciy galimybe. Kolekcijoje kolorito paleté Svelni, vyrauja
Sviestis pasteliniai — Zalsvi, pilkSvi, rausvi - atspalviai.[41] Audiniai parenkami tiek lengvi ir
plazdantys, tokie kaip krepas, plona viskozé; standesni iSlaikantys forma, tokie kaip medvilné.
Kolekcijoje vyrauja pagrindiniai trys siluetai — staCiakampio, trapecijos ir ovalo, kurie yra
derinami tarpusavyje, suteikiant kolekcijai dinamikos. Pasirinktas modernus, Svarus siluetas ir

ivaizdis, suteikia kolekcijai modernumo ir inovatyvumo prieskonj.

Pirmajj modelj sudaro kelniy ir palaidinés komplektas. Pirminé¢ modelio konfigtracija (39
pav. a): tiesaus siluteto kelnés, pagamintos i$ plono viskozinio audinio su jleistinémis kiSenémis,
uzsegamos uztrauktuku, kelniy apacias ties Sonine linija galima susiaurinti jas susegus esanc¢iomis
plastikinémis spaudémis. Palaidinés forma iSgauta naudojant veidroding simetrija baziniam
petiniam lekalui ir taip gaunamas naujas modelinis lekalas, krasto apdaila dekoratyvi — naudojama
organziné apkantavimo juostelé. Antriné modelio konfigtracija (39 pav. b): kelnés vienodu plo¢iu
atraitomos iki susegimo vietos ir juostelémis prisititomis viding¢je kelniy puséje prisegamos prie
iSoréje esanciy spaudziy, palaidinés apacios linija keliama link peciy ir susegamos priekio bei

nugaros detalés - tampa lengvi Sortukai ir dviguba trumpa palaidiné.

Lk
| 13

a b

39 pav. Pirmojo modelio eskizai a) ilgy kelniy ir palaidinés variantas; b) Sorty ir trumpos palaidinés
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variantas.
Antrajj modelj sudaro laisvai krentanti viskozine dviejy sluoksniy suknelé ir medvilninio

marginto audinio kaitaliojamos detalés. Pirminé modelio konfigtracija (40 pav a): staCiakampio
formos laisvai krentanti suknelé su vertikaliais dviem uztrauktukais suknelés centrin¢je asyje.
Uzdedama laisva medvilniné sukritusi liemené i§ dviejy trikampiy ir sujungiama spaudémis
Sonuose bei prijungiama prie dvigubos klasikinés apykaklés. Antriné modelio konfigiiracija (40
pav. b): liemené iSardoma, o gauti trikampiai jstatomi j suknelés priekyje esancius uztrauktukus,
dviguba klasikiné¢ apykaklé atsegama ir prisegama peciy linijoje kaip nukritusios petnes¢lés.
Trecia modelio konfigtracija (40 pav. c): tiesios suknelés apacioje jsegamas vienas i§ liemenés

trikampiy ir taip gaunama trapecijos silueto suknel¢, palieckama dviguba/ vienguba klasikine

apykaklé, arba gali biiti uzsegama kaip dirZas.

\\.\1 = Iy
\ L) LY
\
‘.\ \
V-
T 7 [ ==
f//
!/
|
f
[
h
! \
I A1
\
8% =T
a b c

40 pav. Antrojo modelio eskizai a) tiesaus silueto suknelé su liemene ir dviguba klasikine apykakle; b)

suknelé su detalémis peciy linijoje ir dviem trikampiais suknelés priekyje; c) suknelé su klasikine

apykakle ir praplatinimu apacioje.

Trecias modelis susideda iS tiesaus silueto suknelés su stovés tipo apykakle su uztrauktuku
pilvo srityje, pagaminta i§ viskozés ir medvilninio marginto sijono su kiSenémis, dviem skeltukais
priekyje, reguliuojama liemens apimtimi ir uZsegamas su spaudémis. Pirminé modelio
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konfigiiracija (41 pav b): laisvo silueto suknelé su uztrauktuku priekyje ir vidine kiSene, stovés
tipo apykakle, uzsegamas medvilninis margintas sijonas. Antriné modelio konfigiiracija (41 pav.
c): laisvo silueto sukneléje atitraukiamas uztrauktukas priekyje ir atsegama vidiné kiSené bei
iStraukiama j pavirsiy, uzsegimas sijonas. Tre¢io modelio konfigtracija (41 pav. a): laisvo silueto
suknelé su uztrauktuku priekyje ir vidine kiSene, golfo tipo apykakle, uzsegtas sijonas nuimamas,
atsegama ir praplatinama liemens linija, iSver¢iamos ir atsegamos kiSenés, apsirengiama arba kaip

Svarkelis su rankovémis arba kaip bolero.

/ /
N, 11
T 151

a b c
41 pav. Trecio modelio eskizai. A) suknelé su bolero tipo Svarkeliu b) suknelé su sijonu ir stovés tipo
apykakle; ¢) suknelé su sijonu ir kiSene liemens srityje.

Ketvirtas modelis susideda 1§ ilgo kelniy kombinezono pagaminto i§ viskozés (uZsegama
kelniy dalis) ir krepo. Pirminé modelio konfigtiracija (42 pav. a): ilgas kelniy kombinezonas ( gali
biti ir ilga susegama suknelé sujungus kelniy detalés tarpusavyje) sudarytas i§ dviejy susegty
skirtingy audiniy tarpusavyje tvirtinamy plastikinémis spaudémis. Antriné modelio padétis (42 pav.
b): nuo kombinezono nusegama ir lieka trumpas Sortuku kombinezonas arba persegus spaudes
tarpusavyje — trumpa suknelé. Trecio modelio konfigtracija (42 pav. c¢): nuo kelniy kombinezono
nusegta medziaga per trumpuosius Sonus susisegama tarpusavyje, o iSilgai tiek kiek norima —

gaunamas laisvas Svarkelis uzdedamas ant trumpo Sorty kombinezono arba trumpos suknelés.

51



10 | 14
=T ! a4
a b c

42 pav. Ketvirto modelio eskizai. a) kelniy kombinezono variantas; b) Sortuku kombinezono variantas; c¢)

Sortuku kombinezono variantas su laisvo stiliaus Svarkeliu.

Penktas modelis sudarytas i§ medvilninio paltuko ilgomis rankovémis, durto liemens srityje,
uzsegamo su spaudémis ir glaustinukés. Pirminé modelio konfigtiracija (43 pav. a): lengvas
medvilninis paltukas su sujungimu liemens linijoje ir ilgomis rankovémis, susegamas metalinémis
spaudémis. Antriné modelio konfigtiracija (43 pav. b): nuo paltuko nusegamos rankoves,
juosmeninéje dalyje Sonuose atitraukiami uZtrauktukai ir jstatomos kiSenés — gaunama liemenés su
piltuvélio formos kisenémis. Tre¢io modelio konfigtiracija (43 pav. €): nuo liemenés nusegamos
kiSenés, juosmeninés dalies detalés keliamos link peciy linijos ir sutvirtinamos plastikinémis

spaudémis — gaunamas kimono tipo $varkelis.
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43 pav. Penkto modelio eskizai. a) paltuko modelis su ilgomis rankovémis; b) kimono tipo S§varkelio

modelis; ¢) liemenes su piltuvélio formos kiSenémis modelis.

Siekiant iSlaikyti spalvinj vientisumg ir panaudoti skirtingo kritumo medziagas, kolekcijai
kurti pasirinkti nattraliy pluoSty ir sintetiniai audiniai (medvilneé, viskozé ir krepas). Kuriant
kolekcija pramoninei gamybai galima rinktis tik natliralius pluoStus (kuriy atspalvius galima
pagaminti pagal individualy uzsakyma), tokiu atveju sukurta kolekcija visiSkai atitiks ekologiskumo
aspektus —gaminio buvio ciklas bus prailgintas transformacijy déka, o audiniai bioskaidas.

Transformuojamy riby kolekcijoje ,,CLOgene® galima varijuoti esan¢iais modeliais (4
priedas) ir kurti naujus derinius tarpusavyje keiiant modeliy detales, taip iSlaisvinant vidinj
Zzmogaus kiirybiSkumo potencialg ir galimybe susikurti savo individualy model; ir biiti iSskirtine.
Moterisky drabuziy kolekcijoje vyrauja létoji mada, skatinanti vartotojg kurti i§ esamos aprangos
norimg derinj ir taip prisidéti prie aplinkos tausojimo ir vartotojiSkumo maZinimo aprangos

sektoriuje.
4.4. Kolekcijos reprezentacinés idéjos

Sukurtos kolekcijos tikslas ne tik tenkinti vartotojo aprangos poreikius, taciau ir juos Sviesti
apie besalygisko vartojimo pasekmes ir sukurtos kolekcijos idéja. Siuo tikslu buvo apgalvoti ir

sukurti pasitilymai prekybos vietoms, ketinanioms prekiauti kolekcija ,,CLO‘gene®. Pirmiausia
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kolekcijai zenklinti gaminamos etiketés i§ perdirbto popieriaus ir be spalvotos spaudos, etiketéje yra
skenuojama ,,QR*“ kodo monograma, kurig nuskenavus savo iSmaniuoju telefonu pirkéjas galés
suzinoti daugiau apie kolekcijg, pamatyti konkretaus drabuzio transformacijos grafinj vaizda. (44
pav.)

Transformuojamy riby
sukurta skubandiai mies

tipo liemene su

44 pav. a) ,,QR" kode sukurta ir nuskenuota informacija; b) siiloma drabuzio etiketé.

Kolekcija sitiloma sutelkti vienoje vietoje ir jai reklamuoti bei informuoti apie prekinj Zenkla
naudojamas tik vienas reklaminis plakatas, kuriame dominuoja zodis ,,Transformeré* ir vieno
modelio fotosesija — tokiu budu pritraukiamas pirkéjos démesys ir sukuriama intriga skatinanti
dométis kas tai per produktas. (45 pav.)

«TAVO SLAPTOJI PUSE...

45 pav. Sitlomas reklaminis kolekcijos plakatas.
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4.5. Sukurtos kolekcijos jvertinimas

Siekiant iSsiaiSkinti, ar transformuojama apranga turéty jtakos zmoniy aprangos pirkimo
JproCiams ir yra dominanti aprangos rinkos niSa. buvo atlikta kiekybiné ir kokybiné analizé.
Empirinés analizés rezultatai parod¢, kad transformuojama apranga domina Lietuvos aprangos
rinkos dalyvius, taCiau yra neuzpildyta niSa, vartotojai taip pat mano, kad toks biidas galéty biti
vienas i§ alternatyvy prisidedanciy prie gamtos tausojimo. Siekiant iSsiaiSkinti ar vartotojas tikrai
mato skirtumg tarp transformuojamos aprangos ir jprastos aprangos buvo sukurta eksperimentiné
kolekcija ,,CLO‘gene® ir trys jos modeliai pateikti eksperty grupei (20 apklaustyjy dirbanciyjy
aprangos pramonéje — konstravimo arba dizaino srityje — ne maziau kaip 3 metus), prasant
suranguoti transformacijos sukeltus pokyc¢ius. Buvo iskeltos dvi hipotezeés:

Ho: eksperty vertinimai priestaringi ( kai konkordancijos koeficientas lygus 0,3)

Ha: eksperty vertinimai panasis ( kai konkordancijos koeficientas daugiau nei 0,7)
Duomenims analizuoti ir pateikti buvo naudojama Excel programa.

Pirmas eksperty vertinamas gaminys : PALTUKAS (46 pav.)

pok

¢

Priekis Nugara Priekis Nugara Priekis Nugara

a b c

46 pav. vertinamo modelio vaizdas.

Konkordancijos koeficientas W — 0,89.
Konkordacijos koeficiento reikSmingumas 35,43 kai reikSmingumo lygmuo 0,05.

Apskaiciavus konkordancijos koeficientg buvo gauta W = 0,89 tai reiskia, kad respondenty
nuomones galima laikyti sutapusiomis, o didziausig skirtuma tarp pateikty modeliy pastebéjo

lyginant A su C ( vidutiné rangy suma 3 — visiSkai naujas modelis). (3 priedas, 4.4. lentelé)
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47 pav. Apklaustyjy vertinusiy transformuojamo ,,Paltuko* vizualius pokycius rangavimo pasiskirstymas.
Pateiktoje diagramoje (47 pav.) atsispindi respondenty rangavimo balai ir nuomoniy
pasiskirstymas — labiausiai nuomonés iSsiskyré vertinant A su B, mazas nuomoniy nesutapimas
pastebimas vertinant B su C, ir visiS$kai sutapo nuomoné vertinant A su C. Konkordacijos
koeficiento reikSmé rodo, kad eksperty vertinimai panasis, todel galima teigti, jog vertintojai
lengvai pastebéjo transformacija pateiktame modelyje ir uzsibréztas tikslas yra jgyvendintas.

Antras eksperty vertinamas gaminys : SUKNELE (48 pav.)

AL

Priekis Nugara Priekis Nugara Nugara Priekis
d e f

48 pav. vertinamo modelio vaizdas.
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Konkordancijos koeficientas W — 0,72.
Konkordacijos koeficiento reikSmingumas 28,90 kai reikSmingumo lygmuo 0,05.

Apskaic¢iavus konkordancijos koeficientg buvo gauta W = 0,72 tai reiskia, kad respondenty
nuomonés buvo linkusios sutapti, o rangavimo amplitudé kiekvienos pozicijos atzvilgiu buvo

nedidelé. (3 priedas, 4.4.1. lentelé)

1
—=—=DSUE
0 =li=DSUF
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 FSUE
-1
-2
-3

49 pav. Apklaustyjy vertinusiy transformuojamo ,,Suknelés® vizualius poky¢ius rangavimo pasiskirstymas.

Pateiktoje diagramoje (4 pav.) atsispindi respondenty rangavimo balai ir nuomoniy
pasiskirstymas. Diagramoje matoma, kad tarpusavyje visi trys produktai buvo vertinama gana
skirtingai, taCiau kiekvieno 1§ jy vertinimas atskirai turé¢jo nedidele amplitude, kadangi
konkordacijos koeficientas W=0,72 todél eksperty vertinimas laikomas vieningu ir reik§mingu, o
geriausia vertinama transformacija F su E (rangy suma didZiausia). Atsizvelgiant | eksperty
nuomone galima teigti, kad modeliui kelti tikslai jvykdyti ir transformacija yra matoma
akivaizdziai.

Trecias eksperty vertinamas gaminys : KOMBINEZONAS (50 pav.)
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Priekis Nugara Priekis Nugara Nugara Priekis

g h j
50 pav. vertinamo modelio vaizdas.

Konkordancijos koeficientas W — 0,7
Konkordacijos koeficiento reikSmingumas 28,13 kai reikSmingumo lygmuo 0,05

Apskaiciavus konkordancijos koeficienta buvo gauta W = 0,7 tai reiSkia, kad respondenty
nuomongs sutapo, o didziausig skirtumg tarp pateikty modeliy pastebéjo lyginant G su H (vidutiné

rangy suma 1,8). (3 priedas, 4.4.2. lentel¢)

: f \ =@=G SU H
o ¥ = ‘ =i\ =~ ——-GSUJ
1 2 3 4 5 6 7 8\ 9 /10 11 12 13 14 W15 16 17\ 18 /19\ 20 ISUH

-1 _

51 pav. Apklaustyjy vertinusiy transformuojamo ,,Kombinezono* vizualius poky¢ius rangavimo

pasiskirstymas.
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Pateiktoje diagramoje (51 pav.) atsispindi respondenty rangavimo balai ir nuomoniy
pasiskirstymas. Diagramoje matomas nuomoniy iSsiskyrimas, todél konkordancijos koeficientas
W=0,70 tai rodo, kad nuomoniy eksperty nuomonés suderinamos, o respondenty matomas pokytis
pateiktame drabuzyje svyruoja nuo -1 iki 2.

[Sanalizavus gautus rezultatas galima teigti, kad didziausiag pokyti transformuojamame
gaminyje ekspertai mato paltuko modelyje, o maziausiag kombinezono modelyje, o kadangi eksperty
nuomones sutapo (atsizvelgiant j konkordancijos koeficientus), tai jy vertinimus galima laikyti
objektais ir kolekcijg vertinti teigiamai. Sukurti modeliai eksperty nuomone yra skirtingi ir atitinka

transformuojamos aprangos reikalavimus.
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ISVADOS

Atlikus literatiiros analizg ir eksperimentinius tyrimus buvo padarytos tokios iSvados:
Létosios mados atéjimas ] rinkg padeda atrasti naujas medziagas ir skatinti perdirbima,
panaudoty Zaliavy rinkimg ir jy pritaikymg naujuose gaminiuose, atrasti naujus apdirbimo
budus ir konstrukcijas, laikantis tvarios mados principy.

Aprangos rinkoje nebuvo rasta daug transformuojamos aprangos gaminiy, todél galima
daryti iSvada, kad tai dar neiSplétota ir patraukli vieta rinkoje, kiir¢jams su tvarumo kiiryboje
ideologija.

Lietuvos rinkos vartotojai néra aktyvus ekologijos Salininkai, kurie sgmoningai prisidéty
prie aplinkosauginiy problemy sprendimo mazindami aprangos vartojima, todél buvo
padaryta iSvada, kad triiksta Svietimo ir informacijos apie ekologines problemas ir pasekmes
aprangos sektoriuje, todél kolekcija pateikiama kaip informacinés sklaidos apie 1étgja mada
priemoné¢ (pristatyta Dizaino savaités 2016 metu (6 priedas)) ir vartotojo supazindinimas su
tokia mados kryptimi.

Sudaryta analogy klasifikacija (32 pav.), pateikiama kaip aiSkinamasis transformacijy
modelis, Kkuris prisidéjo prie kolekcijos kiirimo ir gali bati naudojamas tolimesniems
moksliniams darbams atlikti.

Atliki tyrimai (konkordancijos koeficientas svyravo nuo 0,7 iki 0,89 — eksperty nuomoné
laikoma suderinta ir objektyvi; audinio suvartojimo vienam modeliui pagaminti
sumazinimas nuo 239% iki 300% ) ir jkvépimo S$altinio analizé turéjo jtakos
transformuojamos moteriSkos aprangos kolekcijos ,,CLO‘gene” sukarimui. Kolekcija ir
idéjos projektai buvo pristatyti visuomenei, kaip meninis objektas, kuris gali bati dévimas ir
patogus kasdieniame vartojime.

Remiantis vertintojy eksperty pateiktomis iSvadomis, sukurta kolekcija atitinka
transformuojamos aprangos keliamus reikalavimus ir vizualiai yra skirtinga, todél iskeltas

tikslas buvo jvykdytas s€kmingai.
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1 PRIEDAS

Kiekybinés apklausos anketa.
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Dévéjimo jprociy ir transformuojamo drabuzio poreikio tyrimas.

Sveiki, esu Simona Remeikaité, pirmo kurso Aprangos inZinerijos magistranté, atlieku apklausg apie
aprangos pirkimo jprocius ir transformuojamo drabuZio paklausg Siandieninéje rinkoje. Apklausos tikslas
suzinoti ar Lietuvos mados rinkoje yra reikalingi transformuojami drabuZiai, ar jie skatinty vartotojiskumo
mazinima.

UZtruksite tik kelias minutes, kol uzpildysite anketa.

Acia!

1. Jasy amzius:

Iki 18 mety
19-30

31-45

46-60

61 ir daugiau

O O O O O

2. Jasy ménesiné pajamos:

Minimalios ( iki 300 eury)

Vidutinés ( 300-800 eury)

Didelés ( 800 -1500 eury)

Labai didelés ( daugiau nei 1500 eury)

O O O O

3. Koks aprangos pirkéjas esate:
o Impulsyvus ( perkate neapgalvojes ir staiga)
o Apgalvojantis ( ilgai svarstote pries perkant )
o Konkretus ( perkate tik tai ko reikia, turi konkrety tikslg ir nuo jo nenukrypstate)

4. Ar domités mada ir jos tendencijomis:
o Taip, domiuosi
o Ne, nesidomiu
o Retai

5. Perkant drabuZius jlsy prioritetas:
o Kokybé
o Kiekybé
o Kainos ir kokybés santykis

6. Koks Jusy garderobas:
o Didelio asortimento ( turiu daug ir jvairiy spalvy bei formy)
o MaiZo asortimento ( drabuZiai panasSaus stiliaus, daugiausia vieno kolorito)
o Vidutinio asortimento ( turi pakankamai drabuziy, kad galéciau juos derinti tarpusavyje ir
atrodyti stilingai)

7. Arrenkatés/jsigyjate ekologiskus drabuZzius:

o Taip
o Ne
o Retai
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10.

11.

12.

13.

14.

Pekant ekologika drabuZj pasitikite pardaveéjo reklama ar ieSkote tarptautinio ekologiskumo
Zenklinimo etiketéje:

o Patikiu pardavéjo reklama/ ZodZiu

o leSkau Zenklinimo etiketéje

o Pasidomiu prie$ perkant internete apie dominantj gaminj ir gamintoja

Ar Jums yra svarbu sumazinti aprangos vartotojisSkuma ir taip prisidéti prie ekologijos:
o Taip
o Ne
o Neturiu nuomoneés

Ar sutiktuméte mokéti daugiau uz tokj pat gaminj, tik ekologiska:
o Taip
o Ne
o Priklausomai kiek brangiau baty

Ar esate girdéje apie transformuojamus drabuzius ( drabuziy kategorija, kurie turi kelias dévéjimo

galimybes):
o Taip
o Ne

o Turiu tokiy drabuziy

Ar rinktumétes drabuzj, kurj bity galima dévéti keliais bldais ( pvz. vienas gaminys galéty atitikti
dviejy turimy palaidiniy dizaing):

o Taip, rinkciausi

o Ne, nesirinkciau

o Galbutm, noréciau iSméginti

Ar manote, kad jsigyti keliy funcijy gaminiai galéty sumazinti Jasy turimy drabuziy kiekj ( vienas
dvifunkcis drabuZis, vietoje dviejy):

o Taip, blty patogu

o Ne, vis tiek pirkciau daug skirtingy drabuziy

o NeiZinau, galbit

Kiek sutiktuméte moketi uz transformuojamga itin aukstos kokybés trikotazine suknele, kurig
galétuméte déveti keliais skirtingais bldais:

o Iki 50 eury

o 50-80eury

o 80-120eury

o Daugiau nei 120 eury
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2 PRIEDAS

Kokybinés apklausos su eksperty grupe anketa.
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TRANSFORMUOJAMAS PALTUKAS

JILiA.

Priekis Nugara Priekis Nugara Priekis Nugara
a B o
Pazymeékite gaminio vaizdy vizualinio panasumo (vertinimas gali bati vienodas**):
-3 (niekuo nesiskiria);
-2 (nezymiai skiriasi);
-1 (turi daugiau nei kelis skirtumus );
0 (turi nedaug panasumuy);
1 (beveik neturi panasumuy);
2 (modeliai skirtingi);
3 (visiskai naujas gaminys).

asub bsuc asuc
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TRANSFORMUOJAMA SUKNELE

peiete

Priekis Nugara Priekis Nugara Priekis Nugara
d E f
Pazymeékite gaminio vaizdy vizualinio panasumo (vertinimas gali biti vienodas**):
-3 (niekuo nesiskiria);
-2 (nezymiai skiriasi);
-1 (turi daugiau nei kelis skirtumus );
0 (turi nedaug panasumy);
1 (beveik neturi panasumy);
2 (modeliai skirtingi);
3 (visiskai naujas gaminys).

dsue dsuf fsue
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TRANSFORMUOJAMAS KOMBINEZONAS

L1y

Priekis Nugara Priekis Nugara Priekis Nugara
g H J
Pazymeékite gaminio vaizdy vizualinio panasumo (vertinimas gali biti vienodas**):
-3 (niekuo nesiskiria);
-2 (nezymiai skiriasi);
-1 (turi daugiau nei kelis skirtumus );
0 (turi nedaug panasumy);
1 (beveik neturi panasumy);
2 (modeliai skirtingi);
3 (visiskai naujas gaminys).

gsuh gsuj jsuh

Jasy vardas, pavardé: Kiek mety dirbate siuvimo pramonés srityje:

Transformuojamas paltukas:
a) Klasikinio tipo medvilninis paltukas ilgomis rankovémis su spaudziy uzsegimu priekyje;
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b)
c)

d)

f)

g)
h)

i)

A modelio rankovés nusegamos ( tvirtinamos uztrauktukais) ir perkeliamos j palto juosmenine dalj, kurioje uztrauktukais suformuojamos kisenés.
B modelyje suformuotos kiSenés nuimamos, paltuko apacia keliama j peciy linijg ir tvirtinama kampuose esanc¢iomis spaudémis — pavirstq j
kimino tipo Svarkelj.

Transformuojama suknelé:
Tiesaus silueto suknelé su golfo tipo apykakle ir uzdedamu medvilniniu sijonu su kiSenémis.
D modelio sukneléje atitraukiamas uztrauktukas ir iStraukiama vidiné kiSené, tvirtinama spaudémis prie suknelés — susidaro dekoratyvinés
kiSenés.
Uzdedamas sijonas nuimamas, atsegama juosmens linija padarant didesne apimtj, kiSenés iSverCiamos ir prasegamos, gaunamas trumpas laisvo
silueto Svarkelis trumpomis rankovémis.

Transformuojamas kombinezonas:
ligas krepo kombinezonas su lengvos viskozés apatine dalimi gali biiti dévimas kaip kelniy kombinezonas arba ilga suknelé.

Lengvas viskozés audinys nusegamas nuo kombinezono ir sumodeliuojamas j norimo tipo Svarkelj plastikiniy spaudziy pagalba.
Trumpas kombinezonas.
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3 PRIEDAS

Transformuojamy gaminiy eksperty vertinimo rodikliai.
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4.4 lentelé. Eksperty vertinimo rodikliai.

Duomenys Eksperty vertintos alternatyvos

AsuB BsuC AsuC
Rangy suma rj; 26 57 60
Nuokrypio kvadratas S 469,44 87,11 152,11
Rangy vidurkis r 1,3 2,9 3,0
Vidutiné rangy suma S; 8,67 19 20

4.4.1 lentelé. Eksperty vertinimo rodikliai

Duomenys Eksperty vertintos alternatyvos

DsuE DsuF EsuF
Rangy suma rj; 15 32 49
Nuokrypio kvadratas S 289 0 289
Rangy vidurkis 0,8 1,6 2,5
Vidutiné rangy suma S; 5 10,67 16,33

4.4.2 lentelé. Eksperty vertinimo rodikliai.

Duomenys Eksperty vertintos alternatyvos

GsuH Gsul HsulJ
Rangy suma rj; 35 7 5
Nuokrypio kvadratas S 373,78 75,11 113,78
Rangy vidurkis r 1,8 0,4 0,3
Vidutiné rangy suma S; 11,67 2,33 1,67
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4 PRIEDAS

Galutiné kolekcijos fotosesija.
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5 PRIEDAS

Dalyvavimas konferencijoje su stendiniu pranesimu ,,PRAMONES INZINERIJA 2015¢
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6 PRIEDAS

Kolekcijos pristatymas vieSoje erdvéje. DIZAINO SAVAITE 2016
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200000

KTU magistrantés sukurta drabuziy kolekcija: létoji mada,
kuri pralenkia laika @

30

.Létoji mada ~ tai ne sezoniné mados srové, o alternatyva besaikiam vartojimul®, — teigia Kauno'
Technologijos Universiteto (KTU) Aprangos mados studijy .
Simona Remeikaité. Festivalyje . Dizaino savaité2016" jauncji dizaineré pristaté transformuojamy
moterisky drabuziy kolekcija ,CLO gene*.

Siandien mados industria veikia ypal greitai —
nauj modeliai sukuriami i | parductuves patenka
per kekas savates, 0 neparduoios mMasnes
drabudwy produkcyos kiekiai vis didéa Prkéjams
sifioma ypat didelé pasilia (da2nai u2 sumaZinta
kana), todel vis reliau atsispriama pagundai
isigyti dar viena nauja drabuzi

Tyrimai rodo, kad aprangos ir tekstiés variopmas
nuolat 3uga, o tai SUSEE SU opiomis apinkosaugos
problemomis.  cheminyy  medzZiagy  naudogmas
teksthés augnimo i apdrbmo  procesuose,
mitinéki sunaudojamo vandens ¥ Bmetamy
nenaudojamy  drabudiy kiekia', - sako KTU
studiy programy Mados inZinerja i Aprangos mados inZinerja programy vadove docenté Jurgta
Domskiene.

Létoji mada: drabuzis - ne _daiktas iSmetimui~

Festvalo ,Dzaino savate2016° metu pristatyta KTU Aprangos mados inZinerios magsstrantes S
Remeskattes transformuojamy motenky riby kolekcsa ,CLO gene” (mentorius dr. Kestutis Lekeckas) —
priedingybé gredajai, vartotoskal madat

Daugiafunkce apranga, kai viena gaminj gaima dévet kekais skirtingais bidais — pukus Ktosios mados
pavyzdys Drabutiai, kurie keidiasi juos lankstant, padedant pagalbinéms jungtims, yra skirti ne tk kas
kana atrodyti efektingai, bet ir prisideda prie pertekiinés aprangos gamybos problemy sprendimo bei
vartotogskumo ir tarsos mazinimo

Nuo 2008-y mety naudojamas letosios mados terminas yra sieamas ne tik su ekologya. bet su gilu
tvanosios mados suvokimu. Létosios mados kirejai ragina | drabuzius 2ilreti ne kaip | dadktus, kune tuoy
s & mados i kunuos rekes keist nauas, bet kap | brangia savo gardercbo dal Nesenstandio

http://ktu.edu/lt/mechanikos-inzinerijos-ir-dizaino-fakultetas/naujiena/ktu-magistrantes-

sukurta-drabuziu-kolekcija-letoji-mada-kuri-pralenkia-laika




Dizaino savaité 2016. Vitrina Siauliuose.
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