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SUMMARY

The relevance of the study. Inbound tourism industry includes many services in areas such as
catering, accommodation, recreational activities, educational activities, etc., But these volumes increase in
the overall level of the country's economic growth. Therefore, inbound tourism is seen as relevant and
important business area with a positive impact on Lithuania's economic growth.

Research object. Inbound tourism sector in Lithuania.

The aim. Investigate the inbound tourism sector on the Lithuanian economy.

Research tasks.

* To analyze the concept of tourism and development opportunities in Lithuania;

* Analyze the inbound tourism sector and the characteristics of the structure;

* Rate of inbound tourism development trends in Lithuania;

* Investigate inbound tourism on the national economy.

Inbound tourism development of Lithuania is a significant economic factor, as foreign tourists spent
a significant amount of money rather complements the country's budget. Inbound tourism economic
impacts of income, which is derived from tourism, labor, employment in the tourism sector, balance of
payments position, investment and development.

Inbound tourism rebounded strongly in 2010. It is forecasted that in 2020. European tourism market
share is expected to fall by almost 10%, and European countries need to find new attractive building
measures in order to avoid stagnation in the tourism sector.

2008-2014 m. inbound tourism share of GDP remained broadly unchanged and ranged from 2.57%
to 2.75%, based on the prices of the year. By 2012. this percentage is growing, and the same in 2007. It
created the largest share of GDP since 2008. 2013. this index decreased 0.09 percentage points.

The highest income recorded in 2012 - 2014 m. from travel agencies, tour and other activities. It is
noted that the lowest income of the economic crisis. The greatest potential for tourism of course have the
main tourist centers - Vilnius, Kaunas, Klaipeda, a seaside resort Palanga, Curonian Spit, therapeutic resorts
Druskininkai and Birstonas. Inbound tourism balance began to grow only since 2010. Before that, he was
negative.

The work consists of 21 tables, 19 pictures. Working volume - 69 pages.
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IVADAS

Tyrimo aktualumas. Atvykstamasis turizmas turi Zenklios jtakos Salies ekonomikai, todél Siam
klausimui analizuoti yra skiriamas didziulis démesys. Siekiama vystyti atvykstamojo turizmo Lietuvoje
organizavimo galimybes bei patenkinti uzsienio turisty poreikius ir taip padinti atvykstamojo turizmo
Lietuvoje pasitla.

Pasak Markauskienés ir kt. (2012), atvykstamasis turizmas apima uzsienieCiy, atvykstanCiy i
Lietuvg ir laikinai ¢ia apsistojanciy, keliones. Atvyke uzsienio turistai naudojasi natiiraliais gamtiniais,
istoriniais ar kultliriniais iStekliais arba vietiniy gamintojy kuriamais produktais, moka uz paslaugas.
Atvykusiyjy turisty iSlaidos daro teigiamg poveikj Salies vidaus ekonomikai, nes didina prekybos apimtis
ir pajamas, kuria naujas darbo vietas, padeda surinkti daugiau mokesc¢iy ir skatina su turizmu susijusig
ekonoming veikla. Statistiné atvykstamojo turizmo analizé rodo, kad uZsienio turisty srautai Lietuvoje yra
pakankamai dideli. Poveikis Salies ekonomikai priklauso nuo atvykstamojo turizmo srauty ir nuo galimybiy
iSleisti pinigus lankomoje Salyje. UZsienio turisty kelioniy srauty kiekybiné iSraiSka liudija Sio reiSkinio
mastg ir jo svarbg Salies ekonomikai.

Labanauskaité (2011) nurodo, jog daugelyje Saliy turizmas yra svarbus, kuriant BVP, papildomas
darbo vietas, aktyvuojant tarptautinés prekybos balansg. Turizmas turi didelés jtakos statybai, zemés iikiui,
plataus vartojimo prekiy gamybai, tod¢l analizuojamas kaip ekonominés raidos katalizatorius ir daugelyje
Saliy pripazjstamas prioritetine tikine veikla.

Labanauskaité (2011) teigia, jog kiekviena tarptautiniuose turizmo mainuose dalyvaujanti Salis
siekia skatinti atvykstamajj turizma, siekdama stiprinti jo salygota teigiama poveikj ekonomikai.
Ekonominés naudos siekimas esamuoju laikotarpiu ir aktyvi konkurencija turizmo rinkoje gali salygoti
agresyvig turizmo plétra, neatsizvelgiant j turistus priimancio regiono iStekliy ir infrastruktiiros apkrovos
galimybes, o tai ilgalaikéje perspektyvoje daugiau sietina su turizmo verslo neigiamu poveikiu ekonomikai
ir regiono konkurencingumo tarptautin¢je rinkoje susilpné¢jimu. Daug démesio $io klausimo nagrinéjimui
skiria JT, PTO ekspertai ir jvairiy Saliy mokslininkai.

Atvykstamasis turizmas — vienas i§ sparCiausiai didé¢janciy versly pasaulyje. Pasaulio turizmo
organizacijos duomenimis, turizmas sukuria apie 130 mln. darbo viety, sudaro 15 % uzZsienio prekybos
balanso, 10,9 % nacionalinio produkto, jam tenka 7—8 % bendryjy investicijy. Lietuva stengiasi lygiuotis
ir siekti didziyjy Saliy verslo politikos, plésdami §j versla, nes tam yra pakankamai galimybiy ir
perspektyvy.

Atvykstamojo turizmo sektorius apima daug paslaugy teikimo sri¢iy, tokiy kaip maitinimas,

apgyvendinimas, pramogin¢ veikla, pazintin¢ veikla ir pan., o $iy apimciy padid¢jimas lemia bendrg Salies
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ekonominio lygio augima. Todé¢l atvykstamasis turizmas yra traktuojamas kaip aktuali ir svarbi verslo sritis,
daranti teigiamg jtakg Lietuvos ekonominiam augimui.

Tyrimo problema. Sieckiama kuo geriau iSnaudoti atvykstamojo turizmo organizavimo Lietuvoje
teikiamas galimybes ekonominiam Salies augimui, todé¢l aktualu tobulinti esamg atvykstamojo turizmo
paslaugy struktirg Lietuvoje, labiau patenkinti uzsienio turisty poreikius bei padinti atvykstamojo turizmo
paslaugy paklausa Lietuvoje.

Tyrimo objektas. Atvykstamojo turizmo sektorius Lietuvoje.

Tyrimo tikslas. IStirti atvykstamojo turizmo sektoriaus poveikj Lietuvos ekonomikai.

Tyrimo uzZdaviniai.

* [Sanalizuoti turizmo sampratg ir plétros galimybes Lietuvoje;

* [Snagrinéti atvykstamojo turizmo sektoriaus ypatybes ir struktiira;

* [vertinti atvykstamojo turizmo sektoriaus Lietuvoje plétros tendencijas;

« I8tirti atvykstamojo turizmo poveikij Salies ekonomikai.

Tyrimo metodai:

1. Mokslinés literatiiros analizé. Atlickama mokslinés literatiiros, internetiniy bei kity svarbiy
raSytiniy Saltiniy apie akvykstamajj turizmg bei jo poveikj $aliai analiz¢, sisteminimas ir apibendrinimas.

2. Kokybinis tyrimas. Statistiniy duomeny analizé, lyginamoji analizé bei sinteze¢, ekonominio
skaiiavimo metodai, loginés iSvados. Lenteléms ir paveiksléliams sukurti naudota Microsoft Office Word

2003 ir Microsoft Office Excell programos.



1. ATVYKSTAMOJO TURIZMO STRUKTUROS FORMAVIMAS

1.1. Turizmo mastai ir klasifikacija

Turizmas yra vienas i$ svarbiausiy verslo sektoriy pasaulyje. Turizmas ir transporto paslaugos uzima
pirmaujancias pozicijas pasaulin¢je paslaugy sferoje.

Turizmo sgvoka bandyta apibrézti 1937 m. Tauty Lygos taryboje rekomenduotas ,tarptautinio
turisto apibrézimas. 1953 m. Jungtiniy Tauty statistikos komisija priémé ,tarptautinio lankytojo* sgvoka.
1954 m. Jungtiniy Tauty Organizacijos (JTO) priimtu nutarimu turizmas apibudintas kaip ,,aktyvus poilsis
uz savo nuolatinés gyvenamosios vietos riby, padedantis gerinti sveikata, fiziSkai lavinti Zmogy*. Maniloje
1980 m. priimta pasaulio turizmo deklaracija skelbia: ,,Turizmas suprantamas kaip veikla, turinti svarbig
reik§me tauty gyvenimui, nes tiesiogiai lemia socialing, kultiiring, Svietimo bei ekonoming Saliy gyvenimo
sferas ir jy tarptautinius santykius* (Cooper ir kt., 1996).

1981 m. Madride vykusioje Pasaulinés turizmo organizacijos (PTO) Pasaulingje turizmo
konferencijoje pateikta tokia turizmo sgvoka: ,,Turizmas — tai viena i§ aktyvaus poilsio riisiy, siekiant
susipazinti su vienais ar kitais rajonais, Salimis; kelionés daznai derinamos su sportu®. 1989 m. Hagos
turizmo deklaracijoje turizmas jvardijamas kaip ,,laisvas Zmoniy judé€jimas uz jy nuolatinés gyvenamosios
ir darbo vietos, taip pat paslaugy sfera sukurta tenkinti poreikius, iSkilusius Sio judéjimo metu* (Vellas ir
kt., 1995).

Nors turizmo sgvoky yra daug, jose iSskiriami bendri bruozai (Vellas ir kt., 1995):

* zmoniy judéjimas jvairiomis kryptimis;

* kelionés tikslas ir apsistojimo (jtraukiant veiklas) tikslas;

* terminuotai palieckama nuolatiné gyvenamoji vieta;

* kelionés trukmé gali biti kelios dienos, savaités, ménesiai;

* kelionés tikslas néra nuolatinai apsigyventi ar jsidarbinti.

Turizmo klasifikavimas reikalingas renkant statistinius duomenis, planuojant versla, tiriant rinka,
vykdant marketingo planus. Taciau turizmo sgavokos sudétingumas apsunkina jo klasifikavimg ir todeél
jvairiose S$altiniuose pateikiamos skirtingos klasifikavimo sistemos, taip pat skiriasi jvairiy autoriy
nuomone.

Pagal PTO pasitlyta ir 1993 m. Jungtiniy Tauty Komisijos patvirtinta turizmo klasifikacija
i§skiriamos trys turizmo formos:

* Vietinis turizmas — kai Salies gyventojai keliauja po savo $alj.

* Atvykstamasis turizmas — kai kitos Salies gyventojai keliauja priimancioje salyje.
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* [Svykstamasis turizmas — kai Salies gyventojai keliauja kitose Salyse (Turizmas, 2000).

Kadangi Siame darbe svarbiausia yra atvykstamasis turizmas, todél tolimesné analizé¢ parodys
atvykstamojo turizmo ekonominj reik§mingumga kiekvienai Saliai.

Kaip nurodo Bagdonas (2012), turizmo sektoriaus augimo mastai yra vieni didZiausiy tarp verslo
sri¢iy. Remiantis PTO duomenimis, turisty srautai nuo 1990 iki 2011 m. iSaugo daugiau nei dvigubai —nuo
435 min. 1990 m. iki 983 min. keliaujanciy turisty 2011 m. Mégstamiausiy turisty Saliy penketukas —
Pranciizija, JAV, Kinija, Ispanija ir Italija. Pranctizija iSlieka lyderé¢, sulaukdama apie 79 min. lankytojy ir
pritraukdama 54 mlrd. JAV doleriy.

Bagdono (2012) pateikiama statistika rodo, jog finansiné krizé nepaveiké turizmo ir 2010 m.
atostogauti vyko 940 mln. Zmoniy visame pasaulyje, o tai yra 57 mln. daugiau nei 2009 m. Nors Europoje
vyravo politin¢ ir ekonomin¢ kriz¢, taciau jos patrauklumas turistams né kiek nemazéjo. 2011 m. Europa
buvo populiariausia kryptis tarp visy zemyny. Pavyzdziui, turisty, kurie aplanké problemy prispausta
Graikija, skaiCius iSaugo net 9,5 %. Taciau turizmas jautriai reaguoja j politines revoliucijas ar karinius
veiksmus. Tokia situacija susiklost¢ 2011 m. Artimuosiuose Rytuose, kai dél ten vykusio ,,Araby
pavasario* turisty srautas j Artimuosius Rytus sumazéjo 8 % lyginant su 2010 m.

Tesiant turizmo ekonoming reikSme, reikéty nepamirsti ir turisty iSleidziamy pinigy lankomose
Salyse. Pasak Bagdono (2012), 2011 m. turisty i$laidos pasieké rekordinj skai¢iy — oficialiai buvo iSleista
apie 1,03 trln. JAV doleriy (apie 2,752 trln. Lt.). DidZiausios turisty pinigy sumos pasieké Europa (45%
visy i§laidy), po to Azijos Zemyno 3alis (28%) ir Siaurés bei Piety Amerika (19%). Siandien turizmo
generuojamos pajamos sudaro net 10 % visy pasaulio pajamy. Keliautojy iSlaidos nakvynei, maistui ir
gérimams, vietiniui transportui, pramogoms ir apsipirkimui reik§mingai prisideda prie ekonomikos
daugelyje Saliy, taip sukuriant daugiau darbo viety ir galimybiy Salies vystymuisi.

Bagdonas (2012) nurodo, jog nagriné¢jant atvykstamojo turizmo sektoriaus reikSme Lietuvoje, analizé
ir prognozés yra optimistinés. Remiantis Valstybinio turizmo departamento prie Ukio ministerijos
duomenimis, Lietuvoje vis dar yra dvizenkliai turizmo srauty didéjimo rodikliai (+12,4 %). Sie duomenys
surinkti, remiantis apgyvendinimo jstaigy statistika. 2011 m. Lietuvos apgyvendinimo paslaugas
teikian¢ios jmonés sulauké rekordinio uZzsienio turisty skaiiaus — virSyta 1 mlin. riba. Uzsienio turisty
skaiCius palyginti su 2010 m. duomenimis, padidé¢jo net 19,5 %. Daugiausia turisty Lietuva sulauké i§
Rusijos, Lenkijos, Vokietijos ir Baltarusijos bei Lenkijos. Tikriausiai viena i§ priezasciy, lémusiy turisty
srauty padid¢jimg buvo pageré¢jusios susiekimo galimybés i§ uzsienio Saliy. 2011 m. turizmo sektoriaus
dalis bendroje BVP suvestingje sudaré 4,6% ir sukiiré 25 tiikst. tiesiogiai su turizmo sektoriumi susijusiy

darbo viety. Tokie rodikliai rodo, kad Lietuvoje dar néra iSnaudotas turizmo potencialas. Be to, Lietuvoje
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néra parengtos ilgalaikés strategijos, kurios stiprinty turizmo sektoriy Salyje.

Remiantis Eurostato duomenimis, kur paskutiné aktuali turizmo statistika sudaryta 2014 m.,

pateikiama informacija apie turizmo mastus Europos Sgjungoje (ES) 2013 m. Duomenys liudija, jog nuo

2011 m. turizmo mastai augo.

2013 m. ES-28 nuolatiniai gyventojai (15 m. ir vyresni) i§ viso nuvyko i 1,1 mlrd. turizmo kelioniy

asmeniniais ar verslo reikalais. Daugiau nei puse¢ (57,5 %) visy kelioniy sudaré trumpos kelionés (nuo

vienos iki trijy nakvyniy) (zr. 1 lent.), trys ketvirtadaliai (75,3 %) visy kelioniy buvo vietinés, o likusios —

] uzsieny.

1 lentelé. Nuolatiniy gyventoju (15 m. ar vyresniy) atostoguy kelionés 2013 m., mln. (Eurostat,

2014)
Visos kelionés Trumpos kelionés | Ilgos kelionés (4 ir
(1-3 nakvynés) daugiau nakvyniy)

EU-28 1106743 636631 469912
Belgija 13300 4969 8361
Bulgarija 3966 2179 1787
Cekijos Respublika 31280 19679 11601
Danija 29164 20947 8217
Vokietija 248582 132711 115871
Estija 2899 2105 795
Airija 11669 6585 5083
Graikija 7087 2926 4161
Ispanija 132351 91134 41217
Pranciizija 225025 120875 104149
Kroatija 9151 5175 3976
Italija 52687 25135 27551
Kipras 2545 1379 1166
Latvija 4402 3361 1041
Lietuva 4353 2680 1673
Liuksemburgas 1680 741 938
Vengrija 16050 10561 5489
Malta 526 256 270
Nyderlandai 43247 22646 20601
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Austrija 22401 12365 10037
Lenkija - - -

Portugalija 14940 9817 5123
Rumunija 17682 10490 7192
Slovénija 4637 2990 1647
Slovakija 6894 3856 3038
Suomija 39083 29573 9510
Svedija - - -

Jungtin¢ Karalysté 161113 91695 69417
Sveicarija 18752 8609 10142

Turizmo statistikoje (Eurostat, 2014) nurodoma, jog 2013 m. kai kuriose ES valstybése narése
daugiau nei pusé visy atostogy kelioniy buvo i uzsienio S$alis: tai galima pasakyti apie Liuksemburga,
Belgija, Malta ir Slovénija (taip pat Sveicarija). Ta¢iau Rumunijos, Ispanijos, Graikijos (2012 m.
duomenimis) ir Portugalijos nuolatiniy gyventojy kelionés j uzsienj sudaré¢ maziau nei 10 % visy kelioniy.
Tikétina, kad Siems rodikliams jtakos turi tiek valstybés narés dydis, tiek jos geografiné padétis (maZesniy
ir Siauriau esanciy Saliy gyventojai dazniau renkasi atostogas uZsienyje).

Apskaiciuota, kad apytiksliai 60,9 % visy ES-28 gyventojy (15 m. ar vyresniy) 2012 m. dalyvavo
turistinéje veikloje asmeniniais tikslais (2013 m. suvestiniai duomenys dar néra prieinami), kitaip tariant,
per metus jie vyko ne maziau kaip j viena keliong asmeniniais tikslais. Siuo atzvilgiu taip pat galima
pastebéti dideliy skirtumy tarp ES valstybiy nariy, nes Sis keliavimo intensyvumas kito nuo 22,2 %
Bulgarijoje iki 88,5 % Suomijoje (Eurostat, 2014).

2013 m. populiariausia ES nenuolatiniy gyventojy (uzsienieciy) ES paskirties Salis buvo Ispanija
— jos turisty apgyvendinimo jstaigose praleista 252 min. nakvyniy arba 21,2 % viso ES-28 rodiklio (Zr. 2
lent.). Visoje ES trys populiariausios paskirties Salys tarp nenuolatiniy gyventojy buvo Ispanija, Italija (185
mln. nakvyniy) ir Pranciizija (131 mln. nakvyniy), kuriose uzsienieciai praleido beveik puse¢ (47,7 %) visy
savo nakvyniy. Reciausiai lankytasi Liuksemburge, Latvijoje ir Lietuvoje, taciau vertinant Siuos duomenis

reikéty atsizvelgti i Siy valstybiy nariy dydi (Eurostat, 2014).

2 lentelé. 10 populiariausiy turizmo paskirties Saliy 2013 m., mln. ir % (Eurostat, 2014)

Nakvynés Salyje, min. Procentinis rodiklis, %
EU-28 11922 100,0
Top 10 10183 85,4
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Ispanija 252,4 21,2
Italija 184,8 15,5
Pranctzija 131,3 11,0
Jungtin¢ Karalysté 105,5 8,6
Austrija 78,4 6,6
Graikija 71,5 6,0
Vokietija 71,2 6,0
Kroatija 594 5,0
Portugalija 32,1 2,7
Nyderlandai 31,8 2,7

Praleisty nakvyniy (nuolatiniy ir nenuolatiniy gyventojy) skaiciy galima jvertinti lyginant kiekvienos
Salies gyventojy skaiCiy ir taip nustatant turizmo intensyvumo rodiklj. 2013 m. pagal §j rodiklj VidurZemio
juros, Maltos ir Kipro salos, Kroatija ir Austrijos Alpiy regionai bei miestai buvo populiariausios turisty
paskirties vietos; atsizvelgiant i joms taikomg $§j turizmo intensyvumo rodiklj, Juodkalnija (2012 m.
duomenimis) ir Islandija taip pat buvo populiarios (Eurostat, 2014).

Ekonoming tarptautinio turizmo svarbg galima jvertinti pagal tarptautiniy kelioniy jplauky ir BVP
santykj; Sie duomenys paimti i§ mokéjimy balanso statistikos ir j juos jtrauktos tiek verslo, tiek laisvalaikio
kelionés. 2013 m. Sis kelioniy iplauky ir BVP santykis buvo didziausias Siose ES valstybése narése:
Kroatijoje (16,7 %), Maltoje (14,5 %) ir Kipre (13,2 %), o tai patvirtina turizmo svarbg Sioms Salims (zr. 3
mlrd. EUR) ir Pranctizijoje (42,2 mlrd. EUR), toliau — Italija, Vokietija ir Jungtiné Karalysté (Siose trijose
valstybése narése iplaukos buvo 31-33 mlrd. EUR). Daugiausiai tarptautinéms kelionéms isleista
Vokietijoje (2013 m. 64,7 mird. EUR), Jungtinéje Karalystéje (39,6 milrd. EUR) ir Pranciizijoje (31,9
mlrd. EUR). Ispanija buvo ta ES naré, kurioje grynosios kelioniy jplaukos 2013 m. buvo didziausios (33,3
mlrd. EUR), o Vokietijoje Sioje srityje uzfiksuotas didziausias deficitas (-33,6 mlrd. EUR) (Eurostat, 2014).

3 lentelé. Kelioniy iplaukos ir iSlaidos mokéjimy balanse 2009-2013 m., min. EUR (Eurostat,

2014)
Pajamos Pajamos Pajamy santykis ISlaidos ISlaidos ISlaidy santykis su
2009 m. 2013 m. su BPV, 2013 m. 2009 m. 2013 m. BPV, 2013 m. %
%
EU-28 68989 101352 0,8 82714 87504 0,7
Belgija 8465 10166 2,7 13122 16420 4,3
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Bulgarija 2681 3057 7,7 1259 1151 2,9
Cekija 8017 5307 3,6 2919 3462 2,3
Danija 4037 5247 2,1 6525 7552 3,0
Vokietija 24842 31030 L1 58183 64677 2,4
Estija 780 1049 5,6 433 703 3,6
Airija 3555 3335 2,0 5602 4603 2,8
Graikija 10400 12115 6,7 2425 1835 1,0
Ispanija 38125 45505 4.4 12086 12246 1,2
Prancuzija 35510 42239 2,1 27510 31692 1,5
Kroatija 6367 7182 16,7 723 679 1,6
Italija 28856 33063 2,1 20015 20309 1,3
Kipras 1561 2181 13,2 931 919 5,6
Latvija 514 652 2,8 571 539 2,3
Lietuva 696 1105 3,2 804 728 2,1
Liuksemburgas 2969 3629 8,0 2588 2876 6,3
Vengrija 4064 3848 3,9 1970 1464 1,5
Malta 640 1056 14,5 207 289 4,0
Myderlandai 8867 11732 1,9 14830 15430 2,6
Austrija 13895 15139 4,8 7744 7738 2,5
Lenkija 6422 8594 2,2 5240 6666 1,8
Portugalija 6908 9250 5,6 2712 3120 1,9
Rumunija 883 1083 0,8 1049 1499 1,1
Slovénija 1804 2101 6,0 913 703 2,0
Slvakija 1675 1884 2,6 1504 1724 2,4
Suomija 1994 3042 1,6 3149 3985 2,1
Svedija 5817 8647 2,1 8062 13227 3,1
Jungtingé 21722 30565 1,6 36128 39574 2,1
Karalyste

Islandija 397 768 7,2 383 630 5,7
Norvegija 2909 4255 1,1 8871 13649 3,6
Sveicarija 10183 12431 2,5 7846 10737 2,2
Montenegro - 666 20,4 - 37 1,0
Makedonija 156 201 2,5 72 99 1,2
Turkija 16475 19967 3.3 3280 3186 0,5
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Japonija 7397 11348 0,2 18051 21708 0,5
JAV 88478 125103 1,0 58194 71543 0,6

Duomenys liudija, jog turizmo mastai Lietuvoje vis auga. Pateikiami 2015 mety pirmojo pusmecio
rezultatai, kurie yra dziuginantys.

Lietuvos banko duomenimis, 2015 m. I pusm. UZsienio turisty ir vienadieniy lankytojy islaidos
Lietuvoje (kelioniy kreditas) sieké 0,52 mlrd. (522 mIn.) EUR arba 2,1 % daugiau nei 2014 m. I pusm.
Lietuviy turisty ir vienadieniy lankytojy iSlaidos uzsienyje 2015 m. I pusm. (kelioniy debetas) sieké 0,46
mlrd. (458 min.) EUR ir palyginus su 2014 m. I pusm. padidéjo 0,8 % (Valstybinis turizmo departamentas,
2015).

2015 m. I pusm. kelioniy balansas buvo teigiamas ir sudaré¢ 64 miln. EUR. Pirmame ketvirtyje
dazniausiai kelioniy balansas biina neigiamas, taciau II ketvirtis btuina sékmingesnis ir dazniausiai |
pusmetyje balansas tampa teigiamas. 2015 m. I pusmecio kelioniy balansas yra didesnis (+12,4 %) nei per
2014 m. ta patj laikotarpi. Nors 2015 m. I pusm. kelioniy debetas augo 0,8 %, taciau kelioniy kreditas augo
2,1 %. Tai reiskia, jog Lietuvai pavyksta pritraukti daugiau pajamy, susijusiy su turizmu i§ uzsienio.
Lietuvos gyventojy iSlaidy uzsienyje augimo tempo sumazéjimas 2015 m. I pusmetj (+0,8 %) reiSkia, jog
Lietuvos gyventojai arba daugiau taupo iSvyke j uZsienj, arba daugiau pinigy iSleidzia Lietuvoje. Kelioniy
kredito dalis visy prekiy ir paslaugy eksporte sudaro 3,8 %, o kelioniy kredito dalis visy paslaugy eksporte
iSlieka beveik tokia pati kaip per pra¢jusiy mety ta patj laikotarp;j ir siekia 18,3 % (Valstybinis turizmo
departamentas, 2015).

Galima teigti, kad turizmo industrija, kaip viena i§ pagrindiniy tarptautinio verslo sri¢iy, turi biiti
tinkamai vertinama kiekvienoje valstybéje, kadangi turizmo skatinimas salygoja geresne ekonoming

situacijg Salyje.

1.2. Atvykstamojo turizmo plétojimas Lietuvoje ir esama buaklé

Turizmo, kaip tikio Sakos, nacionaliné politika Lietuvoje buvo pradéta tik 1992 m., jktirus Valstybing
turizmo taryba prie Lietuvos Vyriausybeés. ISkart buvo pradéta rengti ir Nacionaliné turizmo plétojimo
programa, kuri buvo patvirtinta 1994 m. balandzio 27 d.

Siandien aktualu yra tai, jog 2013 m. baigé galioti Nacionalin¢ turizmo plétros 20102013 m.
programa, patvirtinta Lietuvos Respublikos Vyriausybés 2007 m. rugpjtcio 29 d. nutarimu Nr. 944 , D¢l
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Nacionalinés turizmo plétros 2010-2013 mety programos patvirtinimo*, — pagrindinis turizmo planavimo
Lietuvoje dokumentas (Lietuvos turizmo plétros 2014 — 2020 mety programa).

Turizmas — ekonominé veikla, pirmiausia skatinanti ekonomikos augima, ta¢iau norint iSlaikyti
konkurencinguma tarptautinéje turizmo rinkoje biitina siekti darnios turizmo plétros. Labai svarbus ne tik
ekonominis, bet ir sociokultiirinis turizmo poveikis. Jis pasireiSkia kuriama infrastruktiira, didéjancia
paslaugy ir pramogy pasiiila, gyvéjanciu kultiiriniu gyvenimu regionuose, auganciomis vietos gyventojy
saviraiSkos galimybémis, stipré¢janciu tapatumu ir kultirinio savitumo raiska.

Lietuvos turizmo sektoriui 2012 m. yra rekordiniai: buta 1,9 mln. uZsienio turisty kelioniy j Lietuva,
arba 7 % daugiau nei 2011 m. ir 27,8 % daugiau nei 2007 m. Lietuvos banko duomenimis, 2012 m. i§
atvykstamojo turizmo (vienadieniy lankytojy ir turisty) Lietuva gavo 3,858 mlrd. Lt. pajamy, arba 13 %
daugiau nei 2011 m. ir 28,8 % daugiau nei 2007 m. (Lietuvos turizmo plétros 2014 — 2020 mety programa).

4 lenteleje pateikiami atvykstamojo turizmo ofiacialiis duomenys lyginant 2013 ir 2014 m.

4 lentelé. Atvykstamasis turizmas Lietuvoje 2013-2014 m., tukst. (Oficialios statistikos portalas,

2015)
Kelionés su nakvyne Vienadienés kelionés
2013 m. 2014 m, | adidaImas /g s bholgy,  Padidéjimas/
sumaZzéjimas, % sumaZzéjimas, %
Turisty ar lankytoju skaicius,
tikst.
IS viso 1092,7, 1183,1 8,3 876,8 911,5 4,0
Vyrai 698,5 705,5 1,0 566,9 602,0 6,2
Moterys 3942 477,6 21,2 309,9 309,5 -0,1
Kelioniy skaicius, tiikst.
IS viso 20119 2 062,7 2,5/ 3251,6) 31547 -3,0
Asmeninés kelionés 14349 14524 1,2| 24807 2412,5 2,7
Verslo kelionés 577,00 610,3 5,8 770,9 742,2 -3,7
Kelionés pagal nakvyniu
skaiciy, tukst.
Kelionés su 1-3 nakvynémis 1439,6/ 1457,5 1,2 - - -
Kelionés su 4 ir daugiau 5723 605.3 5.8 i i i
nakvyniy
Nakvyniy skaifius, tukst.
IS viso 8922,8 90513 1,4 - - -
Asmenings kelionés 6 853,6) 70229 2,5 - - -
Verslo kelionés 2069,3 20284 -2,0 - - -
Islaidos, mIin. EUR
IS viso 742,0, 768,9 3,6 289,7 2914 0,6
Asmeninés kelionés 573,1 574,0 0,2 232.,4 236,2 1,6
Verslo kelionés 168,9 1949 15,4 57,3 55,2 -3,7
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2014 m., palyginti su 2013 m., uzsienieciy kelioniy su nakvyne skai¢ius padidéjo 2,5 % (nuo 2 min.
2013 m. iki 2,1 min. 2014 m.), o vienadieniy kelioniy skai¢ius sumazéjo 3 % (nuo 3,3 min. 2013 m. iki
3,2 min. 2014 m.), praneSa Lietuvos statistikos departamentas (2015).

Daugiausia uzsienie¢iy, atvykusiy su nakvyne, 2014 m. buvo i§ Baltarusijos (424,8 tukst., arba
21 %), Rusijos (326,3 tukst., arba 16 %), Latvijos (228,5 tukst., arba 11 %), Vokietijos (174,2 tiikst., arba
8 %) ir Lenkijos (162 tukst., arba 8 %). 2014 m., palyginti su 2013 m., turisty, atvykusiy i§ Latvijos, skai¢ius
iSaugo 15 %, i§ Estijos — 7,2 %. Kelioniy i Lietuva i§ ES Saliy padaugéjo 2,7 % (2014 m. — 1 037 tiikst.,
2013 m. — 1 009,6 tukst.), i§ kity Saliy — 2,3 % (2014 m. — 1 025,8 takst., 2013 m. — 1 002,3 tukst.). Turistai,
atvyke i$ ES $aliy, 2014 m. sudaré 50,3 % visy atvykusiy turisty (Oficialios statistikos portalas, 2015) (zr.

1 pav.)
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12007 2 D 02013 m.
B2 8o
&0
500 - o
o & ol
2% 25
4 [
400 b EE— mo @
& e e R &
200 - i - T T = ok
i i W [ ] = =
I:I T T T T T T II_-II_-II_-II_-I'_-'
i) & : . ; . : . . o .
g & FF&F ST FEITESLSS S
= o % P e @{b & Kl
& o
oy
¥

1 pav. Atvykusiy uZsienieciuy kelionés su viena ir daugiau nakvyniy pagal nuolating gyvenamaja

Salj 2014 m., tiikst. (Oficialios statistikos portalas, 2015)

Aptariant didesnj atvykstamojo turizmo Lietuvoje perioda, remiantis Lietuvos statistikos
departamento duomenimis, pastebima, kad i§ TOP 10 atvykstamojo turizmo Saliy, turisty skaiCius augo i$
7 $aliy. Turisty srauto sumazéjimas buvo juntamas i§ Lenkijos (-11,4 %), Rusijos (-11,6 %) ir Suomijos (-
8,1 %). Bendras atvykusiy turisty skaicius i Lietuva 2014 m. iSaugo iki 2062,7 tukst. (+2,5 %). Rusijos
turisty sumaz¢jimas gan zenklus, taciau sumazejusiy turisty skaiciy i$ Rusijos atsvéré kitos Salys. Turisty

18



skaiCius i§ Lenkijos mazéja nuo 2011 m. IS TOP 10 atvykstamojo turizmo $aliy 2014 m., ketvirtoje vietoje
atsidiiré¢ Vokietija, aplenkdama Lenkija, o Latvija (+14,9 %) iSkopé i treciaja vieta lyginant su 2013 m. Po
dviejy mety pertraukos (2014 m.) pradéjo augti turisty srautai i§ Svedijos (+5,4 %) (Lietuvos statistikos
departamentas, 2015).

Atvykstamojo turizmo plétojimas Lietuvoje yra reikSmingas ekonominis faktorius, kadangi uzsienio
turisty iSleidziamos pinigy sumos gana zenkliai papildo Salies biudzeta.

2014 m. uzsienio keliautojas su nakvyne Lietuvoje kelionei vidutiniskai isleido 372,8 EUR —tai 1,1 %
daugiau nei 2013 m. ISlaidziausi buvo Japonijos, Izraelio ir Jungtiniy Amerikos Valstijy turistai, Lietuvoje
apsistoje vidutiniSkai 6 nakvynéms ir iSleid¢ apie 570 EUR, taupiausi — latviai ir lenkai — per savo viduting
4 nakvyniy kelione iSleide 250 EUR. IS viso 2014 m. uzsienieciai kelionése su viena ar daugiau nakvyniy
iSleido 768,9 min. EUR, arba 3,6 % daugiau nei 2013 m. (Oficialios statistikos portalas, 2015).

2015 m. I pusmet]j Lietuvoje vietiniai turistai iSleido 8,6 % daugiau nei praeitais metais per tg patj
laikotarpj. Vietiniy turisty iSlaidos Lietuvoje sieké 50,1 min. EUR. 2015 m. I pusmet;j augo ir vietiniy turisty
vidutinés dienos i§laidos, kurios sieké 20,45 EUR, ir tai yra 6,8 % daugiau nei 2014 m. I pusmet;j. Vietiniy
turisty vidutinés vienos kelionés iSlaidos 2015 . I pusm. iSaugo iki 45,8 EUR, tac¢iau augimas buvo mazesnis
nei praeitais metais per tg pati laikotarpi (Lietuvos statistikos departamentas, 2015).

Idomu ir tai, jog daugiau nei pusé (57 %) atvykusiy turisty nurodé¢, kad buvo apsistoje viesbuciuose
ir moteliuose, 29 % — pas gimines ir draugus. Populiariausios uzsienio turisty lankytos vietovés buvo
Vilnius, pritraukes 70 %, Kaunas — 28 %, Klaipéda — 24 %, Trakai— 17 %, ir Palanga — 14 % visy turisty.
Beveik visi (95 %) uzsienio turistai keliones Lietuvoje vertino labai gerai arba gerai (Oficialios statistikos
portalas, 2015).

Apibendrinant galima teigti, kad daugelyje Saliy atvykstamasis turizmas yra svarbus kuriant BVP,
papildomas darbo vietas, didinant Salies ekonominius rodiklius. Atvykstamojo turizmo raida Lietuvoje turi
dideles jtakos naujoms statyboms, Zemés iikiui, plataus vartojimo prekiy gamybai bei kitoms iikio Sakoms.

Lietuvoje kaip ir daugelyje kity Saliy, atvykstamasis turizmas pripazjstamas prioritetine tikio Saka.
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2. TEORINIAI ATVYKSTAMOJO TURIZMO ASPEKTAI

2.1. Atvykstamojo turizmo plétra ir jtaka salygojantys veiksniai

Turizmas gali buti vietinis, iSvykstamasis ir atvykstamasis. Pasak Markauskienés (2012),
atvykstamasis turizmas apima uzsienieCiy, atvykstanciy i Lietuva ir laikinai ¢ia apsistojanciy, keliones.
Atvyke uzsienio turistai naudojasi natiiraliais gamtiniais, istoriniais ar kultiiriniais iStekliais arba vietiniy
gamintojy kuriamais produktais, moka uz paslaugas. Atvykusiyjy turisty iSlaidos daro teigiama poveikj
Salies vidaus ekonomikai, nes didina prekybos apimtis ir pajamas, kuria naujas darbo vietas, padeda surinkti
daugiau mokesciy ir skatina su turizmu susijusig ekonoming veikla.

Markauskiené (2012) teigia, kad pries du desSimtmecius Lietuvos turizmo veikla ir Salies ekonomika
patyré naujus pokycius, nes Lietuvai jsijungus ] tarptauting turizmo rinka, padidéjo atvykstanciyjy turisty
srautai ir padid¢jo turisty iSlaidos. Turizmas tampa perspektyvia ekonomine veikla, kuri, sieckdama
efektyviai naudoti gausy Lietuvos istoriniy, gamtiniy ir kultlriniy iStekliy potencialg ir uZztikrinti
atvykstanciyjy turisty poreikiy tenkinima, kuria naujas darbo vietas ir didina gyventojy uzimtuma, skatina

investicijy ir ekonoming plétra (zr. 2 pav.).

Kapitalo investicijos | turizmo Atvykstamajame turizme taikomos
klasterj technologijos
I [
Teritorijy panaudojimas atvyks- Didéjantis darbo produktyvumas
tamojo turizmo plétrai
Auganti atvykstamojo turizmo

ekonominio produkto pasiiila

A4

Ekonominis augimas

Auganti atvykstamojo turizmo
ekonominio produkto paklausa

2 pav. Atvykstamojo turizmo jtaka ekonominiam augimui (Markauskiené¢, 2012)
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Pasak Markauskienés (2012), savo prigimtimi turizmo iikiné veikla yra orientuota tiek j rezidentus,
tiek | nerezidentus. Atvyke uzsienio turistai naudojasi vietiniy turizmo rinkos subjekty kuriama pasiiila,
natiiraliais gamtiniais iStekliais, moka uz komunalines paslaugas, o visa tai teigiamai veikia vieting
ekonomika. | kitg Salj atvykusiy turisty iSlaidos didina prekybos apimtis, finansines jplaukas, kuria darbo
vietas, padeda surinkti daugiau mokesciy ir skatina kitg ekonomine veiklg. UZsienio turisty i§laidy pagrindu
sukurtas ekonominis poveikis gali biti analizuojamas kaip atvykstamojo turizmo jtakos ekonominiam
augimui pagrindas.

Neabejotinai svarbus faktorius, jtakojantis akvykstamajj turizma, yra iSorinés aplinkos veiksniai.
ISorinés aplinkos elementy jtaka atvykstamajam turizmui yra negin€ytina, tafiau jos vertinimas yra gana
problematiskas, nes jos negalima iSreiksti konkreciais matavimo vienetais. Vertinimg apsunkina ir kitos
problemos (Meiliene, 2001):

* sunku nustatyti, kurios Salies — turistus siunciancios ar turistus priimancios — iSorinés aplinkos
poveikis atvykstamajam turizmui yra stipresnis,

* kiekvieno iSorinés aplinkos elemento poky¢iy poveikis atvystamajam turizmui yra tuo laikotarpiu
susiklosciusios situacijos, todél yra skirtingas ir sunkiai prognozuojamas,

* bet kokie su iSorinés aplinkos elementais susij¢ pokyc€iai nevienodai veikia atvykstamojo turizmo
paklausg ir pasitla, todél reikia jj analizuoti ir vertinti kiekvienam elementui atskirai,

* iSorinio turizmo aplinkos poveikio matavimo vienety nebuvimas salygoja tai, kad vertinant bus

nurodoma tik bendra poveikio kryptis — teigiamas ar neigiamas poveikis (Zr. 5 lent.).

5 lentelé. Pagrindinés jtakos turincios iSorinés turizmo aplinkos elementy dalys (Meiliené,

2001)
ISorinés turizmo aplinkos elementai ISorinés turizmo aplinkos elementy dalys
Ekonominiai elementai * ekonominés padéties stabilumas;

* turizmo veiklos apmokestinimas;
* investicijy pritraukimas j turizmo sektoriy;

* turizmo veiklos finansavimas.

Konkurencijos elementai » Salies tarptauting specializacija;

* konkurenciné pozicija tarptautinio turizmo rinkoje.

Technologiniai elementai * informacija;
» atvykstamojo turizmo pateikimas;
* rezervavimo sistema;

* turizmo technologijos.
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Politiniai elementai * turizmo veiklos reguliavimas;
* apribojimy, jvaziuojant i Salj nustatymas;

* rinkodara.

Socialiniai — kultairiniai elementai * svetingumo atmosfera;

* turizmo iStekliy prieinamumas;

* turistinés atrakcijos.

Pastebima, jog pagrindiniai atvykstamojo turizmo ekonominio produkto pasiilos formavimo
elementai yra kapitalo investicijos, did¢jantis darbo produktyvumas, efektyvus teritorijy panaudojimas ir
pazangiy technologijy taikymas. Daugelis eksperty turizmg vertina kaip itin imlig kapitalui tiking veikla.
Tai salygoja kompleksiné turizmo klasterio struktiira, pasizyminti sudétingais tarpsisteminiais rysiais ir
daug investicijy reikalaujancia infrastruktira.

Pasak Kvartalnovo (2000), neimanoma turizmo plétra atskirti nuo bendros Salies ekonominés
raidos, todé¢l investicijos | turizmo klasterj yra glaudziai susijusios su investicijomis j kitas tikio Sakas ir
salygotos jy ekonominio pajégumo.

Kurbatovas (1997) teigia, jog turizmas yra gana patraukli Gikinés veiklos sritis investicijoms: kai
kurioms verslo rasims pradzioje nereikalingos didelés investicijos.

Pasak Svetikienés (2002), didzioji dauguma pramonés Saky yra matuojamos skaiciuojant
pagamintos produkcijos kiek]j, taciau turizmas yra apibréztas tuo, ka perka vartotojai. Matuoti ir jvertinti
turizmg yra sunku. Matuojant turizmg, standartiniy metody naudojimas negalimas, nes turizmas susideda
i§ keliy pramones Saky.

Tuo tarpu Halloway (2012) teigia, jog susidiirus su sunkumu renkant duomenis tam, kad jvertinti
turizmo poveiki ekonomikai JTO ir PTO sukiiré matavimo standartus - turizmo satelito saskaita, tam kad
biity iSmatuotas turizmo ekonominio poveikio reikSmingumas, mastas nacionaliniu lygiu, bei indélis
ekonomikai naudojantis metiniais duomenimis. Naudojant Siuos standartus, turizmo saskaitos gali buti
palyginamos viena su kita.

Svarbu pabrézti, jog turizmo saskaitos paskirtis - i§samiai iSanalizuoti visus paklausos aspektus
prekéms ir paslaugoms susijusioms su lankytojy veikla; stebéti veiklos sasajas su pasitilos prekémis ir
paslaugomis ekonomikoje; apibiidinti kaip $i pasitla sgveikauja su kitomis ekonominémis veiklomis
(Halloway, 2012).

Remiantis Valstybinio turizmo departamento prie tikio ministerijos duomenimis, 6 lent.

pateikiami pagrindiniai trys suvestiniai rodikliai.
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6 lentelé. Turizmo sgskaity sistemos suvestiniai rodikliai (Valstybinis turizmo departamentas

prie iikio ministerijos, Lietuvos turizmo apzvalga, 2011)

Rodikliai Rodikliy paaiSkinimas

Turizmo paklausa Grindziama kelioniy ir turizmo vartojimu, jtraukiant kelioniy ir
turizmo produktus ir paslaugas, susijusias su likusiais galutinés
paklausos komponentais: valdzios islaidos (turizmo reklama,
aviacijos administravimas, apsaugos paslaugos ir sanitarinés
paslaugos), kapitalo investicijos (turizmo tiekéjy ir valstybiniy
jmoniy investicijos teikti paslaugas, jrangg ir infrastruktiirg),
eksportas, mokesciai (mokami privataus ir vieSo sektoriaus),

darbo uZimtumas.

Turizmo vartojimas Turizmo prekiy ir paslaugy, suvartoty lankytojy, verté.
Susideda i$: individualiy kelioniy, verslo kelioniy, valdzios
iSlaidy  lankytojy paslaugoms (parkams, muziejams),

tarptautiniy lankytojy iSlaidy prekéms ir paslaugoms (eksporto).

Turizmo pasiiila Prekiy ir paslaugy rinkinys, kuris yra tiekiamas turistui.
Pasitilos produkcija iSskaidoma | tris kategorijas: turizmui
budingi produktai (apgyvendinimas, turo operatoriai, suvenyrai
ir t.t.), su turizmu susij¢ produktai, kuriais naudojasi ir likusi
visuomenés dalis (transportas, restoranai ir t.t.), turizmui

nebiidingi produktai (mazmeniné prekyba, vietinés valdZios

paslaugos ir t.t.).

Valstybinio turizmo departamento duomenimis (2011), turizmo saskaity sistema standartizavo
paklausos ir pasiiilos kategorijas, siekiant uztikrinti jy nuoseklumg ir palyginamuma, bent jau nacionaliniu
lygiu. JTPTO sudaryta Turizmo saskaitos programos uzduotis plétoti turizmo matavimus gilinant Zinias
apie turizmo sektoriy, stebéti pazanga, vertinti poveikj, skatinti i rezultatus orientuotg valdyma bei pabrézti
politiniy tiksly strateginius klausimus. Pagrindinis rodiklis, sudarant turizmo tiesiogine bendra pridéting
verte ir turizmo tiesioginj bendra vidaus produktg yra turizmo vartojimas.

Aktualu tai, jog Lietuvos statistikos departamento turizmo saskaitos yra rengiamos remiantis
Europos Turizmo saskaity rengimo vadovu (1.0 redakcija), kuris yra adaptuotas remiantis bendru PTO
rengimo dokumentu.

Remiantis Statistikos departamento prie LR Vyriausybés duomenimis, turizmo saskaity sistemag
sudarancios 6 rodikliy grupés, kurios apibiidina turizma, pateikiamos sekanciai:
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* Atvykstamojo turizmo paslaugy vartojimas pagal produktus;

* Vietinio turizmo paslaugy vartojimas pagal produktus;

* [Svykstamojo turizmo paslaugy vartojimas pagal produktus;

* Vidaus turizmo paslaugy vartojimas pagal produktus;

* Turizmui budingy ir kity ekonominés veiklos riiSiy bendroji produkcija;

* Vietin¢ pasiiila ir vidaus turizmo paslaugy vartojimas pagal produktus.

Turizmo produkcijos paklausg pagal produktus ir turizmo riisis parodo 1 — 3 rodikliai, 4 rodiklis
atskleidzia lankytojy ir turisty iSlaidy santyki, o 5 ir 6 rodikliai parodo turizmo sektoriuje sukurtg
produkcija, pridétine verte ir dirbanciy asmeny skaiciy pagal turizmui biidingus produktus ir ekonominés
veiklos rasis.

Visgi, pagrindiniai turizmo saskaity rodikliai yra: produkcija, tarpinis vartojimas, BVP ir
darbuotojy skai¢ius (Statistikos departamentas prie LR Vyriausybés, 2014).

Apibendrinant galima teigti, jog turizmo rinkoje sékmingai veikia stambios, vidutinio dydzio ir
smulkios jmonés; turizmo versle galima greita kapitalo apyvarta; atvykstamojo turizmo srityje galima gauti

naudos i§ valiutiniy operacijy, tod¢l turizmo klasteryje galimos skirtingos kilmeés investicijos.

2.2. Atvykstamojo turizmo poveikis Salies ekonominiam augimui

Kiekvienais metais atvykstamojo turizmo mastas ir jo reikSmé, tiek teigiama, tiek neigiama,
pasauliui ir jo ekonomikai didéja. Daugeliui Saliy atvykstamasis turizmas yra pagrindiné tarptautinés
prekybos priemon¢ bei tampa pagrindine socialine ir ekonomine jéga pasaulyje.

Atliekama vis daugiau moksliniy studijy, tyrimy bei analiziy siekiant iSsiaiSkinti, kaip veikia
turizmo ekonomika, kiek svarbi ir kokig dalj ji uzima bendroje Salies ir pasaulio ekonomikoje (Goeldner,
2006). Mokslinéje literatliroje turizmas yra vertinamas jvairiais poZziiiriais - kaip atskira ekonominé Saka,
kuri pritraukia reikiamas Salies ekonomikai investicijas, uzsienio Saliy valiutas bei kaip tkio Saka, kuri
teikia keliautojams komercinio ir industrinio pobiidzio paslaugas kaip tikio Saka, teikianti keliautojams
komercinio ir industrinio pobuidZzio paslaugas, kaip sociografinis reiSkinys, rodantis Zzmoniy judéjimo Salyje
ir uz jos riby srautus bei apimtis (Valstybinis turizmo departamentas, 2011).

Pasak Labanauskaités (2008), turizmo ekonominj produkta vertéty apibiidinti kaip susidedanti i$
materialiy ir nematerialiy elementy, tokiy kaip:
* materialios turizmo prekés;

* paslaugy pavidalo turizmo prekeés;
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* turizmo informacija.

Si klasifikacija parodo, kad visi jvardinti elementai yra turisty vartojamos prekés ir yra jvardijama
kaip turizmo ekonominio produkto sgvoka.

Labanauskaité (2008) nurodo dazniausiai analizuojamas atvykstamojo turizmo funkcijas, vertinant
atvykstamojo turizmo poveikj Salies ekonomikai:

» atvykstamojo turizmo sukuriamy grynojo eksporto pajamy dalis;

» atvykstamojo turizmo sukurty darbo viety kiekis;

* atvykstamojo turizmo jtaka ekonominiam augimui.

Atvykstamojo turizmo ekonominio produkto eksportas, jskaitant uZzsienio turisty vartojamas
materialias prekes ir paslaugas, uztikrina Salies pajamas. Atvykstamojo turizmo produkto eksporto pajamos
tarptautiniu mastu pasiskirsto panasiai kaip ir i§ prekiy eksporto gautos pajamos. Pavieniy regiony gaunamy
atvykstamojo turizmo ekonominio produkto eksporto pajamy dydj lemia vidutinés Salies lankytojy iSlaidos.
O salys, kurios importuoja gana didele dalj atvykstamajam turizmui reikalingy paslaugy ir materialiy
prekiy, praranda nemazg atvykstamojo turizmo pajamy dalj, kuri neduoda daugiklio efekto.

Pasak Puzakovos (1997), atvykstamojo turizmo ekonominio produkto jtaka grynajam eksportui
jvertinama i§ atvykstamojo turizmo ekonominio produkto eksporto pajamy atémus atvykstamojo turizmo
ekonominio produkto importo i§laidas. Salies atvykstamojo turizmo importo i§laidos yra susijusios su j 3alj
atvykstanciy turisty poreikiy tenkinimu, joms priskiriama:

« i§laidos prekiy, butiny aptarnauti atvykstancius turistus, importui jskaitant tiesioginj ir netiesioginj
importa;

* iSlaidos kitoms paslaugoms pirkti (personalo ruoSimas uzsienyje, uzsienio darbuotojy ir
specialisty, dirbanciy turizmo srityje, darbo uzmokestis);

« ilgalaikés paskolos (palikanos ir kapitalo atlyginimas), investicijos j Salies turizmo plétra.

Kadangi atvykstancio turisto iSlaidos yra eksportas, tai pasak Halloway (2012), turizmas poveikj
ekonomikai ir skirtingo i8sivystymo lygio rinkoms daro regiono, Salies ar kontinento mastu, tose vietose
kur yra ,,vartojama®. Sios vietos yra vadinamos turisty kelionés tikslu arba priiman¢iaja $alimi ir daugelis
Siy viety tampa priklausomos nuo turizmo srauto, kad palaikyti savo ekonomika. Vieta, i kurios turistas
atvyksta aplankyti turistinés vietovés, vadinama gamybos vieta.

Holden (2008) teigia, kad norint nustatyti turizmo indélj i ekonomikos augima, reikalinga atlikti
daugiakriterijinj turizmo plétros vertinimg versle. Nustatant turizmo tikio sektoriaus apimtj, jtaka ir verte,
svarbu surinkti, iSanalizuoti ir interpretuoti statisting informacijg tiek atskiro geografinio regiono, tiek salies

mastu. [vertinti turizmo indé¢lj sudétinga ir yra viena didziausiy problemy — tinkamo iSeities tasko
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matavimui pasirinkimas. Sudétinga atskirti turizmo poveikj nuo kity ekonominiy veikly poveikio. Be to,
turizmo statistika néra pakankamas Saltinis turizmo visapusiskam jvertinimui; susidaro pakankamai didelis
laiko tarpas, kol statistiné informacija surenkama, apdorojama, iSanalizuojama ir pateikiama. Be to, jos
pobidis gana subjektyvus, kadangi priklauso nuo tyrimui pasirinktos imties dydzio ir pobudzio. Turistai
yra trumpalaiké ir labai mobili populiacija, tai apsunkina statistinés imties procediiras, siekiant uztikrinti
statistinj ir metodologinj tikslumg.

Theobald (2005) teigimu, daugelis vyriausybiy pripazjsta, kad turizmas kuria naujas darbo vietas,
padeda vystyti ir modernizuoti ekonomika. Turizmas siejamas su uzsienio valiutos jplaukomis, pajamy
generavimu, uzimtumo kiirimu, iSplétota pajamy ir mokesCiy baze, indéliu i Salies mokéjimy balansa
(nematomasis moké&jimy balansas — operacijy (pajamy ir importo) tarp valstybiy rezultatas, susijusiy su
jvairiomis paslaugomis (tarp jy — turizmu). Be to, turizmas perskirsto iSteklius — per tiesiogines turisty
iSlaidas ar tarptautines investicijas. Pastebima, jog auksStesné infliacija ar kastai gali neigiamai paveikti
vietos ekonomika. Mazesnés valstybés gali tapti labai priklausomos nuo turizmo. Ekonominis poveikis gali
biiti iSreiskiamas per priklausomybe (dalis BVP), finansus (investicijy kieki), darbg (uzimtumg), infliacija
(vartotojy kainy indeksa), turta (pajamy augimg ir pasiskirstymg (atlyginimy augimas)). Taigi turizmo
ekonominés naudos aspektai: pajamy Salies ekonomikai generavimas, naujy uzimtumo galimybiy kiirimas,
ekonominiy veikly struktiiros ir balanso patobulinimas, verslumo iniciatyvy skatinimas. Neigiamas
ekonominis poveikis — mokéjimo balanso teigiama nauda gali biiti atsverta padidéjusio polinkio importuoti
arba didelés pajamy ekspatrijavimo normos. Potencialios Zalos aspektai yra Sie: ekonominés
priklausomybés nuo vienos ekonominés veiklos galimybé¢, infliacijos nuostoliai, priklausomybé nuo vietos
ekonomikos dydzio ir pobiidzio, auganti priklausomybé nuo importuoty prekiy, paslaugy, darbo jégos,
kadangi pleciasi paslaugos ir infrastruktiira, ribota investicijy graza dél sezonisko vartojimo ir gamybos,
turizmo iSlaidy ,,nutekéjimas® i§ vietos ekonomikos, papildomos vietos valdzios ilaidos.

Svarbus Zabaliiino (2005) pastebéjimas, jog atvykstamojo turizmo plétra sukuria daug naujy darbo
viety visose Salyse. Didelé atvykstamojo turizmo jtaka uzimtumui gali biiti gana ryski daugeliui mazy Saliy,
kurios i§ esmés priklauso nuo $ios ikinés veiklos. Siose $alyse daugiau nei 50% visy darbingy Zmoniy yra
itraukti i veikla, kuri tam tikru mety laiku tiesiogiai arba netiesiogiai yra susijusi su turizmu.

Ciburien¢ ir Kersiené (2002) nurodo, jog atvykstamojo turizmo plétra siejama su atskiry 3aliy siekiu
padidinti valiutines pajamas i$ turizmo, stiprinant turizmo klasterj. Klasteris — tarpusavyje susiety imoniy
ir institucijy atskirose srityse geografiné koncentracija, apimanti daugybe tarpusavyje susijusiy veikly bei
institucijy, svarbiy konkurencijai, jungiantis specializuoty gamybos veiksniy ir specializuotos

infrastruktiiros tiekéjus. Turizmo imonés sukuria turizmo klasterio jmoniy veiklos tarpusavio
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priklausomybe. Jos perka kity imoniy produktus ir, sujungusios juos i pagrindinj turizmo ekonominj
produkta, paketiniu pavidalu parduoda vartotojui. Didzigja turizmo ekonominio produkto dali pagamina
kitos imonés, taciau turizmo jmonés atsako uz galuting jo kokybe. Turizmo ekonominio produkto kiirimo
klasteris sukuria rezultata, kuris yra didesnis nei pavieniy imoniy veiklos rezultaty suma.

Siuolaikiniy technologijy taikymas turizmo iikinéje veikloje yra viena aktualiausiy turizmo
klasterio plétros temy. Sis veiksnys taip pat gali salygoti turizmo rinkos bicikliskuma.

Balabanovo (2000) schema pateikiama 3 pav.

Turizmo rinka

/\

Auksto i$vystymo lygio rinka Silpnai iSvystyta rinka
y v 7y
— Aukstas tu- — ; S
Turizmo istekhai rizmo pa- Nepakankamai isplétoti Zemas turizmo
auksto lvgio turisty slaugy ga- turizmo istekliai paslaugy ir prekiy
aptarnavimui mybos ly- gamybos lygis
N gis Y
v 3
Investicijos Didelés turiz- Mazos investicijos Nedidelés turizmo
i turizmo mo verslo pa- i turizmo klaster] verslo pajamos
klasterj jamos ry
y
Nedidelé kapitalo 4—|
Didele kapitalo koncentracija
koncentracija

3 pav. Turizmo rinkos bicikliSkumas auksto ir silpno iSsivystymo lygio rinkose (Balabanov,
2000)

Kaip matyti i§ 3 pav., turizmo rinkos bicikliSkuma salygoja turizmo paslaugy gamybos skirtumai
tiek materialinés gamybos bazés, tiek technologiniu poziiiriu. Tai saglygoja skirtingus produktyvumo lygius,
pajamy srautus ir pelningumo lygj, nuo ko priklauso tolesnio investavimo j turizmo versla galimybes.

Balabanovo (2000) teigimu, plétojantis tarptautiniam bendradarbiavimui turizmo srityje, didé¢jant
kelioniy marSruty atstumams ir stipréjant individualiam turizmui, biitina plétoti turizma Siuolaikingje
technologinéje aplinkoje. Tokiu biidu stabilaus ekonominio augimo salyga ir rezultatas yra auksto
iSvystymo lygio turizmo rinka.

Pasak atvykstamojo turizmo poveikj skirtingo iSsivystymo lygio rinkoms analizavusios
Labanauskaités (2011), turizmo rinkos bicikliSkumo désningumas dar karta patvirtina teiginj, kad negalima
s¢kmingai plétoti turizmo tkinés veiklos, atsiribojant nuo kity tikio Saky ekonominés raidos. Siekdami

geresniy veiklos ekonominiy rezultaty, Sio lygmens turizmo rinkos subjektai siekia atvykstamojo turizmo
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ekonominio produkto gamybos ir realizacijos maksimumo, atitinkamo kokybinio atvykstamojo turizmo
ekonominio produkto lygmens uztikrinimo. Siy tiksly jgyvendinimo ekonominis kriterijus — minimalios
finansiniy, materialiniy, informaciniy iStekliy ir darbo jégos sgnaudos, tenkancios atvykstamojo turizmo
produkto vienetui (percituojama Labanauskaite, 2011).

Bormano (2004) teigimu, atvykstamasis turizmas jgyja vis daugiau reikSmés, skatinant struktiiriniu
atzvilgiu silpny regiony plétrai. Turizmo jmonés, jsteigtos mazai apgyvendintose srityse, kur silpnai
iSvystyta pramon¢, dalinai neutralizuoja tokias neigiamas progreso pasekmes kaip gyventojy nutekéjimas
1 miesto aglomeracijas, dirbamy zemés iikio naudmeny mazéjimas, tradicinio kaimo gyvenimo biido
iSnykimas.

Kita vertus, 15 labiausiai lankomy turistiniy vietoviy besivystaniame pasaulyje yra Salyse, kuriy
gyventojy pajamy lygis néra aukstas, o penkiose Siy vietoviy yra daugiau nei 10 mln. gyventojy, kuriy
dienos gyvenimo iSlaidos mazesnés nei vienas JAV doleris, o tai dar labiau jtvirtina turizmo rinkos
bicikliSkumag ir riboja ekonomiskai silpny Saliy galimybes iSplétoti turizmo infrastruktiirg iki ekonomiskai
stipriy auksto iSsivystymo lygio rinky. Suvokdamos turizmo plétros reikSme Salies ekonominei gerovei,
ekonominiu poziiiriu silpnos Salys gali siekti auksty turizmo plétros kiekybiniy rodikliy, ignoruodamos
darnios turizmo plétros principus ir tokiu biidu sunaikindamos ilgalaikés turizmo verslo plétros perspektyva
(Bormanas, 2004).

Atvykstamojo turizmo poveikis ekonomikai gali biiti didelio masto ir ap¢iuopiamas arba nedidelio
masto ir neryskus, teigiamas ir neigiamas.

Halloway (2012) siiilo ekonominj poveikj ir turizmo poveikj skirtingo lygio rinkoms matuoti
remiantis keturiais rodikliais: per pajamas, per darbo uzimtuma, per mokéjimy balansg, per investicijas ir

plétra (zr. 7 lent.).

7 lentelé. Atvykstamojo turizmo ekonominis poveikis ir poveikis ekonomikai (Halloway,

2012)
Rodikliai Ekonominis poveikis
Pajamos Didzioji dalis pajamy yra gaunama i§ darbo uzmokescio, mokamo darbuotojams, kurie

tiesiogiai aptarnauja turistus ir tiems kurie netiesiogiai gauna naudos i$ turisty iSlaidy. Kita
dalis pajamy yra gaunama i§ paltukany, pvz.: oro linijy sumokétos paliikanos uz paskola
isigyti léktuvui; nuomos pvz.: nuomos mokestis Zemes savininkui uz automobiliy stovéjimo
aikstele ir pelno, gauto i turizmo verslo, pvz.: poilsiavietés Salia jiiros. Taip pat vienas i$

pajamy Saltiniy yra turizmo veiklos apmokestinimas, pvz.: pardavimy mokesciai (PVM),

apmokestinamas ir akcizas kurui, kuriuo naudojasi turistai, bei kiti mokesciai, kurie
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dazniausiai yra perkeliami turistams. Turizmo sektoriuje pajamy bus gauta daugiau tose
turistinése vietovése, kur yra didesni turisty srautai bei jie yra linke pasilikti ilgesniam
laikui, taip pat kai vietové pritraukia pasiturincius ir daugiau iSleisti ketinancius turistus ir
kur yra daugiau galimybiy iSleisti pinigus.

Visy pajamy t.y. BVP ir pajamy, gauty i§ kity Saliy suma yra vadinama nacionalinémis
pajamomis. Turizmo svarbg Salies ekonomikai galima jvertinti atsizvelgiant i turizmo
sukurto indélio, Salies nacionalinése pajamose, proporcija. Pavyzdziui, tokioms saloms kaip
Antigva ir Barbuda, Maldyvai, SeiSeliai, Barbadosas, turizmas yra pagrindinis pajamy
Saltinis, nes sudaro didZiaja dalj nacionaliniy pajamy. Siose salose turizmo indélis $alies
bendram vidaus produktui yra didesnis nei 40%, o kai kuriose salose, pvz.: Makao, turizmo
dalis tenkanti BVP sudaro 87,2%.

ApskaiCiuoti pajamas, gaunamas i§ atvykstamojo turizmo yra gana sudétinga, nes atskirti
pajamas iSleistas turisty, nuo pajamy isleisty kity vartotojy kavinése ir parduotuvése néra
lengva. Apskaiciuoti turizmo indélj gaunamoms pajamoms regionuose yra naudojamas
turizmo pajamy multiplikatorius. Jis yra naudojamas tuo tikslu, kad turisty iSleisti pinigai

regione turizmo paslaugoms bus pakartotinai iSleisti pinigy gavéjy kitoms paslaugoms.

Darbo uzimtumas

Visame pasaulyje turizmo industrijoje dirba didelis skai¢ius Zmoniy. Pasaulio kelioniy ir
turizmo komisijos duomenimis, 2011 m. turizmo industrijoje dirbo 254,9 mln. asmeny. Tai
sudaré 8,7 % visy pasaulio darby. Dauguma asmeny dirbo apgyvendinimo bei maitinimo
sektoriuose. Lietuvoje buvo sukurta 22,5 tiikst. darbo viety ir sudare 1,6% visy darbo viety,
o tai yra 1,2% maziau palyginti su Latvija (buvo sukurta 2,8% visy darby). Matuojant
turizmo poveiki, skai¢iuojamos darbo vietos, turizmo darbo jégos procentiné dalis visoje
darbo jégoje.

Kelios i§ pirmaujan¢iy turizmo vietoviy pasaulyje yra besivystancios ir kai kuriose
priklausomose nuo turizmo ekonomikos vietovése, pvz.: Kariby salose, kiek daugiau nei
25% darbo viety yra tiesiogiai ir netiesiogiai susijusios su turizmu. Dauguma $iy darby yra
sezoniniai arba ne pilnos darbo dienos, todél turizmo indélis pilnam darbo uzimtumui yra
Zymiai maZesnis nei jo indélis ,,darbo valandoms®. Ir nors tai yra turizmo kritika ekonomine
prasme, reikéty nepamirsti kad dauguma §iy darby yra sukuriama tose vietovése, kur mazas
alternatyviy darbo viety pasirinkimas.

Pastebima, jog iSkyla problema matuojant susijusiy veikly procenting dalj nuo bendros
turizmo statistikos (dirbantieji maitinimo jstaigose ir vieSbuciuose aptarnauja ne vien tik
turistus).

Multiplikatorius, veikiantis pajamas regione, taip pat veikia ir darbo uzimtumga. Kai turistas

apsistoja vietovéje, darbai yra tiesiogiai kuriami turizmo industrijoje. Sie darbuotojai bei jy

29



Seimos nariai perka produktus ir paslaugas, jiems reikia Svietimo ir medicinos paslaugy.

Taip kuriamos kitos darbo vietos.

Mokéjimy balanso | Mokéjimo balansas, tai duomenys apie visas tikines operacijas tarp Salies gyventojy ir
buklé likusio pasaulio. Tarptautiniy turisty perkamy turizmo paslaugy apmokéjimai kitoje Salyje
atsispindi jy ir svecios Salies nacionalingje sgskaitoje kaip nematomas eksportas ir importas.
Ispanijos rezidento, keliaujancio atostogauti i Turkija, mokéjimai savo Saliai atsispindés
moke¢jimy balanso debete (kaip importas) ir Turkijos mokéjimy balanso kredite (kaip
eksportas). Bendra jplauky verté atémus bendra mokéjimy verte per metus rodo Salies
mokeéjimy balanso turizmo sgskaitos biikle. Tai yra dalis viso Salies nematomo balanso,
kuris apima bankininkyste, draudimg ir transportg. Jei sgskaita deficitiné, stengiamasi

skatinti atvykstamajj turizma.

Plétra ir Investicijy lygis regione yra vienas i$ rodikliy, kuris padeda nustatyti turizmo pasisekima.
investicijos Deja, turizmas privaciy investuotojy pozitriu laikomas kaip aukstos rizikos investicija.
Pastebima, kad investicijy pritraukimas yra paini situacija, uzdaras ratas. Noras investuoti
atsiras, kai bus matomas regiono potencialas, atvykstanciy turisty srauto padidéjimas, o
turisty srauty padidéjimg salygoja regiono plétra bei pakankamas paslaugy kiekis. Kai yra
pastebimas potencialas plétrai, pradedama investuoti. Tai yra vadinama akseleratoriaus
koncepcija. Itraukiamos ir kitos pramonés Sakos, norincios gauti naudos i atvykstanciy

vartotojy.

Pasak Tyrrell (2006), ekonominio poveikio analiz€¢ matuoja skirtuma tarp dviejy situacijy — faktinés
(status quo) ir hipotetinés. Tam tyré¢jas turi prognozuoti hipoteting situacija (faktiné, bet be tam tikro
elemento). Analize priklausys nuo to, ar remiamasi potencialaus projekto, jvykio, veiklos ateityje, ar jau
igyvendinto projekto, jvykio, veiklos jvertinimu.

Cooper (2005) teigimu, vienas i§ metody jvertinti turizmo ekonominj reikSminguma, yra turizmo
satelito sgskaity sudarymas, kurios remiasi sgnaudy-iSeigos modeliu ir pozitiriu, orientuotu j paklausg. Tai
rinkinys saskaity, naudojamy nustatyti turizmo apimtj ar reikSmingumg ekonomikai (indelj § BVP,
investicijas, mokestines jplaukas, uzimtuma, turizmo vartojima, poveiki Salies moké&jimy balansui
(eksportui)), bet ne jo poveiki. Jos vadovaujasi nacionaliniy sgskaity duomenimis. O Holden (2008) liudija,
jog informacija apie ekonominj poveikj yra naudinga, kadangi padeda planuoti politika, makroekonoming
orientacija, viesyjy istekliy perskirstyma ir apsauga.

Atvykstamasis turizmas yra elastingas kainos ir pajamy atzvilgiu, t.y. jis lengvai paveikiamas
nedideliy kainos ir disponuojamy vartotojy pajamy pokyciy. Ekonominis atvykstamojo turizmo poveikis
yra lengviau iSreiskiamas ir iSmatuojamas nei kiti poveikiai, taciau jj vertinant taip pat iSkyla jvairiy
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problemy. Matavimams taikoma ekonominio poveikio analiz¢, ypa¢ paplitgs multiplikatoriaus metodas.
D¢l potencialaus didelio indélio j ekonomikg atvykstamasis turizmas yra naudojamas daugybés vyriausybiy
kaip priemon¢ skatinti ekonominj augima, kadangi jis suteikia uzimtumo didinimo, pajamy ir mokesciy
generavimo galimybes.

Bendrasis atvykstamojo turizmo poveikis Salies ekonomikai nustatomas kaip tiesioginio ir
netiesioginio poveikiy visuma. Veiksmingas atvykstamojo turizmo poveikio rezultatas yra galimas tik
iSnagrinéjus visas poveikio Salies ekonomikai formas (Kvartalnov, 2003), nustacius poveikio mastg bei
jvertinus $io reiSkinio teigiamas ir galimas neigiamas pasekmes. Dideli uZsienio turisty srautai ir nemazos
ju i8laidos daro poveikj lankomos Salies apgyvendinimo ir maitinimo jstaigoms, surenkamy mokesciy ir
gaunamy pajamy dydziui, uZimtumui. Tiesioginis atvykstamojo turizmo poveikis reiSkiasi formuojant
turizmo veiklg uzsiimanc¢iy imoniy pajamas ir jauciamas vieSbuciy ir restorany, keleiviy pervezimo,
pramogy verslo ir kitose turizmo jmonése, o netiesioginis poveikis — kity ekonominés veiklos imoniy
pajamas, nes tiesioginis poveikis generuoja paklausos augima su turizmo plétra susijusiose aplinkosaugos,
transporto, zemés ir vandens tkio, kultiiros, Svietimo ir mokslo jstaigose (Markauskiene, 2012).

Atvykstamojo turizmo jtakos ekonominiam augimui analizé¢ daugiausia koncentruojama ties
poky¢iais prekyboje, akumuliuojant pajamas ir kuriant darbo vietas. Tam tikslui s€¢kmingai taikomas XX
a. paskutiniame deSimtmetyje Stynes ir Propst (1999) sukurtas MI-REC/IMPLAN modelis, kuris:

* padeda iSskirti atvykstamojo turizmo produkto poveikj ekonominiam augimui, padidina su
turizmo klasteriu susijusio planavimo efektyvuma;

» atskleidzia atvykstamojo turizmo plétros pagal alternatyvius scenarijus pasekmes prognozuoja
taikomy priemoniy pasekmes;

* pagreitina naujos informacijos gavimg ir panaudojimg ir jgalina per gana trumpg laika gauti naujus
atvykstamojo turizmo poveikio ekonomikai jvertinimus.

Pasak Markauskienés (2012), iSskiriamos tiesioginés, netiesioginés ir skatinamosios atvykstamojo
turizmo jtakos ekonominiam augimui riiSys. Netiesioging ir skatinamoji jtaka ekonominiam augimui kartais
vadinamas antriniu efektu. Atvykstamojo turizmo ekonominio produkto bendroji jtaka ekonominiam
augimui yra tiesioginés, netiesioginés ir skatinamosios jtakos suma.

Vertinant atvykstamojo turizmo poveikj Salies ekonomikai, dazniausiai analizuojamos §ios turizmo
funkcijos: atvykstamojo turizmo sukurty darbo viety kiekis, atvykstamojo turizmo jtaka ekonominiam
augimui (Markauskiené, 2012).

Aktualu yra iSsamiau aptarti atvykstamojo turizmo sektoriaus ekonominj poveikj Salies

ekonomikai. Vertinimo metodika pateikiama sekan¢iame darbo skyriuje.
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2.3. Atvykstamojo turizmo ekonominio poveikio vertinimo metodika

Kai atvykstamojo turizmo pajamos sukelia poky¢ius regiono ekonomikoje, tikslinga atlikti jo jtakos

jvertinima vietinés pramonés Sakoms bei paciai ekonomikai. Turizmo ir atskiry jo sektoriy jtakai analizuoti

dazniausiai naudojami daugikliai. Jie yra daznai skaidomi | tris sudétines dalis, pagal tai, kokj poveikj —

tiesioginj, netiesioginj ar dirbtinj, daro ekonomikai. Bendra visy trijy poveikiy reikSmé vadinama daugiklio

koeficientu arba trumpiau — daugikliu (zr. 4 pav.).

poveikis

Tiesioginis

poveikis

Netiesioginis

Su turizmu susije
v Y v v
Vietiniai tarpsektoriniai Namy dkiy Valstybé Importas
pirkimai pajamos s pajamos (nutekéjimas)
v L v
Vietiniai namy Taupymas Importas
akiy pirkimai (nutekéjimas)
|
v
Visi verslai
A4 v v v
Vietiniai tarpsektoriniai Namy dkiy Valstybé Importas
pirkimai pajamos s pajamos (nutekéjimas)
v v v
Vietiniai namy Taupymas Importas
akiy pirkimai (nutekéjimas)
|
v
Visi verslai
v ¥ v v
Vietiniai Namy dkiy Valstybé Importas
tarpsektoriniai pirkimai pajamos s pajamos (nutekéjimas)
v Y v
Vietiniai namy Taupymas Importas
akiy pirkimai (nutekéjimas)
|
v

Kol pinigy cirkuliacija tampa nereiksminga

4 pav. Daugiklio efektas ekonomikoje (Cooper, 2005, percituojama i§ Sakiené, Zovyté, 2009)
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Kuo mazesné¢ geografiné teritorija yra nagrin¢jama, tuo mazesnis daugiklio efektas vietinei
ekonomikai (Zhang, Rassing, 2000). Daugiklio efektas turizmo veikloje, pagal Papirian (1999), — tai tam
tikri ekonomikos sektoriy pokyc¢iai, kuriuos sukelia pasikeitusios turisty iSlaidos.

Pasak Cooper (2005), daugiklio modeliai yra naudojami jvertinti ekonominj poveik] turisty iSlaidy
pokyc€iy pajamoms, uzimtumui, vyriausybés pajamoms ir uzsienio valiutai. Jie taip pat gali biiti naudojami
alternatyviy kasty apskai¢iavimui, jvertinant palyginamy pokyc¢iy efektus kitose tikio Sakose.

Galima teigti, kad turizmas, kartu ir apgyvendinimo sektorius turi tiesioginj, netiesioginj bei dirbtinj
poveikj regiono ekonomikai, kurie pasireiSkia per turisty iSlaidas, surenkamas pajamas, mokescCius,
gamybos apimtis ir uzimtumg. Todél aktualu yra iSsamiau aptarti atvykstamojo turizmo sektoriaus

ekonominj poveikj Salies ekonomikai, kadangi visy $iy poveikiy suma yra bendras poveikis (zr. 8 lent.).

8 lentelé. Atvykstamojo turizmo sektoriaus poveikis Salies ekonomikai (Baronitinaité,

Meiliené, 2004)
Poveikis Reik§mé Salies ekonomikai
Tiesioginis poveikis Tai — turisto i§laidos naudojantis turizmo paslaugomis; gamybos pokyciai,

susij¢ su tiesioginiu iSlaidy turizmui pasikeitimo poveikiu. Kitaip tariant,
pirmo iSlaidy ciklo metu jvyke pasikeitimai ekonomingje veikloje.
Pavyzdziui, turisty, liekanciy nakvoti vieSbucCiuose skaiCiaus padidé¢jimas
tiesiogiai daro jtakg pardavimy padidéjimui viesbuciy sektoriuje. Papildomi
viesbu¢iy pardavimai ir su tuo susij¢ pasikeitimai darbo uzmokesciui,

mokesciams, paslaugoms ir jy tiekimui yra tiesioginis turisty islaidy poveikis.

Netiesioginis poveikis Tai - gamybos pokycCiai, atsirandantys pakartotinai iSleidziant pirminiy
sektoriy pajamas gautas i turisty, kitose iikio Sakose. pvz.: padidéjus
viesbu¢io uzimtumui, padidéja skalbimo, maisto, patalynés poreikis
vieSbuciuose. Tai reiSkia, kad vieSbutis i$leidzia daugiau pinigy kitoms iikio
Sakoms. Tas salygoja kity tkio Saky pelno didéjimag. Galima teigti, kad §j
poveikj taip pat jtakoja turistai.

Dirbtinis poveikis Tai pasikeitimai ekonomingje veikloje, atsirandantys dél namy tikiy i$laidy i$
tiesioginiy ir netiesioginiy pajamy, kurias namy tkiai gauna turizmo iSlaidy
rezultate. Kaip pavyzdj galima pateikti vieSbuciy ir lininiy audiniy jmoniy
darbuotojus, tiesiogiai ir netiesiogiai iSlaikomus turizmo, kurie savo pajamas
regione iSleidzia namams, maistui, transportui ir jprastiniam namy tkio

poreikiy kompleksui. Pardavimai, pajamos, ir darbo vietos, atsirandancios dél

namy tkiy iSlaidy i§ darbo uzmokescio, vadinami dirbtiniu poveikiu.
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Remiantis netiesioginio ir dirbtinio poveikio apibiidinimais, galima teigti, kad pasikeitimai turizmo
iSlaidy srityje gali vienaip ar kitaip paveikti bet kurio tkio sektoriaus finansing padétj. Atvykstamojo

turizmo ekonominiy poveikiy procesas pateikiamas 5 pav.

Turisty islaidos

Tiesioginis

A

Turizmo sektorius

(pvz.: viesbutis) \

Atlyginimai
(namy tkis)

Netiesioginis

A 4

Kiti sektoriai /
Dirbtinis

(pvz.: maitinimas)

S pav. Turizmo ekonominio poveikio proceso schema (Baroniainaité, Meiliené, 2004)

Pasak Sakienés ir Zovytés (2009), tiesioginis turizmo poveikis apskai¢iuojamas:

Tiesioginis turizmo poveikis = turisty skai¢ius (nakvyniy skai¢ius) X turisto dienos islaidos (1).

Tiesioginis poveikis pasireiSkia pokyciais tuose sektoriuose, kuriuose turistas isleidzia pinigus —
vieSbuciuose, restoranuose ar lankytinose vietose (muziejuose, galerijose). Kitaip tariant, tai yra
pasikeitimai ekonominéje veikloje per pirmg islaidy cikla. Papildomi viesbuciy pardavimai ir su tuo susij¢
pasikeitimai darbo uzmokesCiui, mokesCiams ir tiekimui bei paslaugos yra tiesioginis turisty iSlaidy
poveikis. Tiesioginis iSlaidy poveikis susijgs su gaunamy pajamy proporciniu paskirstymu atlyginimams,
sanaudoms, mokes¢iams ir panasiai (Sakiené, Zovytée, 2009).

Baronitnaité ir Meiliené (2001) teigia, dar didesng jtakg savo mastu ekonomikai turi netiesioginis
poveikis. Jis pasireiskia panaSiai kaip tiesioginis, taciau pokyciai vyksta ne tuose sektoriuose, kuriuose
turistas iSleidzia pinigus, bet tuose, kurie teikia prekes ar paslaugas su turizmu susijusiems sektoriams.
Netiesioginis poveikis yra gamybos poky¢iai, atsirandantys per jvairius tolesnius iSlaidy ciklus, kai turizmo
pramone savo iSlaidomis veikia kitas tikio Sakas.

Sudétinga yra jvertinti tiksly ekonominj poveikj.
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Pasak Sakienés ir Zovytés (2009), ekonominis poveikis apskaiiuojamas:

Ekonominis poveikis = Turisty skai¢ius X Vidutinés turisto iSlaidos X Multiplikatorius (2).

Daugelyje ekonominio poveikio analiziy reikia jvertinti pardavimy, mokesCiy, pajamy ir sukurty
darbo viety su turizmu susijusiuose sektoriuose pokycius. Pirmiausia reikia turisty iSlaidy toje teritorijoje
duomeny, kurie daznai yra iSmétyti ir juos sunku gauti. Daugelyje Saliy jvertinti turisty iSlaidoms, yra
daromos jy apklausos, kurios leidZia tiksliau iSnagrinéti iSlaidas bei atlikti tyrimus. Turint reikiamus
duomenis, ekonominis poveikis yra apskai¢iuojamas pagal formule (Sakiené, Zovyté, 2009).

Pasak Sakienés ir Zovytés (2009), norint apskai¢iuoti multiplikatorius, reikia pasirinkti labiausiai
tyrimui tinkamg metodika, kuriy kiekviena turi savo specifika. Ekonominiam poveikiui ir
multiplikatoriams nustatyti yra naudojamos pagrindinés penkios skai¢iavimy technikos:

* pagrindinés teorijos modelis (,,base theory model*),

* Keynesian multiplikatoriaus modelis,

» specialusis modelis (,,ad hoc model*),

* i¢jimo—i$éjimo analiz¢ ir bendrosios pusiausvyros apskai¢iavimo modelis.

Pasak Chang (2001), multiplikatorius apskai¢iuojamas:

Multiplikatorius = (tiesioginis efektas + netiesioginis efektas)/ tiesioginis efektas (3).

Holden (2008) teigia, kad nepaisant turizmo plétros jtakos ekonomikai vertinimo rodikliy gausos,
nustatyti turizmo poveikj ekonomikai gana sudétinga, nes:

* keblu atskirti turizmo poveikj nuo kity ekonominiy veikly poveikio;

» kadangi susidaro pakankamai didelis laiko tarpas, kol statistin¢ informacija surenkama,
apdorojama, iSanalizuojama ir pateikiama vartotojams, turizmo statistika ne visada yra patikimas pagrindas
visapusiskam turizmo ekonominio poveikio jvertinimui;

* turistai yra trumpalaiké ir labai mobili populiacija, tai apsunkina statistinés imties procediiras,
siekiant uztikrinti statistinj ir metodologinj tikslumg.

Baronitinaité ir Meiliené (2004) nurodo, jog norint iStirti turizmo ekonomini poveikj reikéty
vertinti ir kitus ekonominés analizés poveikius, kurie vertinami ekonominiu, finansiniu, fiskaliniu,
paklausos, naudos — kasty bei jtakos aplinkai aspektais (zr. 9 lent.). Atvykstamojo turizmo problemy

sprendimams atlickamos jvairios ekonominés analizés.
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9 lentelé. Atvykstamojo turizmo poveikio analizé (Statistikos departamentas prie LR

Vyriausybés, 2012)

Poveikis Poveikio analizé

Ekonominio poveikio analizé | Tiria iSlaidy srautus, susijusius su turizmo veikla regione nustatyti, taip pat
pardavimy, mokestiniy jplauky, pajamy ir darbo viety pasikeitimus,
atsirandancius  dél turizmo veiklos. Pagrindiniai metodai: turisty iSlaidy
tyrimas, antriniy duomeny i§ vyriausybés ekonominés statistikos analizg,

ekonominés bazés modeliai, j¢jimo — i$¢jimo modeliai ir multiplikatoriai.

Finansiné analizé Nustato ar verslas sugeneruos pakankamas pajamas padengti iSlaidoms ir ar
bus sukurtas reikSmingas pelnas. Paprastai jeina trumpalaiké likvidumo ir
pradinio kapitalo sgnaudy analizé bei ilgalaiké pajamy, einamyjy sanaudy ir

paskoly analizé.

Fiskaliné analizé Fiskalinio poveikio analizé¢ nustato vyriausybés teikiamy paslaugy poreikio

pasikeitimus ir jvertina vietinés valdzios pajamas ir i§laidas Sioms paslaugoms.

Paklausos analizé Ivertina arba numato turisty skaiCiy ir/arba tipus vietovéje per vartojimo
jvertinima, prognozavima ar paklausos modelj. Sie skaigiai paprastai yra
prognozuojami  remiantis eksperimentiniais  jvertinimais, istorinémis

tendencijomis ir kt.

Naudos/kaSty analizé Naudos/kasty analiz¢ jvertina santykinj ekonominj efektyvumg alternatyvioms

strategijy sritimis, lyginant naudg ir sgnaudas per tam tikrg laikotarpj.

Itakos aplinkai analizé Nustato sitilomy veiksmy jtakg aplinkai, jskaitant pasikeitimus socialingje,

kultiiringje, ekonominéje, biologinéje, fizingje ir ekologinéje sistemose.

Galimybiy studija Ivertina tam tikry veiksmy turizmui, jo plétrai ar naujoms veikloms, turin¢ioms
jtakg turizmo skatinimui, jgyvendinimo galimybe. Igyvendinamumo tyrimas
daugiausiai akcentuoja individualiy firmy ir organizacijy pajamas ir kastus, o
naudos/kaSty analizé pateikia visuomenés naudg ir kaStus daug bendresne

prasme.

Svarbu yra tai, kad ekonomikos poveikio analizés dazniausiai pateikia siaurg ir daznai vienpus¢
perspektyva 1 turizmo poveikj ir yra linkusios pabrézti tik teigiamas ekonominio poveikio puses.
Neigiamas poveikis dazniau reiSkiasi kultiiringje, socialingje ir politinéje aplinkose, todél §iy sriciy tyrimai
yra linke pabrézti neigiamas poveikio puses. Nors ekonominio poveikio analizés daugiau pabréZzia turizmo

teigiamg poveikj, taip pat yra ir neigiamas ekonominis poveikis (zr. 10 lent.).
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10 lentelé. Ekonominiy turizmo poveikiy teigiamas ir neigiamas vertinimas (Investiciné

politika panaudojant ES struktarinius fondus turizmo sektoriuje, 2009)

Teigiamas poveikis Neigiamas poveikis
Kuria naujas darbo vietas Darbo jégos importo didéjimo galimybé
Didina turizmo jmoniy pelng Didé¢ja islaidos pvz.: gamtosaugai
Skatina uzsienio valiutos apyvarta Gali sukelti infliacijg
Didina Salies pajamas (biudzeta) Gali sukelti nesubalansuotg ekonoming plétra
Plétoja kitas tkinés veiklos sritis Pakilusi nekilnojamojo turto verté (mokesciai)
Skatina bendradarbiavima tarp regiony Ribota investicijy graza, dél sezoniskumas
Plétoja infrastruktira Perkrauta transporto sistema

Galima teigti, kad bene didziausig jtaka ekonomikai daro turizmo paklausa, kuri saglygoja turisty
atvykimo srautus ir jy iSleidZziamas pinigy sumas turizmo prekéms ir paslaugoms isigyti. Pajamos gautos i§
turizmo pasireiskia tiesioginiu, netiesioginiu ar dirbtiniu poveikiu ir daugiau ar maziau paliecia visas verslo
Sakas. Turizmo poveikiui nustatyti naudojamos jvairios analizés, sudaromos turizmo saskaitos. Galima
teigti, kad ekonominis atvykstamojo turizmo poveikis turi ne tik teigiamg naudg, bet ir neigiamus
ekonominius aspektus, kurie néra vertinami ekonominiy analiziy, nes yra sunkiai iSmatuojami kokybiskai.
Neigiamas poveikis taip yra labai svarbus formuojant turizmo plétros strategija ir valstybés ekonoming
politika, skatina efektyvy turizmo iStekliy panaudojimg ir jy apsauga, skatina ieSkoti efektyviy bidy
turizmo plétrai jgyvendinti (Investiciné politika panaudojant ES struktiirinius fondus turizmo sektoriuje,
2009).

Apibendrinant galima teigti, kad atvykstamojo turizmo ekonominj poveikj sudaro: pajamos, kurios
yra gaunamos i§ turizmo veiklos (atlyginimai, nuoma, palikanos ir kt.), darbo uzimtumas turizmo
sektoriuje (kai kuriose Salyse darbo vietos turizmo sektoriuje sudaro daugiau nei 25% visy darbo viety),
mokéjimy balanso buklé (kai nacionaliné saskaita deficiting, stengiamasi skatinti atvykstamaji turizmg),
investicijomis ir plétra (turizmas tampa svarbiu skatinant silpny regiony plétra, o investicijos padeda
nustatyti turizmo pasisekimg). Bendras turizmo ekonominis poveikis susideda i$ trijy poveikiy — tiesioginio
(pirmo i8laidy ciklo metu jvyke pasikeitimai ekonomingje veikloje), netiesioginio (atsiranda pakartotinai
iSleidus pirminiy sektoriy gautas pajamas i§ turisty kitose ikio Sakose) ir dirbtinio (pasikeitimai
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ekonomingje veikloje, atsirandantys dél namy tkio iSlaidy i$ tiesioginiy ir netiesioginiy pajamy, kurias
namy tkiai gauna tiesiogiai ar netiesiogiai i§ turizmo veiklos), kuriuos jtakoja turisty islaidos, patirtos
naudojantis turizmo paslaugomis pagrindiniuose turizmo sektoriuose (apgyvendinimas, transportas,
maitinimas ir kt.). Daugiklio modeliai yra naudojami jvertinti ekonominj poveikj turisty islaidy pokyciy

pajamoms, uzimtumui, vyriausybés pajamoms ir uzsienio valiutai.
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3. ATVYKSTAMOJO TURIZMO TYRIMO METODOLOGIJA

Tyrimo imties charakteristikos. Atliekant tyrimg siekiama iSanalizuoti atvykstamojo turizmo

rodiklius ir poveikj Salies ekonomikai per pastaruosius 7 metus. Tikimasi, kad rodikliai gali biiti gal
skirtingi, kadangi pasaulio ekonominé krize, prasidéjusi 2008 metais, atsiliepé ir atvykstamajam turizmui
Lietuvoje. Tiriamoji imtis: 2008 — 2014 m.

Tyrimo metodai.

Mokslinés literatiiros _analizé. Moksliné literatiiros analizé atspinti magistrinio darbo tema ir

problema — atvykstamojo turizmo sektoriaus poveikis 3alies akonomikai. Sioje darbo dalyje pateikiama
panasiy tyrimy analiz¢, remiantis tiek uzsienio, tiek Lietuvos autoriais.

Teorinis tyrimas (literatiiros apzvalga). Literattiros apzvalgos tiklas yra iSanalizuoti naujausius

mokslinius straipsnius (jprastai, laisvai prieinamus) magistrinio darbo tema, atrinkti ir susisteminti uzsienio
bei lietuviy autoriy moksling informacija.

Kokybinis tyrimas. Siam tyrimui atlikti buvo naudojami statistiniai 2008 — 2014 m. turizmo

departamento duomenys. Informacija analizuojama ir sisteminama. Lenteléms sukurti naudota Microsoft
Office Word 2003 programa, paveiksléliams - Microsoft Office Excel 2003 programa.

Tyrimo instrumentas. Informacija surinkta naudojantis laisvai prieinamais statistiniais turizmo

departamento duomenimis.

Tyrimo procesas/eiga. Tyrimas vykdomas 2015 m. 10-12 meén.

Pasak Labanauskaités (2008), atvykstamojo turizmo ekonominio produkto paklausos ir pasiiilos
rodikliy pagrindu skai¢iuojami Sie atvykstamojo turizmo ekonominio produkto poveikio Salies ekonomikai
rodikliai:

« atvykstamojo turizmo sukuriama BVP dalis;

* turizmo salygojamos pajamos;

+ Salies atvykstamojo turizmo ekonominio produkto dalis Salies eksporte;

+ atvykstamojo turizmo ekonominio produkto sukuriama biudzeto pajamy dalis;

+ atvykstamojo turizmo ekonominio produkto pajamy daugiklis;

* atvykstamojo turizmo ekonominio produkto sukuriamy darbo viety skai€ius;

* turisty srauto netolygumo koeficientas (zr. 4 formulg pagal Labanauskaité, 2008):

Kn = zz) X 1100% (4),
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Cia Kn - lankytojy srauto netolygumo koeficientas;

Dmax - ménesio, kuriuo fiksuojamas maksimalus atvykstamojo turizmo srautas, turo
dieny skaicius;

Dvid - vienam ménesiui vidutiniskai tenkantis turo dieny skaicius.
* atvykstamojo turizmo ekonominio produkto pardavimo sezoniSkumas (zr. 5 formule pagal

Labanauskaité, 2008):
Ks = 2xlOO% (%),
01

Cia Ks - atvykstamojo turizmo produkto pardavimo sezoniSkumas;
Q - vidutinés vieno ménesio atvykstamojo turizmo produkto pardavimo pajamos;

Q1 - vidutinés vertinamo laikotarpio atvykstamojo turizmo produkto pardavimo pajamos.

Vertinant bendro j Lietuva atvykstanciy lankytojy skaiCiaus ir bendry i§ atvykstamojo turizmo
gaunamy pajamy rysj, buvo apskaiciuotas Pirsono koreliacijos koeficientas (Labanauskaite, 2008):
> (x= (=)

=
JE (x-x' Y -»)

(6)
Cia r - imties Pirsono koreliacijos koeficientas;
X, y — imties vidurkiai.
Atvykusiy turisty vidutiniy iSlaidy pokyCiy regresinis modelis sudarytas, remiantis analizuoty

metiniy rodikliy rySiu, kuris yra vidutinio stiprumo.
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4. ATVYKSTAMOJO TURIZMO LIETUVOJE MODELIAVIMAS

4.1. Atvykstanc¢iuju turisty skaiciaus ir jo pasiskirstymo Lietuvoje tyrimas

Atvykstamojo turizmo sektoriaus poveikis Salies ekonomikai nustatomas keletu aspekty. Remiantis
Lietuvos statistikos departamento duomenimis, Siame darbo skyriuje analizuojami svarbiausi ir diziausig
jtaka Salies ekonomikai turintys atvykstamojo turizmo elementai.

Lietuvos statistikos departamento informacija, kurioje nurodomi i Lietuva atvykusiy uZsienieCiy
nuo 2008 m. duomenys liudija, jog iveikus ekonoming krize atvykstanciy turisty skai¢ius pamazu auga.
Pastebima, jog j Lietuvg atvyksta vis daugiau jaunesnio amziaus turisty. Galima manyti, jog tai lemia platus
lietuviy pasiskirstymas uzsienio Salyse (studijos uzsienio Salyse, darbas), kadangi grizdami j Lietuva jie

atsiveza ar | musy Salj kviecia pasisveciuoti naujy draugy, pazistamy.

2014 metais || 2062.9
2013 metais || J 2011.9
2012 metais | 1899.5
2011 metais || J 1755
2010 metais | ] 1506.9
2009 metais | 1341.1
2008 metais |— 1611.3
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
metais metais metais metais metais metais metais
Series1| 1611.3 | 1341.1 1506.9 1755 1899.5 | 2011.9 | 2062.9
m 2008 metais m 2009 metais 02010 metais @ 2011 metais m 2012 metais
02013 metais 02014 metais

6 pav. Atvykusiy turisty skaicius 2008-2014 m., tiikst. Zm. (Lietuvos statistikos
departamentas, 2015)

6 paveikslélyje pateikiami duomenys liudija, jog atvykstanciy turisty skaicius mazéjo tik 2009 m.,

kuomet labiausiai buvo juntama pasauliné ekonominé¢ krizé. Procentiné atvykusiy turisty iSraiSka

patiekiama 7 pav.
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2014 metais 1T 25
2013 metais | — X
2012 metais = s
2011 metais Il g 14
2010 metais Il g 1
2009 metais _
2008 metais I 0
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
metais metais metais metais metais metais metais
Series1 0 -20.1 11 14 6.5 5.6 2.5
m 2008 metais m 2009 metais 0 2010 metais @ 2011 metais m 2012 metais
O 2013 metais O 2014 metais

7 pav. Atvykusiy turisty skaiciaus pokytis 2008-2014 m., % (Lietuvos statistikos
departamentas, 2015)

Sparciausias atvykstan¢iy turisty skai¢iaus augimas pastebimas nuo 2011 m., mat dar 2010 m.
atvykusiy turisty skaicius yra mazesnis nei 2008 m, prasidéjus pasaulinei ekonominei krizei. Nuo 2012 m.
pastebimas ne toks drastiskas kaip 2011 m. atvykstanciyjy turisty skaiCius, taciau rodikliai yra teigiami ir
kasmet Sie skaiciai didéja. Procentine iSraiSka uzfiksuotas minimaliausias augimas 2014 m. (2,5 %), taciau
akivaizdu, kad atvykusiy turisty skaiius Zemiau 2 mln. nebekrenta. 2015 m. rodikliy dar néra, bet
prognozes leidzia manyti, kad bendra tendencija iSliks didéjanti.

2014 m. duomenys liudija, kad uzsienio keliautojy asmeninés kelionés su viena ir daugiau nakvyniy
sudare 70,4 %, o verslo kelionés — 29,6 %. Asmeniniy kelioniy skaic¢ius 2014 m., palyginti su 2013 m.,
padidéjo 1,2 %, o verslo kelioniy — 5,8 %. I Lietuva dazniau vyko vyrai — jie sudaré 59,6 % visy atvykusiy
turisty. 2014 m., kaip ir 2013 m., vidutiné uzsieniecio kelioné¢ Lietuvoje truko 4,4 nakvynés. Trumpesniy
kelioniy (1-3 nakvynés) 2014 m., palyginti su 2013 m., skai€ius padidéjo 1,2 % ir jos sudaré 70,7 % visy
kelioniy su nakvyne, o kelioniy su 4 ir daugiau nakvyniy padaugéjo 5,8 %. Bendras nakvyniy skaicius
2014 m. sudaré 9,1 mln. arba 1,4 % daugiau nei 2013m.

Remiantis Lietuvos statistikos departamento duomenimis, pastebimas atvykstanciy turisty

pasiskirstymas pagal Salis (zr. 11 lent.).
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11 lentelé. Atvykusiy turisty skaicius pagal Salis 2008-2014 m., tiikst. (Lietuvos statistikos

departamentas, 2015)
Atvykusiy turisty skai€ius, tiikst.

2008 m. 2009 m. 2010 m. 2011 m. 2012 m. 2013 m. 2014 m.
I3 viso pagal 1611,3 1341,1 1506,9 1775 18995 2011,9 | 2062,7
valstybes
Baltarusija 208.6 2473 291,5 340,3 373,8 408 424,8
Rusija 2273 189.,4 2245 256,6 328,4 369,2 326,3
Latvija 182 149.,4 146,3 178,6 190,1 198,8 228,5
Vokietija 166,9 135,2 159,2 151,3 161,7 166,3 174,2
Lenkija 181,5 141,5 166 215,6 190,5 182,9 162
Jungt. Karalysté 76,5 59,2 65,2 59,6 65,6 76,6 78,7
Estija 60,2 50,2 67 53,5 54,1 55,6 59,6
Norvegija 38,6 28,7 25,5 43,5 51 51,6 54,8
Suomija 50,2 43 4 65,7 69,8 68,2 59 54,2
Svedija 47,4 31,4 33,7 55,7 45,6 445 46,9
Ukraina 31,8 20,6 16,4 21,6 22,5 32,2 46,3
Italija 44,2 26,8 28,2 39,2 354 34,1 38,2
Pranctzija 25,3 23,5 30,3 38,5 37,7 34,7 35,4
JAV 20,8 17,1 20,6 26,2 26,1 27,6 34,3
Danija 374 26,3 24,8 27,8 29,2 29,4 30,1
Ispanija 15,1 13,4 16,6 29,2 25,2 24,8 26,1
Belgija 11,5 8,8 12,8 19,1 19.4 20,8 20,1
Nyderlandai 20,3 15,9 13,9 19,7 17,4 17,9 18,5
Japonija 9,3 7,7 8,4 8,9 9,8 10,2 14,7
Izraelis 7,7 6,8 5,5 9 9,2 7,4 14,3
Austrija 11,8 8,3 11,9 12,6 12,6 12,6 13,4
Airija 24,1 11,7 6,4 7.1 8,6 9,6 13,4
Cekija 11,1 10,3 9,1 9,3 9,5 9,2 8.8
Sveicarija 10,1 5,1 4,6 6,1 5,6 7,1 8,3
Kazachstanas 16,9 8,6 6,7 13,8 10,1 7,9 6,9
Portugalija 34 5,1 2,9 5 3,8 43 5.1
Kitos Salys 71,3 492 429 57,3 88,4 109,8 118.8

padaugeéjo 2,7 % (2014 m. — 1 037 tikst., 2013 m. — 1 009,6 tukst.), i§ kity Saliy — 2,3 % (2014 m. — 1 025,8
tikst., 2013 m. — 1 002,3 tiikst.). Turistai, atvyke i§ ES Saliy, 2014 m. sudaré 50,3 % visy atvykusiy turisty.
Procentinis atvykusiy turisty pasiskirstymas pagal Salis 2008-2014 m. pateikiamas sekanciai (zr. 12

lent.).
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12 lentelé. Atvykusiy turisty skaicius pagal Salis 2008-2014 m., % (Lietuvos statistikos
departamentas, 2015)

AtvyKkusiy turisty skai€ius, tiikst.
2009/ 2010/ 2011/ 2012/ 2013/ ;81‘3” ”
2008 m. | 2009 m. 2000m. | 2011m. | 2012 m.
isalvs ‘tsy"ble’:‘ga' 16,8% 12,4% 17.8% 7.0% 5.9% 2,5%
Baltarusija 18.6% 17.9% 16.7% 9.8% 9.1% 4.1%
i 16.7% 18.5% 14.3% 28.0% 12.4% 11,6%
Latvija 17.9% 2.1% 22.1% 6.4% 4.6% 14,9%
Vokictija 719.0% 17.8% 5.0% 6.9% 2.8% 4.8%
Teall 22.0% 17.3% 29.9% 11.6% 4.0% 11,4%
Jungtiné Karalyste 22.6% 10.1% 8.6% 10.1% 16.8% 2.7%
Estija 16,6% 33.5% 20.1% 1.1% 2.8% 7.2%
Norvegija 25.6% 11.1% 70.6% 17.2% 1.2% 6.2%
St 13.5% 51.4% 6.2% 2.3% 13.5% 3.1%
Svedija 33.8% 7.3% 65.3% 18.1% 2.4% 5.4%
Ukraina 35.0% 20,4% 31.7% 4.2% 43.1% 43.8%
Ttalija 39.4% 5.2% 39.0% 9.7% 3.7% 12,0%
Pranciizija 1% 28.9% 27.1% 2.1% 8.0% 2.0%
TAV 17.8% 20.5% 27.2% 20.4% 5.7% 24,2%
Danija 29.7% 5.7% 12.1% 5.0% 0.7% 2.5%
Tspanija 11.3% 23.9% 75.9% 13.7% 1.6% 5.3%
B 23.5% 45.5% 49.2% 1.6% 7.2% 3.4%
Nyderlandai 21.7% 12.6% 41.7% 11.7% 2.9% 3.5%
Japonija 17.2% 9.1% 6.0% 10.1% 4.1% 43.6%
Izraclis 11.7% 19.1% 63.6% 2.2% 19.6% 92,7%
Austrija 29.7% 43.4% 5.9% 0.0% 0.0% 6.2%
Airija 51.5% 45.3% 10.9% 21.1% 11.6% 39.4%
Gekia 7.2% 11.7% 2.2% 2.2% 3.2% 4.7%
Sveicarija 49.5% 29.8% 32.6% 8.2% 26.8% 17.4%
Kazachstanas -49,1% -22,1% 106,0% -26,8% -21,8% -12,9%
Portugalija 50.0% 43.1% 72.4% 24.0% 13.2% 19,4%
Kitos Salys 31.0% 12.8% 33.6% 54.3% 24.2% 8.2%

Pagal 2014 m. Lietuvos statistikos departamento pateikiamus duomenis, i§ pagrindiniy deSimties
atvykstamojo turizmo Saliy, turisty skaiCius augo i§ 7 Saliy. Turisty srauto sumazéjimas buvo juntamas i$
Lenkijos (-11,4 %), Rusijos (-11,6 %) ir Suomijos (- 8,1 %).

Bendras atvykusiy turisty skaicius j Lietuva 2014 m. iSaugo iki 2062,7 tiikst. (+2,5 %). Rusijos
turisty sumaz¢jimas gan zenklus, taciau sumazejusiy turisty skaiciy i$ Rusijos atsvéré kitos Salys. Turisty
skaiCius i§ Lenkijos mazéja nuo 2011 m. IS pagrindiniy deSimties atvykstamojo turizmo Saliy 2014 m.,

ketvirtoje vietoje atsidlir¢ Vokietija, aplenkdama Lenkija, o Latvija (+14,9 %) iSkopé | treCiaja vieta
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lyginant su 2013 m. Po dviejy mety pertraukos (2014 m.) pradéjo augti turisty srautai i§ Svedijos (+5,4 %).
Aptariami rezultatai pateikiami 12 lenteléje (%) ir 8 pav. (tukst.).

10§ (O o gt 0

i Jungtin ; .
It Vokiet N )
Baltaru| o sija | Latvja | "0 Lenkiia| e | Estija |NONed SUOMI & o diia
sija a ja a
Karaly

m2008 | 208.6 | 227.3 | 182 | 166.9 | 181.5 | 76.5 | 60.2 | 38.6 | 50.2 | 47.4
m2009 | 247.3 | 189.4 | 1494 | 135.2 | 1415 | 59.2 | 50.2 | 28.7 | 434 | 31.4
02010 | 291.5 | 224.5 | 146.3 | 159.2 | 166 65.2 67 255 | 65.7 | 33.7
02011 | 340.3 | 256.6 | 178.6 | 151.3 | 215.6 | 59.6 | 53.56 | 43.5 | 69.8 | 55.7
m2012 | 373.8 | 328.4 | 190.1 | 161.7 | 190.5 | 65.6 | 54.1 51 68.2 | 45.6
m2013| 408 | 369.2 | 198.8 | 166.3 | 182.9 | 76.6 | 55.6 | 51.6 59 44.5
m2014 | 424.8 | 326.3 | 228.5 | 174.2 | 162 78.7 | 59.6 | 54.8 | 54.2 | 46.9

@ 2008 m 2009 02010 02011 m2012 @m 2013 m 2014

8 pav. Atvykusiuy turisty i§ pagrindiniy deSimties Saliy rodikliai 2008-2014 m., tiakst. Zm.

(Lietuvos statistikos departamentas, 2015)

Akivaizdu, jog atvykstamasis turizmas stabiliausias ir nuolat augantis pastebimas i§ Baltarusijos.
Nuo 2008 m. rodikliai sparciai didéjantys. Kaimynai latviai taip pat nuo 2010 m. vis dazniau kaip turistai
atvyksta | Lietuva. Kaip jau ir buvo minéta, Zenkliausias atvykstanCiy turisty skaiCiaus maz¢jimas
fiksuojamas i$ Rusijos.

Viena i§ svarbiausiy turizmo vystymo prielaidy Lietuvoje yra Salies pasiekiamumas jvairiomis

transporto priemonémis bei pakankamai gerai iSvystyta transporto sistema.
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Lietuvos ekonomikai vienas i§ labai svarbiy faktoriy yra atvykstamojo turizmo pasiskirstymas pagal
transporto rusis. Turisty pasirinktas biidas parodo, kurioje srityje Salis gali turéti daugiausiai pajamy.
Iprastai pasirenkama yra i§ keturiy keliavimo transporto rasiy: keliy, oro, juros ir geleZinkeliy.

Dominuojantys rodikliai pateikiami 9 pav.

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

o Keliy transportas 847 760.8 | 811.8 | 991.7 | 1077.5 | 1283.8 | 1196.5
m Oro transportas 579.4 | 421.6 | 510.3 | 604.9 | 683.5 | 740.8 | 742.6
O Jary transportas 39.3 38 49.1 26.3 88.9 91.3 20.6

O Gelezinkeliy transportas | 94.1 76.1 80.9 101.8 | 128.3 | 147.6 | 103.2

o Keliy transportas m Oro transportas 0O Jary transportas 0O Gelezinkeliy transportas

9 pav. Atvykusiy turisty pasiskirstymas pagal transporto rasis 2008-2014 m., tukst. Zm.

(Lietuvos statistikos departamentas, 2015)

Duomenys liudija, jog populiariausia keliavimo transporto priemone nuo pat 2008 m. islieka keliy
transporto priemongés: automobiliai, marSrutiniai autobusai, autobusai. Vien 2014 m. daugiau nei pusé (58
%) uzsienie¢iy atvyko keliy transportu, kiti keliavo oro transportu (36 %), gelezinkeliu (5 %) ir jira (1 %).
Pastebimas sumazg¢jes susidomejimas keliauti jiry transportu.

Salies transporto sistema, kurig sudaro gelezinkeliai, keliai, vandens ir oro transportas,
nepakankamai patenkina vis did¢jancig tranzito ir kity transporto paslaugy paklausa. Dél savo geografinés
padéties Lietuva yra viena i$ tranzitiniy Saliy tarp Vakary Europos ir NVS $aliy. Du tarptautiniai transporto
koridoriai, kertantys Lietuvos teritorija, turi prioriteting reikSme visos Europos transporto tinkly sistemoje:
tai Siaurés — Piety krypties koridorius (automobiliy kelias VIA BALTICA ir gelezinkelio linija Talinas —
Varsuva) ir Siaurés — Piety krypties koridorius (Kijevas — Klaipéda, su at§aka Kaunas — Kaliningradas). Ne

maziau svarbus transporto koridorius Vakary (Siaurés) Europa — Rusija.
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Vyksta Lietuvos transporto sistemos integravimas j Vakary Europos transporto infrastruktiiros
tinkla ir transporto paslaugy rinkg. Transporto sektorius Valstybingje investicijy programoje yra i$skirtas
kaip prioritetiné vystymo sfera, patvirtinta LR Transporto plétros nacionaliné programa — visa tai sudaro
salygas nuosekliai ir kryptingai vystyti susisiekimo sistema.

Uzsienio turisty pameégtas keliavimas keliy transportu miisy Salies ekonomikai turi teigiamos jtakos,
kadangi didé¢ja degaly jsigijimo kiekis, taip pat pastaraisiais metais zenkliai iSaugo automobiliy nuoma. Tai
papildomos pajamos Lietuvos biudzetui.

Numatomi keli informaciniai Saltiniai, kuriy déka jprastai galima pritraukti kuo didesnj uzsienio
turisty srautg j Lietuva, tai: draugai bei giminés, kelioniy vadovai ar agentiiros, informacija internete,

reklama, jau buvg vizitai Lietuvoje bei verslo partneriai ar darbai Lietuvoje (Zr. 10 pav.).

| Ol ool oo (W

Draugai, |Ankstesn|Interneta | Verslo Kelionés | Kelioniy
Reklama

Lo c - _ Kita
giminés | is vizitas s partneriai vadovas | agentura

m2008 | 770.7 521.9 522.2 389.3 169.8 122.8 113.8 145.6
m 2009 | 639.6 463 470 349.9 191.3 113.5 100.5 138.7
O2010| 677.2 561.9 547.2 323.5 230.7 116.9 110.1 96.3
02011 | 807.4 7271 708.7 375.4 145.3 140.3 115.9 142.9
m2012| 903.1 730.2 715.9 380.2 150.1 122.5 117.8 100.2
@m2013| 915.6 749.1 7441 402.1 149.3 130.6 131.2 132.4
m 2014 | 1011.2 802.1 750.3 422.9 166.2 151.8 121.4 111.6

‘EIZOOS = 2009 02010 02011 m 2012 @ 2013 I2014‘

10 pav. Atvykusiy turisty pasiskirstymas pagal informacinj Saltinj apie Salj 2008-2014 m.,

tikst. Zm. (Lietuvos statistikos departamentas, 2015)

Ryskeja tendencija, jog daZniausiai turistus j Lietuva privilioja verslo reikalai arba draugy,
pazjstamy kvietimai. Pastebimas pakankamai mazas tokio informacinio Saltinio kaip kelioniy vadovai ar
kelioniy agentiiros indélis j uzsienio turisty pritraukima. Cia galima jzvelgti informacine spraga, kuri turéty

biiti neatidéliotinai tobulinama. Informacija apie Lietuva yra pakankamai aktyviai platinama internete ir tai
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turéty tapti nenutriikstamu procesu bei aktyviai veikianCia sritimi. Maziausiai naudos teikiantis

informacinis Saltinis — kelioniy agentiiros.

Labiausiai dziugina faktas, jog uzsienio turistus vis labiau i Lietuvg pritraukia verslo partneriai,

darbo klausimai, bendradarbiavimo idéjos. Verslo klausimais Salyje apsilanke turistai linke investuoti ir

taip kelti Salies ekonomine gerove.

Salies turizmo iStekliai - tai vienas i§ svarbiausiy konkurenciniy pranasumy, siekiant pritraukti

turistinius srautus ir padidinti ekonoming turizmo naudg. Lietuvos turizmo gamtiniy ir kultiriniy iStekliy

apimtis jy patrauklumo struktira visi$kai adekvati Siaurés ir Vidurio Europos turizmo itekliy rinkai.

Ilga Lietuvos istorija paliko nemaza vertingy istorijos ir kultiros paveldo objekty bei jy kompleksy.

Dabar Lietuvoje yra vir§ 10700 registruoty kultiiros paveldo objekty. Turizmo plétrai svarbi ir didelé

kultiiros paveldo diferenciacija, taip pat jtakota Lietuvos senosios ir naujosios istorijos.

Didziausig turizmo potencialg Zinoma turi pagrindiniai turizmo centrai— Vilnius, Kaunas, Klaipéda,

pajirio kurortai Palanga, KurSiy Nerija, gydomieji kurortai Druskininkai bei BirStonas (Zr. 11 pav.).

il

Vilnius | Kaunas |Klaipéda | Trakai | Palanga Drui:;nm l}flirjjg BirStonas
m 2008 | 1010.8 382.5 337.6 213.7 182.1 114.4 100 12.8
m2009| 888.4 290 2445 164.8 116.9 70.2 79.3 9.7
b02010| 946.8 376.3 247.2 173.8 126.3 91.6 76.8 11.4
o2011| 1118.7 444 .4 302.5 214.9 147.6 131.8 86.6 18.1
m2012| 1122.2 450.6 375.1 230.1 151.2 140.2 85.4 19.2
@m2013| 1130.2 501.2 398.9 274.6 160.3 144.4 90.1 20.1
m 2014 | 1269.9 611.2 406.5 2751 1771 150.2 95.6 21.9

‘D2008 m 2009 02010 02011 m2012 @ 2013 m 2014 ‘

11 pav. Atvykusiy turisty pasiskirstymas pagal lankomas ir nakvynés vietas 2008-2014 m.,

tikst. Zm. (Lietuvos statistikos departamentas, 2015)
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Surinkti duomenys liudija, jog populiariausiu uzsienio turisty traukos objektu jau eile mety islieka
sostiné Vilnius. Viena i$ priezas¢iy gali biti tai, jog Vilniaus, Klaipédos, Kauno ir Kédainiy senamiesciai,
saugomi valstybés kaip urbanistinio paveldo kompleksai, savo architektiiriniu pobiidziu visai skirtingi.
Vilniaus senamiestis jtrauktas ] UNESCO pasaulio paveldo sarasa, kuris platinamas visose JTO Salyse.

Ne tik fiziniai kultiros paveldo ar gamtos iStekliai, bet ir Lietuvos kultiirinis intelektualinis
potencialas gali buti ir yra patrauklis atvykstamajam turizmui. Lietuvoje yra 175 muziejai, jy tarpe
Lietuvos buities muziejus RumsSiskése, Jiry muziejus Klaipédoje, Gintaro muziejus Palangoje,
Nacionalinis M.K.Ciurlionio muziejus, ,,Velniy muziejus“ Kaune ir kiti yra jau dabar populiariis uZsienio
lankytojy tarpe.

Visoje Europoje garsi Lietuvos muziking kulttira - tiek vokaling, tiek orkestrai. Vilniaus ir Kauno
muzikos festivaliai, T. Mano kultiiriniai renginiai Neringoje, Bir§tono dziazo festivaliai ir kiti renginiai -
tai didelis potencialas intelektualiniam turizmui vystytis, zinoma, pradedant nuo atvykstamojo turizmo.

Turizmo teritorinio planavimo pozitiriu rekreaciniy ir kultiiriniy iStekliy koncentracija bei leidzia
i8skirti regionus, turincius palankiausiais salygas atvykstamojo turizmo plétrai — Vilniaus - Traky regionas,
pajiiris, Zemaitijos auk$tumy regionas, eZery regionas Ryty aukstumoje, Pietryéiy Lietuvos misky ir ezery
regionas, taip pat saviti Nemuno vidurio ir Via - Baltijos greitkelio regionai, pasiZymintys specialiomis
turizmo plétros galimybémis (vandens ir autoturizmo). Minéti regionai turizmo plétrai svarbis ir tuo, kad
yra 100 km pasiekiamume nuo pagrindiniy turizmo centry — didZiyjy miesty, ¢ia yra Zemiausio nasumo
zemés ir tai skatina plésti alternatyvias veiklas Zemés tkiui — tokias kaip kaimo turizmas, orientuotas }
aktyvaus poilsio, kultiirinio-pazintinio turizmo produkty vystyma. Daugelyje regiony jau dabar yra
teikiamos jvairios aktyvaus poilsio paslaugos ir turistiniai produktai susij¢ su Ziemos sezono turizmu.

Remiantis turistinio potencialo sklaida Lietuvos teritorijoje bei turistiniy srauty pasiskirstymu
svarbiausiu ir populiariausiu regionu buvo ir lieka pajiris, todé¢l nieko keista, kad gauti duomenys liudija,

jog uzsienio turisty srautai pajiirio regione stabiliai did¢ja.
4.2. Atvykusiy turisty iSlaidy kitimas ir jo veiksniai Lietuvoje
Trumpas uzsienio turisty vieSnages laikas, nepakankama turistiniy paslaugy jvairové Lietuvoje
itakoja vieng gana zema rodiklj — turisty, atvykstanciy i§ uzsienio valstybiy, vidutinés kelionés i$laidas per

dieng. Remiantis Lietuvos komunikacijos ir rinkodaros strategija 2009 — 2013m. vidutinis uzsienio turisto

kelionés metu per dieng i§leido 217,8 Lt. Sis rodiklis yra 3 kartus maZesnis nei bendras Europos Sajungos
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Saliy vidurkis (toliau darbe pateikiamos uzsienio turisty iSlaidos bendrai bei vienos kelionés metu bus
pateikiamos eurais).

Atvykstamojo turizmo balansas pradéjo augti tik nuo 2010 m., pries§ tai jis buvo neigiamas. Pvz.
2013 m. pajamos i§ atvykstamojo turizmo 36 % vir$ijo prieskrizinj 2008 m. lygi.

Paskutiniais tiriamaisiais metais matomi duomenys, kam atvykstantieji turistai i§leidzia daugiausiai
pinigy. Daugiausia (39 %) atvykstanciy turisty kaip pagrindinj kelionés tikslg nurodo draugy ir giminiy
lankyma, maziausiai — sveikatinimg (4 %) ir apsipirkima (1 %). Laisvalaikj, poilsj ir atostogas nurodo 25 %,
verslo reikalus — 18 %, kitus tikslus — 8 %, laisvalaikio, poilsio nuosavo bisto lankyma — 5 % atvykstanciy
turisty.

12 paveikslélyje pateikiamos bendros atvykstanciy turisty iSlaidos 2008 — 2014 m. (mln., Eur).

J) 768.9

2013 metais j 742

2012 metais |y 935.2

2011 metais I J 639.7
] 456.6

2014 metais

2010 metais
2009 metais [N 390
2008 metais |y 534.1

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
metais metais metais metais metais metais metais
Series1 534.1 390 456.6 639.7 935.2 742 768.9

m 2008 metais m 2009 metais 0 2010 metais @ 2011 metais m 2012 metais
002013 metais 02014 metais

12 pav. Atvykusiy turisty iSlaidos 2008-2014 m., min. EUR (Lietuvos statistikos departamentas,
2015)

Atvykusiy turisty iSlaidos kasmet didéja, taCiau tai néra itin reikSmingi statistiSkai duomenys.
Galima biity manyti, jog aktyvesné¢ informaciniy Saltiniy iniciatyva galéty pritraukti vis daugiau turisty i§
uzsienio, taip tikintis padidinti ir iSlaidy skaiCiy, o grei¢iausios gaunamos pajamos yra uz nakvynés

paslaugas.
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Kalbant apie 2013 ir 2014 m. rezultatai tokie: 2013 m. uzsienio keliautojas su nakvyne Lietuvoje
kelionei vidutiniskai iSleido 1 273 Lt. — tai 0,1 % daugiau nei 2012 m. Daugiausia kelion¢je isleido
lankytojai i§ Japonijos, Airijos ir Kazachstano — apie 2 tukst. Lt. per 7 nakvyniy keliong, maZiausiai —
latviai ir estai, iSleide vidutiniskai 810 Lt. per 4 nakvyniy keliong. I§ viso 2013 m. uzsienieciai kelionése
su viena ar daugiau nakvyniy iSleido 2,6 mlrd. Lt., arba 6 % daugiau nei 2012 m.

2014 m. uzsienio keliautojas su nakvyne Lietuvoje kelionei vidutiniskai iSleido 372,8 EUR —tai 1,1
% daugiau nei 2013 m. ISlaidziausi buvo Japonijos, Izraelio ir Jungtiniy Amerikos Valstijy turistai,
Lietuvoje apsistoje¢ vidutiniS$kai 6 nakvynéms ir iSleid¢ apie 570 EUR, taupiausi — latviai ir lenkai — per
savo viduting 4 nakvyniy keliong iSleide 250 EUR. IS viso 2014 m. uZsienieCiai kelionése su viena ar
daugiau nakvyniy iSleido 768,9 min. EUR, arba 3,6 % daugiau nei 2013 m.

13 paveikslélyje pateikiamos uzsienio turisty vidutinés iSlaidos vienos kelionés | Lietuva metu.

2014 metais || ) 291.4

2013 metais | J 280.7

2012 metaisi_ 264

2011 metais || 7 360,4
2010 metais | ] 303.1

2009 metais |  290.8

2008 metais | 331.4

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
metais metais metais metais metais metais metais
Series1 331.4 290.8 303.1 360.4 264 289.7 291.4

m 2008 metais m 2009 metais 02010 metais @ 2011 metais m 2012 metais
02013 metais O 2014 metais

13 pav. Atvykusiy turisty vidutinés iSlaidos vienos kelionés metu 2008-2014 m., min. EUR

(Lietuvos statistikos departamentas, 2015)

Nors rekordinis atvykstamojo turizmo pajamy augimas 2013 m. beveik dvigubai vir$ijo iSankstines
VTD prognozes, kai prognozuota, jog pajamos i§ atvykstamojo turizmo 2013 m. turéty siekti 4 mlrd. Lt. ir
augti 4,5 %, taciau uzsienieCiai Lietuvoje paliko 120 min. Lt. daugiau. Surinkti duomenys liudija, jog

skaiCiai auga, tad tikimasi gery rezultaty ir apibendrinus 2015 m.
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4.3. Atvykstamojo turizmo iSlaiduy poveikis Lietuvos bendrajam vidaus produktui

Atvykstamasis turizmas daro gana zenklig jtaka Lietuvos ekonomikai. 14 paveikslélyje pateikiami
Lietuvos BVP rodikliai 2008-2014 m. Skaiciai tendencingai did¢ja jveikus ekonoming krize ir reikty
pastebéti, kad atvykstamojo turizmo jnasas jprastai svyruoja nuo 1,5 iki 5 %. Sio indélio pagrindinés
sudedamosios dalys yra: turisty i$laidos, nakvynés ir pramogy paslaugos, kelioniy organizatoriy veikla,
turizmo sektoriaus darbuotojy skaiciaus didéjimas, sumokamy mokesciy (PVM) valstybei dydis. Reikty

pastebéti, kad didele nauda tsalies ekonomikai daro turizmo imoniy darbuotojai.

2014 metais || [ 36271
2013 metais | 34553,
2012 metais | 32553.3
2011 metais || 730616.6

2010 metais || g 27206.6

2009 metais | 26789.9

2008 metais | 32263.7

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
metais metais metais metais metais metais metais

Series1| 32263.7 | 26789.9 | 27206.6 | 30616.6 | 32553.3 | 34553.1 36271

m 2008 metais m 2009 metais 02010 metais @ 2011 metais m 2012 metais
O 2013 metais 02014 metais

14 pav. Lietuvos BVP 2008-2014 m., mlrd., EUR (Lietuvos statistikos departamentas, 2015)

Lietuvos konkurencingumg tarptautin¢je turizmo rinkoje riboje atvykstamojo turizmo atzvilgiu
nepalanki valstybés vykdoma politika. PrieSingai negu Airijoje, Danijoje, Olandijoje ir kt. Salyse, Lietuvoje
turizmo produktas yra apmokestinamas 21% PVM tarifu.

15 paveikslélyje pateikiami uzsienio turisty iSlaidy tiesioginé jtaka Salies BVP. Rodikliai liudija,
jog didZziausias pakilimas uzfiksuotas 2010 — 2011 m. Nuo 2012 m. uZsienio turisty i§laidy jnaSas Lietuvos
BVP yra pakankamai stabilus, taciau i§ esmés patobulinta atvykstamojo turizmo sektoriaus sistema Salyje

galéty duoti geresniy rezultaty ir Siandien rodikliai galéty biiti Zenkliai didesni.
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2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
metais metais metais metais metais metais metais
Series1 1 1.1 1.2 1.2 0.8 0.9 0.8

—e— 2008 metais —e— 2009 metais —e— 2010 metais —e— 2011 metais

—e— 2012 metais —e— 2013 metais —e— 2014 metais

15 pav. UzZsienio turisty iSlaidy inaSas j Lietuvos BVP 2008-2014 m., % (Lietuvos statistikos
departamentas, 2015)

Apibendrinant statistinius duomenis galima teigti, kad daugiausia uzsienio turisty atvyksta pakviesti
draugy ir giminiy, antroje vietoje - verslo reikalais. | Lietuva atvykusiy uzsienie¢iy nuo 2008 m. duomenys
liudija, jog jveikus ekonoming kriz¢ atvykstanciy turisty skai¢ius pamazu auga. Sparciausias atvykstanciy
turisty skai¢iaus augimas pastebimas nuo 2011 m., mat dar 2010 m. atvykusiy turisty skaicius yra mazesnis
nei 2008 m. prasidéjus pasaulinei ekonominei krizei. Nuo 2012 m. pastebimas ne toks drastiskas kaip 2011
m. atvykstan€iyjy turisty skaiCius, taciau rodikliai yra teigiami ir kasmet Sie skaiCiai didéja. Bendras
atvykusiy turisty skai€ius j Lietuva 2014 m. iSaugo iki 2062,7 tiikst. (+2,5 %). Akivaizdu, jog atvykstamasis
turizmas stabiliausias ir nuolat augantis pastebimas i§ Baltarusijos. Nuo 2008 m. rodikliai sparciai
didéjantys. Kaimynai latviai taip pat nuo 2010 m. vis dazniau kaip turistai atvyksta j Lietuva. Zenkliausias
atvykstanc¢iy turisty skaiiaus maz¢jimas fiksuojamas i§ Rusijos. Duomenys liudija, jog populiariausia
keliavimo transporto priemone nuo pat 2008 m. iSlieka keliy transporto priemonés: automobiliai,
marsrutiniai autobusai, autobusai. Vien 2014 m. daugiau nei pusé (58 %) uzsienieCiy atvyko keliy
transportu, kiti keliavo oro transportu (36 %), gelezinkeliu (5 %) ir jura (1 %). Pastebimas sumazgjes
susidom¢jimas keliauti jliry transportu. Ryskeéja tendencija, jog dazniausiai turistus j Lietuva privilioja
verslo reikalai arba draugy, pazjstamy kvietimai. Pastebimas pakankamai mazas tokio informacinio Saltinio
kaip kelioniy vadovai ar kelioniy agentiiros indélis j uZsienio turisty pritraukima. Cia galima jZvelgti

informacing spraga, kuri turéty biiti neatidéliotinai tobulinama. DidZiausig turizmo potencialg zinoma turi
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pagrindiniai turizmo centrai — Vilnius, Kaunas, Klaipéda, pajirio kurortai Palanga, KurSiy Nerija,
gydomieji kurortai Druskininkai bei BirStonas. Atvykstamojo turizmo balansas pradéjo augti tik nuo 2010
m., pries tai jis buvo neigiamas. UZsienio turisty islaidy tiesioginés itakos Salies BVP rodikliai liudija, jog
didziausias pakilimas uzfiksuotas 2010-2011 m. Nuo 2012 m. uzsienio turisty iSlaidy jnasas Lietuvos BVP
yra pakankamai stabilus, taciau i§ esmés patobulinta atvykstamojo turizmo sektoriaus sistema Salyje galéty

duoti geresniy rezultaty ir Siandien rodikliai galéty biiti zenkliai didesni.
4.4. Atvykstamojo turizmo Lietuvoje ekonominiy rodikliy modeliavimas
Sioje darbo dalyje, remiantis Lietuvos Statistikos departamento bei Lietuvos valstybinio turizmo
departamento duomenimis, nagrin¢jami Lietuvos turizmo plétros pokyciai bei jy tendencijos, apzvelgiami
Lietuvos turizmo plétros ekonominiy rodikliy pokyciai bei numatomos aktvykstamojo turizmo Lietuvoje
prognozes ir tobulinimo galimybeés.

4.4.1. Atvykstamojo turizmo Lietuvoje ekonominiy rodikliy vertinimas

Lietuvos Statistikos departamento duomenys, pateikiami 13 lentel¢je, liudija kaip kito

atvykstamojo turizmo Lietuvoje sukuriama BVP dalis.

13 lentelé. Atvykstamojo turizmo sukuriama BVP dalis, min. EUR, % (Lietuvos

statistikos departamentas, 2015)

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
min. EUR 764 638 695 702 711 714 720
Dalis
BPV, % 2,65 2,61 2,57 2,7 2,75 2,66 2,58

2008 — 2014 m. atvykstamojo turizmo sukuriama BVP dalis i§ esmes nekito ir svyravo nuo 2,57 %
iki 2,75 %, skaiCiuojant ty mety kainomis. Iki 2012 m. §is procentas vis augo, ir tais paciais 2012 m. buvo
sukurta didziausia BVP dalis nuo 2008 m. 2013 m. $is rodiklis sumazéjo 0,09 procentinio punkto.

14 lentel¢je pateikiamos atvykstamojo turizmo salygojamos pajamos. ISskiriamos pagrindinés

atvykstamojo turizmo veiklos sritys, kurios jtakoja didZiausig turizmo verslo pajamy dalj.
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14 lentelé. Atvykstamojo turizmo salygojamos pajamos, min. EUR (Lietuvos statistikos

departamentas, 2015)

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Apgyvendinimas ir maitinimas 2227 295,6 285,9 2223 488,8 366,1 381,2
Kelioniy agentiiry, ekskursijy 866,5 895,9 996,2 1554,4 1683,9 | 1618,3 | 1698,2
organizatoriy ir kt. veikla
Poilsio organizavimo, kultiiriné, 199,3 220,1 238.9 261,6 3948 365,5 371,5
sportiné veikla

Remiantis duomenimis, galima teigti, kad didZiausios pajamos uzfiksuotos 2012-2014 m. i§

kelioniy agenttiry, ekskursijy organizatoriy ir kitos veiklos. Pastebima, kad Zemiausios pajamos

fiksuojamos ekonomininés krizés laikotarpiu.

Vertinant bendro | Lietuva atvykstanciy lankytojy skaiCiaus ir bendry i§ atvykstamojo turizmo

gaunamy pajamy rysj, buvo apskaiciuotas Pirsono koreliacijos koeficientas. Koreliacijos koeficientas tarp

atvykstamojo turizmo srauto apimtiems ir pajamy yra 0,737. Vadinasi, kuo didesnis srautas turisty atvyksta

1 Lietuva, tuo didesnés pajamos gaunamos turizmo sektoriuje. Sudarius regresing lygtj, leidZziancig

prognozuoti gaunamas pajamas pagal atvykusiy turisty skaiciy, buvo gauti zemiau pateikti rezultatai (zr.

16 pav.).

X

./

*

y=0,1842x +2,1414

R?>=0,5434

mird.

Pajamos i§ atvykst&]mojo turizmo

Atvykstamasis turizmas

16 pav. Turizmo pajamu pokyc¢iy prognozé
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Determinacijos koeficientas (R) rodo, prognozés tikslumas yra 54,34 %. Regresinés lygties
koeficientas 0,1842 reiskia, kad kiekvienas tiikstantis turisty Lietuvos turizmo sektoriui atnesa 0,0533 mlrd.
EUR pajamy. Nustatyta, kad apsistojimo Salyje trukmé neturi jtakos vidutinéms turizmo generuojamoms
pajamoms, nes gautas koreliacijos koeficientas — 0,215 rodo, kad rySys tarp Siy pozymiy yra labai silpnas.

15 lenteléje pateikiami koreliacijos koeficientai, analizuojant priklausomybe¢ tarp apsilankymo

tiksly ir vidutiniy gaunamy pajamy.

15 lentelé. Koreliacijos koeficientai

Giminiy Kelioniy Poilsis, Verslas Kita
lankymas vadovai atostogos
Vidutinés
iSlaidos -0,41399 -0,32113 0,574143 0,208276 0,262788

Pagal gautus rodiklius galima daryti i§vada, kad daugiausia iSleidzia atostogauti ir poilsiauti atvyke
turistai, t.y. kuo tokiy turisty procentas didesnis, tuo pajamos i§ atvykstamojo turizmo bus didesnés.
Analizuoty metiniy rodikliy rySys yra vidutinio stiprumo, todél galima sudaryti atostogy ir poilsio tikslais

atvykusiy turisty vidutiniy i§laidy pokyc¢iy regresinj modelj (zr. 17 pav.).

f
A
y = 3,6856x + 106,86 |
- R%2=0,3296
= X
—é =
3; 'S
2D
=
=
=
>
Atostogos, poilsis (%)

17 pav. Regresinis modelis
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Duomenys liudija, jog pateiktos atostogy ir poilsio tikslais keliaujanciy turisty iSlaidy prognozeés

patikimumas 32,96 %, o jos rodikliai rodo, kad vienu procentu didéjantis atostogy ir poilsio tikslais

keliaujanciy turisty srautas didina vidutines vieno turisto iSlaidas 1,04 EUR.

Pastebima, kad apgyvendinimo paslaugy sektorius sudaro labai reikSmingg Salies sukuriamo

turizmo produkto vertés dalj ir atsizvelgiant | tai, kad tai yra viena iSsamiausiai statistiSkai apskaitomy

turizmo veiklos sri¢iy. 16 lentel¢je pateikiami Lietuvos apgyvendinimo jmoniy veiklos pokyciai.

statistikos departamentas, 2015)

16 lentelé. Lietuvos apgyvendinimo jmoniy veiklos poky¢iai 2008-2014 m., tiuikst. (Lietuvos

Metai Apgyvendinta sveciy Suteikta nakvyniu Gautos | Uzimtumas,
pajamos, %
EUR
Lietuviy | UZsienie€iy | Viso Lietuviy UZsienie€iy Viso
2008 610230 601233 | 1211463 2169073 1526303 3695370 | 1595275 25,8
2009 781245 788145 | 1569390 2488592 1762502 4251090 | 1162418 28,1
2010 802145 822114 | 1624259 2809408 1912500 4721908 | 1675117 31,9
2011 903125 921002 | 1824127 3142368 2049000 5191368 | 1987501 33,1
2012 915810 920145 | 1835955 3021363 2056012 5077351 | 2154537 36,1
2013 922554 930265 | 1852819 3121452 3201468 6322920 | 2165212 34,4
2014 954123 960012 | 1914135 3205610 3331565 6537175 | 2239051 34,9

Galima teigti, jog daugiausiai apgyvendinta sveciy, suteikta nakvyniy, didziausias viety ir numeriy

uzimtumas buvo 2012 m. 2013 ir 2014 m. bendras uzimtumo procentas, lyginant su 2012 m. maZzéjo, bet

skirtumas néra zenklus.

17 lenteléje pateikiama atvykstamojo turizmo ekonominio produkto dalis Salies eksporte.

17 lentelé. Lietuvos atvykstamojo turizmo ekonominio produkto dalis Salies eksporte, %

(Lietuvos statistikos departamentas, 2015)

2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
Atvykstamojo turizmo pajamy dalis (%) prekiy | 6,1 5,6 6,6 6,6 7.5 6,8 6,3
ir paslaugy eksporte
Atvykstamojo turizmo kitimo tempai (%) - -0,5 1,0 0 0,9 -0,7 -0,5
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Zemiausias rodiklis pastebimas 2009 m. — 5,6%, o aukscCiausias rodiklis pastebimas 2012 m. — 7,5
%. 2013 ir 2014 m. rodikliai maz¢jo atitinkamai iki 6,8 ir 6,3 %.
18 lentel¢je pateikiamas turizmo plétros poveikis. Pritaikius (3) formulg bei atsizvelgus j tiesioginio

ir netiesioginio turizmo plétros poveikio pokycius, buvo nustatytos turizmo multiplikatoriaus reikSmés.

18 lentelé. Turizmo plétros poveikis 2008-2014 m.

Tiesioginis Netiesioginis . .
. . - . . Turizmo plétros
Metai turizmo plétros turizmo plétros L .
o o multiplikatorius
poveikis poveikis
2008 61 39 1,35
2009 63 37 1,64
2010 74 26 2,9
2011 65 41 2,35
2012 67 46 2,64
2013 68 42 2,59
2014 31 69 3,2

Duomenys liudija, kad nuo 2010 m. turizmo daugiklio koeficientas buvo gerokai aukStesnis nei
ekonomings krizés laikotarpiu ir vir§ijo 2,35. 2014 m. turizmo daugiklis sieké 3,2.
Remiantis Lietuvos statistikos duomenimis ir pritaikius (4) formule, buvo apskaiciuotas turisty

srauto netolygumo koeficientas (zr. 19 lent.).

19 lentelé. Atvykusiy turisty srauto netolygumo koeficientas 2008-2014 m.
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
2,8 3,3 | 3,21 3,06 2,92 2,7 4,5

Vidutinis metinis turo dieny
skai¢ius (Dmin)

Vidutinis ménesinis turo dieny
skai¢ius (Dmax)

Turisty srauto netolygumo
koeficientas (Kn)

0,17 0,28 | 0,27 0,26 0,24 0,23 0,38

7,79 8,48 | 8,41 8,50 8,22 8,52 8,44

2008-2014 m. laikotarpiu turisty srauto netolygumo koeficientas svyravo nuo 7,79 iki 8,52.
Didziausias netolygumas pastebétas 2011 ir 2013 m., sieké atitinkamai 8,5 ir 8,52 %. Maziausias
netolygumo koeficientas buvo 2008 m. ir sieké 7,79 %. Pastebima, kad atvykstamojo turizmo srauto
svyravimo amplitudé yra gan aukSta, vertinant turistinio sezono ir ne sezono laikotarpiu. Tai turi jtakos
racionaliai ir pelningai panaudoti disponuojamus turizmo isteklius.

Pritaikius (5) formulg, apskaiCiuotas turizmo ekonominio produkto pardavimo sezoniSkumas.

Duomenys pateikiami 20 lent.
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20 lentelé. Atvykstamojo turizmo pajamos 2008-2014 m.

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Pajamos i$
atvykstamojo
turizmo
(mlrd.) (Q1)
Vidutinés
vieno
ménesio 0,19 0,21 0,24 0,24 0,26 0,22 0,25
pajamos
(mird.) (Q)
SezoniSkumo
koeficientas 8,353348 8,333346 8,323345 8,413322 8,333344 8,353346 8,363345
(Ks)

3,22 2,69 2,72 3,06 3,25 3,45 3,62

Gautas sezoniSkumo koeficientas 2008-2014 m. yra apie 8,33 %. Kuo $is procentas didesnis, tuo
didesnis ir sezoniskumas.

Ivertinus visus rodiklius galima teigti, kad:

* 2008-2014 m. atvykstamojo turizmo sukuriama BVP dalis i§ esmeés nekito ir svyravo nuo 2,57 %
iki 2,75 %, skaiCiuojant ty mety kainomis. Iki 2012 m. §is procentas vis augo, ir tais paciais 2012 m. buvo
sukurta didziausia BVP dalis nuo 2008 m. 2013 m. $is rodiklis sumazéjo 0,09 procentinio punkto.

* DidZiausios pajamos uZzfiksuotos 2012-2014 m. i§ kelioniy agentiiry, ekskursijy organizatoriy ir
kitos veiklos. Pastebima, kad Zemiausios pajamos fiksuojamos ekonominés krizeés laikotarpiu.

* Regresinés lygties koeficientas 0,1842 reiskia, kad kiekvienas tukstantis turisty Lietuvos turizmo
sektoriui atneSa 0,0533 mird. EUR pajamy. Nustatyta, kad apsistojimo Salyje trukmé neturi jtakos
vidutinéms turizmo generuojamoms pajamoms, nes gautas koreliacijos koeficientas — 0,215 rodo, kad rySys
tarp Siy pozymiy yra labai silpnas.

* Daugiausia iSleidzia atostogauti ir poilsiauti atvyke turistai, t.y. kuo tokiy turisty procentas
didesnis, tuo pajamos i§ atvykstamojo turizmo bus didesnés.

* Pateiktos atostogy ir poilsio tikslais keliaujanciy turisty iSlaidy prognozés patikimumas 32,96 %,
o jos rodikliai rodo, kad vienu procentu didéjantis atostogy ir poilsio tikslais keliaujanciy turisty srautas
didina vidutines vieno turisto iSlaidas 1,04 EUR.

* Daugiausiai apgyvendinta sveciy, suteikta nakvyniy, didziausias viety ir numeriy uzZimtumas buvo
2012 m. 2013 ir 2014 m. bendras uzimtumo procentas, lyginant su 2012 m. mazg¢jo, bet skirtumas néra

zenklus.
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* Atvykstamojo turizmo ekonominio produkto dalis Salies eksporte: Zemiausias rodiklis pastebimas
2009 m. — 5,6%, o auksciausias rodiklis pastebimas 2012 m. — 7,5 %. 2013 ir 2014 m. rodikliai maz¢jo
atitinkamai iki 6,8 ir 6,3 %.

* Nuo 2010 m. turizmo daugiklio koeficientas buvo gerokai aukStesnis nei ekonominés krizés
laikotarpiu ir virsijo 2,35. 2014 m. turizmo daugiklis sieké 3,2.

* 20082014 m. laikotarpiu turisty srauto netolygumo koeficientas svyravo nuo 7,79 iki 8,52.
Didziausias netolygumas pastebétas 2011 ir 2013 m., sieké atitinkamai 8,5 ir 8,52 %. Maziausias
netolygumo koeficientas buvo 2008 m. ir sieké 7,79 %.

* Sezoniskumo koeficientas 2008-2014 m. yra apie 8,33 %.

4.4.2. Atvykstamojo turizmo Lietuvoje prognozés ir tobulinimo galimybés

Pasaulinés tendencijos rodo, kad atvykstamasis turizmas yra vienas i§ sparciausiai besivystanciy
ekonomikos sektoriy. Remiantis PTO analize, 83 % pasaulio Saliy turizmas yra vienas i§ penkiy pajamas
Kazlausko (2010), tai industrija, kuri daro stipry poveikj ekonomikai, politikai ir aplinkosaugai.

Remiantis 2010 m. rezultatais, daugiau nei 300 eksperty i§ viso pasaulio, priklausanciy PTO,

iSanalizavo ir jvertino 2010 m. veiklos rezultatus ir pateiké prognoze 2020 m. (zZr. 18 pav.).
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IS pateikty PTO (2010) duomeny pastebima, kad atvykstamojo turizmo prognozés praktiskai
atitinka turizmo tendencijas, nors kai kuriais metais matomas nezZymus turisty sumazéjimas ir padidéjimas.
2010 m. atvykstanciyjy turisty skai¢ius sieké 1 mlrd. Prognozuojama, kad 2020 m. $is skai€ius iSaugs iki
1,6 mlrd., i§ kuriy beveik ketvirtadalis bus ilgy nuotoliy keliones besirenkantys turistai. Biitent ilgy
nuotoliy kelionéms prognozuojamas kur kas intensyvesnis augimas, lyginant su kelionémis regiono
viduje.

Pasak Dapkaus (2008), atvykstamasis turizmas skatina uzimtuma, privataus verslo augimg ir
infrastruktiiros plétra. Turizmo sektoriaus plétra ypatingai pageidautina silpniau iSsivysciusiuose
regionuose, kur kitokios plétros galimybés sunkiai jmanomos. Taciau turizmo iSplitimas visame pasaulyje
vercia konkuruoti atskirus regionus tarpusavyje, siekiant pritraukti daugiau turisty. Dél Sios prieZasties
kiekvienas regionas turi pasirinkti turizmo forma, kuri leisty jgyti konkurencinj pranasuma.

Pastebima, jog veikiamas pageréjusiy ekonominiy salygy visame pasaulyje, atvykstamasis turizmas
atsigavo greiCiau nei tikétasi. Ypatingai svarbus kilimas pastebimas nuo 2010 m., net nepaisant nuolatiniy
ekonominiy nuosmukiy, stichiniy nelaimiy, politiniy, socialiniy neramumy bei ugnikalnio i§siverzimo
Islandijoje.

Remiantis PTO iki 2020 m. (PTO, 2010) vizija ir atvykstamojo turizmo rinkos poky¢iais, Europos
turizmo rinkos dalis turéty sumazéti beveik 10 % (nuo 58 % iki 47 %), todel Europos valstybéms (taip pat
ir Lietuvai) buitina ieSkoti naujy patrauklumo stiprinimo priemoniy, siekiant iSvengti turizmo sektoriaus

stagnacijos (zr. 19 pav.).
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19 pav. 2020 m. atvykstamojo turizmo prognozés pagal regionus, min. Zm. (PTO, 2010)
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Pastebima, jog pagrindinés struktiirinés prognoziy tendencijos negali Zymiai pasikeisti. Patirtis
rodo, kad per trumpa laikg spartesni ekonomikos augimo laikotarpiai (1995, 1996, 2000) sulétino
ekonomikos augimg 2001-2003 m.. Nors augimo tempas iki 2000 m. faktiSkai virs§ijo atvykstamojo turizmo
2020 m. prognoziy vizija, tikimasi, kad dabartinis vidutinio ir ilgo laikotarpio ekonomikos sulétéjimas
susilygins su Siomis prognozémis.

Prognozuojama, kad 2020 m. atvykstanciyjy turisty skaicius sieks 1,6 mlrd. — i§ jy 1,2 mlrd. bus
tarpregioniniai keliautojai, o 378 mln. bus turistai, besirenkantys tolimesnius marsrutus (Pasaulio turizmo
organizacijos 2020 mety vizija, 2010).

PTO 2020 m. vizijoje (2010) numatoma, kad 2020 m. bus 3 labiausiai lankomi regionai: Europa,

Pietry¢iy Azija ir Ramusis vandenynas bei Siaurés ir Piety Amerika (Zr. 21 lent.).

21 lentelé. Atvykstamojo turizmo prognozés iki 2020 m. pagal regionus (PTO, 2010)

Baziniai Vidutinis
metai Prognozés Rinkos dalis metinis prieaugis
(mln.) (%) (%)
1995 2010 2020 1995 2020 1995-2020
Pasaulis 565 1006 1561 100 100 4,1
Afrika 20 47 77 3,6 5 5,5
S. ir P. Amerika 110 190 282 19,3 18,1 3.8
Ryty Azija ir
Ramusis
vandenynas 81 195 397 14,4 254 6,5
Europa 336 527 717 59,8 45,9 3,1
Artimieji Rytai 14 36 69 2,2 4.4 6,7
Piety Azija 4 11 19 0,7 1,2 6,2

Duomenys liudija rySkéjant] vartotojy polinki rinktis egzotiSkus marSrutus (Azija, Amerika,
Ramiojo vandenyno regionas). Todél Europos valstybés (tame tarpe ir Lietuva) turi stengtis padidinti savo
turistinj patrauklumg ir uzsitikrinti tvirtesnes konkurencines pozicijas pasaulio turizmo rinkoje.

Pasak Navicko ir Malakauskaités (2006), kita tendencija, budinga atvykstamajam turizmui -
vartotojy charakteristiky evoliucija. Turizmo sistemos klientai globalios ekonomikos salygomis tampa
labiau informuoti, rafinuoti, ir tai padidina jy gebéjimg daryti spaudimg turizmo paslaugy jmonéms.
Shermach (2005) antrina, jog konkurencin¢ kova vyksta ne tik tarp turizmo paslaugy teikéjy, bet ir kity
laisvalaikio paslaugy rinkos dalyviy - pramogy verslo organizacijy, prekybos ir laisvalaikio centry.

Apibendrinant galima teigti, kad atvykstamasis turizmas yra vienas i§ sparciausiai besivystanciy
ekonomikos sektoriy, skatina uzimtumg, privataus verslo augimg ir infrastruktiiros plétra. Turizmo
sektoriaus plétra ypatingai pageidautina silpniau iSsivysCiusiuose regionuose, kur kitokios plétros
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galimybés sunkiai jmanomos. Atvykstamojo turizmo poveikiai regiony plétotei pateisino daugelio
valstybiy likescius, ir ateityje turizmo sektorius iSliks vienas sparciausiai besivystanciy iikio sektoriy
globalioje pasaulio ekonomikoje.

Atvykstamasis turizmas stipriai atsigavo 2010 m. Tai ypa¢ pastebima augancios ekonomikos Salyse.
Prognozuojama, kad 2020 m. Europos turizmo rinkos dalis turéty sumazéti beveik 10 %, todel Europos
valstybéms biitina ieSkoti naujy patrauklumo stiprinimo priemoniy, siekiant iSvengti turizmo sektoriaus
stagnacijos. Prognozuojama, kad tais paciais metais labiausiai lankomi regionai bus Europa, Pietry¢iy Azija

ir Ramusis vandenynas bei Siaurés ir Piety Amerika.
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ISVADOS IR REKOMENDACIJOS

1. Atvykstamojo turizmo plétojimas Lietuvoje yra reikSmingas ekonominis faktorius, kadangi
uzsienio turisty iSleidZziamos pinigy sumos gana zenkliai papildo Salies biudzeta. Daugelyje Saliy
atvykstamasis turizmas yra svarbus kuriant BVP, papildomas darbo vietas, didinant Salies ekonominius
rodiklius. Atvykstamojo turizmo raida Lietuvoje turi didelés jtakos naujoms statyboms, Zzemés tkiui,
plataus vartojimo prekiy gamybai bei kitoms tkio Sakoms. Lietuvoje kaip ir daugelyje kity Saliy,
atvykstamasis turizmas pripazjstamas prioritetine tikio Saka.

2. Turizmo rinkoje s¢kmingai veikia stambios, vidutinio dydzio ir smulkios jmonés; turizmo versle
galima greita kapitalo apyvarta; atvykstamojo turizmo srityje galima gauti naudos i§ valiutiniy operacijy,
todel turizmo klasteryje galimos skirtingos kilmeés investicijos. Turizmas veikia kaip ekonominé sistema.
Kiekvienais metais atvykstamojo turizmo mastas ir jo reikSme, tiek teigiama, tiek neigiama, pasauliui ir jo
ekonomikai didéja. Daugeliui Saliy atvykstamasis turizmas yra pagrindiné tarptautinés prekybos priemoné
bei tampa pagrindine ekonomine jéga pasaulyje.

3. Atvykstamojo turizmo ekonominj poveikj sudaro: pajamos, kurios yra gaunamos i§ turizmo
veiklos, darbo uzimtumas turizmo sektoriuje, mokéjimy balanso biiklé, investicijomis ir plétra. Bendras
turizmo ekonominis poveikis susideda i§ trijy poveikiy — tiesioginio (pirmo islaidy ciklo metu jvyke
pasikeitimai ekonoming¢je veikloje), netiesioginio (atsiranda pakartotinai i§leidus pirminiy sektoriy gautas
pajamas i§ turisty kitose iikio Sakose) ir dirbtinio (pasikeitimai ekonominéje veikloje, atsirandantys dél
namy tkio iSlaidy i$ tiesioginiy ir netiesioginiy pajamy, kurias namy iikiai gauna tiesiogiai ar netiesiogiai
i§ turizmo veiklos), kuriuos jtakoja turisty iSlaidos, patirtos naudojantis turizmo paslaugomis
pagrindiniuose turizmo sektoriuose (apgyvendinimas, transportas, maitinimas ir kt.). Daugiklio modeliai
yra naudojami jvertinti ekonominj poveiki turisty islaidy pokyciy pajamoms, uzimtumui, vyriausybés
pajamoms ir uzsienio valiutai.

Atvykstamasis turizmas stipriai atsigavo 2010 m. Tai ypa¢ pastebima augancios ekonomikos Salyse.
Prognozuojama, kad 2020 m. Europos turizmo rinkos dalis turéty sumazéti beveik 10 %, todel Europos
valstybéms biitina ieSkoti naujy patrauklumo stiprinimo priemoniy, siekiant i§vengti turizmo sektoriaus
stagnacijos. Prognozuojama, kad tais paciais metais labiausiai lankomi regionai bus Europa, Pietry¢iy Azija
ir Ramusis vandenynas bei Siaurés ir Piety Amerika.

4. Daugiausia uZsienio turisty atvyksta pakviesti draugy ir giminiy, antroje vietoje - verslo reikalais.
Sparciausias atvykstanciy turisty skaiCiaus augimas pastebimas nuo 2011 m. Bendras atvykusiy turisty

skaiCius j Lietuva 2014 m. iSaugo iki 2062,7 tiikst. (+2,5 %). Populiariausia keliavimo transporto priemone
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nuo pat 2008 m. iSlieka keliy transporto priemonés: automobiliai, marSrutiniai autobusai, autobusai.
Didziausia turizmo potencialg zinoma turi pagrindiniai turizmo centrai— Vilnius, Kaunas, Klaipéda, pajiirio
kurortai Palanga, KurSiy Nerija, gydomieji kurortai Druskininkai bei BirStonas. Atvykstamojo turizmo
balansas prad¢jo augti tik nuo 2010 m., pries tai jis buvo neigiamas.

Ivertinus rodiklius galima teigti, kad:

* 2008-2014 m. atvykstamojo turizmo sukuriama BVP dalis i§ esmes nekito ir svyravo nuo 2,57 %
iki 2,75 %, skaiCiuojant ty mety kainomis. Iki 2012 m. §is procentas vis augo, ir tais paciais 2012 m. buvo
sukurta didziausia BVP dalis nuo 2008 m. 2013 m. $is rodiklis sumazéjo 0,09 procentinio punkto.

* DidZiausios pajamos uZzfiksuotos 2012-2014 m. i§ kelioniy agentiiry, ekskursijy organizatoriy ir
kitos veiklos. Pastebima, kad Zemiausios pajamos fiksuojamos ekonominés krizeés laikotarpiu.

* Regresinés lygties koeficientas 0,1842 reiSkia, kad kiekvienas tukstantis turisty Lietuvos turizmo
sektoriui atneSa 0,0533 mird. EUR pajamy. Nustatyta, kad apsistojimo Salyje trukmé neturi jtakos
vidutinéms turizmo generuojamoms pajamoms, nes gautas koreliacijos koeficientas — 0,215 rodo, kad rySys
tarp Siy pozymiy yra labai silpnas.

» Daugiausia iSleidzia atostogauti ir poilsiauti atvyke turistai, t.y. kuo tokiy turisty procentas
didesnis, tuo pajamos i§ atvykstamojo turizmo bus didesnés.

* Pateiktos atostogy ir poilsio tikslais keliaujanciy turisty iSlaidy prognozés patikimumas 32,96 %,
o jos rodikliai rodo, kad vienu procentu didéjantis atostogy ir poilsio tikslais keliaujanciy turisty srautas
didina vidutines vieno turisto iSlaidas 1,04 EUR.

* Daugiausiai apgyvendinta sveciy, suteikta nakvyniy, didziausias viety ir numeriy uZimtumas buvo
2012 m. 2013 ir 2014 m. bendras uzimtumo procentas, lyginant su 2012 m. mazg¢jo, bet skirtumas néra
zenklus.

* Atvykstamojo turizmo ekonominio produkto dalis Salies eksporte: Zemiausias rodiklis pastebimas
2009 m. — 5,6%, o aukscCiausias rodiklis pastebimas 2012 m. — 7,5 %. 2013 ir 2014 m. rodikliai maz¢jo
atitinkamai iki 6,8 ir 6,3 %.

* Nuo 2010 m. turizmo daugiklio koeficientas buvo gerokai aukStesnis nei ekonominés krizés
laikotarpiu ir virsijo 2,35. 2014 m. turizmo daugiklis sieké 3,2.

* 20082014 m. laikotarpiu turisty srauto netolygumo koeficientas svyravo nuo 7,79 iki 8,52.
Didziausias netolygumas pastebétas 2011 ir 2013 m., sieké atitinkamai 8,5 ir 8,52 %. Maziausias
netolygumo koeficientas buvo 2008 m. ir sieké 7,79 %.

* Sezoniskumo koeficientas 2008-2014 m. yra apie 8,33 %.
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Rekomendacijos:

1. BVP didinimui gali biiti pasitelkiamos tokios priemonés, kaip sezoniSkumo maZzinimas, vietinio
ir atvykstamojo turizmo plétojimas, darbo viety skaifiaus didinimas, apgyvendinimo jmoniy paslaugy
kainy mazinimas. Pagrindiné turizmo paslauga yra apgyvendinimas, kurio papildoma paslauga yra
dazniausiai tik pusryCiai. ISlaidas buty galima padidinti aktyviai sitlant papildomas paslaugas
uzsienieCiams, pavyzdziui, ekskursijas, pleciant jy jvairove. Lietuvoje yra labai rySkus sezoniskumas, tad
norint mazinti sezoniSkumo poveikj, reikia plésti aktyvaus turizmo laikotarpj j gretimus ménesius

2. Pajamy didinimui galima bty priskirti tokias priemones, kaip naujy rinka paieSka, informacijos
sklaida, pasiiilos patrauklumo stiprinimas bei atvykstamojo turizmo skatinimas. Atvykstamasis turizmas
yra vienas i§ efektyviausiy budy pristatyti Lietuvg pasaulio bendrijai ir formuoti Lietuvos jvaizdj.
Atvykstamasis turizmas yra efektyvi priemon¢ didinti Salies paslaugy eksporta ir skatinti vietiniy produkty
ir prekiy vartojimg bei turizmo iStekliy naudojima, taip pat jtakoti Siy iStekliy iSsaugojimg. Lietuvoje
apgyvendinimo jmoniy paslaugy kainos yra aukstos, lyginant su kitomis valstybémis. Viena i§ turizmo
pasiiilos patrauklumo stiprinimo galimybiy yra mokes¢iy mazinimas, nors jau yra sumazintas pridétinés
vertés mokestis vieSbuciams, ko pasekoje mazéja apgyvendinimo paslaugy kainos.

3. Kita turizmo pasiiilos patrauklumo didinimo galimybé biity uosto plétra ir laivy jplaukimo
mokesCiy mazinimas. Didziausia problema yra per dideli laivo jplaukimo mokesciai, todé¢l daugelis
kruiziniy laisvy atsisako plaukti j Lietuva, taip mazindami atvykstanciy turisty skai¢iy. D¢l Sios priezasties
Lietuva jau nebegali konkuruoti su kaimyninémis Salimis, j kurias atplaukia daug daugiau laivy.

4. Nemaza dalis darbo viety Lietuvoje sukuriama atvykstamojo turizmo déka, todél reikia skatinti
jau prie§ tai minétg atvykstamaji turizmg. Darbo viety skaiCiaus didinimui turi jtakos ir turizmo
infrastruktiiros gerinimas. Darbo viety skaiiy padidinti biity galima pleciant apgyvendinimo jmoniy
skaiCiy, kultiriniy renginiy ir pramogy jvairove, mazmeninés prekybos tinklg. Taip pat reikéty didinti

maitinimo jmoniy tinklo teikiamy paslaugy spektra.
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