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Santrauka

Temos aktualumas. Remiantis 2020 mety Statista pateiktais duomenimis (Statista, 2020), net 37%
namy ikiy turé¢jo bent vieng Sunj ir 32% — bent vieng kat¢. Vakary Europoje gyviiny produkty
industrija sparciai auga — 2020 metais Sios rinkos vert¢ buvo 33 mlrd. eury (Euromonitor
International, 2021). Pastebima, jog Siuolaikinéje visuomenéje gyviinas tampa ne utilitarinés naudos
teikéju, o visaverciu Seimos nariu (Boya, Dotson ir Hyatt, 2012). Mokslinéje literattiroje su
augintiniais siejamas vartojimas placiai analizuotas vartotojy elgsenos ir psichologijos moksly
atstovy darbuose. Cheong‘o ir Yi (2014) atliktas tyrimas atskleidé, jos Suny Seimininkai savo
augintiniams perka taip lyg pirkty sau. Augant vartotojiSkumui, augintinis tampa ktidikio pakaitalu,
kuriuo reikia riipintis ir pirkti jam visus butiniausius produktus (Vénski, 2013). Taip pat atlikty
moksliniy tyrimy rezultatai atskleidé¢, jog vartotojai gali buti stipriai, vidutini$kai arba silpnai prisirise¢
prie turimy augintiniy (Boya ir kt., 2012). Chen ir kt. (2012) atliktas tyrimas atskleidé, jog vartotojo
ir augintinio santykis ypa¢ svarbus analizuojant su augintiniu siejamg vartojima, kuriam didelg
reik§me daro prisiriSimas prie augintinio. Pastebéta, jog asmenybés bruozy ir su augintiniu siejamo
vartojimo vertés rySys néra placiai tirtas, taiau asmenybés bruozy jtaka vartojimui ir su juo siejamai
vertei analizuota jvairiuose kontekstuose, pavyzdziui, maisto vartojimo (Conner ir kt., 2017),
patirtinio vartojimo (Mehmetoglu, 2012). Atliktuose moksliniuose tyrimuose patvirtintas rySys tarp
asmenybés savybiy ir vartojimo, leidzia daryti prielaida, kad asmenybés savybeés turéty veikti ir su
augintiniu susijusj vartojima bei jo vertes.

Pagrindiniai projekto rezultatai. Atliktas empirinis tyrimas atskleid¢, jog neurotiSkumo ir sutarumo
bruozai daro teigiamg jtaka socialinei vertei, t. y. kuo stipriau vartotojams isreikStas neurotiSkumo ar
sutarumo bruozas, tuo svarbesné su augintiniu siejamo vartojimo socialiné verté. Taip pat rezultatai
parod¢, jog vartotojai turintys stipriau iSreik$ta sgmoningumo, neurotiSkumo ar atvirumo patyrimui
bruoza, teikia svarbg funkcinei vertei. Pastebéta, jog episteminei vertei svarba teikia vartotojai, kurie
turi stipriau iSreiks$ta atvirumo patyrimui ar sutarumo bruoza. Taciau nustatyta, jog ekstravertiSkumo
bruozas nedaro reikSmingos jtakos episteminei vertei. Tyrimo rezultatai atskleid¢, jog vartotojams,
kurie turi didesnj sutaruma, labiau vertina su augintiniu siejamo vartojimo ekonoming vertg. Atlikto
empirinio tyrimo rezultatai parodé, jog vartotojai, kurie turi stipriau iSreikSta neurotiSkumo,
samoningumo ar sutarumo bruoza, yra labiau prisiriS¢ prie savo augintinio. Visgi pastebéta, jog
samoningumas daro stipriausig jtaka prisiriSimui prie augintinio. Taip pat rezultatai parodé, jog
atvirumo patyrimui bruozas nedaro jtakos prisiriSimui prie augintinio, o ekstravertiSkumo bruozas,
prieSingai nei tikétasi, teigiamai susijgs su prisiriSimu prie augintinio. Rezultatai parode¢, jog
vartotojams, kurie labiau prisiri§¢ prie savo augintinio, teikia svarba funkcinei ir episteminei vertéms.
Taip pat pastebéta, jog socialiné verté, prieSingai nei tikétasi, daro teigiamg jtakg prisiriSimui prie
augintinio, o ekonominé¢ verté jtakos nedaro.
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Summary

Relevance of the topic. According to Statista (Statista, 2020), 37% of households had at least one
dog and 32% had at least one cat. In Western Europe, the animal products industry is growing rapidly,
in 2020 market value reached 33 billion euros (Euromonitor International, 2021). In modern society,
animal becomes not a utilitarian benefit provider, but a valuable member of the family (Boya, Dotson,
& Hyatt, 2012). Pet-related consumption has been extensively analyzed in consumer behavioral and
psychological sciences. A study by Cheong and Yi (2014) revealed that dog owners buy for their pets
as if they buy for themselves. As consumerism grows, the pet becomes a baby substitute who needs
to be taken care of and essential products needs to be bought (Véanskd, 2013). Research has also
revealed that consumers may be strongly, moderately, or weakly attached to their pets (Boya et al.,
2012). Chen et al. (2012) showed that the relationship between consumer and their pet is particularly
important in the analysis of pet-related consumption, for which attachment to the pet is greatly
important. It has been observed that the relationship between personality traits and pet-related
consumption has not yet been extensively studied, but the impact of personality traits on consumption
has been analyzed in a variety of contexts, e.g. food consumption (Conner et al., 2017), experiential
consumption (Mehmetoglu, 2012). The relationship between personality traits and consumption, as
confirmed by research, suggests that personality traits should also affect pet-related consumption.

Main results of the project. An empirical study revealed that neuroticism and agreeableness have a
positive impact on social value — the stronger neuroticism or agreeableness, the more important social
value of pet-related consumption. The results also showed that consumers with stronger
consciousness, neuroticism, or openness to experience, give more importance to functional value. It
has been observed that consumers who have greater openness to experience or agreeableness, give
more importance to epistemic value. However, it was found that extraversion did not significantly
relate to epistemic value. The results of the study revealed that consumers who have a higher
consciousness, give more importance to economic value. Empirical research has shown that
consumers with higher neuroticism, consciousness, or agreeableness are more attached to their pet,
yet the consciousness has the strongest effect on pet attachment. The results also showed that
openness to experience does not affect attachment to the pet, and extraversion, contrary to
expectations, is positively related to attachment to the pet. The results showed that consumers who
are more attached to their pets, gives more importance to functional and epistemic values. It was also
observed that, contrary to expectations, social value also has a positive effect on pet attachment, while
economic value doesn‘t.
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Ivadas

Tyrimo temos aktualumas. Remiantis 2019 mety duomenimis (FEDIAF, 2019), net 85% Europos
namy tkiy turéjo bent vieng naminj gyving. 25% visy Europos namy wkiy turé¢jo vieng ar daugiau
kaciy ir 24% namy ukiy turéjo vieng ar daugiau Suny. Tuo tarpu Lietuvos duomenys rodo (Statista,
2020), jog 2020 metais net 37% namy iikiy bent vieng Sunj ir 32% — bent vieng kate. Gyviiny prekiy
ir priezitiros industrija Vakary Europoje sparc¢iai auga. 2020 metais Sios rinkos verté buvo 33 mlrd.
eury, o 2026 metais tikimasi, jog turéty pasiekti 41 mlrd. eury (Euromonitor International, 2021).

Jei anksCiau gyviiny turéjimas buvo siejamas su namy saugumu ar pagalba atlikti tam tikrus tkio
darbus, Siuo metu gyvinas Zzmonéms reikalingas dé¢l daugelio kity priezas¢iy. Visy pirma, gyvinas
tampa ne utilitarinés naudos teikéju, o Seimos nariu ir palaikytoju (Boya, Dotson ir Hyatt, 2012).
Atlikta daug tyrimy jrodanciy, jog gyviino tur¢jimas padeda ne tik fizinei sveikatai (Zemesnis
kraujospiidis bei pulsas) (Handlin ir kt., 2018), bet ir psichologinei asmens sveikatai — padeda kovoti
su depresija ir jos simptomais (Aydin ir kt., 2012). Nustatyta, kad vaiky socializacijai ir raidai
augintinio tur¢jimas daro teigiamg poveiki (Robin ir Bensel, 1985). Taip pat augintinio turé¢jimas
leidzia pajvairinti laisvalaikj, skatina daugiau judéti, taip pat ir socializuotis visuomengje bei
sumazinti patiriamg kasdienj stresa. Pavyzdziui, eksperimentinio dizaino tyrimai patvirtina, kad
augintiniai atitolina socialinio atstimimo sukeltas neigiamas pasekmes asmeninei gerovei
(McConnell ir kt., 2011).

Su augintiniais siejamas vartojimas yra placiai analizuotas vartotojy elgsenos ir psichologijos moksly
atstovy darbuose. Cheong‘o ir Yi (2014) tyrimas atskleidé¢, kad Suny Seimininkai savo augintiniams
perka taip, lyg pirkty sau. Antropomorfizmo (suzmoginimo) reiskinj vartojimo kontekste analizavo
daugelis autoriy, pabrézdami, jog gyviino suzmoginimas yra stipriai susijes su vartotojo elgsena
(Boya, Dotson ir Hyatt, 2014). Augancio vartotojiSkumo laikais, gyviinas daliai zmoniy tapo ktdikio
pakaitalu, kuriuo reikia riipintis ir pirkti jam visus btiniausius produktus, kuriy pasiiila §iuo metu yra
ypac didelé (Viénska, 2013).

Mokslines literattiros analiz¢ leidzia identifikuoti dar vieng su augintiniu siejamo vartojimo veiksnj
— santyk] tarp augintinio ir vartotojo. Vartotojai gali biiti stipriai, vidutini$kai arba silpnai prisiris¢
prie savo augintiniy (Boya ir kt., 2012). Gyviing antropomorfizuojancius Seimininkus tyréjai skirsto
1 prisiriSusius prie savo augintiniy Seimininkus ir Seimininkus, siekian¢ius bendravimo su savo
augintiniu (Chen ir kt., 2012). Tsai ir kt. (2020) analizavo teigiamus ir neigiamus emocinius rysius
tarp augintiniy ir vartotojy ir kaip Sie santykiai veikia vartotojy elgseng. Vartotojo ir augintinio
prieraiSumas moksliniuose darbuose grindziamas prieraiSumo teorija (Zilcha-Mano ir kt., 2011).
Chen ir kt. (2012) tyrimas atskleid¢, jog vartotojo ir augintinio santykis ypac reikSmingas analizuojant
su augintiniu siejamg vartojima, kuriam didele reikSme daro prisiriSimas prie augintinio. Panasios
1zvalgos stebimos ir kity tyréjy darbuose.

Kita aptariamame vartojimo kontekste tyréjy démesio stokojanti tema yra asmenybés bruozai.
Nustatyta, kad asmenybés bruozai daro jtakg vartojimui (Conner ir kt., 2017). Asmenybés bruozai,
kaip vartojimui jtakg darantis veiksnys, analizuotas jvairiuose kontekstuose, pavyzdziui, maisto
vartojimo (Conner ir kt., 2017), patirtinio vartojimo (Mehmetoglu, 2012). Moksliniuose darbuose
patvirtintas rySys tarp asmenybés savybiy ir vartojimo leidZia daryti prielaida, kad asmenybés savybés
turéty veikti ir su augintiniu susijusj vartojimg. Taciau tokio pobiidzio tyrimy néra aptikta.
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Vartotojo ir augintinio santykis bei $io santykio poveikis vartojimui tampa svarbiu tyrimo objektu
tiek socialinés distancijos salygomis, tiek popandeminiu laikotarpiu. Atlikti tyrimai rodo, jog biitent
COVID-19 pandemijos laikotarpiu augintinio tur¢jimas zmonéms padé¢jo iSlaikyti geresng emocing
biiseng ir pad¢jo kovoti su vieniSumo jausmu (Herzog, 2020). Tuo tarpu vartojimo kontekste, naujausi
tyrimai atskleideé, kad COVID-19 pandemijos sukelta baimé ir netikrumas skatino | kaupima
orientuotg pirkimo elgseng (Usher ir kt., 2020) ir buvo siejamas su padidéjusiu vartotojy materializmo
lygiu (Li ir kt., 2020). Popandeminis laikotarpis reikSmingas vartotojo elgsenos pokyciams.
Besikeiciantys vartojimo modeliai atveria tolimesniy tyrimy kryptis.

Taip pat tikétina, jog socialinés izoliacijos ir padidéjusio nerimo salygomis vartotojai turi maziau
galimybiy formuoti savo identiteta parodomojo vartojimo priemonémis ir tai, spéjamai, galéty veikti
su augintiniu siejamg vartojimg. Minimizuotas gyvas socialinis bendravimas maziau palankus
socialiniam palyginimui realizuoti. Taigi, asmenys, tikétina, turi maziau galimybiy signalizuoti
pageidaujamus savasties aspektus per matomg vartojima ir materialius objektus. Todel kyla
klausimas, ar socialiniam palyginamumui ir parodomajam vartojimui maziau palankiomis
aplinkybémis augintiniai ir su jais susij¢s vartojimas vis dar aktualus konstruojant savastj. Kyla
klausimas, ar ir kaip keiciasi skirtingais asmenybés bruozais pasizyminciy vartotojy santykis su savo
augintiniais ir kaip pastarasis veikia su augintiniais siejama vartojima ,,naujo normalumo® ir
laipsniSko grizimo prie jprasto gyvenimo saglygomis?

Nors vartotojo ir augintinio santykio poveikis vartojimui mokslinéje literatiiroje yra placiai
analizuotas, toks santykj reprezentuojantis reiSkinys, kaip prisiriSimas prie augintinio ir jo sgsajos su
specifine vartojimo sritimi — su augintiniu siejamo vartojimo verte, mokslin¢je literatiiroje liko
salyginai nepastebétas. Taip pat neaptikta asmenybés bruozy ir su augintiniu siejamo vartojimo vertés
ry$] nagrinéjanc¢iy moksliniy tyrimy. Ypac svarbu pabrézti besikeiciancius vartojimo modelius dél ka
tik i§gyventos pandemijos, nerimo, kad ji gali grjzti, ir karo Ukrainoje. Sie kontekstai atveria
tolimesniy tyrimy kryptis, kadangi padidéjusi baime, nerimas ir netikrumas savo ruoztu i$Saukia
savitus vartojimo atsakus, kylanCius mirties grésmeés akivaizdoje (plaiai analizuotas reiskinys
mokslingje literatiiroje pasitelkiant Teroro valdymo teorija (Arndt ir kt., 2004)). Taigi skirtingo
asmenybés tipo nulemtas savito pobtidZio prisiri§imo prie augintinio poveikis su augintiniu siejamo
vartojimo vertei tampa aktualiu tyrimo objektu.

Planuojamas atlikti tyrimas ne tik prisidés prie su augintiniu siejamo vartojimo reiSkinio ir jj
lemianciy priezasCiy pazinimo teoriniu poziliriu, bet ir prisidés teikiant praktines rekomendacijas
prekiy zenkly savininkams, prekybininkams, paslaugy tiekéjams, taikant marketingo priemones. Taip
pat tikétina, jog suteiks praktines implikacijas sveikatos specialistams, organizacijoms,
sprendzian¢ioms beglobiy gyviiny problemas, ar visuomenés geroveés politikos formuotojams.

Tyrimo problema: remiantis mokslinés literatliros analize moksliné problema Siame darbe
formuluojama $iais klausimais:

Kaip asmenybés bruozai veikia prisirisimq prie augintinio ir su augintiniu siejamo vartojimo verte?
Kaip prisirisimas prie augintinio veikia su augintiniu siejamo vartojimo vertg?

Tyrimo objektas: asmenybés bruozy, prisiriSimo prie augintinio ir su augintiniu siejamo vartojimo
vertés s3sajos.
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Tiriamojo darbo tikslas: nustatyti asmenybés bruozy jtakg prisiriSimui prie augintinio ir su

augintiniu siejamo vartojimo vertei.

Tikslui pasiekti formuluojami tokie uZzdaviniai:

1.

atskleisti asmenybes bruozy, prisiriS§imo prie augintinio ir su augintiniu siejamo vartojimo vertés
sasajy pazinimo aktualumg ir tyrimy problematika;

iSanalizuoti su augintiniu siejamo vartojimo reiskinj;

atskleisti prisiriSimo prie augintinio konceptualigja esm¢ vartotojo ir augintinio santykj
aiSkinanciy teorijy kontekstuose;

iSanalizavus asmenybés bruozy teorinius modelius, pagristi asmenybés bruozy jtaka vartojimo
elgsenai,

pagristi prisiriS§imo prie augintinio jtakg su augintiniu siejamo vartojimo vertei;

argumentuoti asmenybés bruozy jtakos prisiriSimui prie augintinio ir su augintiniu siejamo
vartojimo vertei konceptualy modelj;

parengti asmenybés bruozy jtakos prisiriSimui prie augintinio ir su augintiniu siejamo vartojimo
vertei tyrimo metodologija;

empiriSkai patikrinti asmenybés bruozy, prisiriSimo prie augintinio ir su augintiniu siejamo
vartojimo vertes sasajas;

pateikti asmenybés bruozy jtakos prisiriSimui prie augintinio ir su augintiniu siejamo vartojimo
vertei tyrimy rezultaty praktines implikacijas ir tolesniy tyrimy kryptis.

Tyrimo metodai: sisteming, palyginamoji mokslinés literatiiros analizé. Atliktas kiekybinis tyrimas.
Duomeny rinkimo metodas — internetiné anketin¢ apklausa. Statistinés duomeny analizés metodai:
apraSomoji, faktoriné, koreliaciné ir regresin¢ analizés, neparametriniai ir parametriniai testai.
Tyrimo duomeny apdorojimas atliktas ,,JBM SPSS* programine jranga.
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1. Asmenybés bruoZy jtakoes prisiriSimui prie augintinio ir su augintiniu siejamo vartojimo
vertei, tyrimy aktualumas ir problematika

Norint pagristi asmenybés bruozy jtakos prisiriS§imui prie augintinio ir su augintiniu siejamo
vartojimo vertei tyrimy svarbg ir atskleisti iki Siol atlikty moksliniy tyrimy ribotumus, tikslinga atlikti
baigiamojo magistro projekto tema vykdyty moksliniy tyrimy analizg, i$siaiSkinant pagrindinius
probleminius aspektus, atskleidzian¢ius tolimesnes tyrimy kryptis. Siame darbe daugiausiai démesio
bus skiriama asmenybés bruozy ir prisiriSimo prie augintinio bei su augintiniu siejamo vartojimo
vertés rySiams nustatyti, todel baigiamojo magistrinio projekto tyrimy aktualumo ir problematikos
dalyje i§skiriamos dvi pagrindinés tyrimy kryptys.

Rysio tarp asmenybés bruozuy ir vartotojuy elgsenos iStirtumo lygmuo. Nebuvo aptikta tyrimy,
kurie tiesiogiai analizuoty asmenybés bruozy ir su augintiniu siejamo vartojimo vertés sgsajas.
Kadangi vartojimo verté papuola | platesnj vartojimo elgsenos sritj, nuspresta iSplésti analizés lauka
perzvelgiant tyrimus, kuriuose analizuojamas asmenybés bruozy poveikis vartojimo elgsenai
apskritai ar atskiriems jos aspektams jvairiuose empiriniuose kontekstuose. Daroma prielaida, kad
aptiktos asmenybés bruozy ir vartojimo ypatumy sasajos kituose empiriniuose kontekstuose leisty
iSplésti ir pritaikyti pagrindima su augintiniu siejamo vartojimo ir vartojimo vertés atvejyje.

Goldberg‘o (1990) sudarytas asmenybés bruozy modelis leido mokslininkams tyrinéti ne tik
medicininius aspektus susijusius su asmenybe. Modelio geb&jimas padéti paaiskinti zmogaus elgesi
sulauké kity discipliny, jskaitant sociologijos, vadybos ir rinkodaros, tyrinétojy susidoméjimo.
Didziojo penketo asmenybés bruozy modelis (angl. the Big Five Personality Traits) teigia, jog
asmenyb¢ susideda i§ 5 pagrindiniy asmenybés bruozy — tai neurotiSkumas, ekstravertiSkumas,
atvirumas patyrimui, sutarumas ir sgmoningumas.

Conner ir kt. (2017) analizavo asmenybés bruozy efekta vartotojy elgsenai augalinio maisto vartojimo
kontekste. Rezultatai atskleidé, kad jaunimas, pasizymintys atvirumumu patyrimui ir
ekstravertiSkumu bei sagmoningumu, renkasi valgyti daugiau vaisiy ir darzoviy, nei atviri, maziau
ekstravertiSki ir maZziau samoningi jy bendraamziai. Rezultatai atskleide, jog stipriai iSreiksti
atvirumo patyrimui ir ekstravertiSkumo bruozai bei Zemas samoningumas, siejami su didesniu
augalinio maisto vartojimu jaunimo populiacijoje. Tyrimas patvirtino, jog asmenybés bruozai yra
reikSmingi ir svarbiis formuojant sveikus jprocius ankstyvoje pilnametystéje.

Mehmetoglu (2012) tyrimas, nagrin¢jantis asmenybeés ir patirtinio vartojimo rysj, atskleidé, jog
kiekvienas 1§ penkiy asmenybés bruozy daro didele jtaka vienai ar kelioms patirtinés veiklos
preferencijoms, tokioms kaip lankymasis kulttiriniuose renginiuose, ekstremalus sportas, slidiné¢jimas
ir kitos jvairios pramogos. TaCiau atvirumo patyrimui bruozas yra labiausiai susij¢s su patirtinés
veiklos pasirinkimu. I8kelta tyrimo hipoteze, jog asmenybé daro jtaka patirtiniam vartojimui, buvo
patvirtinta.

Gohary ir Hanzaee‘o (2014) atliktame tyrime, nagrin¢jan¢iame rysj tarp didziojo penketo asmenybés
bruozy ir pirkimo motyvy, susidedanc¢iy i§ kompulsyvaus ir impulsyvaus pirkimo, hedonistinés ir
utilitarinés vertés, nustaté, jog sgmoningumas, neurotiSkumas ir atvirumas patyrimui daro reik§minga
poveikj kompulsyviam, impulsyviam vartojimui bei utilitarinei vertei. Rezultatai taip pat parode
reikSmingus skirtumus tarp vyry ir motery.
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Taip pat atliktas Gornik-Durose ir Pilch (2016) tyrimas, analizuojantis asmenybés jtaka su

materializmu siejamam vartojimui, kuris atskleid¢, jog vartotojai, kurie linke | materializmg ir zema

sutarumo bruoza bei turi stipriai iSreikstg ekstravertiSkuma, linke i parodomaji vartojima. Tuo tarpu

vartotojai, kurie pasiZyméjo materializmu, bet turéjo Zemesnj sutaruma ir ekstravertiSkuma, taciau

stipresnj emocionalumg, vartojima labiau siejo su saves pasiriipinimu. Zemiau pateikiama rysio tarp
asmenybeés bruozy ir vartotojy elgsenos tyrimy apzvalga (zr. 1 lentele), jvardijant teorija, kuria
remiamasi, iSkeltus tyrimo tikslus, gautus tyrimo rezultatus bei galimus tolimesnius tyrimus.

1 lentelé. Moksliniy tyrimy, kuriuose analizuojamas rySys tarp asmenybés bruozy ir vartotojy elgsenos
apzvalga (sudaryta autorés)

Autorius g-lal)’ Teorij A k({km Tyrimo tikslai Tyrimo rezultatai TOllI.neS{ll
metai remiasi tyrimai
Conner ir kt., 2017 Didziojo penketo IStirti asmenybés Rezultatai atskleidé, jog -
asmenybés bruozy | bruozy jtaka stipriai iSreiksti bruozai,
modelis vartotojy elgsenai tokie kaip atvirumas
vartojant augalinj patyrimui ir ekstraversija,
maista ir Zemas sagmoningumas,
siejami su didesniu
augalinio maisto vartojimu
jaunimo tarpe. Taip pat
tyrimas patvirtino, jog
asmenybés bruozai yra
reik§mingi ir svarbiis
formuojant sveikus
jproCius ankstyvoje
pilnametystéje
Mehmetoglu, 2012 Didziojo penketo IStirti, ar ISkelta hipotezé, jog -
asmenybés bruozy | pastebimas rySys asmenybés bruozai daro
modelis tarp patirtinio itaka patirtiniam
vartojimo ir vartojimui, buvo
asmenybés bruozy | patvirtinta, pastebéjus, jog
visi penki asmenybés
bruozai daro jtaka vienai ar
kelioms patirtinés veiklos
preferencijoms, taciau
atvirumo patyrimui
bruozas labiausiai susijes
su patirtinés veiklos
pasirinkimu
Gohary ir Hanzaee, | Didziojo penketo IStirti, ar Rezultatai atskleid¢, kad Tolimesniuose
2014 asmenybés bruozy | pastebimas rySys samoningumas, tyrimuose verta
modelis tarp asmenybés neurotiSkumas ir atvirumas | naudoti skirtingus
bruozy ir patyrimui daro reikSminga | demografinius
apsipirkimo motyvy | jtaka kompulsyviam, rodiklius.
impulsyviam pirkimui ir Pravartu atlikti

utilitarinei vertei

empirinj tyrima
taikant
eksperimentinius
ir pusiau
eksperimentinius
metodus

14



Autorius (-iai),
metai

Teorija kokia
remiasi

Tyrimo tikslai

Tyrimo rezultatai

Tolimesni tyrimai

Barrera ir Ponce,
2020

3M asmenybés ir
motyvacijos modelis

Istirti, ar asmenybés
bruozai daro jtaka
vartojant prabangos
prekes

Pastebéta, jog
konkurencingumo ir
zingeidumo bruozai
daro reikSminga
jtaka naujy
prabangiy produkty
vartojimui

Goérnik-Durose ir
Pilch, 2016

HEXACO
asmenybés modelis

Nustatyti, ar
asmenybés bruozai
daro jtaka su
materializmu
siejamam vartojimui

Auksta
materializma, Zema
sagmoningumg ir
vidutiniska
ekstraversijg turintys
vartotojai labiau
linke j
demonstratyvy
vartojima.
Vidutiniska
materializma, Zema
sagmoningumg ir

Tolimesni tyrimai
galéty placiau istirti
materializmo ir
asmenybés rysj.
Galima bty
nagrinéti jvairias
pasekmes —
ekonomines,
socialines ir
psichologines —
kurios daro jtaka
materializmui

ekstraversijg bei
vidutiniska
emocionaluma
turintys vartotojai
linke vartoti vardan
saves ir savo

savisaugos

Atlikus rySio tarp asmenybés bruozy ir vartotojy elgsenos moksliniy darby apzvalga, pastebéta, jog
asmenybé yra placiai naudojama ir jgalinanti vartotojy elgsenos paaiskinimg. Asmenybés bruozai gali
daryti jtaka tiek augalinio maisto vartojimui (Conner ir kt., 2017), patirtinés veiklos vartojimui
(Mehmetoglu, 2012), tiek ir prabangos prekiy vartojimui (Barrera ir Ponce, 2020).

Sasajy tarp prisiriSimo prie augintinio ir su augintiniu siejamo vartojimo iStirtumo lygmuo.
PrisiriSimas prie augintinio yra santykio tarp vartotojo ir augintinio viena i$ pasireiSkimo formy, todél
tikslinga pradéti tyrimy apZzvalga jtraukiant platesnj konteksta, apimantj santykj tarp vartotojo ir
augintinio apskritai. Platesnés perspektyvos pasirinkimas sukuria prielaidas skaitlingesnei moksliniy
darby apzvalgai, taigi ir tolimesniy tyrimy reikalaujan¢iy pazinimo spragy identifikavimui. Kadangi
moksliniy darby tiesiogiai nagrinéjanciy ry$j tarp prisiri§imo prie augintinio ir su augintiniu siejamos
vertés beveik néra aptikta, tikslinga analizei pasitelkti konceptualiai susijusius reiskinius, apimancius
platesnj konceptualy dominancio reiSkinio lauka. PrisiriSimas prie augintinio papuola j santykio tarp
vartotojo ir augintinio konceptualy lauka, tuo tarpu su augintiniu siejamo vartojimo verté papuola j
platesnj su augintiniu siejamo vartojimo sritj. Manytina, kad rysiy tarp platesnés aprépties koncepty
identifikavimas sudaryty pagrindg ekstrapoliavimui j siauresne konceptualigjg sriti.

Apzvelgus esamus tyrimus, pastebéta, jog bitent augintinio ir vartotojo santykis gali daryti
reik§mingg jtaka vartotojo elgsenai vartojant augintiniui. Sj aspekta, remiantis i$pléstinio saves (angl.
self-extension) teorija, augintinio ir vartotojo kontekste analizavo Cheong‘as ir Yi (2015). Minéti
autoriai rémési Belk‘o (1988) sudaryta iSpléstinio saves teorija, teigian€ioje, jog samoningai ar
nesgmoningai zmonés laiko sau priklausancius objektus saves dalimi. Belk‘as (1996) taip pat teigé,
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kad simboliSkai naminiai gyviinai yra vartotojy tapatybés iSraiska, o funkciskai jie yra vartotojy tam
tikras papildinys. Santykiy tarp augintinio ir vartotojo kontekste taip pat tikslinga paminéti simbolinio
interakcionizmo teorija, kuria remiasi Jyrinki (2011), analizuojant su augintiniu siejamo vartojimo ir
vartotojo tapatybés rysj. Si teorija grindziama idéja, kad vartotojai naudoja simbolines nuosavybés
reikSmes savo tapatybei konstruoti ir komunikuoti. Atlikus tyrimg identifikuotos trys vartotojo
tapatybés formavimo dimensijos, siejamos su vartojimu augintiniui: 1) asmeninis augimas —
augintiniai padeda tobuléti ir siekti vidinés harmonijos; 2) socialumas — augintiniai padeda atrasti rysj
su kitais zmonémis bei jtvirtinti socialinj statusa; 3) emocinis prisiri§imas, kuris padeda kurti rysj su
augintiniu.

Taip pat atlikta tyrimy analizuojanciy antropomorfizmo aspekta apzvalga. Anot Boya ir kt. (2014),
skirtingo santykio su Sunimi tur¢jimas lemia skirtingg maisto Suniui pasirinkimg. Minimame tyrime
i8skirti du kintamieji nusakantys augintinio ir vartotojo santykj: antropomorfizmas ir i§pléstinio saves
teorija. Remiantis Siais kintamaisiais, vartotojai segmentuojami | tris kategorijas: 1) Suny tévai (dog
parens), Sie vartotojai su savo augintiniais elgiasi kaip su Zzmogumi; 2) Suny Zmonés (dog people),
vartotojai, kurie augintinius laiko savo vaikais; 3) Suny savininkai (dog owners), Siems vartotojams
augintinis yra Seimos narys, tafiau su juo elgiamasi kitaip nei su vaiku. Kiek kitg vartotojo ir
augintinio santykio pobiidj izvelgé Vinska (2013), kuri teigeé, jog vartotojiska kultiira augintinius
paverté tam tikrais zaisliniais objektais.

Tyrimuose taip pat remiamasi bendravartojiSkumo (angl. co-consumption) teorija. Kylkilahti ir kt.
(2015), analizuojant augintinio ir vartotojo santykius ir su augintiniais siejama vartojima, i$skiria tris
augintiniy vaidmenys bendrame vartojime: 1) tarpininkavimas dél poreikiy ir iStekliy, vartotojas
pirkdamas visada atsizvelgia j augintinio poreikius; 2) paciam augintiniui aktyviai patirti vartojima,
pavyzdziui, gerai jaustis lankantis kirpykloje; 3) teikti naudg ir patirt] vartotojui, pavyzdziui,
augintinio gebéjimas suteikti vartotojui gerg emocija.

Taciau taip pat pastebéta tyrimy, kurie analizuoja augintinio kaip objekto vartojimg. Cheetham’as ir
McEachern’as (2013), remiantis Holt‘'o (1995) sudaryta vartojimo metafory teorija, augintinj
analizuoja kaip vartojimo objektg. Zemiau pateikiama sgsajy tarp vartotojo ir augintinio santykiy bei
vartotojo elgsenos vartojant augintiniui tyrimy apzvalga (Zr. 2 lentele), ivardijant teorija, kuria
remiamasi, iSkeltus tyrimo tikslus, gautus tyrimo rezultatus bei galimus tolimesnius tyrimus.

2 lentelé. Moksliniy tyrimy, kuriuose tiriamas vartotojo ir augintinio santykis bei vartotojo elgsena vartojant
augintiniui kontekstas

2014

teorija

Malaizijos Suny
savininkai laiko savo
Sunis savo pratgsimu
ir apibudinti jy
pirkimo elgsena

Autorius g-lal)’ Teorij 2 k({km Tyrimo tikslai Tyrimo rezultatai Tolimesni tyrimai
metai remiasi
Cheong ir Yi, ISpléstinio saves Nustatyti, ar ISryskejo keturios Sig temg galima ir

pagrindinés su Sunimis
susijusiy produkty ir
paslaugy pirkimo
elgsenos temos:

1. Myléti savo augintinj
reiskia myléti save.

2. Tur¢jimo, nuosavybes
jausmas

3. PrisiriSimas ir
pasiaukojimas.

4. Mano augintinis yra
panasus | mane

toliau plétoti
atliekant ne tik
kokybinj, bet ir
kiekybinj tyrima.
Panasy tyrima biity
galima atlikti ir su
kitais gyvinais.
Verta palyginti
pirkimo elgsena
perkant katéms ir
Sunims. Taip pat
galima iStirti, ar
iSpléstinio saves

16



konstruktas tinkamas
tiriant kitus gyviinus

Jyrinki, 2011 Simbolinio I8analizuoti, kaip su Nustatyta, kad vartotojai | Rezultatus biity
interakcionizmo augintiniais susijusj turimus gyviinus naudoja | galima panaudoti
(angl. symbolic vartojima galima tapatybei kurti. norint i$aiskinti
interactiosim) susieti su vartotojo Suformuluotos trys kitose srityse: ar Sios
teorija tapatybes kiirimu vartotojo identiteto trys dimensijos taip
konstravimo dimensijos. | pat iSryskes kituose
1. Asmeninis augimas kontekstuose? Biity
(angl. personal jdomu suzinoti, kaip
Cultivation) kiti vartojimo
2. Socialumas (angl. objektai atitinka
sociality) Siuos tapatybés
3. Emocinis prisiriSimas sluoksnius
(angl. emotional
attachement)
Kylkilahti ir kt., Bendravartojimo (| Istirti, kaip naminiai | ISskirti gyviino kaip Teoriné
2015 angl. co- gyvinai, kaip bendravartotojo (angl. co- | bendravartojimo
consumption) produkty ir paslaugy | consumer), vaidmenys: koncepcija galéty
konceptas vartotojai, dalyvauja | 1. augintinis kaip biiti placiai taikoma
kasdieniniame gyvenimo dalis; tiriant kitus
vartotojy gyvenime 2. augintinis kaip vartojimo kontekstus
princas;
3. augintinis kaip
terapeutas.

Boya ir kt., 2012 | ISpléstinio saves Atlikti Suny I8skirtos trys grupés: Verta atlikti empirinj
teorija ir Seimininky 1. stipriai prisirise tyrima, siekiant
antropomorfizmas | segmentavimo Seimininkai; nustatyti, kokie yra

tyrima, §iekiapt . 2. vidutiniSkai prisiris¢ konkrf?tl'.ls pirkimo
nustatyti pagrindinius | [, . . modeliai (kg perka,
vartotojy elgsenos selrplnln.kal;. . uz kiek perka)
segmentus, taip pat 3. silpnai prisirise kiekviename
issiaiskinti, kaip Seimininkai; segmente. Taip pat
anksciau nustatyti Ir taip pat SeSios santykiy | verta iStirti kaip
Suns ir Zmogaus dimensijos: Seimininkai ieSko
drggglJ.OS. aspektai 1. j $unj orientuotas mternete” '
skiriasi Siuose . _ informacijos ir kas

gyvenimo bidas; .o
segmentuose Seimininkams,

2. antropomorfizmas; stipriai

3. struktiira ir drausme; prisiri$usiems prie

4. orientavimasis j naudg; | savo Suny, daro

5. ribos, fizinis artumas; poveiki

6. augintinio i§vaizda.

Boya ir kt., 2015 | Antropomorfizmas | Susegmentuoti Suny | Trys pagrindiniai Tolimesniuose
ir iSpléstinio saves | Seimininkus | segmentai: tyrimuose verta
teorija tikslines grupes, 1. Suny tévai (angl. dog detaliau iSnagrinéti

pagristas juy santykiu parens); iSskirtus segmentus,
su Sunimi. Empiriskai . L Jju vartojimo elgsena,
sy : 2. Suny Zmonés (angl. .

1Stirt1 Suny maisto motyvacijas

pirkimo elgsena dog people);

Siuose skirtinguose
Suny savininky
segmentuose

3. Suny savininkai
(angl. dog owners).

17



démesio skiriama
vartojimo ir
prieziiiros teorijai
naujos motinystés
kontekste

apie vaiku laikoma
Sunj ir sudétinga

santykj tarp Suny ir jy

Seimininky
Siuolaikinéje
vartotojiskoje
kultiiroje

prad¢jo pakeisti meskiukus
ir kitus pliuSinius Zaislus
(tapo suvokiami kaip
daiktai). Taip pat
pastebima, jog Suo uzima
tradiciskai vaikui skirta
vieta

Autorius (-iai Teorija kokia
f ) ! . . Tyrimo tikslai Tyrimo rezultatai Tolimesni tyrimai
metai remiasi
Vinska, 2013 Daugiausia Tai teorinis tyrimas Mazy veisliy Suniukai, -

Cheetham ir
McEachern,
2013

Holt’o (1995)
vartojimo
metafory
tipologija

Taikant Holt‘o
vartojimo metafory
tipologija, sickiama
nustatyti augintinio
kaip objekto
vartojimo praktikas

Norint gauti tikslesnius
rezultatus, Holt‘o metafory
tipologija papildyta
transformavimo praktika
(tapatybés kiirimo
atzvilgiu), linksminimusi
(tiesioginiai zaidimai tarp
vartotojo ir augintinio) ir
vartotojy klasifikacija per
moralines vertybes

Pastebéta, jog
Seimininkai daZznai
svyruoja tarp
elgesio su savo
augintiniais kaip su
lygiais ir kaip su
Lkitokiais“ — tai
aplinkybe, kurig
bty galima istirti.
Naudojant Sio

tyrimo modelj,
galima tirti ir kitas
gyviiny rusis

Apzvelgus tyrimus apimancius prisiriSimo prie augintinio ir vartotojo elgsenos vartojant augintiniui
sasajas, pastebéta, jog vartotojo ir augintinio santykis placiai tirtas Belk‘o (1988) iSpléstinio saves
teorijoje, kurig taip pat panaudojo ir kiti tyréjai (Cheong‘as ir Yi; 2014; Boya ir kt., 2012; Boya ir kt.,
2015) tiriant augintinio ir vartotojo santykj bei jo itaka su augintiniu siejamam vartojimui. Su
augintiniu siejamas vartojimas analizuojamas ir bendravartojimo kontekste (Kylkilahti ir kt., 2015)
bei kaip Sis vartojimas veikia vartotojo tapatybés kiirimg (Jyrinki, 2011). Tuo tarpu Cheetham‘as ir
McEachern‘as (2013), remiantis Holt‘'o (1995) sudaryta vartojimo metafory tipologija, augintinj
analizuoja, kaip vartojimo objekta. Tyrimy, kuriuose tiesiogiai biity analizuojamas rySys tarp
prisiri§imo prie augintinio ir su augintiniu siejamo vartojimo vertés, nepavyko aptikti, todél Sioje
darbo dalyje apzvelgti konceptualiai artimy reiSkiniy sasajy tyrimai.

Apibendrinant apzvelgtus asmenybés bruozy ir vartotojy elgsenos tyrimus, pastebéta, jog asmenybés
jtaka vartojimui ir vartotojy elgsenai jau yra tirta, tokiuose kontekstuose kaip augalinio maisto
vartojimas jaunimo tarpe (Conner ir kt., 2017), patirtinis vartojimas (Mehmentoglu, 2012), taip pat
pirkimo motyvy kontekste (Gohary ir Hanzaee, 2014). Sie tyrimai patvirtino rysj tarp asmenybés
bruozy ir vartojimo, todél galima daryti prielaidg, jog asmenybés bruozai turéty daryti jtakq ir su
augintiniu susijusiam vartojimui, taciau tokiy tyrimy néra aptikta. Augintinio ir vartotojo santykio
bei su augintiniu siejamo vartojimo rysys placiai aptartas Boya ir kt. (2008; 2012; 2015) ir Cheong
ir Yi (2014), darbuose, kuriuose remiamasi Belk ‘o (1988) sudaryta ispléstinio saves teorija.

Apzvelgus tyrimy aktualumo ir problematikos dalyje pateiktus moksliniy darby rezultatus, galima

identifikuoti Sias Ziniy spragas:

- Asmenybés bruozai ir jy sgsajos su vartojimu pakankamai daug nagrinéti (Barrera ir Ponce,
2020; Conner ir kt, 2017, Mehmentoglu, 2012), taciau tyrimy su augintiniu siejamu vartojimu
pasigendama, ypac vartojimo vertés aspektu. Teigtina, kad planuojamas tyrimas prisidéty prie
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identifikuotos moksliniy Ziniy spragos mazinimo, atskleidZiant asmenybés bruozy efektq su
augintiniu siejamam vartojimui, zvelgiant is vartojimo vertés perspektyvos.

- Atlikta nemazai tyrimy, kuriy objektas yra vartotojo ir augintinio santykio jtaka vartojimui (Boya,
2012; Boya, 2015; Cheong ‘as ir Yi, 2014), taciau nepastebéta tyrimy, kuriuose biity apjungti visi
trys konstruktai — vartotojo ir augintinio santykis, su augintiniu siejamas vartojimas ir asmenybés
bruozai, nors mokslinés literatiiros analizé leidzia Sias sgsajas hipotetizuoti. Planuojamo tyrimo
teorinis reikSmingumas grindziamas vartojimo vertés reiskinio, siejamo su vartojimu augintiniui,
gilesniu pazinimu, atskleidziant asmenybés bruozy ir prisirisimo prie augintinio, kaip minéto
reiskinio antecedenty, vaidmenyj.

Isdéstyti probleminiai aspektai argumentuoja sqsajy tarp asmenybés bruozy, prisirisSimo prie
augintinio ir su augintiniu siejamo vartojimo vertés tolimesniy tyrimy poreikj.
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2. Teorinis asmenybés bruoZy jtakos prisiriSimui prie augintinio ir su augintiniu siejamamo
vartojimo vertei pagrindimas

Siame skyriuje apZzvelgiami atlikti moksliniai tyrimai, démesj skiriant tiriamy konstrukty, tokiy kaip
su augintiniu siejamas vartojimas, vartotojo ir augintinio santykis ir asmenybés bruozai,
konceptualizavimui, ry$iy tarp konstrukty pagrindimui.

2.1. Su augintiniu siejamo vartojimo reiSkinys

Vartojimas gali buti apibréziamas pagal tai, ar vartojama sau, kuomet tenkinami asmeniniai poreikiai,
ar vartojama kitiems, kai tai daroma dél kity bendrai vartojan¢iy subjekty iskelty poreikiy. Daznai
bendravartotojai yra vaikai, kurie, nors ir yra nematoma vartotojy dalis, daro jtakg priimamiems
sprendimams perkant ir vartojant produktus (Cook, 2008). Taciau Siuolaikin¢je visuomenéje, kur
augintinis tampa lygiaverciu Seimos nariu (Belk‘as, 1996), jis tampa tokiu paciu bendrai vartojanciu
subjektu, kuris daro jtaka vartojimo elgsenai.

Zmongs, turintys augintiniy, yra stipriai prisiriSe prie savo gyviiny, todél vartojimas siejamas su
augintiniais yra svarbi $io santykio dalis. Su augintiniu siejamas vartojimas gali buti suprantamas
dvejopai: kuomet vartojama augintiniui arba augintinis yra kaip vartojimo objektas.

Kylkilahti ir kt. (2015) vartojimg struktiirizuoja i kelias esmines dalis — vartojimas dél augintinio,

vartojimas augintiniui ir augintinio teikiamy naudy vartojimas. Vartotojas (augintinio savininkas)

vartoja dél savo gyviino, o tai reiskia, kad jam tenka nuolat atsizvelgti | augintinj pasirenkant ir
uzsiimant kitomis su gyvinu nesusijusiomis veiklomis. Bendravartojima (angl. co-consumtion)
galima iSskirti | tris konceptualias dalis (Kylkilahti ir kt., 2015) (zr. 1 pav.):

1. Pirmasis konceptualus elementas (vartotojas — sgveika — bendravartotojas (angl. co-
consumer)) parodo, kaip bendrai vartojantys subjektai sgveikauja ir jvairiai daro poveikj
vartojimo veiklai, patir€iai ir jausmams. Augintiniai, kaip bendravartotojai, néra tik pasyvis
vartotojai. Jrodyta, kad augintiniai taip pat patiria ir vertina produktus bei paslaugas.

2. Antrasis konceptualus elementas (vartotojas — kintancios rolés — bendravartotojas) pabrézia,
kaip bendrai vartojantys subjektai gali atlikti skirtingus vaidmenis bendravartojimo veikloje.
Naminiai gyviinai savo Seimininky gyvenime uzima keleta skirtingy vaidmeny, pradedant tam
tikrais statuso simboliais ir baigiant Seimos nariais (Belk‘as, 1996).

3. Treciasis konceptualus elementas (vartotojas — vienalaikis vartojimas ir kiirimas tuo paciu
metu — bendravartotojas) apima sgveika, kai veik¢jai dalyvauja tiek vartojant, tiek kuriant
abipusiai ir vienu metu.
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Vartotojas Saveika Bendravartotojas

Kintancios rolés

Vartot Bendravartotojas

NN

Vienalaikis vartojimas ir

kiirimas tuo paciu metu B T

Vartotojas

1 pav. Bendravartojimo (angl. co-consumption) konceptualizacija pagal Kylkilahti ir kt. (2015)

Cheetham‘as ir McEachern‘as (2013) atliko tyrima, kuriame analizavo vartojimo praktikas vartotojy
ir jy augintiniy kontekste, naudojant Holt‘o (1995) sudaryta vartojimo metafory (angl. metaphors for
consuming) tipologija. Holt‘as kategorizuoja vartojimo praktikas pagal du matmenis: vartojimo
struktlira ir vartojimas tikslg. Vartojimo struktiira nurodo biidus, kuriais vartotojai tiesiogiai
saveikauja su vartojimo objektais, ir taip pat biidus, kuriais vartojimo objektai yra skirti bendravimui
su kitais zmonémis. Kalbant apie vartojimo tiksla, Holt as teigia, jog vartotojai uzsiima veikla, kuri
tuo pat metu yra autoteliné (angl. autotelic) ir instrumentiné. Autoteliné¢ — tai savaime pabaigg ar
tikslg turinti veikla. Siekiant apibrézti vartojimo praktikg DidZiosios Britanijos vartotojy ir jy
augintiniy kontekste, pritaikyta minéta Holt‘o vartojimo praktikos tipologija. Cheetham‘o ir
McEachern‘o (2013) tyrime augintinis buvo analizuojamas kaip simbolinis vartojimo objektas.
Norint suvokti kulttirines reik§mes ir socialing dinamika, §i Holt‘o sudaryta tipologija buvo papildyta
tokiais aspektais kaip augintinio atstovavimas, tiesioginiy zaidimy daznumas ir moralinés vertybes.

(Zr. 2 pav.).
Vartojimo
tikslas
Autoteliniai Instrumentinai
veiksmai veiksmai
N
Vartojimas kaip Vartojimas kaip
) patirtis integracija
Objekto_ Apskai¢avimas Asimiliavimas
veiksmai Vertinimas Kirimas
Ivertinimas Personalizavimas
Transformavimas
Vartojimo \
struktiira < v 4
Vartojimas kaip Vartojimas kaip
Tarpasmeniniai Zaidimas Kklasifikacija
veiksmai Bendravimas Per objektus
Socializavimasis Per veiksmus
Linksminimasis Per vertybes
Varzymasis \\

2 pav. Holt‘o (1995) vartojimo metafory tipologija papildyta Cheetham’as ir McEachern’as (2013)
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Vartojimas, kaip patirtis. Si metafora siejama su stipriu emociniu prisiri§imu prie vartojimo
objekto. ISskiriamos trys pagrindinés vartojimo praktikos nusakancios emocines bisenas:
apskaiciavimo praktika (angl. accounting), jvertinimo praktika (angl. evaluating) ir vertinimo
praktika (angl. appreciating). Apskai€iavimo praktika vartotojui padeda suformuluoti interpretavimo
sistema, kuri padeda suprasti vartojimo patirtj ir nustatant su tuo siejamus tam tikrus veiksmus bei
objektus. Pavyzdys galéty buti filmai su augintiniais, kurie padeda vartotojams suformuoti tam tikra
pozilrj ir jausmus apie konkre€ius gyvunus. [vertinimo praktika, naudojantis minéta interpretavimo
sistema, leidzia vartotojams jvertinti situacijas ir suformuoti vertybinius sprendimus susijusius su
augintiniais ir zmonémis, su kuriais jie susiduria. Tuo tarpu vertinimo praktika siejama su rysiu tarp
augintinio ir vartotojo, kuomet augintis tampa Seimos nariu ir draugu, pavyzdziui, turi pilnavertes
teises namuose, kaip ir kiti Seimos nariai.

Vartojimas kaip integracija. Si metafora suprantama kaip vartotojo galimybé naudotis ir
manipuliuoti objekto turimomis reikSmémis. Metafora siejama su objekto panaudojimu kuriant
tapatybe. Cia taip pat iSskiriamos trys asimiliavimo, kiirimo ir personalizavimo praktikos.
Asimiliavimo praktika reiSkia, kuomet vartotojai tampa pilnaverciais esamoje socialiné¢je vartojimo
praktikos aplinkoje, taip bandydami prisitaikyti, kad atitikty tam tikra tapatumg. Tai galéty buti
suprantama kaip vartotojo pastangos plétoti Zinias, susijusias su augintinio gerove ir elgesiu, taip
visuomenéje formuojant identiteta. Tuo tarpu kirimo ir personalizavimo praktikos padeda
vartotojams objektus simboliSkai jtraukti j saves supratimg, kuomet augintinis laikomas kaip savasties
dalis. Taip pat §i metafora buvo papildyta transformavimo praktika, kadangi augintinis daznai daro
poveikj vartotojo gyvenimui ir priveréia keistis. Cheetham‘o ir McEachern‘o (2013) tyrimo
respondentai teige, jog augintiniai geba paveikti ne tik jy nuotaika, bet ir apskritai poziiirj | gyvenima,
o savo gyvenimo ir kasdienybés be augintiniy jie negali jsivaizduoti.

Vartojimas kaip Zaidimas. Anot Holto tai svarbus vartojimo aspektas, kuomet vartotojai vartojimo
objektus naudoja, kad galéty bendrauti su kitais vartotojais. ISskiriamos dvi praktikos — bendravimas
ir socializavimasis — kurios padeda kurti rysj ir draugyste su kitais vartotojais. Si metafora papildyta
linksminimosi praktika. Nors Holt‘o bendravimo ir socializavimosi praktikos apima daug aspekty,
taciau augintiniy savininkai ypa¢ daug démesio skiria tiesioginiams Zaidimams ir linksminimuisi su
savo gyviunu. Taip pat §i metafora papildyta ir varZymosi praktika, kadangi konkuravimas ir
varzymasis irgi ypa¢ svarbus aspektas augintiniy kontekste, tiek tarp augintiniy savininky ir
augintiniy, tiek ir tarp augintiniy, turint omenyje vykstancias Suny ir kac¢iy parodas.

Vartojimas kaip klasifikacija. Sioje praktikoje vartotojai klasifikuojami pagal saveika su objektu.
ISskiriamos dvi dimensijos: klasifikavimas per objektus (kuomet specifinés reikSmés susijusios su
vartojimo objektu suteikia klasifikavimo turinj) ir klasifikavimas per veiksmus (kuomet objekto
reik§meé neturi prasmes, bet svarbu kaip sgveikaujama su objektu). Taip pat metafora papildyta dar
viena dimensija — klasifikacija per vertybes. Pastebima, jog daznai zmonés perka veislinius
augintinius del prestizo ir norédami atkreipti aplinkiniy démesj, perka jiems jvairius brangius
aksesuarus bei ruibus. Vartotojai klasifikuoja save bei kitus ne tik per daiktus ir veiksmus, bet ir per
moralines vertybes. Respondentai teige, jog suvoké manipuliavimg veisle, tod¢l vengé savo
augintinius rengti riibais. Tad §i papildomai jtraukta klasifikavimo pagal vertybes praktika apima
asmenines, socialines ir (arba) kultirines vertybes, esancias vartotojy ir vartojimo objekty
santykiuose.
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Su augintiniais siejamas vartojimas taip pat glaudziai susij¢s su vartotojo tapatybés kurimu.
Simbolinio interakcionizmo teorijoje vartotojai laikomi aktyviais, i tikslg orientuotais socialiniais
veikejais, kurianciais prasmes (Solomon‘as, 1983). Asmuo naudoja produktus savo socialinei tikrovei
kurti ir iSlaikyti. Vartotojo tapatybé gali biiti aiSkinama trimis sluoksniais (zr. 3 pav.), kur vidiné
asmening tapatybé taip pat turi aiskia socialing tapatybe, o aplink jg egzistuoja kiti zmonés (Arnould,
Price ir Zinkhan, 2002). Be to, minimi sluoksniai pateikia id¢ja, kad subjekto tapatumas néra laikomas
autonomi$ku, bet priklausomu nuo santykiy su kitais.

Asmeninis identitetas
Socialinis identitetas

Kiti Zmonés

\

3 pav. Tapatybés sluoksniai pagal Arnould ir kt. (2002)

Remdamasi simbolinio interakcionizmo teorija, Jyrinki (2011) teigia, kad su augintiniais susij¢s
vartojimas naudojamas $iais SeSiais biidais kuriant vartotojo tapatybe (zr. 5 pav.).

Charakterio kiiréjas (angl. character developer) — pastebéta, jog Zzmonés, turintys naminiy gyviiny,
jaucia did¢jancia nepriklausomybe ir stiprybe. Naminiy gyviiny turé¢jimas yra sudétingas darbas, kuris
padeda ugdyti asmenybeg, tai pastangy ir atsakomybes iSbandymas. Taip pat gyviino turéjimas padeda
kurti nepriklausomg ir sumanig tapatyb¢. Renkantis prekes Sie vartotojai zino ko reikia jy
augintiniams, jie teikia pirmenybe logiSkumui ir praktiSkumui, produktai turi buti patvaris ir
praktiski.

Geros savijautos Saltinis (angl. source of well-being) — su augintiniais siejamas vartojimas suteikia
naminiy gyviiny savininkams ramybeg ir atsipalaidavima, laiko praleidimo buda. Jyrinki (2011) atlikto
tyrimo metu augintiniy savininkai pasakojo, jog mégaujasi ramybe ir tyla biidami lauke su savo
augintiniais, mankStindamiesi. Augintiniai padeda jiems palaikyti gerg psiching sveikata. Vartotojai
taip pat pasakojo, jog pirkdami prekes savo augintiniams patyré pasitenkinimg ir dziaugsma, su
augintiniu siejamas vartojimas padeda jiems jaustis geresniais.

Taip pat augintinis iSskirtas kaip tam tikras susijungimas (angl. means to connect), kuomet
vartojimas dél augintino padeda kurti ry$j ne tik tarp augintinio ir jo savininko, bet ir ry$j su gamta
bei kitais augintiniy savininkais. Tai atspinti vartotojo socialing tapatybe¢. Augintinio déka vartotojas
gali jsilieti ] esamg aplinka, biiti gamtoje ir susilieti su ja, bendrauti su kitais zmonémis, kurie taip pat
turi augintinius.

Statuso komunikatorius (angl. status comunicator) — noras augintinj parodyti, kaip tam tikra
statusg. Jyrinki (2011) atliktame tyrime augintiniy savininkai teigé, jog siekia visuomenés
pripazinimo ir augintinius mato kaip biida konkuruoti. Siuo atveju augintinis suvokiamas kaip statuso
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simbolis. Taip pat pastebéta, jog daug démesio skiriama ir vartojamy produkty iSvaizdai. Socialinis
identitetas kuriamas per jvairius gyvinams skirtus produktus, didelis démesys skiriamas prekiy
zenklui.

Atsidavimo objektas (angl. object of devotion) — Siam aspektui i$skirtos penkios temos: augintiniai
kaip prisiriSimo objektai, augintiniy kaip gyviinai, augintiniai kaip gyvenimo formuotojai,
entuziastinga augintiniy prieZiiira ir augintinio humanizavimas. Visos $ios temos atskleidzia, jog su
augintiniais siejamas vartojimas suteikia augintiniy savininkams budy kurti tapatybe per emocinj
prisiri§img. Daznu atveju augintiniai tampa lygus Zmonéms, jie humanizuojami ir pagal juos
formuojama visa kasdienybé. Sias temas taip pat jungia mintis, jog su augintiniais siejamas vartojimas
suteikia augintiniy savininkams btidg kurti riipestingo, emociskai atsidavusio vartotojo tapatybe.
Vartotojams svarbu, jog perkami produktai biity tinkami ir jie yra pasirengg isleisti didesnius pinigus
vardan augintiniy.

Tarpininkas (angl. intermediary) — Sis vartotojo tapatybés kiirimo biidas prieStarauja visiems
anksciau iSvardintiems. Tai augintinio suvokimas ne emociskai, o abejingai, augintinis suvokiamas
labiau kaip materialus objektas nei prisiriSimo objektas. Turint tokj ry$j su augintiniu, pirkimas
abejingas. Produktai daznai pasirenkami atsitiktinai, pasirinkimas orientuotas i kaing ir patoguma.

Visus $iuos tapatybés kiirimo bidus galima skirstyti j tris tapatybés konstravimo dimensijas: emocinis
prisiri§imas, asmeninis augimas ir socialumas (Zr. 4 pav.).

Emocinis prisiriSimas

Asmeninis identitetas

Socialinis identitetas

Geros Tarpininkas Kiti Zmonés
savijautos

Saltini
UL Atsidavimo
objektas

Charakterio

kiiréjas
/ Susijungimas

Statuso
komunikatorius

Asmeninis
augimas

Socialumas

4 pav. Su naminiais gyviinais siejamas vartojimas, sudarantis tris dimensijas tapatumo sluoksniuose (Jyrinki,
2011)

Emocinio prisiriSimo dimensija susideda i$ atsidavimo objekto ir tarpininko aspekty. Augintiniai,
kaip atsidavimo objektai, yra ypa¢ artimi vartotojui, tod¢l pastebimas stiprus emocinis prisiriSimas.
Tuo tarpu tarpininkas reiskia visiSkai prieSinga santykj su augintiniu, kuomet gyvinas néra svarbus
ir néra naudojamas kuriant tapatybe.

Socialumo dimensija siejama su statuso komunikatoriaus ir susijungimo aspektais. Susijungimas
siejamas su ,,Siltu santykiu su augintiniu, tuo tarpu statuso komunikatorius siejamas su kiek labiau
instrumentine, materialine augintinio verte. Taciau abu Sie krastutinumai atspindi socialinj aspekta.
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Asmeninio augimo dimensija siejama su charakterio kiiréjo aspektu, kuris padeda vartotojui ugdyti
tapatybe, igiidzius ir asmenybe, ir geros savijautos Saltinio aspektu, kuris suteikia vartotojui ramybe
ir harmonija. Sie du kra§tutinumai atspindi su augintiniais siejamo vartojimo panaudojimo biidus
kuriant tapatybe.

Chen ir kt. (2012) tyrime analizuojama, kaip vartotojo ir augintinio santykis veikia vartojimo elgsena
vartojant augintiniui ir iSskiriamos vartojimo vertés, kurios apibrézia skirtingg vert¢ vartotojui.
Vartojimo verté gali biiti suprantama, kaip vartotojo poreikiy patenkinimo laipsnis, vertinant bendra
naudinguma vartotojui arba pasitenkinima, susijusj su produkto pirkimu (Biswas ir Roy, 2015). Chen
ir kt. ( 2012) tyrime remiamasi Sheth, Newman ir Gross (1991) sudaryta vartojimo verciy teorija,
kurioje iSskiriamos penkios vartojimo vertés, kurios lemia vartojimo elgseng. Teorijoje pagrindinis
démesys skiriamas vartojimo vertéms, pagrindziant, kodel perkamas ar neperkamas konkretus
produktas, taip pat kas lemig produkto pasirinkimg. Teorijoje pabréziama, jog kiekviena i$ ver¢iy yra
nepriklausoma ir vartotojo pasirinkima lemia kelios skirtingos vertés. Taip pat vartojimo vertés turi
skirtingg indélj skirtingose pasirinkimo situacijoje. ISskiriamo Sios vartojimo vertés:

1. funkciné verté (angl. functional value) — suvokiamas produkto naudingumas, geb¢jimas atitikti
reikiamas funkcines, utilitarines ar fizines savybes. Alternatyva jgyja funkcing verte¢ turédama
ryskiy funkciniy, utilitariniy ar fiziniy savybiy. Funkciné verté yra matuojama pagal pasirinktus
atributus. TradiciSkai manoma, kad funkciné verté yra pagrindinis vartotojo pasirinkimg lemiantis
veiksnys. Si verté gali biiti nustatyta i§ tokiy savybiy kaip patikimumas, ilgaamziskumas ir kaina.
Pavyzdziui, sprendimas pirkti konkrety automobilj gali biiti pagristas degaly taupumu ir techninés
prieziliros jrasais;

2. socialiné verté (angl. social value) — suvokiamas naudingumas, igytas i$ produkto asociacijos su
viena ar keliomis konkre¢iomis socialinémis grupémis. Produktas jgyja socialing vertg per rysi su
teigiamai ar neigiamai stereotipinémis demografinémis, socialinémis ir ekonominémis bei
kultirinémis-etninémis grupémis. Socialin¢ verté matuojama vizualiai. Pasirinkimas susijes su
geral matomais gaminiais (pavyzdziui, drabuziais, papuoSalais) ir prekémis ar paslaugomis,
kuriomis galima dalintis su kitais (pavyzdziui, dovanos, pramogoms naudojami produktai),
daznai yra nulemtas socialinés vertés. Pavyzdziui, tam tikra automobilio markée gali buti
pasirinkta dél socialinio jvaizdzio, o ne dél jos funkciniy savybiy;

3. emociné verté (angl. emotional value) — suvokiamas naudingumas, jgytas i§ produkto geb¢jimo
suzadinti jausmus ar emocijas. Produktas jgyja emocing verte¢, kai jis siejamas su konkreciais
jausmais arba kai tuos jausmus jprasmina. Emociné vert¢ matuojama pagal jausmus. Prekes ir
paslaugos daznai siejamos su emocinémis reakcijomis (pavyzdziui, romantika, kurig suteikia
vakarien¢ zvakiy Sviesoje arba baime, sukelta zitrint siaubo filmg). Taciau labiau apiuopiami ir
1§ paziiiros naudingi produktai taip pat turi emocing verte. Pavyzdziui, kai kurie maisto produktai
sukelia komforto jausma dél jy susiejimo su vaikystés prisiminimais;

4. episteminé verté (angl. epistemic value) — suvokiamas naudingumas, jgytas i§ produkto geb¢jimo
suzadinti smalsuma, suteikti naujumo jausmg arba patenkinti ziniy troskimg. Produktas jgyja
episteming verte per smalsumg, naujumg ir zinias. Daznai visiSkai nauja patirtis suteikia
episteming vert¢. Taciau produktas, kuris suteikia paprasta pokyti kasdienybéje, taip pat gali
suteikti episteming verte. Produktas gali biiti pasirinktas, nes vartotojui yra pabodg¢s esamas prekiy
zenklas (pavyzdziui, iSbandyti nauja kavos rusj), vartotojas yra smalsus (pavyzdziui, apsilankyti
naujame naktiniame klube) arba siekia mokytis (pavyzdziui, patirti kitg kulttirg);

5. salyginé verté (angl. conditional value) — suvokiamas naudingumas, kuomet produktas naudingas
del konkrecios situacijos ar aplinkybiy, su kuriomis susiduria vartotojas. Produktas jgyja salyging
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verte, kai yra fiziniy ar socialiniy atsitiktinumy, kurie padidina funkcing ar socialing vertes.
Salyginé verté¢ matuojama pagal pasirinktus nenumatytus atvejus. Alternatyvos naudingumas
daznai priklausys nuo situacijos. Pavyzdziui, kai kurie produktai turi tik sezoning¢ vertg
(pavyzdziui, kalédiniai atvirukai), kai kurie susij¢ su jvykiais, kurie nutinka viengkart gyvenime
(pavyzdziui, vestuviniai riibai). Kai kurie produktai turi subtilesniy salyginiy asociacijy
(pavyzdziui, kukuriizy spragésiai zitrint kino filma).

Chen ir kt. (2012) taip pat iSskiria funkcing, socialing ir episteming vertes, taciau atsisako emocinés
ir salyginés verciy ir papildomai iSskiria ekonomine verte (angl. economical value), kurioje démesys
skiriamas produkto ekonomiskumui ir Zemesnei kainai. Vartotojai, akcentuojantys Sig verte,
priimdami sprendimus dél vartojimo akcentuos sgnaudy mazinimg. Chen ir kt. (2012) tyrimo
rezultatai iSskyré tris vartotojy segmentus: augintinj antropomorfizuojantys vartotojai, kurie siekia
kokybés; prie augintinio prisiriS¢ vartotojai, kurie siekia episteminés vertés; vartotojai, kurie mégsta
leisti laikg su savo augintiniu ir siekia funkcinés bei ekonominés verciy.

Beverland, Farrely ir Lim (2008) atliktame tyrime analizuojama augintiniy nuosavybe, kurioje
gyviinas yra sudaiktinamas, suvokiamas kaip Zzaislas, objektas, suteikiantis tam tikra statusa
visuomeng¢je. Taip pat palieCiamas Sios nuosavybés poveikis vartojant augintiniui. Tyrimo rezultatai
iSskyre dvi skirtingas vartotojy grupes: pirmoji vartotojy grupé augintinius suvokia kaip individualias
biitybes; tuo tarpu antroji — augintinj mato kaip objekta, kuris padeda formuoti asmening tapatybg.
Pastarosios grupés vartotojai linke kontroliuoti savo augintinj ir per ji siekti statuso visuomenéje.
Pastebéta, jog vartotojai, kurie siekia konkrecios naudos i§ savo augintinio, pirkdami produktus savo
augintiniams daugiau atsizvelgia | produkto nauda sau, o ne augintiniui. Vartotojai, kurie savo
augintinio pagalba siekia gauti tam tikrg statusg visuomen¢je, pirkdami produktus ar paslaugas savo
augintiniui, nori, jog paslaugos atspindéty juos ir jy pasitikéjima savimi, tad galima daryti prielaida,
jog Sie vartotojai linke akcentuoti socialing vartojimo verte.

Moksliniuose darbuose analizuojamas ir perteklinio vartojimo aspektas, susiejant ji su vartojimu
augintiniui. Ridgway ir kt. (2007) tyrime analizuojamas rySys tarp perteklinio vartojimo sau ir
perteklinio vartojimo savo augintiniui. Sis tyrimas atskleidé, jog besaikiai vartojantys vartotojai savo
augintinius laiko pilnaverciais Seimos nariais ir saves dalimi. Taip pat buvo iSkeltos dvi hipotezés:
vartotojai, kurie linke per daug pirkti sau, dazniau perka skanéstus, Zaislus, drabuZzius, aksesuarus
(antkaklius, pavadélius ir kt.) savo augintiniui, nei vartotojai, kurie néra linke per daug apsipirkinéti.
Taip pat | perteklinj vartojimg link¢ vartotojai per ménesj savo augintiniams ne maisto prekéms
interneto parduotuvése ir mazmeninés prekybos parduotuvése iSleidzia daugiau, nei vartotojai
neturintys polinkio j perteklinj vartojima. Ridgway ir kt. (2007) tyrimo rezultatai leido patvirtinti abi
iSkeltas hipotezes. Pastebéta, jog 1 perteklinj vartojima linke respondentai labiau linke iSlaidauti
pirkdami savo augintiniams zaislus, maisto produktus, drabuZzius, aksesuarus ir priezitiros priemones.

Tesfom ir Birch (2010) atliko tyrima, kuriame analizavo, ar vartotojai perka produktus savo Sunims
taip pat kaip perka sau. Tyrimo rezultatai atskleide, jog pastebima reik§mingy rysiy tarp pirkimo sau
ir savo augintiniui. Suny $eimininkai, kurie linke pirkti sveikesnius maisto produktus sau, savo
augintiniams taip pat link¢ pirkti sveikesnj maistg. Taip pat tyrimo rezultatai atskleid¢, jog Suny
savininkai yra labiau lojaliis pirkdami Suny maistg nei pirkdami maista sau. Taip pat pastebéta, kad
Suny savininkai jautriau reaguoja  kainas perkant maistg sau nei perkant maista savo Suniui.
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Perzvelgus moksling literatiirg, analizuojancia su augintiniu siejama vartojima, pastebéta, jog autoriai
i8skiria tiek ir vartojimg augintiniui, tiek ir paties augintinio, kaip objekto, vartojimg. Vartojimas
augintiniui gali biiti konceptualizuojamas su augintiniu siejamo vartojimo vertémis. Mokslingje
literatiiroje iSskiriamos tokio pobiidzio vertés: socialing, funkciné, ekonominé ir episteminé (Chen ir
kt., 2012), taciau Sias vertes galima jZvelgti ir augintinio, kaip objekto, vartojime. Augintinis gali buti
suvokiamas kaip statuso komunikatorius, kuomet perkant ir vartojant augintiniui formuojama
socialiné tapatybé¢, todél Cia galima jzvelgti socialing verte (Jyrinki, 2011). Taip pat augintinio
tur¢jimas gali biiti suvokiamas, kaip integracija. Augintinis padeda vartotojui integruotis j socialing
aplinka, tai taip pat gali buti siejama su socialine verte (Cheetham‘as ir McEachern‘as, 2013). Taip
pat augintinis gali biiti suvokiamas, kaip charakterio kiir¢jas, kuris padeda ugdyti asmenybg ir
atsakomybe. Taciau augintinis gali buti suvokiamas ir kaip tam tikras tarpininkas, kuris suvokiamas
abejingai ir vartojama jam taip pat abejingai. 3 lenteléje pateikiamos apibendrintos su augintiniu
siejamo vartojimo reiskinio interpretacijos, iSrySkinant Sias interpretacijas vienijancius aspektus
vartojimo vertés poZzitiriu.

3 lentelé. Su augintiniu siejamo vartojimo vertés reiskinio interpretacija skirtingy autoriy darbuose (sudaryta
darbo autorés)

Cheetham‘as ir

. su augmtln.l.u Chen.lr kt (2.01.2). Jyr.ml.u .(20?1.) McEachern‘as (2013) Holt‘o
siejamo vartojimo Su augintiniu siejamo Su augintiniu siejamo ..
verté vartojimo vertés vartojimo taksonomija VartOJ.l mo m.e.taforq
tipologija
Socialiné verté Socialiné verte slypi Augintinis suvokiamas kaip Augintinis kaip integracija.
gebéjime sustiprinti statuso komunikatorius. Augintinis padeda vartotojui
vartotojo saves sampratg Perkant ir vartojant augintiniui | integruotis j socialing aplinka
socialinéje aplinkoje formuojama socialiné ir biiti jos dalimi.
tapatybe, didelis démesys Taip pat iSskiriamas ir
skiriamas perkamy produkty augintinis kaip klasifikacija.
iSvaizdai Vartotojai perka veislinius
augintinius ir brangius
aksesuarus jiems dél prestizo
ir norédami atkreipti
aplinkiniy démesj
Funkciné verté Funkciné verté — tai Augintinis suvokiamas kaip -
funkciné nauda, gebé&jimas | charakterio kiiréjas.
atitikti reikiamas Augintinio turéjimas padeda
funkcines, utilitarines ar ugdyti asmenybé, tai pastangy
fizines savybes ir atsakomybés iSbandymas.

Perkant ir vartojant augintiniui
teikiama pirmenybe
logiSkumui ir praktiSkumui
renkantis prekes, produktai
turi bati patvards ir praktiski

Ekonominé verté Ekonominéje vertéje Augintinis suvokiamas kaip -
teikiamas démesys tarpininkas. Rysys su
produkto ekonomiskumui augintiniu yra abejingas, todél
ir zemesnei kainai, pirkimas jam yra abejingas,
vartotojai akcentuojantys pasirinkimas orientuotas j
Sig vertg priimdami kaing ir patoguma

sprendimus dél vartojimo,
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akcentuos sagnaudy
mazinima

Episteminé verté Epistemin¢ verté siejama - -
su produkto gebéjimu
suzadinti vartotojo
smalsuma, patenkinti
naujumo ir unikalumo
poreikj

Palyginus jvairiy autoriy poziiirius, atstovaujancius skirtingas vartojimo vertés perspektyvas, galima
pastebéti nemazai bendrumy, kuomet paties augintinio vartojimas taip pat leidzia identifikuoti tam
tikras vartojimo vertes. Remiantis Chen ir kt. (2012), Siame darbe bus koncentruojamasi j vartojima
augintiniui ir iSskiriamas keturias su augintiniu siejamo vartojimo vertes: funkcing, socialing,
ekonoming ir episteming.

Vartojimo verté mokslinéje literatiiroje apibréziama, kaip vartotojo poreikiy patenkinimo laipsnis,
bendras produkto naudingumas vartotojui arba pasitenkinimas produktu. Remiantis vartojimo verciy
teorija, su augintiniu siejamas vartojimas apibréziamas kaip vartojimo verté, kurios vartotojas tikisi
is augintiniui skirty produkty. Mokslinés literatiiros analizé leidZia identifikuoti keturias su augintiniu
siejamo vartojimo vertes: funkcing verte, kuri nusako funkcionaliq produkto naudg, socialine verte,
kuri atspindinti produkto gebéjimq susistiprinti vartotojo saves sampratg socialinéje aplinkoje,
episteming verte, kuri nurodo produkto gebéjimq suzadinti vartotojo smalsumg bei patenkinti
naujumo ir unikalumo poreikj, ir ekonoming verte, kuri nusako vartotojo polinkj j produkto
ekonomiskumgq ir Zemesne kaing.

2.2. Prisiri§imo prie augintinio konceptualioji esmé vartotojo ir augintinio santyki
aiSkinan¢iy teorijy kontekstuose

Prisiri§imas prie augintinio gali biiti suprantamas kaip santykio tarp vartotojo ir augintinio raiska. Sis
rySys gali biiti siejamas su keturiais prieraiSumo motyvais: artumo siekimas, saugus prieglobstis,
saugumo jausmas ir i$siskyrimo kancios (Zilcha-Mano ir kt., 2011). Vartotojo ir augintinio santykis
yra vienas svarbiausiy motyvy, skatinanciy isigyti augintinj, kadangi Siuolaikinéje kultiroje gyviino
tur¢jimas nebéra siejamas su konkrecia ekonomine ar funkcine nauda, o su teigiamomis emocijomis
ir dziaugsmu. Dél §iy priezaséiy gyviinai tampa pilnaveréiais eimos nariais. Sis santykis pakankamai
placiai aptartas mokslingje literatiiroje. Santykis tarp augintinio ir vartotojo analizuotas jvairiy teorijy
kontekstuose. Siame darbo poskyryje bus apzvelgiamos tokios teorijos kaip i$pléstinio saves teorija,
antropomorfizmas, prisiriSimo stilius ir psichologiné nuosavybé¢, kurios paaiskina vartotojo ir
augintinio tarpusavio santykiy raiska.

ISpléstinio saves teorijq (angl. self-extension) pristaté Belk‘as (1988). Jis teigé, jog samoningai ar
nesgmoningai mums priklausantj turta mes suvokiame kaip saves dalj. Asmeniniai ir socialiniai
iSpléstinio saves aspektai atskleisti tuomet, kai Belk‘as (1996) pasteb¢jo, jog naminiy gyviiny
savininkai nurodé¢, kad jy augintiniai tinka jy asmenybéms ir gyvenimo budui.

Belk‘o (1988) tyrimas sieke iStirti nuosavybés ir saves suvokimo santykj, kadangi biitent Sio santykio
suvokimas padeda geriau suprasti vartotojo elgseng. ISpléstinio saves teorija susideda i§ trijy
egzistenciniy buseny — turéjimo, darymo ir buvimo. Taip pat apibréziamos nuosavybés funkcijos ir
keturi etapai zmogaus raidoje: 1) kidikis skiria save nuo aplinkos; 2) kudikis skiria save nuo kity; 3)
turtas padeda paaugliams ir suaugusiesiems valdyti savo tapatybe; 4) turtas padeda seniems Zmonéms
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formuoti testinumo ir pasirengimo mirciai jausma. Remiantis §iuo modeliu aptarti jvairtis nuosavybés
tipai, siejami su saves pratgsimu, pavyzdziui, tokie kaip kolekcionavimas, pinigai, kiti Zmongs ir
augintiniai. Pastarosios nuosavybés analiz¢ atskleide, jog sau priklausanc¢ius augintinius vartotojai
daznai laiko saves dalimi arba lygiaverciais Seimos nariais. Taip pat augintiniai daro svarbig jtaka
tapatybés suvokimui bei padeda formuotis asmenybei.

Belk‘o (1996) atliktame tyrime i$skirtos penkios santykio tarp vartotojo ir augintinio metaforos. Sios
metaforos atskleid¢, jog augintinis gali biiti suvokiamas ir kaip suzmogintas, ir kaip gyviiniskas
objektas:

e augintinis kaip malonumas (angl. pet as pleasure). Augintinio turéjimas suteikia daug teigiamy
emocijy ir dziaugsmo bei padeda praskaidrinti kasdieng ruting. Augintiniy savininkai pastebi, jog
ne tik jaucia meil¢ savo augintiniams, bet jaucia ir augintiniy suteikiama meile, o tai kuria rysj;

e augintinis kaip problema (angl. pet as problem). Augintinio tur¢jimas gali biti siejamas ir su
problemomis, pradedant i§laidomis ir baigiant sugadintais daiktais. Taip pat augintinio turéjimas
daznai sujaukia ir kasdien¢ ruting. Daznai augintinis biina mégstamas ne visy Seimos nariy, biitent
todél kai kuriems Seimos nariams augintinis gali buti suvokiamas kaip problema;

e augintinis kaip saves dalis (angl. pet as part self). Daznas augintinj turintis vartotojas jaucia
stipry ry$j su savo gyvinu ir negali jsivaizduoti gyvenimo be jo. Augintiniuose jie mato ne tik
savo identiteto iSraiska, bet juos laiko saves dalimi, kuri yra neatsiejama;

e augintinis kaip Seimos narys (angl. pet as family member). Pastebima, jog itin daznai augintinis
yra antropomorfizuojamas ir suvokiamas kaip lygiavertis Seimos narys, aktyviai dalyvaujantis
Seimos gyvenime. Augintinis valgo ir miega kartu su savo Seimininkais;

e augintinis kaip Zaislas (angl. pet as toy). Kartais gyviinas yra naudojamas kaprizingai, norint
jgyti galios ar kontrolés jausma arba siekiant pasirodyti prie§ kitus Zzmones. Taip pat kartais
augintiniai perkami impulsyviai arba yra padovanoti, gyvinas atsiranda neapgalvotai ir
neapsvarstytai ir yra suvokiamas kaip materialus objektas.

Cheong‘o ir Yi tyrimas koncentruojasi | augintinio ir vartotojo santykj bei Sio santykio jtaka su
augintiniu siejamam vartojimui. Suny savininkai, kurie savo augintinius laiko i$pléstinio saves dalimi
(angl. self-extension), priima pirkimo sprendimus tarsi pirkdami ir vartodami Siuos produktus ir
paslaugas sau. Remiantis vartotojo ir augintinio santykiu, i§skiriamos keturios temos:

e myléti savo augintinj reiskia myléti save (angl. Loving my pet dog means loving myself);

e savininkiSkumo jausmas (angl. Sense of possession);

e prisiriSimas ir pasiaukojimas (angl. Attachment and sacrifice);

e mano augintinis panasus ] mane (angl. My pet is like me).

Myléti savo augintinj reiskia myléti save — 18reiSkiant meilg ir riipest] augintiniui iSreiSkiama meilé ir
sau. Daugelis tyrimo respondenty pabréze, jog dél savo augintiniy padaryty viska, taip jie iSreiskia
meilg ir sau, nes augintinj suvokia kaip saves dalj. Tuo tarpu savininkiskumo jausmas atspindi santyki,
kuriame augintinis kontroliuojamas ir ver€iamas atitikti Seimininko asmenybe¢ ir poreikius.
Prisirisimas ir pasiaukojimas suprantamas kaip stiprus emocinis rySys tarp Seimininko ir gyviino,
Seimininkui jo augintinis yra savasties dalis be kurios jis negali jsivaizduoti savo gyvenimo ir
kasdienybés. Mano augintinis panasus  mane, kuomet augintinis atspindi ne tik Seimininko teigiamus
ir neigiamus asmenybés bruozus, bet ir jo gyvenimo btida (Cheong ir Yi, 2015).

Antropomorfizuotas augintinis. Antropomorfizmas gali biiti apibréziamas kaip Zmogaus psichiniy
biiseny (minciy, jausmy, motyvy ir jsitikinimy) priskyrimas nezmogiskiems gyviems objektams
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(Serpell, 2003). Pastebéta, jog dél tendencijos priskirti Zmogaus jausmus ir motyvacija
nezmogiskiems objektams, atsirado unikalus tarpriiginiy santykiy tipas, kurio kitur gamtoje néra. Sie
Zzmoniy ir gyviiny santykiai unikal@is, nes yra grindziami socialinémis, o ne ekonominémis ar
utilitarinémis nuostatomis. Anot Serpell (2003), zmonéms, kurie yra Siuose santykiuose su savo
augintiniais, antropomorfizmas suteiké galimybe¢ naudoti gyviinus kaip alternatyvius socialinés
paramos Saltinius, kurie juos palaikyty tiek emociskai, tiek psichologiskai.

Taip pat atliktas tyrimas, kuriame analizuojamas Suns suZzmoginimas ir sudétingas Suny ir jy
Seimininky tévystés santykis Siuolaikingje vartotojiSkoje kultiiroje (Vénskd, 2013). Daugiausia
démesio skirta su augintiniu siejamo vartojimo aspektams naujos motinystés kontekste. Augintinis
tapo vakarietiSkos kultiiros suzmogintu ir madingu aksesuaru. Pastebéta, jog antropomorfizuojamas
gyviinas yra neatsiejamai romantizuojamos vaikystés konstravimo ir supratimo dalis. Augintiniai,
ypac mazos veislés Sunys, pakeité meskiukus ir kitus pliuSinius Zaislus.

Antropomorfistinio santykio su augintiniu aspektg taip pat aptaré¢ Boya ir kt. (2012). Analizuojant
vartotojo ir augintinio santykj, buvo isskirti trys Suny Seimininky segmentai, remiantis jy santykiu su
augintiniu: stipriai prisiri$¢ Seimininkai, vidutini$kai prisiri§¢ Seimininkai ir paprasti Seimininkai.

Taip pat Boya ir kt. (2012) i8skyr¢ SeSias pagrindines Suns ir Zmogaus santykiy dimensijas:

1. j augintinj orientuotas gyvenimo biidas. Sig dimensija sudaro elementai, kurie atspindi $uns
turéjimo svarbg zmogaus gyvenimo biidui: zaidimai, i§vykos, aktyvus gyvenimo biidas, emocinis
prisiri§imas prie savo augintinio ir jo laikymas neatsiejama Seimos dalimi;

2. antropomorfizmas. Atskleidziama, kiek Suny savininkai priskiria Sunims zmogiSkasias savybes
ir elgiasi su jais kaip su savo Seimos nariais. Stipriai prisiri§¢ Seimininkai link¢ su savo Sunimis
elgtis kaip su Zmonémis, i juos zitri kaip j savo vaikus, taip pat daznai laiko juos savo geriausiais
draugais. Tuo tarpu paprasti Seimininkai savo augintiniy humanizuoti nelinkg;

3. struktiira ir disciplina. Si dimensija atspindi eimininko polinkj laikytis nustatytos disciplinos
turint augintinj. Tarp visy Seimininky segmenty pastebimi skirtumai, taciau stipriai prisiris¢
Seimininkai sutinka, kad Sunys vercia juos mankstintis ir judéti;

4. inaudg orientuotas augintinis. Atskleidziamas Suns Seimininko pozitiris i nauda, kurig tikimasi,
kad Suo suteiks;

5. ribos ir fizinis artumas. Nusako, kiek stipry ry$j Seimininkai nori turéti su savo augintiniu ir
kokios $io santykio ribos. Stipriai prisiri§¢ Seimininkai dazniau leidzia savo augintiniams miegoti
lovoje ir apskritai leidzia daugiau, nei kiti minéty segmenty vartotojai;

6. iSvaizdos aspektas. Si dimensija atskleidZia, kiek $eimininkas vertina augintinio i§vaizda ir kiek
Sis aspektas svarbus renkantis gyviing.

IS apzvelgty tyrimy galima pastebéti, jog antropomorfizmas vienas pagrindiniy aspekty analizuojant
vartotojo ir augintinio santykj, kadangi Siuolaikin¢je visuomenéje augintiniai tampa pilnaverciais ir
svarbiais Seimos nariais. PrisiriSimas prie augintiniu taip pat svarbi $io santykio dalis, lemianti §io
santykio stipruma.

PrisiriSimas prie augintinio. Zilcha-Mano ir kt. (2011) atliktame tyrime, kuriame analizuojami
vartotojo ir augintinio santykiai, remiamasi prisiri§imo teorija. Konceptualizuojant vartotojo ir
augintinio santykius kaip prisiri§ima, naudojama prisiri§imo stiliaus teorija (angl. attachment style)
arba dar kitaip vadinama prisiriS§imo orientacija (angl. attachment orientation) — tai sistemingas
santykiy lukesciy, emocijy ir elgesio modelis, atsirandantis dél prisiriSimo istorijos (Fraley & Shaver,
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2000). PrisiriSimo orientacijg galima matuoti pagal du matmenis — su prisiriSimu susijusiu nerimu ir
vengimu (Brennan, Clark ir Shaver, 1998). Asmens prisiriSimo nerimo dimensija rodo, kiek
nerimaujama, jog partneris nebus pasiekiamas ir nepalaikys, ir stengiamasi kuo labiau suartéti su
tokiu partneriu. Tuo tarpu prisiriS§imo vengimas rodo, kiek nepasitikima santykiy geranoriSkumu ir
stengiamasi buti savarankiSkam. Zilcha-Mano ir kt. (2011) tyrimo tikslas — jvertinti konkrecias
prieraiSumo orientacijas zmogaus ir augintinio santykiy srityje (prisiriSimo prie augintinio
orientacijos) ir iStirti, ar $ios orientacijos numato individualius pazinimo, emocijy ir elgesio skirtumus
zmogaus ir augintinio santykiuose. Rezultatai atskleidé¢, jog skirtingas prisiriSimas prie augintinio
pasireiskia prisiriSimo nerimu ir vengimu ir Sie skirtumai reikSmingai veikia likescius dél augintinio
ir taip pat emocines reakcijas i gyviino mirtj.

Apaolaza ir kt. (2021) atliko tyrima, analizuojanti ry§j tarp vartotojo ir augintino santykio bei gyviny
mados vartojimo, kuriame konceptualizuojant vartotojo ir augintinio santykj taip pat remiamasi
prisiri§imo prie augintinio orientacija. Teorinis modelis buvo gristas gyviiny antropomorfizmu ir
iSpléstinio saves (angl. self-expansion) teorija, taciau, kadangi Sie aspektai negali pakankamai aiskiai
atspindéti poveikio augintiniy produkty pirkimui, teorija buvo papildyta prisiriSimo orientacija
(angl. attachment orientation). Pastebéta, jog prisiriSimas prie augintiniy gali buti suprantamas kaip
emocinis rySys, kurj Seimininkai uZmezga su savo augintiniais ir §is rySys daro reikSmingg jtaka
vartotojo elgsenai.

Beck ir Madresh (2008) atliktame tyrime, remiantis prisiriSimo teorija, buvo siekiama palyginti
romantiniy zmogiskyjy santykiy prisiriSimg su prisiriSimu prie augintinio, matuojant prisiri$imo
nesauguma, vengima ir nerimg. Nors rezultatai atskleid¢, jog romantiniai zmogiskieji santykiai ir
santykiai su augintiniu néra reikSmingai susij¢ ir yra skirtingo tipo, saugumo jausmas santykiuose su
augintiniais yra kur kas didesnis nei santykiuose su zmonémis. Todé¢l galima teigti, jog naminiai
gyviinai yra pastovus prisiri§Simo ir saugumo Saltinis.

Johnson‘o, Garrity ir Stallones (1992) atliktame tyrime analizuotas emocinis prisiriSimas prie
augintinio. Autoriy teigimy, prisiriSimas prie augintinio gali biiti suprantamas kaip prisiriSimo
laipsnis, galintis egzistuoti tarp individy ir jy turimy augintiniy. Tyrimo rezultatai atskleidé tris $io
santykio dimensijas: (1) bendras prisiriSimas — nurodo rySio su augintiniu stipruma; (2) augintinis
kaip zmogaus pakaitalas — atskleidzia, kiek svarbig vieta uzima augintinis Zmogaus gyvenime; (3)
gyviino teisés ir gerové — nusako augintinio statusg namuose, kuriuose jis gyvena.

PrisiriSimo aspektas santykiuose tarp vartotojo ir augintinio leidZia nustatyti Sio santykio stipruma,
kadangi Siame santykyje svarbus abipusis individo ir gyviino rySys. Taciau taip pat prisiriSimas gali
biiti siejamas ir gyvino savinimusi bei psichologine nuosavybe (Kirk, 2019).

Psichologiné nuosavybé. Kirk (2019) tyrime atliktas Suny ir ka¢iy ekonominis vertinimas, remiantis
Jju Seimininky pozitriu. Tyrimo teorin¢ dalis grindziama psichologine nuosavybe (angl. psychological
ownership). Psichologiné nuosavybé gali biiti iSreiksta zodziais ,,tai priklauso man!“. Tai busena, kai
individas jauciasi taip, lyg nuosavybés objektas arba jo dalis priklausyty tik jam (Pierce, Kostova ir
Dirks, 2003). Tyrimo rezultatai atskleid¢, kad vartotojai ekonominiu pozitiriu Sunis vertina labiau nei
kates. Si iSvada grindZiama sustipréjusiu vartotojy psichologinés nuosavybés jausmu ir dél to
atsirandan¢iu emociniu prisiriSimu prie augintinio. Tod¢l, atsizvelgiant j kontrolés vaidmen;j vartotojo
ir augintinio santykiuose, galima patvirtinti, jog emocinis prisiriSimas vaidina pagrindinj vaidmenj
paaiskinant kontrole pagrjstos psichologinés nuosavybés poveikj ekonominiam augintinio vertinimui.
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Perzvelgus atliktus tyrimus apie vartotojo ir augintinio santykj, galima apibendrinti, kaip Sie santykiai
yra apibréziami ir aiSkinami skirtingy autoriy darbuose (zr. 4 lentele). Belk‘as (1996) vartotojo ir
augintinio santykj apibrézia penkiomis metaforomis, kurios gali atskleisti S§io santykio
kompleksiSkuma — augintinis kaip malonumas, augintinis kaip problema, augintinis kaip saves
plétinys, augintinis kaip Seimos narys ir augintinis kaip Zaislas. Boya ir kt. (2012) remiasi iSpléstinio
saves konstruktu (Belk, 1988) ir i§skiria SeSias santykiy dimensijas: j augintinj orientuotas gyvenimo
biidas, antropomorfizmas, strukttira ir disciplina, naudingumas, fizinis artumas ir taip pat iSvaizda.
Kiek kitokj santykiy apibrézima pateikia Zilcha-Mano ir kt. (2011) ir Apaolaza ir kt. (2021), kuriy
tyrimuose santykis konceptualizuojamas prisiri§imo stiliumi (angl. attachment style) arba prisiriSimo
orientacija (angl. attachment orientation), kuomet prisiriSimas susideda i§ dviejy dimensijy —
prisiri§imo nerimo ir prisiriSimo vengimo. Taciau Apalolaza ir kt. (2021) bei Johnson‘as ir kt. (1992)
taip pat iSskiria ir emocinj prisiriSimg. Tuo tarpu Kirk (2012) vartotojo ir augintinio prisiriSima
grindzia 1§ psichologinés nuosavybés (angl. psychological ownership) perspektyvos, kuomet
vartotojas savo augintinj laiko asmenine nuosavybe ir yra linkgs ji kontroliuoti.

4 lentelé. Vartotojo ir augintinio santykio apibréztis skirtingu teorijy kontekstuose

Autorius/-iai, metai Vartotojo ir augintinio santykio apibrézimas

Belk‘as (1996). ISpléstinio saves teorija. Vartotojo ir augintinio santykis iSreiSkiamas penkiomis
metaforomis: augintinis kaip malonumas, augintinis kaip problema, augintinis kaip
saves plétinys, augintinis kaip Seimos narys, augintinis kaip Zaislas.

Serper (2003) Antropomorfizmas. Augintinio antropomorfizavimas gali biiti apibréziamas kaip
zmogaus psichiniy blseny (minciy, jausmy, motyvy ir jsitikinimy) priskyrimas
nezmogiskiems gyviems objektams.

Zilcha-Mano ir kt. (2011) | PrisiriSimo stilius (angl. attachment style) arba prisiri§imo orientacija (angl. attachment
orientation) prie augintinio susideda i§ dviejy pagrindiniy dimensijy — prisiriSimo
nerimo ir prisiri§imo vengimo. PrisiriSimo nerimas susideda i§ intensyvaus ir jkyraus
nerimo, kad augintiniui gali nutikti kas nors blogo ir kad zmogus gali likti vienas.
PrieraiSumo vengimas — tai diskomforto jausmas esant fiziniam ir emociniam artumui su
augintiniu, siekis iSlaikyti emocinj atstumg nuo augintinio, neleidziant augintiniui
jsiskverbti j asmening erdve.

Johnson‘as ir kt. (1992) Emocinis prisiri§imas. PrisiriSimas prie augintinio gali btiti suprantamas kaip emocinio
prisiriSimo laipsnis, galintis egzistuoti tarp individy ir jy turimy augintiniy.

Kirk (2019) Psichologiné nuosavybé (angl. psychological ownership) pasireiskia jausmu ,tai
priklauso man®, kuomet vartotojas savo augintinj laiko asmenine nuosavybe ir yra linkes
Ji kontroliuoti.

Atlikus mokslinés literatiiros analize, Siame darbe vartotojo ir augintinio santykis apibréziamas, kaip
emocinio prisiris§imo laipsnis, galintis egzistuoti tarp individy ir jy turimy augintiniy. PrisiriSimas
prie augintinio Siame darbe suprantamas kaip santykj tarp vartotojo ir augintinio apibiidinantis
reiskinys.

2.3. Asmenybés bruoZy teoriniai modeliai ir vartojimo elgsena

Yra iSskiriama ne viena teorija analizuojanti asmenybés modelius ir bruozus, taiau $iuo metu
vartotojy elgsenos tyrimy kontekste pastebéta, jog ypa¢ daznai pasitelkiamas didZiojo penketo
asmenybes bruozy modelis (angl. the Big Five Personality Trais) ir 3M asmenybés ir motyvacijos
modelis, kurie yra itin parankds tiriant vartotojy elgsena.
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Didziojo penketo asmenybés bruozy modelio (angl. the Big Five Personality Traits) (zr. S5 pav.)
terming suformulavo Goldberg‘as (1990) ir pasiiilé apraSomuyjy teiginiy, susijusiy su kiekvienu
bruozu, sarasa. Modelj pritaiké daugelis tyréjy, o Siuo metu tai yra viena populiariausiy teorijy tyrinéti

asmenybeés bruozus. Modelis susideda i§ penkiy esminiy asmenybés bruozy:

neurotiSkumas (angl. neuroticism) — apibiidina bendra emocinj individo stabiluma per tai, kaip
jis suvokia pasaulj, tai taip pat apima polinkj patirti neigiamas emocijas, tokias kaip pyktis,
nerimas ar depresija. Zmonés, pasizymintys auks$tu neurotikumu, yra emociskai reaktyviis ir
pazeidziami streso, linke jprastas situacijas interpretuoti kaip grésmingas. Tuo tarpu Zmongés
pasiZymintis Zzemu neurotiSkumu yra ne tokie emociskai jautriis ir ne tokie paveikiis neigiamy
jausmy. Sj bruoza charakterizuoja nerimas, priesiskumas, depresyvumas, drovumas,
impulsyvumas ir pazeidziamumas;

ekstravertiSkumas (angl. extraversion) atspindi polinkj i socialumg, norg integruotis i socialing
aplinkg. Aukstu ekstravertiSkumu iSsiskiriantys Zmonés aktyviai jsitraukia i aplink supantj
socialinj pasaulj, mégsta bendrauti su Zmonémis, linke biiti entuziastingi ir mégsta dominuoti
esamoje aplinkoje. Tuo tarpu ekstravertiSkumo prieSingybé — intravertiSkumas, kuris reiskia zema
socialinj jsitraukimg, $io tipo Zmonés yra maziau priklausomi nuo savo socialinio pasaulio.
EkstravertiSkumo bruoza charakterizuoja Siltumas, visuomeniskumas, aktyvumas, suzadinimo
siekimas ir teigiamos emocijos;

atvirumas patyrimui (angl. openness to experience) atspindi norg iSbandyti naujus dalykus, taip
pat vaizduote ir intelektualuma. Zmonés, turintys stipriai idreik$ta atvirumo patyrimui bruoza, yra
intelektualiis, smalsus, atviri idéjoms ir emocijoms. Sio tipo zmonés linke biiti kiirybiskesni ir
jausmingesni, taip pat linke turéti netradiciniy jsitikinimy. Turintys Zemg atviruma patyrimui, yra
atsargiis dél netikrumo ir neZinomybés, jtariau vertina jsitikinimus ir idéjas. Sj bruoza
charakterizuoja fantazija, estetiSkumas, jausmai, veiklumas, id¢jos ir vertybés;

sutarumas (angl. agreeableness) atspindi individualius skirtumus, susijusius su socialine
harmonija. Auksta sutarumg turintys zmonés yra linke bendradarbiauti ir sutarti su aplinkiniais.
Tuo tarpu Zema sutaruma turintys zmonés linke savo interesus iskelti auki¢iau nei kity. Sj bruoza
charakterizuoja pasitikéjimas, altruizmas, nuolaidumas, kuklumas ir empatiskumas;
samoningumas (angl. conscientiousness) apibiidina asmens sugebéjimg kontroliuoti savo
impulsus. Aukstas samoningumas gali biiti idreikstas susikaupimu ir uZsispyrimu. Zmongs,
turintys stipriai iSreik$ta sgmoningumo bruoza, pirmuma teikia planavimui, o ne spontaniskumui.
Zemas samoningumas siejamas su lankstumu ir taip pat spontaniskumu, tatiau kartu ir su
aplaidumu bei patikimumo stoka. Sj bruoZa charakterizuoja kompetencija, tvarka, pareigingumas,
tikslo siekimas, drausmé bei apdairumas.
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5 pav. Didziojo penketo asmenybés bruozy modelis (angl. Big Five Personality Traits) pagal Goldberg‘a
(1990)

Asmenybés bruozai yra itin parankiis analizuojant vartotojo elgsena. Didziojo penketo asmenybés
bruozy modelis leidzia suprasti, kokie skirtingi bruozai gali veikti tam tikrus vartojimo elgsenos
ypatumus. Pastebima, jog asmenybés bruozai yra itin reikSmingi ne tik prabangos prekiy vartojime
(Barrera‘as ir Ponce‘as, 2020) ar patirtiniame vartojime (Mehmetoglu, 2012), bet ir kitose vartojimo
srityse.

Remiantis didZiojo penketo asmenybés bruozy modeliu, tirtas augalinio maisto vartojimas (Conner ir
kt., 2017), tyrimas atskleid¢, jog individualiis asmenybés bruozy skirtumai (neurotiSkumas,
ekstraversija, atvirumas naujovéms, sgmoningumas ir nuoSirdumas) daré poveikj jaunimo augalinio
maisto vartojimui. Jauni suaugusieji, turintys stipresnius atvirumo patyrimui ir ekstravertiSkumo
bruozus bei samoningumo bruoza, valgé daugiau vaisiy ir darzoviy nei maziau atviri patyrimui,
ekstravertiski ir sgmoningi bendraamziai. Taip pat pastebéta, jog neurotiSkumo ir sutarumo bruozai
nedaré¢ jtakos vaisiy ir darZoviy vartojimui. Pastebéti skirtumai ir tarp ly¢iy, moterys valgé daugiau
vaisiy ir darZoviy nei vyrai. Tyrimo rezultatai atskleidé, jog asmenybés bruozai yra svarbiis
formuojant sveikus jproCius ankstyvame pilnametystés amziuje. Tokie asmenybés bruozai kaip
atvirumas patyrimui, ekstravertiSkumas, sgmoningumas reikSmingi islaikyti geresne sveikata, buitent
del didesnio darzoviy ir vaisiy suvartojimo. Taip pat gauti tyrimo rezultatai padeda jveikti atotrukj
tarp paauglystes ir pilnametystés, patvirtinant ide¢ja, kad ankstyva pilnametysté gali buti laikas, kai
keiciasi asmenybés jtaka mitybos jproc¢iams, jauni suaugusieji atrodo brandesni, pagal tai, kaip jy
asmenybé suvokia sveikus jprocius.

Gohary ir Hanzaee‘o (2014) atliktame tyrime buvo nagrin¢jamas rySys tarp didziojo penketo
asmenybés bruozy ir pirkimo motyvy kintamyjy, kurie susideda i§ kompulsyvaus ir impulsyvaus
vartojimo, hedonistiniy ir utilitariniy apsipirkimo ver¢iy. Tyrimas atskleidé, jog samoningumas,
neurotiSkumas ir atvirumas patyrimui daro reikSmingg jtaka kompulsyviam ir impulsyviam
vartojimui bei utilitarinei vertei. Taip pat rezultatai parodé reik§mingus skirtumus tarp vyry ir motery.
Tyrimo rezultatai atskleid¢, jog moterys yra neurotiSkesnés ir impulsyvesnés, ta¢iau daugiau démesio
skiria Seimos ekonominiams klausimams, tuo tarpu vyrai turi stipriau iSreik$ta atvirumo patyrimui
bruoza ir teikiantys svarbg utilitarinei vertei. ISvados pavirtino, kad asmenybés bruozai atlieka svarby
vaidmenj pirkimo procese.
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Mehmetoglu (2012) atliktame tyrime iSkelta hipotezé, jog asmenybé daro jtaka patirtiniam
vartojimui. Rezultatai atskleid¢, kad visi i$ penkiy asmenybés bruozy daro reikSmingg jtaka vienam
ar keliems patirtinés veiklos pomégiams. Taciau atvirumo patyrimui bruozas yra labiausiai susijgs su
patirtinés veiklos pasirinkimu. Priezastis, kod¢l asmenybé yra glaudziai susijusi su patirtiniu
vartojimu, yra ta, kad Sis vartojimas, prieSingai nei tas, kuris yra nukreiptas j konkrety tiksla, yra
emocinio pobiidzio ir sukelia skirtingas emocines reakcijas, priklausomai nuo individo asmenybés
bruozy. Tyrimo rezultatai atskleid¢, kad asmenybe yra labai svarbus psichologinis konstruktas tiriant
patirtinj vartojima.

Gornik-Durose ir Pilch (2016) atliko tyrimo siekiantj nustatyti asmenybés jtaka su materializmu
siejamam vartojimui. Tyrimas atliktas remiantis HEXACO asmenybés modeliu, kuris susideda i§
SeSiy dimensijy: nuoSirdumas-nuolankumas, emocionalumas, ekstravertiSkumas, nuoSirdumas,
atvirumas naujovéms. ISskirtos trys su materializmu siejamos vartotojy grupés: ,,povai‘, ,,pelés* ir
nematerialistai. ,,Povai* pasizymi gana aukS$tu materializmu, kurj lydéjo Zemas nuolankumas,
nuoSirdumas ir emocionalumas, taciau santykinai didesnis ekstravertiSkumas. ,,Povai“ labiau linke i
demonstratyvy vartojima nei ,,pelés‘: jie nori brangiy prietaisy ir automobiliy, vertina prekiy zenklus
ir prekiy naujuma, ypac jei prekeés turi biiti vartojamos viesai. ,,Pelés™ pasizymi materializmu, kurj
lydi zymiai maZesnis nuolankumas ir ekstravertiSkumas, bet didesnis nei vidutinis emocionalumas.
Jy i8laidos nukreiptos j savisaugg ir pasiripinimg savimi.

Mowen’o (2000) sudarytas 3M asmenybés ir motyvacijos modelis, prieSingai nei anksCiau aptartas

didziojo penketo asmenybés bruozy modelis, siilo rinkinius bruozy, kuriais gali biti aiSkinama

vartotojy elgsena: pradiniai (angl. elementials), jungtiniai (angl. compound), situaciniai (angl.
situational) ir pavirSiniai (angl. category-specific surface) bruozai (Schneider ir Vogt, 2012). Svarbu
placiau pristatyti minétus bruozus ir kg kiekvienas i§ §iy bruozy rinkiniy reiskia:

1. pradiniai — pagrindiniai asmenybés bruozai, atsirandantys i§ genetikos ir ankstyvosios raidos.
Tai tokie bruozai kaip uzdarumas, sgziningumas, atvirumas patir¢iai, malonumas, emocinis
nestabilumas, susijaudinimo poreikis, fiziniai poreikiai ir materialiniy iStekliy poreikiai,

2. sudétiniai — tai bruozai, atsirandantys d¢l daugelio pradiniy bruozy. Tai tokie bruoZzai kaip
konkurencingumas, altruizmas ir mokymosi poreikis;

3. situaciniai — Siems bruoZzams jtaka daro aplinkos poveikis ir pradiniy bei sudétiniy bruozy
poveikis. Tai tokie bruozai kaip sgmoningumas, sportiSkumas ir sveikatingumas;

4. pavirSiniai — Sie bruozai atsiranda dél pradiniy, jungtiniy ir situaciniy bruozy itakos ir aplinkos
spaudimo.

Remiantis aptartu 3M asmenybés ir motyvacijos modeliu, Barrera‘o ir Ponce‘o (2020) moksliniame
darbe analizuotas prabangos prekiy parodomasis vartojimas jaunimo segmente. Sis tyrimas atskleidé,
kad tokie sudétiniai asmenybés bruozai kaip konkurencingumas ir poreikis mokytis, daro reik§minga
poveiki naujy prabangiy prekiy zenkly vartojimui. Rezultatai atskleidé, kad konkurencingumo
asmenybes bruozas ir poreikio mokytis bruozo nebuvimas turi teigiama jtaka snobiskumui ir madingy
prekiy vartojimui. Rezultatai patvirtino, kad konkurencingumas priverté vartotojus pastebimai labiau
vartoti drabuzius, kvepalus ir iSmaniuosius telefonus, susijusius su naujais prabangiais prekiy
zenklais. Taip pat pastebéta, jog poreikio mokytis bruozas drabuziy kategorijoje daré neigiama
poveikj. Kuo Zemesnis noro mokytis bruozas, tuo vartotojams svarbesnis madingy drabuziy
vartojimas.
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Siame darbe asmenybés bruozai apibréZiami remiantis didziojo penketo asmenybés bruozy modeliu,
kurj sudaro penki asmenybés bruozai: neurotiskumas, apibiidinantis individo emocinj stabilumq bei
polinkj patirti neigiamas emocijas, ekstravertiSkumas — nurodantis polinkj j socialumq, norq
integruotis j socialing aplinkg,; atvirumas patyrimui — atspindintis norq isbandyti naujus dalyku bei
polinkj i vaizduote ir kiirybiskumgq, sutarumas — apibudinantis individualius skirtumus susijusius su
socialine harmonija; sgmoningumas — nurodantis asmens sugebéjimq kontroliuoti savo impulsus bei
susikaupti ir siekti uzsibrézty tiksly (Goldberg, 1990). Atlikus moksliniy tyrimy analize, nustatytg, jog
asmenybés bruozai gali daryti jtakq vartojimui, dél skirtingos su asmenybés bruoZais sietinos
motyvacijos ir preferencijy.

2.4. PrisiriSimo prie augintinio jtaka su augintiniu siejamo vartojimo vertei

D¢l tyrimy analizuojanciy su augintiniu siejamg vartojimo vert¢ stokos, tikslinga pasitelkti platesne
vartojimo perspektyva analizuojant ry$j tarp prisiriSimo prie augintinio ir su augintiniu siejamo
vartojimo vertés. Su augintiniu siejamam vartojimui nemazg jtaka gali daryti aplinkoje esantys
individai, kurie veikig augintiniy Seimininky pasirinkimus. Pastebima, jog Suny savininky tévai,
veterinarijos gydytojai ir kiti Suny savininkai daro reikSmingg itaka lojalumui ir taip pat pirkimo
elgsenai (Wong, Kwok ir Lau, 2015). Taciau augintinio priklausymas nuo vartotojo leidzia daryti
prielaida, jog btent vartotojo ir augintinio santykis gali daryti didziausig poveikj perkant ir naudojant
prekes augintiniui. Nors tyrimy Siame kontekste néra itin daug, yra keletas, kurie gana detaliai
analizuoja $iy dviejy konstrukty, prisiriS§imo prie augintinio ir su augintiniu siejamo vartojimo vertes,
sasajas.

Anot Chen ir kt. (2012), gyviino ir Seimininko santykis veikia ne tik vartojima, bet ir informacijos

paieskos elgseng ir mazmeninés pardavimo vietos pasirinkimg. Chen ir kt. (2012) atliktame rinkos

segmentavimo tyrime sudarytas tyrimo modelis (Zr. 6 pav.), kuris grindZiamas nuostata, kad vartotojo
ir gyvuno santykis, kuris susideda i§ prisiriSimo, tarpusavio sgveikos ir Zzmogaus pakaitalo aspekto,
daro jtakg vartojimo vertei (socialinei, funkcinei, ekonominei ir episteminei), informacijos paieskai

(spaudos ziniasklaida, internetas, transliuojama ziniasklaida) ir prekybos vietos pasirinkimui

(ekonomija, patogumas, ivairové). Autoriai nustaté tris vartotojy segmentus, remiantis jy turimais

santykiais su augintiniu:

1. augintinj antropomorfizuojantys vartotojai, kurie vertina kokybe. Sie vartotojai turi
subalansuotg poziiirj 1 savo gyviing. Lyginant su kitais vartotojai, Sie labiausiai linke savo
augintinj suzmoginti. Bitent todél perkant paslaugas savo augintiniams teikia pirmenybe
auks&iausiai kokybei ir episteminei vertei. Sie vartotojai apibidinami kaip itin besidomintys ir
gerai iSmanantys su augintiniu susijusius klausimus;

2. prisiriS¢ prie savo augintinio vartotojai, kurie siekia episteminés paslaugos vertés.
Pastebimas stiprus prisiri§imas prie gyvino. Siems vartotojams taip pat svarbi kokybé ir
episteminé vert¢, taciau kartu jie nori, jog teikiamos paslaugos jy augintiniams biity naujos ir
jdomios. Jy prioritetas — turéti stipry rysj su augintiniu;

3. Seimininkai, kurie mégsta leisti laika su savo augintiniu ir siekia paslaugos funkcinés bei
ekonominés vertés. Sie vartotojai renkantis prekes augintiniams labiausiai pabrézia ekonoming
ir socialing naudg. Jie vertina laika su savo augintiniais.
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Vartojimo verté

e Socialiné verte
9 ® Funkciné verté

® Ekonominé verté

e Episteminé verté

Zmogaus ir gyviino santykis Informacijos rinkimo

S . metodas
e Prisiri§imas egmentavimas .S B .
. % — paudos ziniasklaida
® Sgveika pagal grupes 9 o Internetas

* Zmogaus pakaitalas ® Transliuojama Ziniasklaida

Prekybos vietos
pasirinkimo kriterijai

9 ® Orientuota j ekomonija
® Orientuota j patoguma
® Orientuota | jvairove

6 pav. Chen ir kt. (2012) tyrimo modelis

Boya ir kt. (2015) tyrimas, nagrinéjantis vartotojo ir augintinio santykio jtaka su augintiniu siejamam
vartojimui vertingas platesniam aptarimui. Atliekant rinkos segmentavimg buvo pasirinkti du
kintamieji: antropomorfizmas ir iSpléstinio saves teorija. Remiantis Siais dviem kintamaisiais

i8ryskéjo trys vartotojy segmentai:

Suny Zmonés (angl. dog people) — su augintiniais elgiasi kaip su Zzmonémis, linke susitapatinti su
savo augintiniais. Renkantis maista savo augintiniui didziausig démesj skiria sveikumui,
maistingumui ir kokybei. Taip pat daug démesio skiria skoniui ir jvairovei. Palyginus zmoniy
maisto pirkima su augintinio maisto pirkimu, pastebétas reik§mingas skirtumas. Sie vartotojai
pirkdami zmoniy maistag kaing vertina kaip vieng svarbesniy aspekty, tuo tarpu perkant
augintiniui, kaing vertina kaip maZiau svarbig. Sie vartotojai pirkdami maista sau atsizvelgia j
maisto holistiSkumg, organiskumg, kokybe, lygiai tais paciais kriterijais jie vadovaujasi ir
renkantis maistg augintiniui;

Suny tévai (angl. dog parents) — augintinj laiko savo vaiku. Nors §ie vartotojai ir netapatina saves
su augintiniais taip kaip Suny Zmonés, augintinius jie laiko neatsiejama Seimos dalimi. Jie taip pat
linkg augintin] antropomorfizuoti, tac¢iau nemano, kad jy Sunys yra neatsiejama jy asmeninés ir
socialinés tapatybés dalis. Renkantis maistg savo augintiniui $ie vartotojai démesj skiria
sveikumui, maistingumui, kokybei, taciau kur kas maziau nei pries§ tai aptartas segmentas. Taip
pat lyginant Zmoniy maisto pirkimg su augintinio maisto pirkimu, nepastebéta reikSmingy
skirtumy, perkant svarbg teikia sveikumui, Sviezumui ir skanumui;

Suny savininkai (angl. dog owners) — Sie vartotojai Sunis laiko Seimos nariais, taciau su jais
elgiamasi kitaip nei su vaikais. Tai labiausiai socialiai nuo augintiniy nutole vartotojai ir
maziausiai linke juos humanizuoti. Renkantis maistg Sie vartotojai teikia didziausig démes]
sveikumui, maistingumui ir kokybei, tac¢iau kur kas maziau nei pirmasis segmentas. Lyginant
zmoniy maisto pirkimg su augintiniy maisto pirkimu, $iy vartotojy segmente dideliy skirtumy
nepastebéta, didziausig démes;j jie skiria sveikatai, prekiy zenklui ir nuolaidai.

Taip pat Chen, Hung ir Peng (2011) atliktame tyrime analizuotas rySys tarp vartotojo ir augintinio
santykio ir leidziamo laisvalaikio, remiantis vartotojo ir augintinio santykiy kintamaisiais ir
suplanuotos elgsenos teorija (angl. theory of planned behaviour). Teorija sudaro trys pagrindiniai
komponentai — pozitiris (nusakantis, kiek individas palankiai ar nepalankiai vertina dominantj elgesj),

37



subjektyvi norma (individo suvokimas apie konkrety elgesj, kuriam daro poveiki aplinkiniy
nuomon¢) ir suvokiama elgsenos kontrol¢ (individo suvokiamas lengvumas arba sudétingumas
atitikti tam tikrg elgsena), visi §ie trys komponentai kartu formuoja individo elgsenos ketinimus.
Tyrimo rezultatai atskleide, jog vartotojo ketinimai ir suvokiama elgsenos kontrolé daro tiesioging
jtaka vartotojo elgsenai. Taip pat rezultatai parode, jog prisiriSimas prie augintinio yra svarbus
kintamasis galintis turéti jtakos vartotojo pozitriui ir laisvalaikio veiklos pasirinkimams bei
sprendimams — kaip daZnai jis bus linkes leisti laisvalaikj su savo augintiniu ir kartu pramogauti.

Jyrinki ir Leipamaa-Leskinen (2005) atliktame tyrime analizuotas augintinio maisto vartojimas
remiantis Belk’o (1988) iSpléstinio saves teorija. Empirinio tyrimo rezultatai atskleidé keturis
pagrindinius su vartojimu susijusius aspektus tarp vartotojy, kurie savo augintinius laiko iSpléstinio
saves dalimi: (1) labiau nei kiti vartotojai akcentuoja augintinio maisto kokybe ir kaing; (2) daug
démesio skiria augintinio valgymo malonumui; (3) jaucia padidéjusia savigarba, kuomet yra
pagiriami uZ teisingg augintinio mityba (4) augintinio mityba planuoja itin atidziai. Sis tyrimas leido
padaryti iSvada, jog biitent iSskirtinio rySio su augintiniu turé¢jimas, matant jj kaip iSpléstinio saves
dalj, lemia tai, jog augintiniui skirta maistg perka ir vartoja skirtingai nei kiti vartotojai.

Cheong’o ir Y1 (2015) tyrimas taip pat analizavo vartotojo ir augintinio santykio jtaka su augintiniu
siegjamam vartojimui, remiantis iSpléstinio saves konstruktu. Tyrimas atskleide, jog skirtinga su
augintiniu siejamg vartojimg galima susisteminti per tai, kokj santykj vartotojas turi su savo
augintiniu. Kokybinio tyrimo metu pastebéta, jog vartotojai, kurie link¢ augintinius laikyti iSpléstinio
saves dalimi, daugiau iSleidzia pirkdami maista augintiniui, taip pat augintinio sveikatos priezitrai,
papildams, priezitros paslaugoms ir kitiems produktams, nei vartotojai, kurie savo augintinio nelaiko
iSpléstinio saves dalimi. Taip pat Sie stipriai prisiri$¢ prie augintiniy vartotojai linke aukoti savo laika
ir konsultuotis su aplinkiniais, kad gauty kuo geresne ir naudingesn¢ informacija savo augintiniui.

Atlikta mokslinés literatiiros analizé apie prisirisimo prie augintinio jtakq su augintiniu siejamam
vartojimui, parode, kad dauguma mokslininky nustato, jog prisirisimas gali veikti su augintiniu
siejamgq vartojimq pasireiskiantj skirtingais litkesciais vartojimo vertei.

2.5. Asmenybés bruozy jtakoes prisiriSimui prie augintinio ir su augintiniu siejamo vartojimo
vertei, konceptualus modelis

Siame poskyryje, mokslinés literatiiros analizés pagrindu, argumentuojami rysiai tarp tiriamy teoriniy
konstrukty, kuriuos apibendrina iSkeltos hipotezés ir jas apjungiantis konceptualus modelis.

Asmenybés bruozy jtaka su augintiniu siejamo vartojimo vertei. Mokslinés literatiiros analizé
atskleidé, jog rySys tarp asmenybés bruozy ir su augintiniu siejamo vartojimo néra placiai tirtas.
Skirtingas su augintiniu siejamo vartojimu vertes iSskyré Chen ir kt. (2012) — socialiné verté stiprina
tarpusavio rySi, funkciné verté teikia realia funkcing nauda, ekonominé vert¢ akcentuoja
ekonomiSkumg ir mazos kainos svarbg ir episteminé verté suteikia pazinimg bei naujumo ir jidomumo
jausma. Svarbu pabrezti, jog del specifiniy tyrimy, analizuojanciy su augintiniu siejamo vartojimo
vertg, stokos, Zilirimi prieinami vartojimo vertés tyrimai jvairiuose kituose kontekstuose. Kaur ir
Anand (2018) tyrimas atskleidé, jog vartotojai turintys stipriai iSreik$ta neurotiSkumo bruoza siekia
vartoti tuos prekiy Zenklus, kurie padeda jiems jaustis gerai ir labiau savimi pasitikéti, kas taip pat
galéty buti siejama su preferencija socialinei su augintiniu siejamo vartojimo vertei. Taip pat Guido
ir kt. (2007) teige, jog vartotojai turintys stipriai iSreik$ta sutarumo bruoza mégsta vartoti prabangos
prekes kaip priemong reprezentuoti arba parodyti save aplinkiniams. Gvili‘o, Kol ir Levy (2020)
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atlikto tyrimo, kuriame analizuojamas rySys tarp socialiniy tinkly vartotojy asmenybés bruozy ir
socialiniy tinkly suvokiamos informacijos vertés, rezultatai atskleidé panaSius désningumus —
vartotojai, kuriems biidingas stipriai iSreikStas neurotiSkumo bruozas, labiau vertino socialing verte.
Tai gali biiti paaisSkinama tuo, jog auksta neurotiSkumg turintys asmenys yra maziau komunikabiliis
ir socialiai jgudeg, todel jie yra ypa¢ motyvuoti reikStis socialiniuose tinkluose ir juose gauti
pripazinimg. Remiantis iSanalizuoty tyrimy rezultatais, galima daryti prielaida, jog neurotiSkumo ir
sutarumo bruozai turéty daryti teigiamg jtaka socialinei vertei.

Gohary ir Hanzaee‘o (2014) atliktame tyrime pastebéta, jog samoningumo ir atvirumo patyrimui
bruozai daro reikSmingg teigiama jtaka utilitarinei vertei, kuri, kaip ir funkciné vartojimo verte,
koncentruojasi | racionaluma, realig naudg ir produkto funkcionalumg. Guido ir kt. (2015) tyrimas,
analizuojantis asmenybés bruozy jtaka hedonistiniam ir utilitariniam vartojimui, pastebéjo teigiama
koreliacijg tarp neurotiSkumo ir sgmoningumo bruozy bei utilitarinés vertés. Tiek utilitaring, tiek
funkciné verté rodo preferencija produkto funkcinéms savybéms. Gvili‘o ir kt. (2020) atliktame
tyrime apie asmenybés bruozy itakg socialiniy tinkly suvokiamos informacijos vertei, pastebéta, jog
vartotojams, kuriems biidingas sgmoningumo ir neurotiSkumo bruozas, labiau svarbi funkciné verte.
Pastebéta, jog vartotojai, kurie turi stipriai iSreikSta sgmoningumo bruoza yra orientuoti ] uzduociy
ivykdyma ir produktyvuma, o auks$ta neurotiSkuma turintys vartotojai daznai informacijos paieskai
naudoja socialinius tinklus, kadangi juose rasta informacija, kuria dalinasi jiems artimas ratas, padeda
nusiraminti ir rasti tikslingg reikiamg informacija. Remiantis iSanalizuotais tyrimais, darytina
prielaida, kad sgmoningumo, neurotiSkumo ir atvirumo patyrimui bruozai turéty daryti teigiama jtaka
funkcinei vertei.

Taip pat atlikta tyrimy, kurie analizuoja asmenybés jtakg patirtiniam vartojimui, kuris siejamas su
epistemine verte ir kuriam reikSmingg ijtakg daro atvirumas patyrimui ir ekstavertiSkumas
(Mehmentoglu, 2012). Guido ir kt. (2007) atliktame tyrime taip pat pastebétas teigiamas rySys tarp
atvirumo patyrimui, sutarumo ir ekstravertiSkumo ir hedonistinés vertés, kuri gali biiti siejama su
epistemine verte. ISanalizuoty empiriniy tyrimy rezultaty pagrindu, galima daryti prielaida, jog
atvirumo patyrimui, sutarumo ir ekstravertiSkumo bruozai turéty daryti teigiamg jtaka episteminei
vertei.

Kaur ir Anand (2018) tyrime, analizuojan¢iame Y kartos asmenybés bruozy jtaka mados vartojimui,
i8skiriamas konvencionalisty segmentas, kuriame stipriai iSreikStas sutarumo bruozas. Biitent Siems
vartotojams svarbiausias kainos ir kokybeés santykis, kuris gali biiti siejamas su ekonomine vartojimo
verte. Todél darytina prielaida, kad sutarumo bruozas turéty daryti teigiamg jtaka ekonominei vertei.
Apibendrinus, keliama prielaida, kad asmenybés bruozai gali daryti jtaka ir su augintiniu siejamo
vartojimo vertei. Atsizvelgiant | pateiktus moksliniy tyrimy argumentus, keliamos Sios hipotezés:

Asmenybés bruozai daro jtaka su augintiniu siejamo vartojimo vertei:

H1a: neurotiSkumo ir sutarumo bruozai daro teigiama jtakg su augintiniu siejamo vartojimo socialinei
vertei;

H1b: sagmoningumo, neurotiSkumo ir atvirumo patyrimui bruozai daro teigiama jtaka su augintiniu
siejamo vartojimo funkcinei vertei;

Hle: atvirumo patyrimui, sutarumo ir ekstravertiSkumo bruozai daro teigiamg jtaka su augintiniu
siejamo vartojimo episteminei vertei,

H1d: sutarumo bruozas daro teigiamg jtakg su augintiniu siejamo vartojimo ekonominei vertei.
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Asmenybés bruozy jtaka prisiriSimui prie augintinio. Atlikta nemaZzai tyrimy analizuojanciy
asmenybes poveikj santykiams ne tik su kitais zmonémis (Cooper ir Sheldon, 2002; Lampis ir kt.,
2018), bet ir su turimais augintiniais. Reevy ir Delgado (2020) tyrimas analizavo rySius tarp
neurotiSkumo, sgmoningumo ir trijy prisiriSimo formy: prisiriSimo nerimo, prisiri§imo vengimo ir
bendro prisiriS§imo. Tyrimas buvo atlickamas su kaciy Seimininkais ir rezultatai atskleidé, jog
neurotiSkumas ir sgmoningumas daré neigiamg jtaka prieraiSumo vengimui ir teigiama jtaka bendram
prisiri§Simui, todel tai leidzia daryti prielaida, jog neurotiSkumas ir sgmoningumas turéty daryti
teigiamg jtaka prisiriSimui prie augintinio.

Taip pat pastebéta, jog vartotojai, kurie linke siekti socialinés vertés, neturi stipraus ry$io su savo
augintiniu (Chen ir kt., 2012), o socialin¢ nauda ir pripaZinimas ypa¢ svarbiis ekstravertiSkumo
bruozu iSsiskirianioms asmenybéms. Tai leidzia daryti prielaida, jog vartotojai, kurie akcentuoja
saves pripazinimg socialingje aplinkoje, neteikia tokios didelés svarbos santykiui su savo augintiniu.
Augintinis jiems tampa labiau kaip jrankis tapti pripaZintu ir mégstamu tarp kity. Todel galima
manyti, jog ekstravertiSkumas turéty daryti neigiamg jtaka prisiriSimui prie augintinio.

Tuo tarpu vartotojai, kuriems vartojant augintiniui svarbi episteminé verté, yra stipriai prisiris¢ prie
savo augintinio (Chen ir kt., 2012),. Epistemin¢ vertg, kuri akcentuoja unikaluma, smalsumag ir
jdomuma, galima sieti su atvirumo patyrimui asmenybés bruozu, kuris taip pat atspindi norg iSbandyti
naujus dalykus. Remiantis tuo, galima manyti, jog atvirumo patyrimui bruozas turéty daryti teigiama
jtaka prisiriSimui prie augintinio.

Bagley ir Gonsman (2005) atliktame tyrime, analizuojan¢iame prisiriSimo prie augintiniy skirtumus
tarp asmenybés tipy, pastebéta, jog yra reikSmingi skirtumai tarp skirtingy asmenybiy. Idealisty
asmenybés tipas, kuriam biidingas empatiSkumas, pasitikéjimas savo intuicija ir jausmais,
geranoriSkumas, gebéjimas kurti artima rysj su aplinkiniais, tur¢jo Zymiai auks$tesnius prisiriSimo prie
augintinio balus nei kiti asmenybés tipai. Idealisty asmenybés tipas gana artimas didZiojo penketo
asmenybés bruozy modelio sutarumo bruozui, kuriame taip pat i§skiriamas empatiSkumas, atruizmas,
noras sutarti su kitais, tod¢l galima manyti, jog sutarumo bruozas turéty daryti teigiamg jtaka
prisiri§Simui prie augintinio. Atsizvelgiant | moksliniais tyrimais grindZziamus argumentus, keliamos
hipotezés:

Asmenybés bruozai daro jtaka prisiriSimui prie augintinio:

H2a: neurotiSkumas daro teigiamg jtaka prisiriSimui prie augintinio
H2b: ekstravertiSkumas daro neigiamg jtakg prisiriSimui prie augintinio
H2c: atvirumas patyrimui daro teigiama jtaka prisiriSimui prie augintinio
H2d: samoningumas daro teigiamg jtaka prisiriSimui prie augintinio
H2e: sutarumas daro teigiama jtaka prisiriSimui prie augintinio

PrisiriSimo prie augintinio jtaka su augintiniu siejamamo vartojimo vertei. Chen ir kt. (2012)
atliktame tyrime, kuriame analizuojama vartotojo ir augintinio santykio jtaka vartojimo elgsenai,
pastebéta, kad skirtingas augintinio ir vartotojo santykis daro jtaka su augintiniu siejamo vartojimo
vertei, kuri gali biiti socialing, ekonominé, funkcing arba episteminé. Beverland ir kt. (2008) atliktame
tyrime pastebéta, jog vartotojai, kurie i§ savo augintinio tikisi konkrec¢ios naudos ir yra linke ji
sudaiktinti, pirkdami produktus augintiniams daugiau atsizvelgia | produkto nauda sau, o ne
augintiniui, kas galéty reiksti, jog Sie vartotojai labiau akcentuoja socialing verte, tod¢l galima manyti,
jog prisiriSimas prie augintinio turéty daryti neigiamga jtaka socialinei vertei.
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Chen ir kt. (2012) tyrime pastebéta, jog vartotojai, kurie linke antropomorfizuoti savo augintinj ir turi
stipry ry$j su savo turimu gyviinu, ypatinga démes;j skiria kokybei, kuri siejama su funkcine verte.
Taip pat pastebéta, jog Sie vartotojai didele svarba teikia ir episteminei vertei. Todél galima teigti, jog
prisiri§imas prie augintinio turéty daryti teigiamg jtaka funkcinei ir episteminei vertéms.

Taip pat pastebéta, jog vartotojai, kurie neturi tokio stipraus ry$io su savo augintiniu labiau siekia
ekonomines vertés (Chen ir kt., 2012; Boya ir kt., 2015), tod¢l galima manyti, jog prisiriSimas turéty
daryti neigiamg jtaka ekonominei vertei. Atsizvelgiant | pateiktus moksliniy tyrimy argumentus,
keliamos hipotezés:

PrisiriSimas prie augintinio daro jtaka su augintiniu siejamam vartojimui:
H3a: prisiriS§imas prie augintinio daro neigiamg jtaka socialinei vertei.

H3b: prisiriSimas prie augintinio daro teigiamg jtaka funkcinei vertei.

H3ec: prisiriSimas prie augintinio daro teigiamg jtakg episteminei vertei.

H3d: prisiriSimas prie augintinio daro neigiama jtaka ekonominei vertei.

Atlikus mokslinés literatiiros analizg, nustatyti tikétini rySiai tarp asmenybés bruozy, prisiriSimo prie
augintinio ir su augintiniu siejamo vartojimo vertés. Parengtas konceptualus asmenybés bruozy jtakos
prisiri§imui prie augintinio ir su augintiniu siejamo vartojimo vertei, modelis (Zr. 7 pav.). Modelyje
nustatyti rySiai bus tikrinami atliekant empirinj tyrima.

H1a, H1b,
H1c, H1d,
H1e.
Asmenybés bruozai .. s T
y Vartotojo ir augintinio Su augintiniu siejamo
* Neuroti$kumas santykis vartojimo verteé:
* Ekstraversija H2a, H2b, I . o H3a, H3b,
i o H2c, H2d, PrisiriSimas prie augintinio H3c, H3d. « socialiné verté
* Atvirumas patyrimui H2e. .. .
) o funkciné verté
Samoningumas * episteminé verté
* Sutarumas ¢ ekoniminé verté

7 pav. Konceptualus, asmenybés bruozy jtakos prisiriSimui prie augintinio ir su augintiniu siejamo vartojimo
vertei modelis (sudaryta autorés)
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3. Asmenybés bruozy jtakos prisiriSimui prie augintinio ir su augintiniu siejamo vartojimo
vertei, empirinio tyrimo metodologija

Siame skyriuje pristatoma baigiamojo magistro projekto empirinio tyrimo metodologija. Pateikiami
tyrimo objektas, tyrimo tikslas ir uzdaviniai, tyrimo metodas, metodiniy ir techniniy priemoniy,
naudojamy vykdant tyrimus, sistema ir aptariama tyrimo eiga.

3.1. Empirinio tyrimo tikslas ir uZdaviniai

Siuo tyrimu siekiama empiriSkai patikrinti, kokig itaka asmenybés bruozai daro prisiriSimui prie
augintinio ir su augintiniu siejamo vartojimo vertei bei kaip prisiriSimas prie augintinio veikia su
augintiniu siejamo vartojimo verte.

Tyrimo objektas: asmenybeés bruozy, prisiriSimo prie augintinio ir su augintiniu siejamo vartojimo
vertés empirinés $3sajos.

Tyrimo tikslas: empiriskai patikrinti rySius tarp asmenybés bruozy, prisiri§imo prie augintinio ir su
augintiniu siejamo vartojimo vertes.

Tyrimo uZdaviniai:

apibudinti imties sociodemografines charakteristikas;

pagristi konceptualaus modelio konstruktus;

ivertinti asmenybés bruozy jtakg su augintiniu siejamo vartojimo vertei;
nustatyti asmenybés bruozy itaka prisiriSimui prie augintinio;

kv =

nustatyti prisiriSimo prie augintinio jtaka su augintiniu siejamo vartojimo vertei.

3.2. Empirinio tyrimo tipas, duomeny rinkimo metodas ir tyrimo konstrukty operacionalus
apibudinimas

Empirinio tyrimo tipas. Siame baigiamajame magistro darbo projekte pasirinktas empirinio tyrimo
tipas — kiekybinis tyrimas. Pagrindiné Sio pasirinkimo priezastis — kiekybiniai tyrimai leidzia
suzinoti ir iSsiaiskinti sgsajas tarp dominanciy reiskiniy. Pasitelkiant kiekybinj tyrima Siame magistro
baigiamajame darbe siekiama empiriskai patikrinti rySius tarp vartotojo asmenybés bruozy ir
prisiri§imo prie augintinio bei su augintiniu siejamo vartojimo vertes.

Duomenu rinkimo metodas. Atsizvelgus i tyrimo tikslg, turimus resursus ir tyrimui skirtg laika,
kiekybinio tyrimo duomeny rinkimui pasirinkta atlikti anketine apklausg. Tai patogus metodas
informacijai surinkti, taip pat anketa paprasta platinti internetu, galima stebéti duomeny rinkimo
progresa, o surinktus duomenis galima jvertinti matematiniais ir statistiniais metodais.

Tyrimo instrumentas ir tyrimo Kkonstrukty operacionalizavimas. Remiantis sudarytu
konceptualiu modeliu (zr. 9 pav.) ir siekiant patikrinti iSkeltas hipotezes, parengta tyrimo anketa.
Tyrimo anketa sudaro 7 klausimai su teiginiy blokais ir 7 klausimai apie respondenty
sociodemografinius rodiklius. Pirmasis klausimas yra filtruojantis, leidZiantis identifikuoti vartotojus,
kurie turi augintinj. Antrojo klausimo blokas sudarytas i§ 23 teiginiy, skirty iSmatuoti prisiri§img prie
augintinio. TreCiasis klausimas, turintis 4 teiginius, skirtas iSmatuoti socialing vartojimo verte.
Ketvirtasis klausimas, turintis taip pat 4 teiginius, skirtas iSmatuoti funkcing vartojimo verte.
Penktasis klausimas, turintis 3 teiginius, skirtas i¥matuoti ekonoming vartojimo verte. Sestasis
klausimas, turintis 4 teiginius, skirtas iSmatuoti episteming vartojimo vertg. Septintasis klausimas, su
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44 teiginiy bloku, skirtas iSmatuoti respondenty penkis asmenybés bruozus. Astuntasis klausimas, su
17 teiginiy bloku, skirtas jvertinti respondenty socialinj pageidaujamuma (angl. social desirability).
Papildomi 6 klausimai anketos pabaigoje yra skirti surinkti respondenty sociodemografiniams
duomenims. Siekiant iSvengti socialiai pageidaujamy rezultaty, tyrimo anketos apraSyme ir
klausimuose néra minimi Siame darbe tiriami konstruktai — didziojo penketo asmenybés bruozy
modelis, prisiriSimas prie augintinio, su augintiniu siejamas vartojimo verté, o tyrimo tikslas
apibiidinamas abstrakciai, kaip siekis nustatyti, kaip asmenybes bruozai veikia santykj su augintiniu
ir produkty bei paslaugy pirkimg (Zzr. 1 prieda). Visi Sio tyrimo teiginiai parinkti naudojant
mokslininky sukurtas, patvirtintas ir patikrintas matavimo skales (Zr. 2 prieda).

Pirmuoju klausimu siekiama isfiltruoti respondentus pagal tai, ar jie turi augintinj. Tai kategoriné
skalé su dviem atsakymy variantais — taip ir ne.

Antrasis klausimas sudarytas pasitelkiant Johnson‘o ir kt. (1992) prisiriSimo prie augintinio
psichometrine vertinimo skale (angl. Lexington Attachment to Pets Scale). Ja sudaro 23 teiginiy
blokas, kuris yra skirtas iSmatuoti vartotojo prisiriSimg prie augintinio. Atsakymai vertinami
remiantis penkiy baly Likert skale, kur 1 reiSkia ,,visiSkai nesutinku®, o 5 — ,,visiskai sutinku®.
Originali skalé¢ yra keturiy punkty, taciau siekiant iSvengti galimo respondenty suklydimo
atsakymuose, pasirinkta naudoti suvienodintas, penkiy baly skales visiems teiginiams. Siame
klausime 8 ir 21 teiginiai yra atvirkstinio kodavimo.

Treciasis, ketvirtasis, penktasis ir Sestasis klausimai sudaryti remiantis Chen ir kt. (2012) sudarytomis
matavimo skalémis, kurios skirtos iSmatuoti su augintiniu siejamo vartojimo vertes. Treciasis
klausimas su 4 teiginiais skirtas iSmatuoti su augintiniu siejamo vartojimo socialing verte. Ketvirtasis
klausimas taip pat su 4 teiginiais skirtas iSmatuoti su augintiniu siejamo vartojimo funkcine verte.
Penktasis klausimas su 3 teiginiais skirtas iSmatuoti su augintiniu siejamo vartojimo ekonomineg verte.
Ir Sestasis klausimas su 4 teiginiais skirtas iSmatuoti su augintiniu siejamo vartojimo episteming verte.
Visuose klausimuose atsakymai vertinami remiantis Likert skale, kur 1 reiskia ,,visiskai nesutinku®,
0 5 —,,visiSkai sutinku®.

Septintasis klausimas sudarytas remiantis John‘o ir Srivastava (1999) sudaryta skale, kuri skirta
iSmatuoti penkis asmenybés bruozus — ekstravertiSkuma, sutaruma, sgmoninguma, neurotiSkumga ir
atvirumg patyrimui. Atsakymai vertinami remiantis penkiy baly Likert skale, kur 1 reiskia ,,visiskai
nesutinku®, o 5 — ,,visiskai sutinku®. EkstravertiSkumo bruozui skirti 1, 6, 11, 16, 21, 26, 31 ir 36
teiginiai, i§ kuriy 6, 21 ir 31 yra atvirksStinio kodavimo. Sutarumo bruozui skirti 2, 7, 12, 17, 22, 27,
32, 37 ir 42 teiginiai, i$ kuriy 2, 12, 27 ir 37 yra atvirksStinio kodavimo. Sgmoningumio bruozui skirti
3, 8, 13, 18, 23, 28, 33, 38 ir 43 teiginiai, i$ kuriy 8, 18, 23 ir 43 yra atvirkstinio kodavimo.
Neurotiskumo bruozui skirti 4, 9, 14, 19, 24, 29, 34 ir 39 teiginiai, i§ kuriy 9, 24 ir 34 yra atvirkstinio
kodavimo. Atvirumo patyrimui bruozui skirti 5, 10, 15, 20, 25, 30, 35, 40, 41 ir 44 teiginiai, i§ kuriy
35 ir 41 yra atvirkstinio kodavimo.

AStuntasis klausimas sudarytas remiantis Stober (2001) skale, kuri skirta iSmatuoti socialinj
pageidaujamuma. Sio teiginiy bloko tikslas jvertinti respondenty socialinj pageidaujamuma ir taip
validuoti atsakymus. Daznai respondentai linke pateikti teigiama saves jvaizdj, kuris vadinamas
socialiniu pageidaujamumu. Tod¢l Sio teiginiy bloko tikslas nustatyti socialinj pageidaujamuma ir
atskleisti klausimyno pagrindu gauty rezultaty pagristumg. Atsakymai vertinami remiantis pritarimu
arba nepritarimui teiginiui, pasirinkus atsakymus ,.taip“ arba ,,ne“. Socialinis pageidaujamumas
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tikétinas klausimuose su kuriais jis turi stiprig koreliacija. Skale sudaro 17 teiginiy blokas. Atsakymai
vertinami remiantis Likert skale, kur 1 reiskia ,,visiskai nesutinku®, o 5 — ,,visi§kai sutinku®. Siame
klausime 1, 4, 6, 7, 11, 15 ir 17 teiginiai yra atvirkstinio kodavimo.

Sesi klausimai anketos pabaigoje yra skirti surinkti sociodemografiniams duomenims apie apklausoje
dalyvaujancius respondentus. Klausimais siekiama iSsiaiSkinti respondenty turimg augintinj ar
augintinius, amziy, lytj, iSsilavinimg, Seimynin¢ patirt] ir gaunamas ménesio pajamas. AmzZiui
naudojama santykiné skalé, o gaunamoms meénesinéms pajamoms, ly¢€iai, i§silavinimui ir Seimyninei
padéciai nustatyti — ranginé skalé.

3.3. Empirinio tyrimo eiga ir duomeny analizés procediiros

Tyrimo imties dydZio nustatymas. Siekiant jvertinti, koks imties dydis reikalingas tyrimui atlikti,
remiamasi keliais skirtingais metodais, kuriy rezultatai apibendrinami ir jais remiantis nustatoma
tyrimo imtis (Zr. 5 lentele).

5 lentelé. Sasajy tarp asmenybés bruozy, prisiri§imo prie augintinio ir su augintiniu siejamo vartojimo vertes
tyrimy imtys (sudaryta autorés)

Autorius/iai, metai Straipsnio pavadinimas l.3end.r a
tyrimo imtis
Johnson ir kt., 1992 | Psychometric evaluation of the Lexington attachment to pets scale (LAPS) 412
Bagley ir Gonsman, | Pet attachment and personality type
163
2005
Zilcha-Mano ir kt., | An attachment perspective on human—pet relationships: Conceptualization 212
2011 and assessment of pet attachment orientations
Chen ir kt., 2012 A cluster analysis examination of pet owners ° consumption values and 635
behavior — segmenting owners strategically
Boya ir kt., 2012 Dimensions of the dog — human relationship: A segmentation approach 745
Boya ir kt., 2015 A comparison of dog food choice criteria across dog owner segments: an 503
exploratory study

Remiantis imciy palyginimo metodu (Pranulis ir Dik¢ius, 2012), tyrimo imties dydis turéty biti ne
mazZesnis nei nustatytas vidurkis, kuris yra lygus 453 respondentams.

Imties dydzio nustatymas pagal generalinés imties (populiacijos) dydj (Cohen ir kt., 2000). Siuo
metodu reikia jvertinti populiacijos dydi, kurios rémuose $io tyrimo rezultatai turéty biti reikSmingi.
Remiantis Statista pateiktais duomenimis (Statista, 2020), 2020 metais 37% Lietuvos namy iikiy
turéjo bent vieng Sunj ir 32% ikiai turéjo bent vieng kate. Remiantis statistikos departamento
duomenimis, Lietuvoje 2020 metais fiksuota 1,36 milijono namy iikiy, o tai reiskia, jog 503 200 namy
ukiy turi bent vieng Sunj ir 435 200 turi bent vieng kate, todel populiacijos dydis pasirenkamas
938 400. Pasirenkamas 95 % patikimumo lygmuo ir 5 % imties paklaida. Remiantis Cohen’o ir kt.
(2000) metodu, tyrimo imties dydis turi biiti ne mazesnis nei 384 respondentai.

A-priori tyrimo imties dydZio skaiciuoklé tiesinei regresijai (Soper, 2014). Remiantis Siuo metodu,
tyrimo imties dydis suskai¢iuojamas pateikus numatoma efekto dydj, patikimumo lygmeni,
kintamyjy kiekj ir imties paklaidg. Imties dydzio skaifiavimui buvo pateiktas 95% patikimumo
lygmuo, 5% imties paklaida, 0.15 prognozuojamas efekto dydis ir 5 kintamieji. 0,2 laikomas mazu
efektu, 0,5 — vidutiniu efektu ir 0,8 — dideliu efektu. Remiantis Soper‘io (2014) sudarytu metodu,
tyrimo imties dydis turi biiti ne mazesnis nei 128 respondentai.
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Siame poskyryje apzvelgti 3 tyrimo imties nustatymo metodai, i§ kuriy du statistiniai ir vienas
nestatistinis. [vertinus $iy trijy metody nustatytus tyrimy im¢iy dydzius, §iam magistro baigiamojo darbo
projekto tyrimui nustatomas imties dydis yra visy trijy imties dydziy skai¢iavimy vidurkis (Zr. 6 lentele).
Remiantis apzvelgtais skai¢iavimais, tyrimo imties dydis turéty biiti ne mazZesnis nei nustatytas vidurkis,
kuris yra lygus 325 respondentams.

6 lentelé. Tyrimo imties dydZzio nustatymas

Autorius/-iai, metai Metodo pavadinimas Metodo tipas Apsk.alquotas t.yrlmo
imties dydis
Pranulis ir Dik¢ius, 2012 Nestatistinis lyginamasis Nestatistinis 453
imties dydzio nustatymo
metodas
Cohen‘as et. al., 2000 Imties dydzio nustatymas Statistinis 384
pagal generalinés imties
(populiacijos) dydi
Soper‘is, 2014 A-priori tyrimo imties Statistinis 138
dydzio skai¢iuoklé
Vidurkis: 325

Siame tyrime naudota netikimybiné, patogioji imties atranka. Imties atrankos metodas pasirinktas dél
riboty iStekliy ir patogumo, kadangi taip lengviau pasiekti respondentus.

Tyrimo imties dydis. Vykdant respondenty apklausg j anketos klausimus atsaké 809 respondentai.
Po atliktos pirminés atsakymy analize¢, 5 respondenty atsakymai buvo paSalinti, kuriy amzius nesieké
18 mety. 41 respondento atsakymai buvo paSalinti d¢l klaidingo anketos pildymo. Tod¢l galuting
tyrimo imtj sudaré 763 respondentai, todél galima teigti, jog imties dydis buvo pasiektas.

Tyrimo etika. Visi respondentai buvo supazindinti su atliekamo tyrimo tema, tyrimo tikslu ir tyrimo
trukme. Tyrimo anketos apraSyme iSdéstytas glaustas instruktazas, kaip atsakinéti j klausimus, taip
pat pabrézta, kad Sios anketos rezultatai nebus vieSai publikuojami, o naudojami tik $io magistro
baigiamojo darbo projekto tyrimo rémuose. Apklausa atlikta naudojantis saugia ir patikima
platforma. Respondentai nebuvo ver¢iami pildyti anketa. Anketoje nebuvo praSoma respondenty
suvesti konfidencialius ar kitus savo duomenis, pagal kuriuos respondentas galéty biiti identifikuotas.

Tyrimo vykdymo procesas. Tyrimo apklausa pradéta vykdyti 2022 m. kovo 15 d. ir baigta 2022 m.
kovo 28 d. Apklausa vykdyta per interneting apklausos platforma www.apklausa.lt. Internetiné tyrimo
anketa platinta per Facebook socialinj tinkla jvairiose gyviiny mylétojy grupése.

Duomeny analizés procediiros. Empirinio tyrimo duomenys analizuoti ,,JBM SPSS* statistikos
duomeny analizés programine jranga. Atliekant dazniy analiz¢ buvo vertinamas respondenty
pasiskirstymas pagal sociodemografines charakteristikas: turimg augintinj, lyti, amziy, Seimynin¢
padétj, iSsilavinimg, ir gaunamas meénesines pajamas. Taip pat faktorinés analizés pagalba buvo
atliktas tyrimo skaliy tinkamumo vertinimas ir strukttros nustatymas. Tiriamajai faktorinei analizei
naudotas pagrindiniy komponenciy iSskyrimo metodas (angl. principal components extraction
method) ir ,,Direct Oblimin® faktoriy sukimo metodas. Analizés metu i§ skaliy paSalinti teiginiai,
kurie i$siskyré komponenciy grupavime. Taip pat analizéje jvertinamas Kaiser-Meyer-Olkin (KMO)
imties adekvatumo matas ir Bartleto sferiSkumo kriterijus, kurie apibuidina skalés tinkamuma
faktorinei analizei. Ivertinus skaliy tinkamuma, vertintas skaliy patikimumas naudojant Kronbacho
alfa (angl. Cronbach alpha) koeficienta. Konstrukto matavimo skal¢ laikoma patikima, jeigu
Kronbacho alfa koeficiento verté yra 0,6-0,7, taciau laikoma ypac patikima ir tinkama, kai verté yra
0,8-0,9 (Ursachi, Horodnic ir Zait, 2015). Konstrukty skalés buvo reprezentuotos apskai¢iuojant
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suminius vidurkius. Taip pat jvertinti konstrukty skaliy ir subskaliy vidurkiai bei standartiniai
nuokrypiai. Atlikta konceptualaus modelio konstrukty raiSkos skirtumy analizé pagal
sociodemografiniy rodikliy grupes taikant parametrinj dviejy imciy #-fest ir K nepriklausomy imciy
(angl. Kruskal Wallis H test) testus. Tiriant konstrukty skirstinio normaluma, naudotas Kolmogorovo-
Smirnovo K-S testas. Sio testo reikimingumas p < 0,05 nurodo, jog duomeny skirstinys néra
normalus. Atsizvelgiant | p reikSme pasirinktas tinkamas koreliacijos metodas. Taip pat atlikta
koreliaciné analiz¢ ir tiesiné regresija, norint nustatyti ar egzistuoja statistiSkai reikSmingi rySiai tarp
tiriamy kintamyjy.
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4. Empirinio asmenybés bruozy jtakos prisiriSimui prie augintinio ir su augintiniu siejamo
vartojimo vertei tyrimo rezultatai ir diskusija

Siame skyriuje pateikiami atlikto empirinio tyrimo rezultatai, jy interpretacija, pagrindziamas
rezultaty patikimumas pagal duomeny analizés procediiras aprasytas Sio baigiamojo magistro darbo
projekto 3.3 poskyryje. Siame skyriuje taip pat pateikiama apibendrinanti tyrimo rezultatus diskusija,
tyrimo apribojimai ir tolesnés tyrimy kryptys bei pasitilymai.

4.1. Bendrosios respondenty charakteristikos

Tyrime dalyvavo 763 respondentai. Respondentai apklausos metu tur¢jo atsakyti, ar turi augintinj,
taip pat nurodyti savo lytj, amziy, i§silavinima, Seimynin¢ padétj, gaunamas ménesines pajamas ir
turimo augintinio rasj. ISsamiis respondenty sociodemografinés analizés rezultatai pateikiami 3
priede. Bendrosios respondenty charakteristikos pateikiamos 7 lenteléje.

7 lentelé. Bendrosios respondenty charakteristikos (N = 763)

cl]?:lf;llztg:;isitlille(a Respondenty pasiskirstymas
N Procentiné dalis
Filtruojantis klausimas — | Taip 756 99,1 %
ar turimas augintinis Ne 7 0,9 %
Moteris 733 96,1 %
Lytis Vyras 21 2,8 %
Nenurodyta 9 1,2%
18 —25 m. 87 11,5 %
26 —35m. 170 22,5 %
AmZius 36 -45m. 168 22,2 %
46 — 55 m. 228 30,2 %
Virs§ 55 m. 103 13,6 %
Suo 231 30,3 %
Augintinio risis Ifaté 338 44,3 %
Suo ir katé 186 24,4 %
Neatsake j klausima 8 1%
Vienisas (-a) 94 12,3 %
Vedes (iStekéjusi) 370 48,5 %
Seimyniné padétis I$siskyres (-usi) 80 10,5 %
Naslys (-¢) 23 3%
Turiu partnerj (-¢) 196 25,7 %
Pajamy negauna 29 3,8%
Iki 500 Eur 102 13,4 %
Meénesio pajamos Nuo 501 Eur iki 1000 Eur | 302 39,6 %
Nuo 1001 Eur iki 1500 eur | 181 23,7 %
Virs 1500 Eur 137 18 %
Neatsake j klausima 12 1,6 %
Pagrindinis 13 1,7 %
Vidurinis 86 11,3 %
Aukstesnysis / specialus 168 22 %
ISsilavinimas vidurinis
Nebaigtas aukstasis 55 7,2 %
Aukstasis 440 57,7 %
Neatsake j klausima 1 1%
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Didziaja dalj respondenty sudaré moterys — 96,1 % ir tik 2,8 % vyrai, taip pat 1,2 % nenoréjo nurodyti
savo lyties. Respondenty amziaus vidurkis 42 metai. Jauniausiam respondentui 18 mety, o vyriausiam
— 71 metai. 30,3 % respondenty turi Sunj, 44,3 % — kate, o 24,4 % turi ir Sunj, ir kate. Pagal Seimyning
padét] daugiausiai respondenty yra vede arba iStekeéje — 48,5 %, 25,7 % turiniy partnerj, 12,3 %
vieniSy, 10,5 % iSsiskyrusiy ir 3 % nasliy. Dauguma respondenty gaunamos ménesinés pajamos yra
nuo 501 iki 1000 Eur — 39,6 %, nuo 1001 iki 1500 Eur — 23,7 %, vir§ 1500 Eur — 18 %, iki 500 — 13,4
% ir 3,8 % pajamy apskritai negauna. DidZioji dalis respondenty turi aukstaj; i§silavinima — 57,7 %,
pagrindinj — 1,7 %, vidurinj — 11,3 %, aukStesnjji — 22 % ir su nebaigtu aukstuoju — 7,2 %.

Amziaus kintamojo rezultatai rodo (Zr. 3 priedas), jog yra pasiskirstymas beveik pagal normaly
skirstinj (asimetriSkumo koeficientas — 0,051, eksceso koeficientas — -0,904 ) (Pallant, 2013).
Pastebimas beveik simetriSkas pasiskirstymas, nedidelis neigiamas eksceso rodiklis rodo, jog
pasiskirstymas yra kiek plokstesnis.

4.2. Tyrimo instrumento metodologinés kokybés jvertinimas

Toliau atlieckamas skalés tinkamumo jvertinimas ir tiriamy konstrukty struktiiros nustatymas atliekant
tiriamaja faktoring analize¢. ISsamios faktorinés analizés pateikiamos 4 priede. Kiekviena skalé buvo
atskirai patikrinta pagrindiniy komponenciy iSskyrimo metodu. Skaliy KMO imties adekvatumo
matas ir Bartleto sferiSkumo p-reikSmés pateikiamos 8 lenteléje.

8 lentelé. Tiriamy konstrukty skaliy tinkamumo vertinimas (N = 763)

Sl e Teiginiy KMO imties Bartleto sferiSkumo

skaicius adekvatumo matas kriterijus p-reikSmé
PrisiriS§imo prie augintinio skalé 23 0,961 0,000
Su augintiniu siejamo vartojimo verciy skalé 15 0,800 0,000
Didziojo penketo asmenybés bruozy skalé 44 0,915 0,000

Remiantis Pallant (2013), KMO turi biiti ne mazesnis uz 0,7, kad duomenys bty tinkami faktorinei
analizei. 8 lenteléje matomi pateikti duomenys. Visose skalése KMO imties adekvatumo matas siekia
0,800, todel galima teigti, jog duomenys yra tinkami faktorinei analizei. PrisiriS§imo prie augintinio ir
didZiojo penketo asmenybés bruozy skalés KMO imties adekvatumo matas yra didesnés nei 0,9, tuo
tarpu su augintiniu siejamo vartojimo verciy skalés KMO yra kiek maZesnis — 0,800. Taip pat svarbus
kriterijus yra Bartleto sferiskumo p-reik§mé, kuri parodo faktorinés analizés naudinguma. Siuo atveju
Bartleto sferiskumo p-reikSmeés visose skalése lygios 0,000.

Faktoriy sukimui naudojamas Direct Oblimin metodas, nes remiamasi prielaida, kad faktoriai vienas
su kitu susije (Pallant, 2013). Atliekant faktoriy sukimo metoda Direct Oblimin, didZiojo penketo
asmenybeés bruozy ir su augintiniu siejamo vartojimo verciy skalés iSlaiké savo prading struktura.
Didziojo penketo asmenybés bruozy skalé iSskyre visus teorijoje minimus penkis asmenybés bruozus
(John ir Srivastava, 1999). Su augintiniu siejamo vartojimo verciy skalé taip pat iSskyre visas keturias
vartojimo vertes (Chen ir kt., 2012). Prisiri§imo prie augintinio skalé¢ i§skyrée tris dimensijas, taciau
trecioji dimensija sudaryta i§ kity teiginiy, nei pateikiama teorijoje (Johnson ir kt., 1992).

PrisiriSimo prie augintinio skalés faktoriné analizé. Analizuojant prisiriSimo prie augintinio
skaléje iSskirtus faktorius matoma, jog Sis konstruktas susideda i$ trijy dimensijy. Pirmoji dimensija
— bendras prisiriSimas, kuri susideda is 2, 10, 12, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20, 22 ir 23 teiginiy. Antroji

socializacija gristas prisiriSimas prie augintinio, kuri susideda i§ 7 ir 11 teiginiy. 9 lenteléje
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pateikiama faktoriné analize jau po teiginiy paSalinimo. Naudota programin¢ jranga nerodé¢ mazesniy
nei 0,3 reikSmiy.

9 lentelé. PrisiriSimo prie augintinio skalé ir iSskirti faktoriai po persukimo metodo (N = 763)

ISskirti faktoriai

Dimensijos Skalés teiginiai T P 3
Daznai kalbuosi su savo augintiniu 0,713
Mano augintinis zino, kada a$ jauciuosi blogai 0,530
- Mano augintinis mane supranta 0,456
g Augintiniai nusipelno tiek pat pagarbos, kiek ir zmoneés 0,592
fg Mano augintinis ir a$ turime labai artima santykj 0,720
:g Padaryciau beveik viska, kad pasiriipin¢iau savo augintiniu | 0,742
oy Gana daznai zaidziu su savo augintiniu 0,755
_g Savo augintinj laikau geru kompanionu 0,702
g Mano augintinis verc¢ia mane jaustis laimingu (-a) 0,890
a Mano augintinis yra mano Seimos dalis 0,885
Augintinio tur¢jimas daro mane laimingesniu (-e) 0,941
Savo augintinj laikau savo draugu 0,690
Mano augintinis man reiskia daugiau nei bet kuris mano 0.767
draugas ’
Ed Manau, kad augintiniai turi turéti tokias pacias teises ir 0712
s privilegijas kaip ir kiti Seimos nariai ’
% Mano augintinis yra mano geriausias draugas 0,712
oy Gana daznai mano jausmai zmonéms priklauso nuo to, 0777
a kaip jie reaguoja j mano augintinj ’
g Myliu savo augintinj, nes jis man iStikimesnis nei 0.774
N dauguma zZmoniy mano gyvenime ’
AS myliu savo augintinj, nes
o e 0,481
jis niekada mangs neteisia
= " g Man patinka kitiems Zmonéms rodyti savo augintinio 0.867
-g 2 E g nuotraukas ’
'% % E 2’ | A% daznai kalbuosi su kitais Zmonémis apie savo augintinj
T ®Z g 0,816
»n ) 5

Faktoriné analiz¢ iSskyreé tris prisiri§imo prie augintinio dimensijas, tac¢iau $ios ne visiSkai sutapo su
pateikiamomis teorijoje (Johnson ir kt., 1992). Bendro prisiriSimo ir zmogaus pakaitalo dimensijos
sutapo su pirminémis. Teorijoje minima trecioji dimensija susideda i$ teiginiy apie gyvino gerove.
Visgi Sioje faktoringje analiz¢je trecioji dimensija susidéjo i8 kiek kity teiginiy — nusakanciy vartotojo
norg kitiems pasakoti apie savo augintinj ir rodyti jo nuotraukas, tode¢l Si dimensija jvardinta
socializacija gristu prisiriSimu prie augintinio.

Po faktoriy persukimo metodo i§ prisiriSimo prie augintinio skalés paSalinti 3 teiginiai: 2 bendro
prisiri§$imo dimensijos teiginiai ir 1 Zmogaus pakaitalo dimensijos teiginys. PaSalinti teiginiai iSskirti
10 lenteléje.

10 lentelé. Pasalinti teiginiai i$ prisiriSimo prie augintinio skalés (N = 763)

PrisiriSimas prie augintinio Pasalintas teiginys

Nesu labai prisirises (-usi) prie savo augintinio (R)

Bendras prisiriSimas Tikiu, kad meil¢ mano augintiniui padeda man islikti

sveikam (-ai)
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Zmogaus pakaitalas

‘ Manau, kad mano augintinis yra tik gyvtinas (R)

Po atlikty korekcijy prisiriS§imo prie augintinio skal¢je, kuri bus toliau naudojama Siame tyrime, vél
jvertintas skalés tinkamumas ir naudingumas. KMO imties adekvatumo matas, lyginant su pradine

skalés struktiira, nezymiai sumazgjo ir yra 0,960. Bartleto sferiSkumo kriterijaus p-reik§Smé iSliko

nepakitusi ir yra 0,000.

Su augintiniu siejamo vartojimo ver¢iy skalés faktoriné analizé. Analizuojant su augintiniu

siejamo vartojimo verc¢iy skal¢je iSskirtus faktorius, matoma, jog iSskiriamos keturios $io konstrukto

dimensijos. 11 lenteléje pateikiama faktoriné analizé jau po teiginiy pasalinimo.

11 lentelé. Su augintiniu siejamo vartojimo verciy konstrukto iSskirti faktoriai po persukimo metodo (N =763)

Dimensijos

Skalés teiginiai

ISskirti faktoriai

1*

2*

3*

4%

Socialiné verté

Augintiniui skirty produkty ir paslaugy pirkimas
suteikia man socialinio priimtinumo jausma

0,734

Augintiniui skirty produkty ir paslaugy pirkimas
padeda sukurti gera jspudj pries aplinkinius

0,891

Augintiniui skirty produkty ir paslaugy
pirkimas padeda man jaustis priimtinu

0,879

Pirkdamas augintiniui skirtus produktus ir
paslaugas jauciuosi palankiau vertinamas
aplinkiniy

0,851

Funkciné verté

Renkuosi tuos produktus ir paslaugas, kuriy
tikrai reikia mano augintiniui

0,818

Renkuosi tuos produktus ir paslaugas, kurie yra
naudingi mano augintiniui

0,883

Renkuosi tuos produktus ir paslaugas savo
augintiniui, dél kuriy kokybés esu uztikrintas (-

a)

0,840

Ekonomi
né verté

Savo augintiniui renkuosi tuos produktus ir
paslaugas, kurie yra uz prieinama kaing

0,857

Savo augintiniui renkuosi tuos produktus ir
paslaugas, kurie yra ekonomiski

0,858

Episteminé verté

Renkuosi tuos produktus ir paslaugas savo
augintiniui, kurie yra jdomiis

0,639

Nevengiu keisti augintinio produkty ir paslaugy
tiekéjo, jei pabodo esamas

0,752

Perku man patinkancius produktus ir paslaugas
savo augintiniui

0,717

Keiciu produkty ar paslaugy augintiniams
tiekeja, nes esu nepatenkintas (-a) esamu

0,683

Po faktoriy persukimo metodo i§ su augintiniu siejamo vartojimo verc¢iy skalés paSalinti 2 teiginiai:

1 funkcinés vertes teiginys ir 1 ekonominés vertes teiginys. Pasalinti teiginiai i$skirti 12 lenteléje.

12 lentelé. Pasalinti teiginiai i$ su augintiniu siejamo vartojimo verc¢iy skalés (N = 763)

Su augintiniu siejamo vartojimo vertés

Pasalintas teiginys

Funkciné verté

Renkuosi tuos produktus ir paslaugas, kurie man padeda
jaustis gerai

Ekonominé verté

Savo augintiniui renkuosi tuos produktus ir paslaugas,
kurie sitilo gerg kainos ir kokybés santykj
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Po atlikty korekcijy su augintiniu siejamo vartojimo verciy skaléje, kuri bus toliau naudojama Siame
tyrime, vél jvertintas skalés tinkamumas ir naudingumas. KMO lyginant su pradine skalés struktiira
Siek tiek sumazéjo, taciau iSliko tinkamas — 0,768. Bartleto sferiskumo kriterijaus p-reikSme iSliko
nepakitusi ir yra 0,000.

DidZiojo penketo asmenybés bruozy skalé. Analizuojant didZiojo penketo asmenybés bruozy
skal¢je iSskirtus faktorius, pastebima, jog d¢l itin didelio teiginiy kiekio, pirminéje faktoringje
analizéje sunku iSskirti penkias §io modelio dimensijas, nemaza dalis teiginiy sutampa su keliais
faktoriais. Atliekant faktoring analiz¢ buvo pasirinkta, jog bty iSskirti 5 faktoriai, kadangi §i skalé
yra jau daug mety naudojama jvairiy tyréjy ir yra patikima. 13 lenteléje pateikiama faktoriné analize
jau po teiginiy pasalinimo.

13 lentelé. DidZiojo penketo asmenybés bruozy konstrukto iSskirti faktoriai po persukimo metodo su
pasalintais teiginiais (N = 763)

] - A oo ISskirti faktoriai
Dimensijos Skalés teiginiai = P 3+ ye 5
Originalus (-1), turintis (-1) naujy idéjy 0,655
— ISradingas (-a), giliai mastantis (-1) 0,696
5
g Turintis (-i) turtingg vaizduote 0,677
>
8 Kirybingas (-a), iSradingas (-a) 0,782
2 : — — —
Tt t1s (- tet
§ Ye 1nar.1 is (-1) meninius, estetinius 0,785
E iSgyvenimus
s
< Meégstantis (-i) galvoti, zaisti idé¢jomis 0,690
Turintis (-i) subtily meninj, muzikin;j ir
. . . 0,780
literatiirinj skonj
- Kartais jsitempgs (-usi) 0,701
S
E Daug nerimaujantis (i) 0,780
'g P.asiiyfr.lintis (i). greitai 0.810
g kintan¢ia nuotaika
“~ Lengvai susinervinantis (-1) 0,849
- Kruopstus (-1) 0,823
S
?}, Patikimas (-a) darbuotojas (-a) 0,685
E Atkakliai siekiantis (-1) uzbaigti pradéta
S 0,763
g darbg
&
Darbus atliekantis (1) efektyviai 0,771
S
£ Esu kalbus (-i) 0,861
=<
& " L L
£ Drauglsk.as (-a) ir meégstantis (-1) 0,755
=< bendrauti
=
g E : :
= = & Atlaidus (-1) 0,733
»n =
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Atidus (-1) ir malonus (-i) beveik visiems 0,684

Po faktoriy persukimo metodo i§ didziojo penketo asmenybés bruozy skalés paSalinti 25 teiginiai: 3
atvirumo patyrimui bruoZo teiginiai, 5 neurotiSkumo bruozo teiginiai, 5 sgmoningumo bruozo
teiginiai, 6 ekstravertiSkumo teiginiai ir 7 sutarumo bruozo teiginiai. Pasalinti teiginiai iSskirti 14
lenteléje.

14 lentelé. Pasalinti teiginiai i§ didziojo penketo asmenybés bruozy skalés (N = 763)

Su augintiniu siejamo vartojimo vertés Pasalintas teiginys

Besidomintis (-1) daugeliu jvairiausiy dalyky

Turintis (-1) mazai meniniy pomeégiy (R)

Atvirumas patyrimui
paty Teikiantis (-i) pirmenyb¢ pagal nusistovéjusia tvarka

atliekamam rutiniSkam, jprastam darbui
Prislégtas (-a), liidnas (a)

Atsipalaidaves (-usi), lengvai susitvarkantis (-1) su stresu
NeurotisSkumas (R)
Emociskai stabilus (-i), nelengvai nuliidinamas (-a) (R)

Itemptose situacijose isliekantis (-i) ramus (-1) (R)
Kartais kiek nertipestingas (-a) (R)
Daznai netvarkingas (-a) (R)

Samoningumas Linkes (-usi) | tinginyste (R)

Kuriantis (-1) planus ir juos jvykdantis (-i)

Lengyvai atitraukiantis (-i) démesj j kitus dalykus (R)
Santiirus (-1) (R)

Energingas (-a)

Entuziastingas (-a)
Linkes (-usi) bati tylus (-1) (R)
Ryztingas (-a)

EkstravertiSkumas

Kartais drovus (-i) ir suvarzytas (-a) (R)
Meégstantis (-1) bendradarbiauti su kitais
Linkes (-usi) ieskoti kity kaltés (R)
Paslaugus (-1) ir nesavanaudiskas (-a)
Pradedantis (-1) ginc€us su kitais (R)

Sutarumas Ty —
Paprastai pasitikintis (-1) Zmonémis

Kartais Saltas (-a) ir abejingas (-a) (R)
Kartais grubiai kalbantis (-1) su kitais (R)

Po atlikty korekcijy didZiojo penketo asmenybés bruozy skaléje, kuri bus toliau naudojama Siame
tyrime, vél jvertintas skalés tinkamumas ir naudingumas. KMO lyginant su pradine skalés struktiira
Siek tiek sumazéjo, taciau isliko tinkamas ir itin aukstas — 0,899. Bartleto sferiSkumo kriterijaus p-
reik§me i$liko nepakitusi ir yra 0,000.

Po atliktos konceptualaus modelio konstrukty struktiiros analizés ir korekcijy, atlickamas skaliy
patikimumo vertinimas, siekiant nustatyti kiekvienos 18 jy Kronbacho alfa koeficienta (Zr. S prieda).
Pagal Ursachi ir kt. (2015) konstrukto matavimo skalé laikoma patikima, jeigu Kronbacho alfa
koeficiento verté yra 0,6-0,7, tac¢iau laikoma ypa¢ patikima ir tinkama, kai verte yra 0,8-0,9
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15 lentelé. Tiriamy konstrukty skaliy patikimumo vertinimas (N = 763)

. .. .. o Kronbacho alfa
Skalés pavadinimas Teiginiy skaicius Koeficientas

PrisiriS§imo prie augintinio skalé 20 0,947
Prisirisimo prie augintinio, bendro prisirisimo subskalé 12 0,944
Prisirisimo prie augintinio, Zzmogaus pakaitalo subskalé 6 0,849
Prisirisimo prie augintinio, socializacija gristo prisiriSimo prie ) 0.783
augintinio subskalé ’
Su augintinio siejamo vartojimo verciy skalé 13 0,788
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, socialinés vertés subskalé 4 0,863
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, funkcinés vertés subskalé 3 0,816
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, ekonominés vertés subskalé 2 0,693
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, episteminés vertés subskalé 4 0,669
Didziojo penketo asmenybés bruozy skalé 19 0,875
Didziojo penketo asmenybés bruozy, atvirumo patyrimui bruozo

. 7 0,881
subskalé
Didziojo penketo asmenybés bruozy, neurotiskumo bruozo subskalé 4 0,801
Didziojo penketo asmenybés bruozy, sgmoningumo bruozo subskalé 4 0,794
Didziojo penketo asmenybés bruozy, ekstravertiSkumo bruozo

. 2 0,764
subskalé
Didziojo penketo asmenybés bruozy, sutarumo bruozo subskalé 2 0,610

Remiantis 15 lenteléje matomais duomenimis galima pastebéti, jog didzioji dalis reikSmiy svyruoja
taip 0,7 ir 0,9, todé¢l laikomos patikimomis. Tik keliy subskaliy reikSmés yra zemesnés nei 0,7.
Ekonomings vertés subskalé — 0,693, episteminés vertés subskalé — 0,669 ir sutarumo bruozo subskalé
— 0,610. Anot Pallant (2013), skalés yra tinkamos analizei, kuriy kronbacho alfa siekia 0,7, taciau
literatiiroje yra Saltiniy teigianciy, jog Kronbacho alfa koeficientai siekiantys 0,6 taip pat yra priimtini
(Ursachi ir kt., 2015). Apibendrinant tyrime naudoty skaliy analizés rezultatus, tyrimo instrumentas
yra tinkamas ir patikimas tolimesnei analizei.

4.3. Asmenybés bruozy, prisiriSimo prie augintinio ir su augintiniu siejamos vartojimo vertés
sasajy modelio kintamujy charakteristikos

Pries iSkelty hipoteziy testavima taip pat svarbu atlikti modelio kintamyjy jver¢iy aprasomajg analize,
nurodant kiekvienos skalés vidurkj ir standartinj nuokrypj. Aprasomajai analizei atlikti sudaryti
kintamieji taikant suminj vidurkiy metoda. Tyrimo kintamyjy charakteristikos pateiktos 16 lenteléje.

16 lentelé. Tyrimo kintamyjy charakteristikos (N = 763)

Skalés pavadinimas Vidurkis Standartinis nuokrypis

PrisiriS§imo prie augintinio skalé 4,16 0,68
Prisirisimo prie augintinio, bendro prisirisimo subskalé 4,37 0,68
Prisirisimo prie augintinio, zmogaus pakaitalo subskalé 3,82 0,86
Prisirisimo prie augintinio, socializacija gristo prisirisimo prie

o . 3,92 0,94
augintinio subskalé
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, socialinés vertés subskalé 2,42 0,89
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, funkcinés vertés subskalé 4,40 0,71
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, ekonominés vertés subskalé 3,17 0,95
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, episteminés vertés subskalé 3,35 0,83
Didziojo penketo asmenybés bruozy, atvirumo patyrimui bruozo

. 3,51 0,79

subskaleé
DidzZiojo penketo asmenybés bruozy, neurotiskumo bruozo subskalé 3,05 0,89
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Didziojo penketo asmenybés bruozy, sgmoningumo bruozo

. 3,89 0,75
subskalé
Didziojo penketo asmenybés bruozy, ekstravertiskumo bruozo

. 3,79 0,91
subskalé
Didziojo penketo asmenybés bruozy, sutarumo bruoZo subskalé 3,64 0,88

Galima pastebéti, jog prisiriSimo prie augintinio bendro prisiriSimo subskalé (4,37) turi didziausig
vidurkj tarp visy skaliy, su 0,68 standartiniu nuokrypiu. Tai reiskia, jog dauguma respondenty sutinka,
kad yra prisiri§¢ prie savo augintiniy. Tuo tarpu prisiri§Simo prie augintinio skalé (4,16) turi taip pat
gana auksta vidurkj. Kity prisiriSimo prie augintinio subskaliy vidurkiai — Zmogaus pakaitalo
subskalés (3,82) ir socializacija gristo prisiriSimo prie augintinio subskalés (3,92) — kiek zemesni,
taciau didesni nei vidutiniai.

Su augintiniu siejamo vartojo funkciné verté (4,4) turi didziausig vidurkj (standartinis nuokrypis —
0,71), tai reiSkia, jog respondentai teikia pirmenyb¢ funkcinei vertei. Maziausia vidurkj turi socialiné
verté (2,42), su standartiniu nuokrypiu — 0,89, tod¢l galima manyti, jog respondentai Siai vertei teikia
maziausig svarbg. Episteminés (3,35) ir ekonominés verciy (3,17) vidurkis kiek didesnis nei vidutinis,
respondentams $ios vertés vidutiniSkai svarbios.

Didziojo penketo asmenybés bruozy subskaliy vidurkiai visi gana pana$is ir svyruoja tarp 3,05 ir
3,89. Auksciausig vidurkj turi sgmoningumo bruozo subskalé (3,89), su 0,75 standartiniu nuokrypiu,
tai reiskia, jog respondentai labiausiai sutinka savyje turintys stipriai iSreiks§tg sagmoningumo bruoza,
taciau maziausiai sutinka turinys neurotiSkumo bruoza (3,05), kurio standartinis nuokrypis — 0,89.
Atvirumo patyrimui (3,51), sutarumo (3,64) ir ekstravertiSkumo (3,79) bruozy subskaliy vidurkiai
gana panasts, taciau kiek didesni nei vidutiniai.

Norint atskleisti galimas tyrimo rezultaty interpretacijy variacijas, biitina paanalizuoti gauty rezultaty
priklausomybe nuo respondenty sociodemografiniy charakteristiky. Tam buvo atlikta konstrukty
raiSkos palyginimo analiz¢ naudojant ¢-fest testa (skirtas dviem nepriklausomoms imtis palyginti) ir
Kruskal-Wallis (daugiau nei dviejy nepriklausomy imciy palyginimui). Pozymiai yra statistiSkai
priklausomi, kai p < 0,05. Siekiant i$siaiskinti lyties poveikj tiriamiems kintamiesiems, buvo atliktas
t-test testas (zr. 17 lentele). ISsamils rezultatai pateikiami 6 priede.

17 lentelé. Tyrimo kintamyjy raiskos priklausomybé nuo lyties (N = 763)

Skalés pavadinimas y/
PrisiriS§imo prie augintinio skalé 0,005
Prisirisimo prie augintinio, bendro prisirisimo subskalé 0,006
Prisirisimo prie augintinio, Zzmogaus pakaitalo subskalé 0,003
Prisirisimo prie augintinio, socializacija gristo prisirisimo prie augintinio subskalé 0,011
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, socialinés vertés subskalé 0,025
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, funkcinés vertés subskalé 0,028
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, ekonominés vertés subskalé 0,021
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, episteminés vertés subskalé 0,027
DidzZiojo penketo asmenybés bruozy, atvirumo patyrimui bruoZo subskalé 0,057
DidzZiojo penketo asmenybés bruozy, neurotiskumo bruozo subskalé 0,030
DidzZiojo penketo asmenybés bruozy, sgqmoningumo bruozo subskalé 0,004
DidzZiojo penketo asmenybés bruozy, ekstravertiSkumo bruozo subskalé 0,090
Didziojo penketo asmenybés bruozy, sutarumo bruoZo subskalé 0,040
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Testas atskleidé, jog lytis daro statistiSkai reikSmingg jtaka beveik visy kintamyjy raiskai, iSskyrus
atvirumo patyrimui ir ekstravertiSkumo asmenybés bruozams. 18 lenteléje pateikiama tiriamy
konstrukty raiskos priklausomybé nuo turimo augintinio riisies.

18 lentelé. Tyrimo kintamyjy raiskos priklausomybé nuo augintinio rasies (N = 755)

Skalés pavadinimas y/
PrisiriS§imo prie augintinio skalé 0,071
Prisirisimo prie augintinio, bendro prisirisimo subskalé 0,022
Prisirisimo prie augintinio, Zzmogaus pakaitalo subskalé 0,075
Prisirisimo prie augintinio, socializacija gristo prisirisimo prie augintinio subskalé 0,921
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, socialinés vertés subskalé 0,011
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, funkcinés vertés subskalé 0,127
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, ekonominés vertés subskalé 0,420
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, episteminés vertés subskalé 0,006
Didziojo penketo asmenybés bruozy, atvirumo patyrimui bruozo subskalé 0,566
Didziojo penketo asmenybés bruozy, neurotiskumo bruozo subskalé 0,209
Didziojo penketo asmenybés bruozy, sgqmoningumo bruozo subskalé 0,742
DidZiojo penketo asmenybés bruozy, ekstravertiSkumo bruozo subskalé 0,997
Didziojo penketo asmenybés bruozy, sutarumo bruozo subskalé 0,515

Kruskal-Wallis testas 18 lenteléje atskleidZia, jog augintinio rusis daro reikSminga jtaka bendro
prisiriS§imo dimensijos, socialinés ir episteminés verciy raiskai. 19 lenteléje pateikiama tiriamy
konstrukty raiskos priklausomybé¢ nuo issilavinimo.

19 lentelé. Tyrimo kintamyjy raiskos priklausomybé nuo iSsilavinimo (N = 762)

Skalés pavadinimas y/
PrisiriS§imo prie augintinio skalé 0,000
Prisirisimo prie augintinio, bendro prisirisimo subskalé 0,000
Prisirisimo prie augintinio, Zzmogaus pakaitalo subskalé 0,000
Prisirisimo prie augintinio, socializacija gristo prisirisimo prie augintinio subskalé 0,003
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, socialinés vertés subskalé 0,589
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, funkcinés vertés subskalé 0,118
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, ekonominés vertés subskalé 0,866
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, episteminés vertés subskalé 0,979
DidzZiojo penketo asmenybés bruozy, atvirumo patyrvimui bruozo subskalé 0,503
Didziojo penketo asmenybés bruozy, neurotiskumo bruozo subskalé 0,396
Didziojo penketo asmenybés bruozy, sgmoningumo bruozo subskalé 0,256
Didziojo penketo asmenybés bruozy, ekstravertiskumo bruozo subskalé 0,100
Didziojo penketo asmenybés bruozy, sutarumo bruozo subskalé 0,114

Kruskal-Wallis testas 19 lenteléje rodo, jog iSsilavinimas daro reikSmingg jtakg prisiriSimo prie
augintinio ir taip pat visy trijy prisiriSimo prie augintinio dimensijy raiSkai. 20 lenteléje pateikiama
tiriamy konstrukty raiskos priklausomybé nuo Seimyninés padéties.

20 lentelé. Tyrimo kintamyjy raiSkos priklausomybé nuo Seimyninés padéties (N = 763)

Skalés pavadinimas y/
PrisiriS§imo prie augintinio skalé 0,903
Prisirisimo prie augintinio, bendro prisirisimo subskalé 0,643
Prisirisimo prie augintinio, zmogaus pakaitalo subskalé 0,511
Prisirisimo prie augintinio, socializacija gristo prisirisimo prie augintinio subskalé 0,573
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, socialinés vertés subskalé 0,484
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, funkcinés vertés subskalé 0,013
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Su augintinio siejamo vartojimo verciy, ekonominés vertés subskalé 0,421
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, episteminés vertés subskalé 0,408
DidzZiojo penketo asmenybés bruozy, atvirumo patyrvimui bruozo subskalé 0,738
Didziojo penketo asmenybés bruozy, neurotiskumo bruozo subskalé 0,001
Didziojo penketo asmenybés bruozy, sgqmoningumo bruozo subskalé 0,178
Didziojo penketo asmenybés bruozy, ekstravertiSkumo bruozo subskalé 0,748
Didziojo penketo asmenybés bruozy, sutarumo bruozo subskalé 0,132

Kruskal-Wallis testas 20 lenteléje atskleidzia, jog Seimyniné padétis daro reikSmingg jtaka funkcinés
vertés ir neurotiSkumo asmenybés bruozo raiskai. 21 lenteléje pateikiama tiriamy konstrukty raiskos

priklausomybé nuo gaunamy ménesiniy pajamy.

21 lentelé. Tyrimo kintamyjy raiSkos priklausomybé nuo gaunamy ménesiniy pajamy (N = 751)

Skalés pavadinimas y/
PrisiriS§imo prie augintinio skalé 0,016
Prisirisimo prie augintinio, bendro prisirisimo subskalé 0,196
Prisirisimo prie augintinio, Zzmogaus pakaitalo subskalé 0,000
Prisirisimo prie augintinio, socializacija gristo prisirisimo prie augintinio subskalé 0,782
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, socialinés vertés subskalé 0,056
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, funkcinés vertés subskalé 0,543
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, ekonominés vertés subskalé 0,000
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, episteminés vertés subskalé 0,914
DidZiojo penketo asmenybés bruozy, atvirumo patyrvimui bruozo subskalé 0,786
Didziojo penketo asmenybés bruozy, neurotiskumo bruozo subskalé 0,448
Didziojo penketo asmenybés bruozy, sgmoningumo bruozo subskalé 0,753
Didziojo penketo asmenybés bruozy, ekstravertiskumo bruozo subskalé 0,682
Didziojo penketo asmenybés bruozy, sutarumo bruoZo subskalé 0,229

Kruskal-Wallis testas 21 lenteléje rodo, jog gaunamos meénesinés pajamos daro reik§Smingg itaka
prisiriS§imo prie augintinio ir Zmogaus pakaitalo dimensijy bei ekonominés vertés raiskai.
Apibendrinant galima pastebéti, jog lytis daro jtaka didziajai daliai konstrukty, tuo tarpu turimo
augintinio, Seimyninés padéties, iSsilavinimo, gaunamy pajamy kintamieji — tik pavieniams.

4.4. Asmenybés bruoZy, prisiriSimo prie augintinio ir su augintinio siejamo vartojimo vertés

sasajy tyrimo rezultaty analizé

Koreliaciné analizé. Prie§ atlickant koreliacing analize, taip pat svarbu i$siaiskinti, kuris koreliacijos
koeficientas (Pearson‘o ar Spearman ‘o) tinkamas tiriamiems konstruktams analizuoti. Siekiant
ivertinti subskaliy skirstiniy normalumg buvo atliktas Kolmogorovo-Smirnovo (K-S) testas. Visy
konstrukty subskaliy skirstiniai statistiSkai reikSmingai skiriasi nuo normaliojo skirstinio (p < 0,05).

Kolmogorovo-Smirnovo (K-S) testo rezultatai pateikti 22 lenteléje.

22 lentelé. Kolmogorovo-Smirnovo (K-S) testo rezultatai (N = 763)

Skalés pavadinimas p - reikSmé
PrisiriS§imo prie augintinio skalé 0,000
Prisirisimo prie augintinio, bendro prisirisimo subskalée 0,000
Prisirisimo prie augintinio, zmogaus pakaitalo subskalé 0,000
Prisirisimo prie augintinio, socializacija gristo prisirisimo prie augintinio subskalé 0,000
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, socialinés vertés subskalé 0,000
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, funkcinés vertés subskalé 0,000
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, ekonominés vertés subskalé 0,000
Su augintinio siejamo vartojimo verciy, episteminés vertés subskalé 0,000
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Didziojo penketo asmenybés bruozy, atvirumo patyrimui bruozo subskalé 0,000
Didziojo penketo asmenybés bruozy, neurotiskumo bruozo subskalé 0,000
Didziojo penketo asmenybés bruozy, sgmoningumo bruozo subskalé 0,000
Didziojo penketo asmenybés bruozy, ekstravertiskumo bruozo subskalé 0,000
Didziojo penketo asmenybés bruozy, sutarumo bruozo subskalé 0,000

Remiantis tuo, jog visy konstrukty skaliy ir subskaliy skirstiniai néra normaliis, naudojamas
Spearman ‘o koreliacijos koeficientas. 23 lenteléje patickiama koreliacijos analize.

23 lentelé. Asmenybés bruozy, prisiriSimo prie augintinio ir su augintiniu siejamo vartojimo vertés s3sajos
(Spearman rho koreliacijos koeficientai) (N = 763)

F 1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9. 10. 11. 12. 13. 14.
1. 1,00

2. | 0914%* 1,000

3. | 0888** | 0,678** 1,000

4, | 0589%* | 0447%* | 0415** | 1,000

5. | 0289%* | 0,184** | 0315%* | 0247** | 1,000

6. | 0349%* | 0396** | 0,259** | 0,178** | 0,035 1,000

7. | 0206%* | 0,193** | 0,193** | 0,119%* | 0,178** | 0,068 1,000

8. | -0036 0,016 0,046 | -0,007 | 0,172%* | -0,007 | 0,140%* | 1,000

9. | 0,136** | 0,183** 0,069 | 0,109%* | 0,044 | 0,178** | 0,130** | 0,031 1,000

10. | 0,005 0,055 0,057 | 0,106** | 0,043 0,036 | 0,092* | 0,080* 0,029 1,000

11. | 0271%* | 0301%* | 0,198*%* | 0,192%* | 0,048 | 0,214** | 0,114** | 0,036 | 0334** | -0,056 1,000

12. | 0,178%* | 0208** | 0,074* | 0,259** | 0,080* | 0,220%* | -0,014 | 0,102%* | 0350%* | -0,106** | 0,259%* 1,000

13. | 0,148%* | 0,170%* 0,070 | 0,184** | 0,099%* | 0,095%* | 0,101** | 0,115%* | 0,210%* | -0,089* | 0,292%* | 0306** | 1,000

14. | -0,092% | -0,097** | -0,049 | -0,090% | 0,047 0,038 | -0,039 0,029 0004 | -0186* | -0109%* | 0007 | (;58 1,000

**p < 0,001; *p < 0,05; labai silpna koreliacija r = nuo 0,1 iki 0,29; vidutiné koreliacija r = nuo 0,3 iki 0,49;
stipri koreliacija r = nuo 0,5 iki 1,0 (Cohen, 1988).

Faktoriai (F): 1. PrisiriSimas prie augintinio; 2. Prisiri§imo prie augintinio, bendro prisiriSimo dimensija; 3. Prisiri§imo
prie augintinio, zmogaus pakaitalo dimensija; 4. PrisiriSimo prie augintinio, socializacija grjsto prisiriS§imo prie augintinio
subskalé; 5. Su augintinio siejamo vartojimo socialiné verté; 6. Su augintinio siejamo vartojimo funkciné vertés; 7. Su
augintinio siejamo vartojimo episteminé vert¢; 8. Su augintinio siejamo vartojimo ekonomine verte; 9. Didziojo penketo
asmenybés bruozy modelio atvirumo patyrimui bruozas; 10. Didziojo penketo asmenybés bruozy modelio neurotiskumo
bruozas; 11. Didziojo penketo asmenybés bruozy modelio samoningumo bruozas; 12. Didziojo penketo asmenybés
bruozy modelio ekstravertiSkumo bruozas; 13. Didziojo penketo asmenybés bruozy modelio sutarumo bruozas ; 14.
Respondenty amziaus skalé.

I8 pateikty duomeny galima pastebéti, jog didzioji dalis kintamyjy tarpusavyje statistiSkai reikSmingai
susij¢ (p < 0,001 arba p <0,05). StatistiSkai reikSmingo ry$io nepavyko nustatyti tarp su augintiniu
siejamo vartojimo ekonominés vertés ir prisiriSimo prie augintinio, tarp atvirumo patyrimui bruozo
ir socialinés bei ekonominés verciy, tarp neurotiSkumo bruozo ir prisiriSimo prie augintinio bei
socialinés ir funkcinés verciy, tarp sgmoningumo bruoZzo ir socialinés bei ekonominés verciy, tarp
ekstravertiSkumo bruozo ir episteminés vertés. Taip pat i koreliacijos analize buvo jtrauktas ir
sociodemografinis amziaus kintamasis, siekiant iSsiaiSkinti, ar amzius koreliuoja su tiriamais
konstruktais. Rezultatai atskleide¢, jog amZzius nezymiai koreliuoja su prisiriSimo prie augintinio
konstruktu bei neurotiSkumo ir sgmoningumo asmenybés bruozais. Taip pat analize atskleide, jog
egzistuoja stipri koreliacija tarp prisiriSimo prie augintinio atskiry dimensijy, todel toliau analiz¢je
prisiri§imas prie augintinio bus naudojamas kaip agreguotas kintamasis, apimantis visas tris santykio
dimensijas. Koreliacin¢ analizé pateikiama 7 priede.
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Skaliy atsakymu socialinio pageidaujamumo vertinimas. Siekiant nustatyti, ar respondenty
atsakymai néra socialiai pageidaujami, klausimyne buvo pateiktas socialinio pageidaujamumo testas.
Sio testo rezultatai pateikiami 24 lenteléje.

24 lentelé. Atsakymy socialinio pageidaujamumo testo rezultatai

F 1. 2. 3. 4. S. 6. 7. 8. 9. 10. 11. 12. 13.

Soc.
pag.

0,110%* | -0,156%* | -0,073* | 0,017 | -0,009 | -0,141%* | 0,007 | -0,028 | -0,106%* | 0380%* | -0246** | -0,079* | -0,278%*

**p < 0,001; *p < 0,05; labai silpna koreliacija r = nuo 0,1 iki 0,29; vidutiné koreliacija r = nuo 0,3 iki 0,49;
stipri koreliacija r = nuo 0,5 iki 1,0. (Cohen, 1988).

Faktoriai (F): 1. PrisiriSimas prie augintinio; 2. Prisiri§imo prie augintinio, bendro prisiriS§imo dimensija; 3. Prisiri§imo
prie augintinio, zmogaus pakaitalo dimensija; 4. PrisiriSimo prie augintinio, socializacija grjsto prisiriS§imo prie augintinio
subskalé; 5. Su augintinio siejamo vartojimo socialiné verté; 6. Su augintinio siejamo vartojimo funkciné vertés; 7. Su
augintinio siejamo vartojimo episteminé vert¢; 8. Su augintinio siejamo vartojimo ekonoming¢ verte; 9. Didziojo penketo
asmenybés bruozy modelio atvirumo patyrimui bruozas; 10. DidZiojo penketo asmenybés bruozy modelio neurotisSkumo
bruozas; 11. Didziojo penketo asmenybés bruozy modelio samoningumo bruozas; 12. Didziojo penketo asmenybés
bruozy modelio ekstravertiSkumo bruozas; 13. Didziojo penketo asmenybés bruozy modelio sutarumo bruozas.

Anot Barger‘io (2002), atsakymai socialiai pageidaujami, kuomet fiksuojama stipri koreliacija. Pagal
rezultatus pateiktus 24 lenteléje, pastebima, jog visos tyrime naudotos skalés iSlaiko socialinio
pageidaujamumo testa ir manoma, jog respondenty atsakymai néra paveikti socialiai patogaus
pasirinkimo. I§sami socialinio pageidaujamumo skalés analiz¢ pateikiama 9 priede.

Nustacius egzistuojant statistiSkai reikSmingiems rySiams tarp daugumos tiriamy konstrukty,
atliekama regresiné analizé, skirta iSkelty hipoteziy patikrinimui.

Regresiné analizé. Siekiant nustatyti asmenybés bruozy jtaka su augintiniu siejamai vertei,
asmenybés bruozy jtaka prisiriSimui prie augintinio ir prisiriS$imo prie augintinio jtakg su augintiniu
siejamai vertei, atlickama tiesin¢ regresiné analizé. Svarbu pastebéti, jog mazesnio determinacijos
koeficiento modeliai, jeigu Sie néra sudaryti prognozavimo tikslais, bet jy paskirtis yra désningumams
aptikti, yra tinkami analizuoti socialiniuose moksluose. Determinacijos koeficientas, net mazas,
jrodo, kad sudarytas regresijos modelis turi statistiSkai reikSmingg aiSkinamaja galig. Socialiniuose
moksluose daznai tikimasi mazesnio determinacijos koeficiento. AukStas determinacijos koeficientas
néra toks svarbus, ypac¢ kai siekiama suprasti kintamyjy tarpusavio santykius (Neter ir kt., 1996).
ISsami tiesinés regresinés analizes iSklotiné pateikiama 8 priede. Tikrinamos Hla-H1d, H2a-H2e ir
H3a-H3d hipotezés.

Hla — neurotiskumo ir sutarumo bruozai daro teigiamq jtakq su augintiniu siejamo vartojimo
socialinei vertei; hipotezei patikrinti atliekama daugialypé tiesiné regresiné analizé, kurios rezultatai
pateikiami 25 lenteléje.

25 lentelé. Daugialypés tiesinés regresijos, tiriant rysj tarp asmenybés bruozy ir socialinés vertés, rezultatai (N

= 763)
ANOVA Nestand. koefc. itoae'}g
0 . 2 . . .
Prikl. kint. R R - Neprikl. kint. B Stand. Beta y
P paklaida ®

Socialing ‘;‘;Z;rr‘;;nsls 0,002 0,050 0,002 | 0,966
verté 0,222 10,049 1 7815 | 0,000 =2 Ctiskumas | 0.074 | 0.036 0,075 | 0,041
Samoningumas 0,063 0,053 0,053 0,238
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EkstravertiSkumas | 0,081 0,042 0,083 0,055
Sutarumas 0,111 0,042 0,111 0,008

IS 25 lenteléje pateikty duomeny matoma, jog sudarytas regresijos modelis paaiskina 4,9 % socialinés
vertés duomeny sklaidos (R? = 0,049) ir yra statistiskai reikSmingas (p = 0,000). NeurotiSkumo ir
sutarumo bruozy poveikis statistiSkai reikSmingas (p < 0,05) ir yra teigiamas (neurotiSkumas f§ =
0,075, sutarumas § = 0,111). Sutarumo bruozo poveikis kiek stipresnis, nei neurotiskumo.

Remiantis Allen‘u (2017) kontroliuojantys kintamieji ypa¢ svarbiis norint nustatyti rySj tarp
nepriklausomo ir priklausomo kintamyjy. Atliekant regresing analiz¢ turi buti pasirenkami tie
kontroliuojantys kintamieji, kurie daro reikSmingg jtaka priklausomam kintamajam — $iuo atveju
socialinei vertei. Anksciau tyrime atlikti ¢-test ir Kruskal-Wallis testai parode, jog lytis ir augintinio
risis daro statistiSkai reikSmingg jtaka socialinei vertei. Atsizvelgiant | tai, | regresing analize
jtraukiami minéti kontroliuojantis kintamieji. Sios analizés rezultatai pateikti 26 lenteléje.

26 lentelé. Daugialypés tiesinés regresijos, tiriant rysj tarp asmenybés bruozy ir socialinés vertés, rezultatai su
kontroliuojanciais lyties ir augintinio riiSies kintamaisiais (N = 763)

ANOVA Nestand. koefe. itoae'}g
. 0 2 . . .
Prikl. kint. R R - Neprikl. kint. B Stand. Beta y
P paklaida ®
Atvirumas 20,009 | 0,050 -0,008 | 0,859
patyrimui

NeurotiSkumas 0,072 0,036 0,073 0,046
Socialiné Samoningumas 0,052 0,054 0,044 0,331
verte 0,256 | 0,066 7,564 0,000 EkstravertiSkumas | 0,076 0,042 0,078 0,070
Sutarumas 0,113 0,042 0,113 0,007
Lytis 0,083 0,163 0,018 0,613

Augintinio raisis 0,146 0,041 0,126 0,000

I model; jtraukus kontroliuojancius lyties ir augintinio riiSies kintamuosius, neurotiSkumo ir sutarumo
asmenybés bruozy poveikis socialinei vertei iSlieka statistiSkai reik§mingas (p < 0,05) ir teigiamas
(neurotiskumas 3 = 0,073, sutarumas 3 = 0,113). Modelis paaiSkina 6,6 % socialinés vertés dispersijos
(R%?=0,066). Remiantis beta koeficientu, sutarumo bruozas daro didesnj poveikj socialinei vertei, nei
neurotiSkumas. Nepriklausomai nuo augintinio rai$ies, neurotiSkumo ir sutarumo jtaka socialinei
vertei iSlieka statistiSkai reikSminga. Remiantis atlikta regresijos analize, hipotezé Hla -
neurotiSkumo ir sutarumo bruozai daro teigiamq jtakq su augintiniu siejamo vartojimo socialinei
vertei, patvirtinama.

H1b — sgmoningumo, neurotiskumo ir atvirumo patyrimui bruozai daro teigiamq jtakq su augintiniu
siejamo vartojimo funkcinei vertei, hipotezei patikrinti atlickama daugialyp¢ tiesiné regresiné analiz¢,
kurios rezultatai pateikiami 27 lenteléje.

27 lentelé. Daugialypés tiesinés regresijos, tiriant rysj tarp asmenybés bruozy ir funkcinés vertés, rezultatai (N
=763)

ANOVA Nestand. koefc. itoae'}‘:
q . 2 i i -
PriklLkint. | R | R - Neprikl.kint. == T tand. | Beta | 7
p paklaida ®
B Atvirumas 0,102 0,035 0,113 | 0,004
Funkciné patyrimui

0,512 | 0,262 | 53,830 0,000

verte NeurotiSkumas 0,084 0,026 0,105 0,001

Samoningumas 0,284 0,038 0,300 0,000
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EkstravertiSkumas | 0,123 0,030 0,158 0,000
Sutarumas 0,018 0,030 0,022 0,548

27 lenteléje matoma, jog regresijos modelis paaiSkina 26,2 % funkcinés vertés sklaidos (R* = 0,262)
ir yra statistiSkai reikSmingas (p = 0,000). Samoningumas, neurotiSkumas ir atvirumas patyrimui daro
statistiSkai reikSminga (p < 0,05) teigiamg jtaka funkcinei vertei (atvirumas patyrimui f = 0,113,
neurotiSkumas B = 0,105, samoningumas B = 0,300). Stipriausig jtaka funkcinei vertei daro
sagmoningumo bruozas.

T-test ir Kruskal-Wallis testai parodeé, jog lytis ir Seimyniné padétis daro statistiSkai reikSmingg jtaka
funkcinei vertei. Atsizvelgiant i tai, ] regresing analiz¢ jtraukiami minéti kontroliuojantis kintamieji.
Sios analizés rezultatai pateikti 28 lenteléje.

28 lentelé. Daugialypés tiesinés regresijos, tiriant rysj tarp asmenybeés bruozy ir funkcinés vertés, rezultatai su
kontroliuojanciais lyties ir Seimyninés padéties kintamaisiais (N = 763)

ANOVA Nestand. koefc. itoae‘}‘c’
. 0 2 . . .
Prikl. Kint. R R - Neprikl. kint. 5 Stand. Beta )4
P paklaida ®»
Atvirumas 0097 | 0,035 | 0107 | 0,006
patyrimui

NeurotiSkumas 0,079 0,026 0,099 0,002
Funkciné Samoningumas 0,267 0,038 0,282 0,000
verte 0,525 10,275 ) 40,945 0,000 EkstravertiSkumas | 0,123 0,030 0,157 0,000
Sutarumas 0,023 0,030 0,028 0,443
Lytis 0,397 0,115 0,110 0,001
Seimyniné padétis | -0,021 0,016 -0,041 0,187

I model; jtraukus kontroliuojancius lyties ir Seimyninés padéties kintamuosius, atvirumo patyrimui,
neurotiSkumo ir sgmoningumo asmenybés bruozy poveikis funkcinei vertei iSlieka statistiSkai
reikSmingas (p < 0,05) ir teigiamas (atvirumas patyrimui = 0,107, neurotiSkumas = 0,099,
samoningumas [ = 0,282). Taip pat pastebéta, jog ir ekstravertiSkumo bruozas daro statistiskai
reik§mingg teigiamg jtaka (B = 0,157). Modelis paaiskina 27,5 % funkcinés vertés dispersijos (R? =
0,275). Remiantis beta koeficientu, sgmoningumo bruozas daro didziausig poveikj funkcinei vertei.
Nepriklausomai nuo lyties ir Seimyninés padéties sgmoningumo, neurotiSkumo ir atvirumo patyrimui
jtaka funkcinei vertei iSlieka statistiSkai reikSminga. Remiantis atlikta regresijos analize, hipotezé
H1b — sgmoningumo, neurotiskumo ir atvirumo patyrimui bruozai daro teigiamq jtakq su augintiniu
siejamo vartojimo funkcinei vertei, patvirtinama.

Hlc — atvirumo patyrimui, sutarumo ir ekstravertiSkumo bruozai daro teigiamgq jtakq su augintiniu
siejamo vartojimo episteminei vertei; hipotezei patikrinti atlickama daugialypé tiesiné regresineé
analiz¢, kurios rezultatai pateikiami 29 lenteléje.

29 lentelé. Daugialypés tiesinés regresijos, tiriant rysj tarp asmenybés bruozy ir episteminés vertés, rezultatai
(N=763)

ANOVA Nestand. koefe. | Sond
Prikl. kint. R R? - Neprikl. Kint. Stand. Be ta. P
P B paklaida ®»
Episteming | 104 | 0,163 | 29,500 | 0,000 gg;rrl:;nsj il W Bl e
verté ’ ’ ’ > NeurotiSkumas 0,149 0,032 0,159 0,000

Samoningumas 0,220 0,047 0,199 0,000
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EkstravertiSkumas | -0,048 0,037 -0,053 | 0,194
Sutarumas 0,120 0,037 0,127 0,001

Pagal 29 lenteléje matomus duomenis galima pastebéti, jog sudarytas regresijos modelis paaiskina
16,3 % episteminés vertés sklaidos (R? = 0,163) ir yra statistiSkai reik§mingas (p = 0,000). Atvirumo
patyrimui ir sutarumo bruozy poveikis yra statistiSkai reikSmingas (p < 0,05) ir teigiamas (atvirumas
patyrimui B = 0,129, sutarumas 3 = 0,127), taciau ekstravertiSkumas nedaro statistiskai reikSmingos
itakos.

T-test ir Kruskal-Wallis testai parod¢, jog lytis ir augintinio riiSis daro statistiSkai reikSmingg jtaka
episteminei vertei. Atsizvelgiant i tai, j regresing analize jtraukiami minéti kontroliuojantis kintamieji.
Sios analizés rezultatai pateikti 30 lenteléje.

30 lentelé. Daugialypés tiesinés regresijos, tiriant rysj tarp asmenybés bruozy ir episteminés vertés, rezultatai
su kontroliuojanciais lyties ir augintinio rusies kintamaisiais (N = 763)

ANOVA Nestand. koefc. i?e‘}‘ci
. . 2 . . .
Prikl. Kint. R R - Neprikl. kint. B Stand. Beta y/
P paklaida ®»
Atvirumas 0,128 | 0044 | 0.122 | 0,004
patyrimui

NeurotiSkumas 0,144 0,032 0,154 0,000

Episteminé Samoningumas 0,204 0,047 0,184 0,000
verte 0.415 10,1721 22,477 0,000 EkstravertiSkumas | -0,050 0,037 -0,055 | 0,174
Sutarumas 0,122 0,037 0,129 0,001

Lytis 0,231 0,144 0,055 0,110

Augintinio risis 0,080 0,037 0,073 0,030

I model; jtraukus kontroliuojancius lyties ir augintinio rusies kintamuosius atvirumo patyrimui ir
sutarumo asmenybés bruozy poveikis episteminei vertei iSlieka statistiskai reikSmingas (p < 0,05) ir
teigiamas (atvirumas patyrimui f = 0,122, sutarumas = 0,129). Taip pat pastebéta, jog ir
neurotiSkumas bei sgmoningumas daro statistiSkai reikSmingg teigiama jtaka (neurotiSkumas B =
0,154, samoningumas 3 = 0,184), taciau ekstravertiSkumas nedaro statistiSkai reikSmingos itakos.
Modelis paaiskina 17,2 % episteminés vertés dispersijos (R?> = 0,172). Remiantis beta koeficientu,
neurotiSkumo bruozas daro didziausig poveikj episteminei vertei. Nepriklausomai nuo lyties ir
augintinio rusies, atvirumo patyrimui, sutarumo ir ekstravertiSkumo jtaka episteminei vertei islicka
statistiSkai reikSminga. Remiantis atlikta regresijos analize, hipotezé Hlc — atvirumo patyrimui,
sutarumo ir ekstravertiSkumo bruozai daro teigiamg jtakq su augintiniu siejamo vartojimo
episteminei vertei, i§ dalies patvirtinama.

H1d — sutarumo bruozas daro teigiamgq jtakq su augintiniu siejamo vartojimo ekonominei vertei;
hipotezei patikrinti atlieckama daugialypé tiesiné regresin¢ analize, kurios rezultatai pateikiami 31
lenteléje.

31 lentelé. Daugialypés tiesinés regresijos, tiriant rysj tarp asmenybés bruozy ir ekonominés vertés, rezultatai
(N=1763)

ANOVA Nestand. koefc. itoae‘}‘c’
. 0 2 . . .
Prikl. kint. R R - Neprikl. kint. B Stand. Beta y
P paklaida ®»
.. Atvirumas
Ek"vrgt“é“ne 0.298 | 0,089 | 14,709 | 0,000 patyrimui -0,001 10,0521 -0,001 1} 0,980

NeurotiSkumas 0,140 0,038 0,131 0,000
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Samoningumas 0,054 0,056 0,043 0,335
EkstravertiSkumas | 0,126 0,044 0,120 0,005
Sutarumas 0,160 0,044 0,149 0,000

31 lenteléje matoma, jog sudarytas regresijos modelis paaiskina 8,9 % ekonominés vertés sklaidos
(R%2=0,089) ir yra statistiskai reik§mingas (p = 0,000). Sutarumo bruoZo jtaka statistiskai reik§mingas
(p <0,05) ir teigiama (P = 149).

T-test ir Kruskal-Wallis testai atskleid¢, jog lytis ir gaunamos ménesinés pajamos daro statistiSkai
reikSmingg jtaka ekonominei vertei. Atsizvelgiant | tai, ] regresing analiz¢ jtraukiami minéti
kontroliuojantis kintamieji. Sios analizés rezultatai pateikti 32 lenteléje.

32 lentelé. Daugialypés tiesinés regresijos, tiriant rysj tarp asmenybés bruozy ir ekonominés vertés, rezultatai
su kontroliuojanciais lyties ir gaunamy ménesiniy pajamy kintamaisiais (N = 763)

ANOVA Nestand. koefc. itoae‘}‘c’
. . 2 . . .
Prikl. Kkint. R R - Neprikl. kint. B Stand. Beta y
P paklaida ®»
Atvirumas 0,006 0,052 0,005 | 0,914
patyrimui
NeurotiSkumas 0,124 0,038 0,116 0,001
Ekonominé Samoningumas 0,046 0,057 0,037 0,417
verte 0,326 1 0,106 | 12,601 0,000 EkstravertiSkumas | 0,123 0,044 0,118 0,005
Sutarumas 0,152 0,044 0,141 0,001
Lytis 0,216 0,173 0,045 0,212
Pajamos -0,108 0,032 -0,120 | 0,001

I model;j jtraukus kontroliuojancius lyties ir gaunamy ménesiniy pajamy kintamuosius, sutarumo
asmenybés bruozo jtaka ekonominei vertei iSlieka statistiSkai reikSminga (p < 0,05) ir teigiama. Taip
pat pastebéta, jog ir neurotiSkumo bei ekstravertiSkumo bruozai daro statistiSkai reikSmingg teigiama
itaka ekonominei vertei (neurotiSkumas = 0,116, ekstravertiSkumas = 0,118). Modelis paaisSkina
10,6 % episteminés vertés dispersijos (R? = 0,106). Remiantis befa koeficientu, sutarumo bruozas
daro didziausig poveikj ekonominei vertei. Taip pastebima, jog nepriklausomai nuo lyties ir gaunamy
ménesiniy pajamy, sutarumo jtaka ekonominei vertei islieka statistiskai reikSminga. Remiantis atlikta
regresijos analize, hipotezé H1d — sutarumo bruozZas daro teigiamq jtakq su augintiniu siejamo
vartojimo ekonominei vertei, patvirtinama.

Toliau tikrinamos H2a-H2e hipotezés. H2a — Neurotiskumas daro teigiamgq jtakq prisirisimui prie
augintinio, H2b — Ekstraversija daro neigiamq jtakq prisirisimui prie augintinio, H2¢ — Atvirumas
patyrimui daro teigiamgq jtakq prisirisimui prie augintinio, H2d — Sgmoningumas daro teigiamgq jtakq
prisirisimui prie augintinio ir H2e — Sutarumas daro teigiamgq jtakq prisiriSimui prie augintinio
hipotezéms patikrinti atlickama daugialypé tiesiné regresin¢ analiz¢, kurios rezultatai pateikiami 33
lenteléje.

33 lentelé. Daugialypés tiesinés regresijos, tiriant rysj tarp asmenybés bruozy ir prisiri§imo prie augintinio,
rezultatai (N = 763)

ANOVA Nestand. koefc. itoae‘}‘c’
. . 2 . . .
Prikl. kint. R R - Neprikl. kint. B Stand. Beta y
P paklaida ®»
PrisiriS§imas Atvirumas
prie 0,538 | 0,290 | 61,826 0,000 patyrimui 0,033 0,033 0,039 0,317
augintinio NeurotiSkumas 0,111 0,024 0,144 0,000
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Samoningumas 0,321 0,036 0,354 0,000
EkstravertiSkumas | 0,090 0,028 0,120 0,001
Sutarumas 0,067 0,028 0,086 0,018

IS 33 lenteléje pateikty duomeny matoma, jog sudarytas regresijos modelis paaiSkina 29 %
prisiri§imo prie augintinio duomeny sklaidos (R? = 0,290) ir yra statistiSkai reik§mingas (p = 0,000).
Visy asmenybés bruozy, i$skyrus atvirumg patyrimui, poveikis statistiSkai reikSmingas (p < 0,05) ir
teigiamas (neurotiSkumas B = 0,144, samoningumas B = 0,354, ekstravertiSkumas B = 0,120,
sutarumas 3 = 0,086).

T-test, Kruskal-Wallis testai ir koreliacija atskleid¢, jog lytis, iSsilavinimas, gaunamos ménesinés
pajamos ir amzius daro statistiSkai reikSmingg jtaka prisiri§Simui prie augintinio. Atsizvelgiant | tai, |
regresine analize jtraukiami minéti kontroliuojantis kintamieji. Sios analizés rezultatai pateikti 34
lenteléje.

34 lentelé. Daugialypés tiesinés regresijos, tiriant rysj tarp asmenybés bruozy ir prisiriSimo prie augintinio,
rezultatai su kontroliuojanciais lyties, iSsilavinimo, gaunamy ménesiniy pajamy ir amziaus kintamaisiais (N =
763)

ANOVA Nestand. koefc. itoae‘}‘c’
. 0 2 . . .
Prikl. Kint. R R - Neprikl. kint. B Stand. Beta P
P paklaida ®»
Atvirumas 0,046 0,033 0,054 | 0,160
patyrimui

NeurotiSkumas 0,090 0,024 0,118 0,000
Samoningumas 0,291 0,036 0,320 0,000

PrisiriSimas Ekstravertiskumas | 0,085 | 0,028 | 0,114 | 0,002
augfi’rr:t‘i’nio 0,573 1 0,328 | 40,251 | 0,000 Sutarumas 0,060 0,028 0,078 | 0,030
Lytis 0,488 0,108 0,141 | 0,000

ISsilavinimas -0,057 0,018 -0,099 | 0,002

Pajamos 20,034 | 0,021 20,052 | 0,108

AmZius 20,002 | 0,002 20,043 | 0,170

I model; jtraukus kontroliuojancius lyties, iSsilavinimo, gaunamy ménesiniy pajamy ir amZziaus
kintamuosius neurotiSkumo, samoningumo, ekstravertiSkumo ir sutarumo asmenybés bruozy
poveikis prisiriSimui prie augintinio iSlieka statistiSkai reikSmingas (p < 0,05) ir teigiamas
(neurotiskumas B = 0,118, samoningumas 3 = 0,320, ekstravertiSkumas 3 = 0,114, ir sutarumas 3 =
0,078). Modelis paaiskina 32,8 % prisiri§imo prie augintinio dispersijos (R? = 0,328). Remiantis beta
koeficientu, sgmoningumo bruozas daro didziausig poveikj. Nepriklausomai nuo lyties, iSsilavinimo,
gaunamy meénesiniy pajamy ir amziaus, neurotiSkumo, sgmoningumo ir sutarumo jtaka prisiriSimui
prie augintinio iSlieka statistiSkai reikSminga. Remiantis atlikta regresijos analize, hipotezés H2a —
Neurotiskumas daro teigiamq jtakq prisirisimui prie augintinio, H2d — Sgmoningumas daro teigiamq
jtakq prisirisimui prie augintinio ir H2e — Sutarumas daro teigiamq jtakq prisirisimui prie augintinio
patvirtinameos ir H2b1 — Ekstraversija daro neigiamgq jtakq prisirisimui prie augintinio, H2¢l —
Atvirumas patyrimui daro teigiamgq jtakq prisirisimui prie augintinio, nepatvirtinamos.

Toliau tikrinamos H3a-H3d hipotezés. H3a — Prisirisimas prie augintinio daro neigiamq jtakg
socialinei vertei; hipotezei patikrinti atlickama vienmaté tiesiné regresin¢ analize, kurios rezultatai
pateikiami 35 lenteléje.

35 lentelé. Vienmatés tiesinés regresijos, tiriant ry$j tarp prisiriSimo prie augintinio ir socialinés vertés,
rezultatai (N = 763)
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Stand.
koefc.

Stand. Beta P
paklaida ®

ANOVA Nestand. koefc.
Prikl. kint. R R? Neprikl. Kint.
F D B

Socialine | ' 346 | 0,120 | 103,572 | 0,000 | PrSHSImasprie o0 | 044 | 0346 | 0,000
verté augintinio

IS 35 lenteléje pateikty duomeny matoma, jog prisiriSimo prie augintinio poveikis socialinei vertei
yra statistiSkai reikSmingas (p < 0,05) ir teigiamas ( = 0,346). PrisiriSimas prie augintinio paaiskina
12 % duomeny sklaidos apie vidurkj socialinés vertés kintamajame (R? = 120). Koeficientai B ir Beta
rodo egzistuojancia teigiamg prisiri§imo prie augintinio jtaka socialinei vertei.

T-test ir Kruskal-Wallis testai atskleide, jog lytis ir augintinio rusis daro statistiSkai reik§mingg jtaka
socialinei vertei. Atsizvelgiant | tai, i regresing analize jtraukiami minéti kontroliuojantis kintamieji.
Sios analizés rezultatai pateikti 36 lenteléje.

36 lentelé. Daugialypés tiesinés regresijos, tiriant rysj tarp prisiriSimo prie augintinio ir socialinés vertés,
rezultatai su kontroliuojanciais lyties ir augintinio riiSies kintamaisiais (N = 763)

ANOVA Nestand. koefc. it:el}g'
. . 2 i i ;
Prikl. kint. | R | R - | NerhEnt T Sand [ Be | 7

paklaida ®

PrisiriSimas prie | 44 0,046 0,340 | 0,000
augintinio

Socml?né 0,361 | 0,130 | 37,895 0,000
verte

Lytis -0,151 0,158 -0,034 | 0,339
Augintinio rasis 0,118 0,040 0,101 0,003

I' model; jtraukus kontroliuojancius lyties ir augintinio riisies kintamuosius, prisiriSimo prie augintinio
poveikis socialinei vertei i$lieka statistiSkai reikSmingas (p < 0,05) ir teigiamas ( = 0,340). Modelis
paaiskina 13 % socialinés vertés dispersijos (R? = 0,130). Nepriklausomai nuo lyties ir augintinio
rasies, prisiriSimo prie augintinio jtaka socialinei vertei iSlieka statistiSkai reik§minga. Remiantis
atlikta regresijos analize, hipotezé H3a — PrisiriSimas prie augintinio daro neigiamgq jtakq socialinei
vertei nepatvirtinama.

H3b — Prisirisimas prie augintinio daro teigiamq jtakq funkcinei vertei; hipotezei patikrinti
atliekama vienmaté tiesiné regresiné analiz¢, kurios rezultatai pateikiami 37 lenteléje.

37 lentelé. Vienmatés tiesinés regresijos, tiriant rysj tarp prisiriS§imo prie augintinio ir funkciné vertés,
rezultatai (N = 763)

ANOVA Nestand. koefc. it:el}g'
. . 2 i i ;
Prikl. kint. | R | R - | NerhEnt T Sand, [ Be | 7

paklaida ®

PrisiriSimas prie

. 0,601 0,031 0,576 0,000
augintinio

Funkqné 0,576 | 0,331 | 377,152 | 0,000
verte

IS 37 lenteléje pateikty duomeny matoma, jog prisiriSimo prie augintinio poveikis funkcinei vertei
yra statistiSkai reikSmingas (p < 0,05) ir teigiamas (B = 0,576). PrisiriSimas prie augintinio paaiSkina
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33,1 % duomeny sklaidos apie vidurkj funkcinés vertés kintamajame (R? = 331). Koeficientai B ir
Beta rodo egzistuojancia teigiama prisiriSimo prie augintinio jtakg funkcinei vertei.

T-test ir Kruskal-Wallis testai atskleide, jog lytis ir Seimynin¢ padétis daro statistiSkai reik§minga
itaka funkcinei vertei. Atsizvelgiant | tai, | regresing analize¢ jtraukiami minéti kontroliuojantis
kintamieji. Sios analizés rezultatai pateikti 38 lenteléje.

38 lentelé. Daugialypés tiesinés regresijos, tiriant rySj tarp prisiriSimo prie augintinio ir funkcinés vertés,
rezultatai su kontroliuojanciais lyties ir Seimyninés padéties kintamaisiais (N = 763)

ANOVA Nestand. koefc. it:el}g'
. . 2 i i ;
Prikl. kint. | R | R - | NerhEnt T Sand, [ Bea | 7

paklaida ®

PrisiriSimas prie | 504 0,032 0,559 | 0,000

Funkeine augintinio

“Vnel‘;éne 0,579 | 0,336 | 127,761 | 0,000
Lytis 0,236 0,111 0,065 | 0,033
Seimyning 0,008 | 0,015 | -0,016 | 0,582
padétis

I modelj jtraukus kontroliuojancius lyties ir Seimyninés padéties kintamuosius prisiriSimo prie
augintinio poveikis funkcinei vertei i$lieka statistiSkai reikSmingas (p < 0,05) ir teigiamas (B = 0,559).
Modelis paaiskina 33,6 % funkcinés vertés dispersijos (R? = 0,336). Nepriklausomai nuo lyties ir
Seimyninés padéties, prisiriSimo prie augintinio jtaka funkcinei vertei iSlieka statistiskai reikSminga.
Remiantis atlikta regresijos analize, hipotezé H3b — Prisirisimas prie augintinio daro teigiamgq jtakq
funkcinei vertei patvirtinama.

H3c — Prisirisimas prie augintinio daro teigiamgq jtakq episteminei vertei; hipotezei patikrinti
atlickama vienmaté tiesiné regresiné analize, kurios rezultatai pateikiami 39 lenteléje.

39 lentelé. Vienmatés tiesinés regresijos, tiriant ry§j tarp prisiriSimo prie augintinio ir episteminés vertes,
rezultatai (N = 763)

ANOVA Nestand. koefc. it:el}g'
Priklkint. | R | Rz |~ | NerhEnt T Sand, [ Be | 7

paklaida ®

Episteminé
verte

PrisiriSimas prie

0,359 | 0,129 | 112,878 0,000 .
augintinio

0,438 0,041 0,359 0,000

IS 39 lenteléje pateikty duomeny matoma, jog prisiriS$imo prie augintinio poveikis episteminei vertei
yra statistiSkai reikSmingas (p < 0,05) ir teigiamas ( = 0,359). PrisiriS§imas prie augintinio paaiskina
12,9 % duomeny sklaidos apie vidurkj episteminés vertés kintamajame (R? = 0,129). Koeficientai B
ir Beta rodo egzistuojancia teigiama prisiriSimo prie augintinio jtakg episteminei vertei.

T-test ir Kruskal-Wallis testai atskleide, jog lytis ir augintinio rusis daro statistiSkai reikSmingg jtaka
episteminei vertei. Atsizvelgiant i tai, j regresing analize jtraukiami minéti kontroliuojantis kintamieji.
Sios analizés rezultatai pateikti 40 lenteléje.

40 lentelé. Daugialypés tiesinés regresijos, tiriant rysj tarp prisiri§Simo prie augintinio ir episteminés vertes,
rezultatai su kontroliuojanciais lyties ir augintinio riiSies kintamaisiais (N = 763)
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ANOVA Nestand. koefc. it:el}g'
. . 2 0 0 .
Prikl. Kint. R R . Neprikl. kint. 5 Stand. Beta y
P paklaida ®
PrisiriSimas prie | 4 0,043 0,337 | 0,000
Episteminé augintinio
pvmé 0,368 | 0,136 | 39,745 | 0,000
Lytis 0,209 0,148 0,050 | 0,158
Augintinio rasis 0,067 0,037 0,062 0,072

I model;j jtraukus kontroliuojancius lyties ir augintinio riSies kintamuosius prisiri§imo prie augintinio
poveikis episteminei vertei i§lieka statistiSkai reikSmingas (p < 0,05) ir teigiamas ( = 0,337). Modelis

paaiskina 13,6 % episteminés vertés dispersijos (R? = 0,136). Nepriklausomai nuo lyties ir augintinio
risies, prisiriSimo prie augintinio jtaka episteminei vertei iSlieka statistiSkai reikSminga. Remiantis

atlikta regresijos analize, hipotezé H3c — Prisirisimas prie augintinio daro teigiamgq jtakq episteminei

vertei patvirtinama.

Remiantis atlikta koreliacine analize, kuri parod¢, jog néra statistiSkai reikSmingos koreliacijos tarp
prisiri§imo prie augintinio ir su augintiniu siejamo vartojimo ekonominés vertés, H3d — Prisirisimas

prie augintinio daro neigiamq jtakq ekonominei verte, hipotez¢ nepatvirtinama.

Atlikus visy hipoteziy testavima, sudaryta 41 lentelé, kurioje pateikiami apibendrinti visy tyrimo

hipoteziy tikrinimo rezultatai.

41 lentelé. Tyrimo hipoteziy tikrinimo rezultatai

Hipotezé Rezultatas Pagrindimas
H1a: neurotiSkumo ir sutarumo bruozai daro teigiama jtakg su augintiniu o zr. 25 ir 26
.. .. e . Patvirtinta

siejamo vartojimo socialinei vertei lenteles

H1b: samoningumo, neurotiskumo ir atvirumo patyrimui bruozai daro o zr. 27 ir 28
. . S .. S . Patvirtinta

teigiama jtaka su augintiniu siejamo vartojimo funkcinei vertei lenteles
Hlec: atvirumo patyrimui, sutarumo ir ekstravertiSkumo bruozai daro teigiama | IS dalies zr. 29 ir 30

jtaka su augintiniu siejamo vartojimo episteminei vertei patvirtinta lenteles
Hid: suf[arL.lmO brpozas daro teigiama jtaka su augintiniu siejamo vartojimo Patvirtinta zr.311r 32

ekonominei vertei lenteles
. .. . g o .. zr. 33 ir 34

H2a: neurotiskumas daro teigiama jtaka prisiriSimui prie augintinio Patvirtinta lenteles
. i . g o . zr. 33 ir 34

H2b: ekstraversija daro neigiamg jtakg prisiriSimui prie augintinio Nepatvirtinta lenteles
. - - . g o . zr. 33 ir 34

H2c: atvirumas patyrimui daro teigiama jtakg prisiriSimui prie augintinio Nepatvirtinta lenteles
. .. . g o .. zr. 33 ir 34

H2d: samoningumas daro teigiama jtaka prisiriSimui prie augintinio Patvirtinta lenteles
- . e o .. zr. 33 ir 34

H2e: sutarumas daro teigiama jtaka prisiriSimui prie augintinio Patvirtinta lenteles
e . o . . S . . zr. 35 ir 36

H3a: prisiriSimas prie augintinio daro neigiamga jtaka socialinei vertei Nepatvirtinta lenteles
C . o - . . . .. zr. 37 ir 38

H3b: prisiri§imas prie augintinio daro teigiama jtaka funkcinei vertei Patvirtinta lenteles
C . o - . . . . .. zr. 39 ir 40

H3c: prisiriSimas prie augintinio daro teigiamga jtaka episteminei vertei Patvirtinta lenteles

‘111;(16:1 prisiriSimas prie augintinio daro neigiamg jtaka ekonominei Nepatvirtinta _

Nustatyta, jog neurotiskumo ir sutarumo bruozai daro teigiamq jtakq socialinei vertei, t. y. kuo
Stipriau iSreikStas neurotiSkumo ar sutarumo bruozas, tuo svarbesné su augintiniu siejamo vartojimo
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socialiné verté. Tyrimo rezultatai atskleide, jog sgmoningumas, neurotiSkumas ir atvirumas
patyrimui daro teigiamgq jtakq funkcinei vertei, t. y. kuo stipresnis sgmoningumo, neurotiskumo arba
atvirumo patyrimui bruozas, tuo vartotojui svarbesné su augintiniu siejamo vartojimo funkciné verte.
Rezultatai parode, jog atvirumo patyrimui ir sutarumo bruozai daro teigiamq jtakq episteminei vertei,
t.y. kuo stipriau isreikstas neurotiskumo ar sgmoningumo bruozas, tuo svarbesné episteminé verte.
Nustatyta, jog ekstravertiskumo bruozZas nedaro reiksmingos jtakos episteminei vertei. Tyrimo
rezultatai atskleide, jog sutarumas daro teigiamq jtakg ekonominei verte, t. y. kuo aukstesnis
sutarumo bruozas, tuo svarbesné ekonominé verté. Rezultatai taip pat parode, jog neurotiskumas,
sgmoningumas ir sutarumas daro teigiamq jtakq prisiriSimui prie augintinio, t. y. kuo stipriau
iSreikstas neurotiSkumo, sgmoningumo ar sutarumo bruozas, tuo stipresnis rySys su augintiniu.
Taciau rezultatai neparodé, jog atvirumo patyrimui bruozZas daro jtakq prisirisimui prie augintinio.
Tuo tarpu ekstravertiSkumo bruozas, priesingai nei tikétasi, daro teigiamq jtakq. Atskleista, jog
prisirisimas prie augintinio daro teigiamgq jtakq funkcinei ir episteminei vertéms, t. y. kuo stipresnis
prisirisimas prie augintinio, tuo svarbesné funkciné ir episteminé vertés. Rezultatai atskleidé, jog
prisirisimas prie augintinio nedaro jtakos ekonominei vertei ir nedaro neigiamos jtakos socialinei, o
priesingai — daro teigiamq jtakq.

4.5. Asmenybés bruozy jtaka prisiriSimui prie augintinio ir su augintiniu siejamo vartojimo
vertei, tyrimy rezultaty diskusija ir tolesnés tyrimy kryptys

Sio baigiamojo darbo tyrimas tikslas — patikrinti asmenybés bruozy, prisiri§imo prie augintinio, su
augintiniu siejamo vartojimo vertés sasajas. Tyrimo tikslui pasiekti atlikta mokslinés literattiros
analiz¢ ir, remiantis ja, iSkelta 13 hipoteziy. Atlikta analizé atskleid¢, jog Sios sasajos néra placiai
nagrinétos, taciau yra reikSmingos siekiant suprasti su augintiniu siejamo vartojimo vertés priezastis.
Siame darbe susitelkta j asmenybés bruozus ir prisiri§ima prie augintinio, kaip su augintiniu siejamo
vartojimo verte¢ paaiSkinancias priezastis, kurios nesulauké pakankamai démesio ankstesniuose
moksliniuose darbuose.

Siame darbe asmenybés bruozai analizuoti remiantis Goldberg’o (1990) sudarytu didziojo penketo
asmenybés bruozy modeliu, kurj sudaro neurotiSkumo, ekstravertiSkumo, atvirumo patyrimui,
samoningumo ir sutarumo bruozai. Taip pat tyrime naudota John‘o ir Srivastava (1999) sudaryta
didziojo penketo asmenybés bruozy skalé, taciau, dél itin didelio teiginiy kiekio ir jy sutapimo
skirtinguose faktoriuose, dalis teiginiy buvo pasalinti, siekiant iSlaikyti penkiy asmenybés bruozy
teoring struktiirg. Si skalé naudota daugelio tyréjy darbuose ir yra tinkama bei patikima siekiant
nustatyti asmenybes bruozus ir jy stiprumg. Su augintiniu siejamo vartojimo vertés analizuotos
remiantis Chen ir kt (2012) sudaryta skale, kurioje iSskiriamos keturios vartojimo vertés: socialiné,
funkcing, epistemin¢ ir ekonomine.

Atliktas empirinis tyrimas atskleidé, jog neurotiSkumo ir sutarumo bruozai daro teigiama, taiau gana
silpng jtaka socialinei vertei. Vertinant asmenybés bruozy jtaka socialinei vertei, rezultatai sutapo su
Guvili‘o ir kt. (2020), kuriy darbe pastebéta, jog vartotojai, kurie turi stipriau iSreikSta neurotiSkumo
bruoza, yra maziau komunikabiliis ir socialiai jgudg, todél jie ypa€¢ motyvuoti iSreiksti save
socialiniuose tinkluose. Taip pat rezultatai sutapo su Kaur ir Anand (2016) atliktu moksliniu tyrimu,
kuriame tirta asmenybés jtaka mados prekiy vartojimui. Nors pastarajame darbe vartojimas néra
apibréziamas vartojimo vertémis, taciau pastebéta, jog neurotiSkumas daro teigiamga jtaka vartojimui,
kuris siejamas su aukStesne saviverte ir savo socialinio statuso demonstravimu, kas galéty biiti
traktuojama, kaip konceptualiai artima ir prilyginama socialinei vertei. Taip pat empirinio tyrimo
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rezultatai atskleidé, jog samoningumo, atvirumo patyrimui ir neurotiSkumo bruozai daro teigiama
itaka funkcinei vertei. Sgmoningumas daro stipriausig jtaka funkcinei vertei, tuo tarpu atvirumas
patyrimui ir neurotiSkumas — silpng. Gvili‘o ir kt. (2020) tyrime taip pat nustatyta, jog neurotiSkumo
ir sgmoningumo bruozai daro teigiamg jtaka funkcinei vertei naudojantis socialiniais tinklais. Gohary
ir Hanzaee‘o (2014) ir Guido ir kt. (2015) darbuose taipogi nustatyta teigiama sagmoningumo jtaka
utilitarinei vertei, kuri gali buti vertinama, kaip konceptualiai artima funkcinei vertei. PrieSingai nei
teoriskai spéta, tyrimo rezultatai parodé, kad ekstravertiSkumas taip pat daro teigiama jtaka funkcinei
vertei. EkstravertiSkumo jtakos funkcinei arba utilitarinei vertei tyrimy rezultatai aptinkamuose
moksliniuose darbuose yra nevienareik§miski. Pavyzdziui, Guido ir kt. (2006; 2014) moksliniuose
darbuose pastebéta, kad ekstravertiSkumo bruozas daro teigiama jtaka hedonistinei vertei, kuri gali
biiti suprantama kaip prieSinga funkcinei, taiau Gohary ir Hanzaee‘as (2014), nustate, jog
ekstravertiSkumas daro teigiamg jtakag utilitarinei vertei, kuri gali biiti konceptualiai prilyginama
funkcinei vertei. Empirinio tyrimo metu nustatyta, jog atvirumo patyrimui ir sutarumo bruozai daro
teigiama jtaka episteminei vertei. Sie rezultatai atitinka Gvili‘o ir kt. (2020), Guido ir kt. (2006; 2014),
Mehmentoglu (2012) moksliniy darby rezultatus, kuriuose taip pat nustatytas teigiamas rySys tarp
atvirumo patyrimui, sutarumo ir episteminés ar hedonistinés vertés. Siame atliktame empiriname
tyrime nebuvo nustatyta ekstravertiSkumo jtaka episteminei vertei. Taciau pastebéta neurotiSkumo ir
samoningumo bruozy teigiama jtaka episteminei vertei, kas prieStarauja minéty tyrimu rezultatams
(Gvili ir kt., 2020; Guido ir kt., 2006; 2014). Sio baigiamojo projekto empirinis tyrimas parodé, jog
sutarumas daro teigiama, tadiau gana silpna jtaka ekonominei vertei. Sie rezultatai sutampa su Kaur
ir Anand (2018) tyrimo radiniais. Minétame tyrime autoriai argumentavo, jog vartotojai, kuriems
svarbus kainos ir kokybés santykis, turi aukstesnj sutarumo bruoza. Sio baigiamojo darbo rezultatai
taip pat parode¢ ir neurotiSkumo bei ekstravertiSkumo bruozy teigiama jtaka ekonominei vertei, taciau
gana silpna. Visi asmenybés bruozai stipriau iSreikiti motery tarpe. Sioje tyrimy imtyje taip pat
pastebétas statistiSkai reikSmingas Seimyninés padéties poveikis neurotiSkumo bruozui. Respondentai
turintys partneri turi stipriau iSreikSta neurotiSkumo bruoza. Taip pat atlikto empirinio tyrimo
rezultatai parodé, jog moterims funkciné verté svarbesné nei vyrams. Pastebéta reikSminga turimo
augintinio rusies jtaka socialinei ir episteminei vertéms. Socialiné verté svarbesné respondentams
turintiems kates ir episteminé — turintiems Sunj ir kat¢. Taip pat rezultatai parodé reikSminga
Seimyninés padéties jtaka funkcinei vertei. IStekéjusioms/vedusiems respondentams funkciné verté
svarbiausia. Galiausiai, pastebétas gaunamy meénesiy pajamy efektas ekonominei vertei.
Respondentams, gaunantiems Zemesnes pajamas ekonoming verté svarbesne.

Siame darbe prisiridimas prie augintinio tirtas, kaip suminis vienalytis reiskinys, apjungiantis tris
dimensijas. PrisiriSimas prie augintinio buvo matuojamas Johnson‘o ir kt., (1992) sudaryta emocinio
prisiri§imo prie augintinio skale, kuri leidzia nustatyti santykiy tarp vartotojo ir jo augintinio stipruma.
Atitinkant teorinj spéjima, tyrimo rezultatai atskleidé, jog neurotiSkumas daro gana silpng ir
samoningumas vidutinio stiprumo teigiama jtaka prisiridimui prie augintinio. Sie rezultatai sutampa
su Reevy ir Delgado (2014; 2020) moksliniy tyrimy rezultatais, kurie taip pat atskleide, jog
neurotiSkmo ir sgmoningumo bruozai daro teigiama jtaka prisiriSimui prie augintinio. Taip pat Bagley
ir Gonsman (2005) atliktame tyrime nustatyta, jog racionalusis asmenybés tipas, kuris konceptualiai
giminingas samoningumo bruozui, daro teigiamg jtakg prisiriSimui prie augintinio. Atlikto empirinio
tyrimo rezultatai parodé, jog sutarumo bruozas daro teigiama, taciau labai silpng jtaka prisiriSimui
prie augintinio. Bagley ir Gonsman (2005) atliktas tyrimas taip pat nustaté, jog idealisty asmenybés
tipas, kuris konceptualiai artimas sutarumo bruozui, daro teigiama jtakg prisiriSimui prie augintinio.
PrieSingai, nei teoriSkai hipotetizuota, empirinio tyrimo rezultatai parode, jog atvirumo patyrimui
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bruozas nedaro jtakos prisiriSimui prie augintinio. Tuo tarpu ekstravertiSkumo bruozas, prieSingai nei
tikétasi, daro teigiamg jtaka prisiriSimui prie augintinio, kas priestarauja Chen ir kt. (2012) tyrimo
rezultatams, kurie rodo, jog vartotojams, kuriems svarbi socialiné nauda ir pripazinimas, kas
konceptualiai artima ekstravertiSkumui, daro neigiama jtaka prisiriSimui prie augintinio. Rezultatai
parodé, jog biitent sgmoningumo bruozas daro stipriausig teigiama jtaka prisiriSimui prie augintinio,
tuo tarpu neurotiSkumas, sgmoningumas ir sutarumas gana silpna.

Galiausiai, buvo tiriama prisiri$§imo prie augintinio jtaka skirtingoms su augintiniu siejamo vartojimo
vertéms. Empirinio tyrimo rezultatai atskleidé, jog prisiriSimas prie augintinio, prieSingai nei tikétasi,
daro vidutinio stiprumo teigiama jtaka socialinei vertei. Sie radiniai neatitinka Chen ir kt. (2012),
Beverland ir kt. (2008) tyrimy rezultaty, kuriuose nustatyta, jog vartotojai, kuriems svarbi socialing
verte ir kurie linke sudaiktinti savo augintinj, turi silpnesnj prisiriSimg prie augintinio, t. y. socialing
verté daro neigiamg jtaka prisiriSimui prie augintinio. Taip pat empirinio tyrimo rezultatai parode, jog
prisiri§imas prie augintinio daro teigiama vidutinio stiprumo jtaka funkcinei vertei. Sie rezultatai
sutampa su Chen ir kt. (2012), kuriy atliktas mokslinis tyrimas atskleidé, jog stipriai prisiriSusiems
vartotojams funkciné verté svarbesne, nei silpniau prie augintinio prisiriSusiems vartotojams, t. y.
prisiri§imas prie augintinio daro teigiamg jtakg funkcinei vertei. Taip pat Boya ir kt. (2012; 2014)
moksliniuose tyrimuose pastebéta, jog vartotojams, kurie turi stipresnj ryS$j su savo augintiniu,
svarbesné produkty kokybé¢, naudingumas, kas galéty buti siejama su funkcine verte. Nustatyta, jog
prisiri§imas prie augintinio daro vidutinio stiprumo teigiama jtaka episteminei vertei. Gauti rezultatai
sutampa su Chen ir kt. (2012), Boya ir kt. (2012; 2015) moksliniy tyrimy rezultatais, kurie rodo, jog
vartotojai turintys stipresnj ry$j su savo augintiniu, siekia episteminés vertés, idomiy ir naujy
produkty. Taip pat atlikto empirinio tyrimo rezultatai atskleide, jog prisiriSimas prie augintinio nedaro
itakos ekonominei vertei. Taciau Chen ir kt. (2012), Boya ir kt. (2012; 2015) moksliniuose darbuose
pastebima, jog ekonoming verte ir vartotojy atsizvelgimas j kaing siejasi su silpnesniu prisiriSimu prie
augintinio. Stipresnis prisiriSimas prie augintinio Siame baigiamajame darbe pastebétas tarp motery,
turin¢iy Sunis, turinéiy Zemesn;] iSsilavinima, taip pat respondentams, kurie yra vienisi ir gauna
Zemesnes pajamas.

Tyréjas, atlikdamas tyrima, i§ respondenty tikisi, jog nebus socialiai pageidaujamy atsakymy, kurie
gali iSkreipti tyrimo rezultatus. Siame tyrime naudota Stéber‘o (2001) sudaryta socialinio
pageidaujamumo skalé. Tyrime naudoty skaliy koreliacijos rezultatai su socialinio pageidaujamumo
skale atskleidé, jog néra stiprios koreliacijos. Tuo remiantis galima teigti, kad tikétina, jog
respondenty atsakymai néra paveikti socialinio pageidaujamumo. Stipriausia koreliacija uzfiksuota
su neurotiSkumo bruozo subskale.

Tyrimo apribojimai:

1. didzioji dalis apklausos duomeny surinkti socialiniy tinkly augintiniy mylétojy grupése, todél
tikétina, jog respondentai, prisijunge prie $iy grupiy, turi stipresnj rysj su savo augintiniu ir tai
gal¢jo paveikti tyrimo rezultatus;

2. po faktorinés analizés i§ asmenybés bruozy, prisiriSimo prie augintinio ir su augintiniu siejamo
vartojimo ver¢iy skaliy pasalinti teiginiai, taigi i§ dalies apriboja tiesioginj palyginamuma su
ankstesniy autoriy darbais;

3. tyrimas nebuvo reprezentatyvus, todél negalima gauty rezultaty generalizuoti visai populiacijai,

4. atliekant tyrimg taikyta netikimybin¢ imtis, todél neuztikrinamas tyrimo reprezentatyvumas;
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5.

taip pat pastebéti imties netolygumai, kadangi tyrime daugiausiai dominavo moterys, iStekéjusios
ir turin¢ios aukstajj iSsilavinima, todél Siy respondenty vyravimas imtyje galéjo iSkreipti rezultaty
reprezentatyvuma;

tyrimas yra koreliacinio pobudZzio, tod¢l negalima teigti prieZastiniy rySiy. Priezastiniai rySiai
pagristi tik teoriskai.

Tolesnés tyrimu kryptys:

1.

Sis tyrimas atliktas tik su vartotojais, kurie turi Sunj ir/arba katg, todél biity pravarty atlikti
tolimesnius tyrimus ir su vartotojais turinciais kitos riisies augintinius;

rySys tarp augintinio ir jo Seimininko bei Siy santykiy efektas vartojimui tampa ypac aktualiu
tyrimo objektu padidintos socialinés distancijos salygomis. Atlikti tyrimai rodo, jog bitent
COVID-19 pandemijos laikotarpiu augintinio turéjimas Zzmonéms pade¢jo iSlaikyti geresng
emocine biiseng ir padéjo kovoti su vieniSumo jausmu (Herzog, 2020). Tuo tarpu vartojimo
kontekste, naujausi tyrimai atskleidé, kad COVID-19 pandemijos sukelta baimé ir netikrumas
skatino j kaupima orientuota pirkimo elgseng (Usher ir kt., 2020) ir buvo siejamas su padidéjusiu
vartotojy materializmo lygiu (Li ir kt., 2020). Grizus pandemijos bangoms, jei iSkilty biitinybé
grizti prie padidintos socialiné distancijos, tikslinga biity plétoti tyrima prisiriSimo prie augintinio
ir su augintiniu siejamo vartojimo kryptimi;

Boya ir kt. (2012) bei Chen ir kt. (2012) atliktuose tyrimuose, kuriuose analizuojama vartotojo ir
augintinio santykio jtaka vartojimui, taip pat atliktas segmentavimas, kuris leido identifikuoti
skirtingus vartotojus tipus. Tolimesniuose tyrimuose biity galima atlikti panaSy augintinius
turiniy vartotojy segmentavima, i modelj kartu jtraukiant ir asmenybés bruozus;

tolimesniuose tyrimuose sudaryta konceptualy modelj buty galima modifikuoti, naudojant kita
asmenybés bruozy modelj, toki kaip 3M asmenybés ir motyvacijos modelj, kuris leisty i rySius
tarp asmenybés bruozy, prisiriSimo prie augintinio ir su augintiniu siejamo vartojimo vertés
pazvelgti kitu kampu;

Santykius tarp augintinio ir vartotojo galima reprezentuoti ne tik prisiriSimu prie augintinio, bet
ir pasitelkiant tokias santykiy raiSkas, kaip psichologiné nuosavybeé (angl. psychological
ownership) (Pierce ir kt., 2003), tod¢l biity tikslinga patikrinti sudaryta modelj itraukiant ir kitus
santykj tarp vartotojo ir augintinio atstovaujancius konstruktus.

Chen ir kt. (2012) atliktame tyrime analizuotos ne tik vartojimo vertés, bet ir informacijos apie
produktus paieSkos elgsena ir mazmeninés prekybos vietos pasirinkimas, tod¢l galima manyti,
jog tolimesniuose tyrimuose bty pravartu istirti, kaip asmenybés bruozai ir prisiriSimas prie
augintinio veikia ir §iuos su augintiniu siejamos vartotojy elgsenos ir vartojimo aspektus;
tolimesniuose tyrimuose pravartu iStirti augintinio Seimininko ir i augintinj suprojektuoty
asmenybés bruozy sutapimo/suderinamumas ir jo poveikis santykiams ir vartojimui;

taip pat tolimesniuose tyrimuose asmenybés bruozai galéty biiti naudojami kaip su augintiniu
siejamo vartojimo vertés moderatoriai.
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ISvados

Atlikus moksliniy tyrimy apzvalgg ir empiriSkai patikrinus asmenybés bruozy, prisiriSimo prie
augintinio ir su augintiniu siejamo vartojimo verteés sasajas, daromos $ios iSvados:

1.

Mokslinés literaturos analiz¢ atskleide, jog tyrimy, apimanciy asmenybés bruoZzus, prisiri§ima
prie augintinio ir su augintiniu siejama vert¢ sasajas, stokojama. Asmenybés bruozy ir su
augintiniu siejamo vartojimo vertés sgsajy tyrimy taip pat nebuvo aptikta, taciau pastebéta, jog
asmenybés bruozy jtaka vartojimo elgsenai yra gana placiais tirta. Mokslings literatiros analizé
atskleidé, jog asmenybés bruozai daro reikSmingg itakg vartotojy elgsenai (Conner ir kt., 2017;
Mehmentoglu, 2012; Gohary ir Hanzaee, 2014). Tai leido daryti prielaida, jog asmenybés bruozai
turéty daryti jtaka ir su augintiniu siejamam vartojimui. Tyrimy, analizuojan¢iy vartotojo ir
augintinio santykio jtaka su augintiniu siejamo vartojimo vertei aptikta vos keli, taciau gana
placiai tirtas vartotojo ir augintinio santykio bei vartojimo elgsenos rySys, kuris atskleide, jog
prisiri§imas prie augintinio daro reik§mingg jtaka vartotojo elgsenai (Cheong ir Yi, 2014; Boya ir
kt., 2012; 2015; Chen ir kt., 2012).

Atlikus su augintiniu siejamo vartojimo reiSkinio teoring analizg, pastebéta, jog moksliniuose
darbuose $is reiSkinys interpretuojamas dvejopai: su augintiniu siejamas vartojimas gali buti
suprantamas, kaip augintiniui skirty produkty vartojimas (Chen ir kt., 2012; Jyrinki, 2011), taciau
taip pat kaip augintinio ir jo teikiamy naudy vartojimas (Cheetham ir McEachern, 2013).
Pastebéta, jog abu vartojimo tipai gali biti siejami su tam tikromis vartojimo vertémis, kuriy
vartotojai tikisi i§ perkamo ar vartojamo objekto. Remiantis tuo, Siame darbe vartojimas
apibréztas, kaip vartotojo poreikiy patenkinimo laipsnis, bendras produkto naudingumas
vartotojui arba pasitenkinimas produktu (Biswas ir Roy, 2015), o vartojimas pasireiskia kaip
atitinkamos vartojimo vertés i§ produkto likestis. Remiantis Chen ir kt. (2012), su augintiniu
siejamo vartojimo verté Siame darbe apima socialing, funkcing, episteming ir ekonoming vertes.
Mokslin¢je literatiiroje vartotojo ir augintinio santykis analizuojamas skirtingy teorijy
kontekstuose. Sis santykis aiskinamas i$pléstinio saves teorijos kontekste (Belk, 1996), kuomet
augintinis suvokiamas kaip savasties dalis. Taip pat vartotojo ir augintinio santykis
interpretuojamas remiantis antropomorfizmu, kuomet augintinis suzmoginamas ir suvokiamas
kaip pilnavertis Seimos narys (Boya ir kt., 2012). Vartotojo ir augintinio santykis gana placiai
nagrinétas prisiri§Simo stiliaus teorijos kontekste (Zilcha-Mano ir kt., 2011; Apaolaza ir kt., 2021),
kuriame S§is santykis matuojamas prisiriSimo nerimo ir vengimo dimensijomis. Kiek kitaip
vartotojo ir augintinio santykis interpretuojamas psichologinés nuosavybés teorijos kontekste
(Kirk, 2019), kurioje vartotojas savo augintinj laiko asmenine nuosavybe ir yra linkes ji
kontroliuoti. Apzvelgus vartotojo ir augintinio santykio reiskinio interpretacijas skirtingy teorijy
kontekstuose, Siame darbe prisiriSimas prie augintinio apibréziamas, kaip emocinio prisiriSimo
laipsnis, galintis egzistuoti tarp individy ir jy turimy augintiniy.

Asmenybés bruozai mokslingje literatiiroje apibrézimi remiantis tokiais asmenybés modeliais
kaip 3M asmenybés ir motyvacijos modelis (Mowen, 2000), HEXACO asmenybiy modelis
(Ashton ir Lee, 2009), didziojo penketo asmenybés bruozy modelis (John ir Srivastava, 1999),
taciau pastebeéta, jog pastarasis moksliniuose darbuose yra naudojamas dazniausiai, todél Siame
darbe asmenybés bruozai apibréziami didziojo penketo asmenybés bruozy modeliu. Moksliniy
darby analize atskleidé, jog skirtingi asmenybés bruozai bei jy stiprumas skirtingai veikia
vartojimg bei su vartojimu siejamas vertes. Pastebéta, jog tokie asmenybés bruozai kaip
sgmoningumas, neurotiSkumas ir atvirumas patyrimui daro teigiama jtaka utilitariniam vartojimui
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(Gohary ir Hanzaee. 2014; Guido ir kt., 2015). Taip pat nustatyta, kad atvirumo patyrimui,
sutarumo ir ekstravertiSkumo bruozai daro teigiamg itaka hedonistiniam vartojimui (Guido ir kt.,
2007).
Nagrinéti moksliniai tyrimai pagrindzia ry$j tarp prisiri§imo prie augintinio ir su augintiniu
siejamo vartojimo. Pastebima, jog esant stipriam prisiriSimui prie augintinio reik§mingai kinta
vartojimo elgsena (Boya ir kt., 2012; 2015). Biitent rySys tarp vartotojo ir augintinio suprantamas
kaip vienas pagrindiniy antecedenty lemianciy vartojimo elgseng. Tyrimy, analizuojanciy
prisiriSimo prie augintinio jtaka su augintiniu siejamo vartojimo vertei néra tiek daug, taciau
esantys patvirtina, jog prisiriSimas daro reik§mingg jtakg vartojimo vertei (Chen ir kt., 2011; Chen
ir kt., 2012).
Nors néra aptikta tyrimy analizuojanc¢iy asmenybés bruozy jtaka su augintiniu siejamo vartojimo
vertei, taiau pastebima nemazai tyrimy analizuojanciy bendrg vartojimg ir su juo siejamg verte,
todél atliktos mokslinés literattiros analizé pagrindZia, jog egzistuoja rySys tarp asmenybes bruozy
ir su augintiniu siejamo vartojimo vertés. Remiamasi tuo, jog asmenybeés bruozai daro teigiama
itaka skirtingoms vartojimo vertéms.
Taip pat tyrimai atskleide, jog asmenybés bruozai daro reikSmingg jtaka prisiriSimui prie
augintinio, grindziant tuo, jog asmenybeés bruozai daro teigiamg arba neigiama jtaka prisiriSimo
prie augintinio stiprumui. Atlikti moksliniai tyrimai rodo, jog prisiriSimas prie augintinio taip pat
daro reikSmingg jtakg su augintiniu siejamam vartojimui ir jo suvokiamai vertei. Visgi néra
aptikta tyrimy, kuriuose biity visi trys, asmenybés bruozy, prisiriSimo prie augintinio ir su
augintiniu siejamo vartojimo vertés, konstruktai, todé¢l atliekamas tyrimas padés geriau suprasti
ry$ius tarp Siy konstrukty.
Atliktas empirinis tyrimas atskleid¢, jog asmenybés bruozai daro statistiSkai reikSmingg teigiama
itaka socialinei, funkcinei, episteminei ir ekonominei vertéms. Taip pat rezultatai parodé, jog
neurotiSkumas, samoningumas ir sutarumas daro teigiamg jtaka prisiriSimui prie augintinio, o
sagmoningumas — didziausig. EkstravertiSkumas, prieSingai nei tikétasi, taip pat daro teigiama
jtaka prisiriSimui prie augintinio. Taciau pastebéta, jog atvirumo patyrimui bruozas nedaro jtakos
prisiri§imui prie augintinio. Taip pat tyrimo rezultatai parod¢, jog prisiriSimas prie augintinio daro
teigiamg jtakg funkcinei ir episteminei vertéms, taciau nedaro jtakos ekonominei vertei ir,
priesingai nei tikétasi, daro teigiamg jtakg socialinei vertei.

Pateikiamos asmenybés bruozy jtakos prisiriSimui prie augintinio ir su augintiniu siejamo

vartojimo vertei, praktinés implikacijos ir tolimesniy tyrimy kryptis:

- ISanalizavus sgsajas tarp tiriamy konstrukty, galima suprasti vartojimo elgsena, kaip ji kinta
esant skirtingiems asmenybés bruozams ir skirtingam prisiri§imo prie augintinio stiprumui.
Remiantis tuo, rinkodaros specialistai galéty formuoti komunikacija ir reklamines Zinutes
skirtingiems vartotojams. Tyrimo rezultatai atskleidé¢, jog vartotojai, kurie yra stipriai prisiris¢
prie savo augintiniy ypac akcentuoja funkcing vert¢ ir jiems néra tokia svarbi ekonominé
verté. Todel Siems vartotojams svarbu pabrézti produkty funkcionaluma ir naudinguma, o
kaina ir ekonomija neturéty biti tokia svarbi.

- Taip pat rezultatai parod¢, jog daugelis asmenybés bruozy daro reikSminga, taciau gana silpna
itaka vartojimo vertéms, taciau pastebéta, jog samoningumo bruozas daro stipriausia teigiama
itaka funkcinei vertei. Atsizvelgiant | tai rinkodaros specialistai turéty labai aiskiai ir tiksliai
pateikti produkty funkcionaluma, naudinguma, pabrézti prekeés atributus.

- Pastebéta, jog samoningumas bruoZzas daro didziausig jtakg prisiriSimui prie augintinio, todél
galima manyti, jog stipriai prisiri§¢ prie savo augintiniy vartotojai turi stipriausiai iSreiksta
samoningumo bruoza, jie iSsiskiria savo tikslingumu, planavimu ir tvarkingumu. Remiantis
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tuo, rinkodaros specialistai Siems vartotojams turéty pateikti sprendimus, kurie padéty
palengvinti dienotvarkés planavimg ir riipinimasi augintiniu, komunikacijoje akcentuoti
paslaugos ar produkto tikslingumg ir naudg kasdienybé¢je.

Siame darbe tirta asmenybés bruozy jtaka prisiri§imui prie augintinio ir su augintiniu siejamo
vartojimo vertei, todél tolimesniuose tyrimuose biity pravartu asmenybés bruozus naudoti
kaip su augintiniu siejamo vartojimo vertés moderatorius (daugiau tolesniy tyrimy krypciy
pasitilyta 4.5. poskyryje).
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Priedai
1 priedas. Empirinio tyrimo klausimynas

Gerb. Respondente,

Esu KTU ekonomikos ir verslo fakulteto marketingo valdymo magistrantiiros studijy programos
studente ir atlieku tyrima, kuriuo siekiama iStirti kaip asmenybés bruozai veikia vartotojo-augintinio
santyk] ir su augintiniu siejamag vartojima.

Uztikrinu, kad apklausos metu gauti duomenys isliks konfidencialis ir bus panaudoti tik apibendrinta
forma baigiamajam magistro projektui parengti. Anketoje pateikiami teiginiai, prasant nurodyti
sutikimg ar nesutikima su pateiktais teiginiais skal¢je nuo visiSkai nesutinku iki visiskai sutinku.

Anketos pildymas uztruks 10 min. Kilus neaiSkumams ar turint su tyrimu susijusiy klausimy, rasykite
el. pastu: ieva.gelzinyte@ktu.edu

Labai tikiuosi Jusy pagalbos ir i§ anksto dékoju uz Jiisy nuosirdzius atsakymus!
Sios anketos rezultatai viesai nepublikuojami

1. Ar turite augintinj (Sunj ir/arba kate)?
o Taip
o Ne (toliau pereiti prie 10 klausimo)

2. ISreikskite sutikimg arba nesutikima su pateiktais teiginiais, vertindami juos skaléje nuo 1
(visiSkai nesutinku) iki 5 (visi$kai sutinku). Atsakydami i Zemiau pateiktus klausimus juos
siekite su vienu i§ turimy augintiniy. Parinkite po viena atsakyma kiekvienam teiginiui:

Visiskai . Nei sutinku, nei . Visiskai sutinku
ez ) | S @)y || ) G)

Mano augintinis
man reiskia
daugiau nei bet o o o o o
kuris mano
draugas

Daznai kalbuosi
su savo o o o o o
augintiniu
Manau, kad
augintiniai turi
turéti tokias
pacias teises ir o o o o o
privilegijas kaip
ir kiti Seimos
nariai

Mano augintinis
yra mano
geriausias
draugas

Gana daznai
mano jausmai
Zmonéms
priklauso nuo to,
kaip jie reaguoja
] mano augintinj
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Myliu savo
augintinj, nes jis
man istikimesnis
nei dauguma
Zmoniy mano
gyvenime

Man patinka
kitiems
zmonéms rodyti
savo augintinio
nuotraukas

Manau, kad
mano augintinis
yra tik gyviinas

AS myliu savo
augintinj, nes jis
nieckada mangs
neteisia

Mano augintinis
zino, kada a$
jauciuosi blogai

AS daznai
kalbuosi su
kitais Zzmonémis
apie savo
augintinj

Mano augintinis
mane supranta

Tikiu, kad meilé
mano augintiniui
padeda man
islikti sveikam (-
ai)

Augintiniai
nusipelno tiek
pat pagarbos,
kiek ir zmonés

Mano augintinis
ir a$ turime labai
artimg santykj

Padaryciau
beveik viska,
kad
pasirtipinciau
savo augintiniu

Gana daznai
zaidziu su savo
augintiniu

Savo augintinj
laikau geru
kompanionu

Mano augintinis
vercia mane
jaustis laimingu

(-a)

Mano augintinis
yra mano $eimos
dalis

Nesu labai
prisiriS¢s (-usi)
prie savo
augintinio
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Augintinio
turéjimas daro

draugu

mane o o o o o
laimingesniu (-e)

Savo augintinj

laikau savo o o o o o

3. ISreikskite sutikimg arba nesutikimg su pateiktais teiginiais, vertindami juos skaléje nuo 1
(visiSkai nesutinku) iki 5 (visiS$kai sutinku). Atsakydami i Zemiau pateiktus klausimus juos
siekite su vienu i§ turimy augintiniy. Parinkite po viena atsakyma kiekvienam teiginiui:

Visiskai
nesutinku (1)

Nesutinku (2)

Nei sutinku, nei
nesutinku (3)

Sutinku (4)

VisiSkai sutinku

3)

Augintiniui
skirty produkty
ir paslaugy
pirkimas suteikia
man socialinio
priimtinumo
jausma

Augintiniui
skirty produkty
ir paslaugy
pirkimas padeda
sukurti gera
ispudj pries
aplinkinius

Augintiniui
skirty produkty
ir paslaugy
pirkimas padeda
man jaustis
priimtinu

Pirkdamas
augintiniui
skirtus produktus
ir paslaugas
jauciuosi
palankiau
vertinamas
aplinkiniy

4. ISreikskite sutikimg arba nesutikima su pateiktais teiginiais, vertindami juos skaléje nuo 1
(visiSkai nesutinku) iki 5 (visiSkai sutinku). Atsakydami i Zemiau pateiktus klausimus juos
siekite su vienu i§ turimy augintiniy. Parinkite po viena atsakyma kiekvienam teiginiui:

paslaugas, kurie

Visiskai . Nei sutinku, nei . Visiskai sutinku
ez ) | S @) iy || el ) G)
Renkuosi tuos
produktus ir
paslaugas, kuriy o o o o o
tikrai reikia
mano augintiniui
Renkuosi tuos
produktus ir o o o o o
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yra naudingi
mano augintiniui

Renkuosi tuos
produktus ir
paslaugas savo
augintiniui, dél
kuriy kokybés
esu uztikrintas (-

a)

Renkuosi tuos
produktus ir
paslaugas, kurie
man padeda
jaustis gerai

5. ISreikSkite sutikima arba nesutikimg su pateiktais teiginiais, vertindami juos skaléje nuo 1
(visiSkai nesutinku) iki 5 (visi$kai sutinku). Atsakydami i Zemiau pateiktus klausimus juos
siekite su vienu i§ turimy augintiniy. Parinkite po viena atsakyma kiekvienam teiginiui:

Visiskai
nesutinku (1)

Nesutinku (2)

Nei sutinku, nei
nesutinku (3)

Sutinku (4)

VisiSkai sutinku

3)

Savo augintiniui
renkuosi tuos
produktus ir
paslaugas, kurie
yra uz prieinama
kaing

Savo augintiniui
renkuosi tuos
produktus ir
paslaugas,

kurie yra
ekonomiski

Savo augintiniui
renkuosi tuos
produktus ir
paslaugas, kurie
sitilo gerg kainos
ir kokybés
santykj

6. ISreikSkite sutikima arba nesutikimg su pateiktais teiginiais, vertindami juos skaléje nuo 1
(visiSkai nesutinku) iki 5 (visiS$kai sutinku). Atsakydami i Zemiau pateiktus klausimus juos
siekite su vienu i§ turimy augintiniy. Parinkite po viena atsakyma kiekvienam teiginiui:

Visiskai . Nei sutinku, . Visiskai
e ) Nesutinku (2) nei ne(;l;tlnku Sutinku (4) sutinku (5)
Renkuosi tuos
produktus ir
paslaugas savo o) o o o o
augintiniui, kurie yra
idomiis
Nevengiu keisti
augintinio produkty
ir paslaugy tiekéjo, © © © © ©
jei pabodo esamas
Perku man
patinkancius © © © © ©
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produktus ir
paslaugas savo
augintiniui

Keiciu produkty ar
paslaugy
augintiniams tiekéja,
nes esu
nepatenkintas (-a)
esamu

7. Zemiau yra nurodytos asmeninés savybés, Kurios gali biiti Jums biidingos arba nebadingos.
ISreikSkite sutikimg arba nesutikimg su pateiktais teiginiais, vertindami juos skaléje nuo 1
(visiSkai nesutinku) iki 5 (visiSkai sutinku). Parinkite po viena atsakymg kiekvienam
teiginiui:

Visiskai . Nei sutinku, nei . Visiskai sutinku

mermiman | SR @) e ) S () )
Esu kalbus (-1) o o o o o
Linkes (-usi)
ieskoti kity o o o o o
kaltés
Kruopstus (-1) o o o o o
Prislégtas (-a),
liﬁdnag; (a) ) © © © © ©
Originalus (-i),
turintis (-1) naujy o o o o o
idéjy
Santiirus (-1) o o o o o
Paslaugus (-1) ir
nesavanaudiskas o o o o o
(-a)
Kartais kiek
neriipestingas (- o o o o o
a)
Atsipalaidaves (-
usi), lengvai
susitvarkantis (- © © © © ©
i) su stresu
Besidomintis (-i)
qau.g.e liu. o o o o o
jvairiausiy
dalyky
Energingas (-a) o o o o o
Pradedantis (-1)
gincus su kitais © © © © ©
Patikimas (-a)
darbuotojas (-a) © © © © ©
Eﬁg?ls 1sitempes o o o o o
ISradingas (-a),
giliai mastantis o o o o o
(-1)
Entuziastingas (-
a) o o o o o
Atlaidus (-1) o o o o o
Daznai
netvarkingas (-a) © © © © ©
Dagg T o o o o o
nerimaujantis (i)
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Turintis (-1)
turtinga
vaizduote

Linkes (-usi)
biiti tylus (-i)

Paprastai
pasitikintis (-1)
zmonémis

Linkes (-usi) |
tinginyste

Emociskai
stabilus (-1),
nelengvai
nuliidinamas (-

a)

Kirybingas (-a),
iSradingas (-a)

Ryztingas (-a)

Kartais $altas (-
a) ir abejingas (-

a)

Atkakliai
siekiantis (-i)
uzbaigti pradéta
darba

Pasizymintis (-1)
greitai kintancia
nuotaika

Vertinantis (-1)
meninius,
estetinius
iSgyvenimus

Kartais drovus (-
i) ir suvarzytas (-

a)

Atidus (-1) ir
malonus (-1)
beveik visiems

Darbus
atliekantis (-1)
efektyviai

Itemptose
situacijose
iSliekantis (-i)
ramus (-i)

Teikiantis (-1)
pirmenybe pagal
nusistovéjusia
tvarka
atliekamam
rutiniSkam,
jprastam darbui

Draugiskas (-a)
ir meégstantis (-1)
bendrauti

Kartais grubiai
kalbantis (-i) su
kitais

Kuriantis (-1)
planus ir juos
jvykdantis (-1)
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Lengvai
susinervinantis (-

i)

Meégstantis (-1)
galvoti, zZaisti
idéjomis

Turintis (-i)
mazai meniniy
pomegiy

Meégstantis (-1)
bendradarbiauti
su kitais

Lengvai
atitraukiantis (-1)
démes;j i kitus
dalykus

Turintis (-i)
subtily meninj,
muzikinj ir
literatiirinj skonj

8. ISreikSkite sutikima arba nesutikima su pateiktais teiginiais. Parinkite po vieng atsakymg
kiekvienam teiginiui:

Visiskai
nesutinku (1)

Nesutinku (2)

Nei sutinku, nei
nesutinku (3)

Sutinku (4)

VisiSkai sutinku

3)

Kartais Siuks$linu

o

©]

©]

©]

©]

Visada atvirai
pripazjstu savo
klaidas ir priimu
galimas
neigiamas
pasekmes

Eisme visada esu
mandagus (-i) ir
démesingas (-a)
kitiems

Esu bandgs (-
usi) nelegaliy
narkotiky
(marihuanos,
kokaino ir kt.)

Visada priimu
kity nuomone,
net kai su ja
nesutinku

Retkarciais savo
bloga nuotaika
iSlieju kitiems

Esu pasinaudojes
(-usi) kitu
zmogumi

Pokalbiuose
visada jdémiai
klausausi ir
leidziu kitiems
uzbaigti sakinius

Niekada
nesudvejoju, jei
galiu kam nors
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padéti kritiniu
atveju

Kai duodu
pazada, a$ jo
laikausi — jokiy o o o
Ljels, ,ir ar
,,bet

Kartais blogai
kalbu apie kitus o o o
jiems uz nugaros

Niekada
negyvenciau i§
kity Zmoniy o o o
pajamy ar
paramos

AS visada esu
draugiskas (-a) ir
mandagus (-i) su
kitais zmonémis,
net kai esu
isitempes (-usi)

Ginc¢y metu
visada lieku
objektyvus (-1) ir
dalykiskas (-a)

Bent viengkart
gyvenime man
yra nepavyke
grazinti
pasiskolinto
daikto

Visada laikausi
sveikos mitybos

Kartais padedu
tik todél, kad
tikiuosi kazko
mainais

9. Jusy turimas augintinis
o Suo

o Kate

o Suo ir kate

10. Jusy amzZius (jrasyti):

o (irasyti)

11. Jusy lytis:

o Vyras

o Moteris

o Nenoriu nurodyti

12. Jusy iSsilavinimas (pasirinkite tik vieng i$ pateikty varianty):

o Pagrindinis



O O O O O O 0 o0

Vidurinis

Aukstesnysis / specialus vidurinis
Nebaigtas aukstasis

Aukstasis

. Jusy Seimyniné padétis (pasirinkite tik viena i$ pateikty varianty):

Vienisas (-a)
Vedes (istekejusi)
ISsiskyres (-usi)
Naslys (-¢)

Turiu partneri (-¢)

Siuo metu pajamy negaunu
Iki 500 Eur

Nuo 500 Eur iki 1000 Eur
Nuo 1001 Eur iki 1500 Eur
Nuo 1501 Eur iki 2000 Eur
Nuo 2001 Eur iki 2500 Eur
Nuo 2501 Eur iki 3000 Eur
3001 Eur ir daugiau

. Jusy ménesinés pajamos, atskaic¢ius mokescius (pasirinkite tik vieng i§ pateikty varianty):
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2 priedas. Empirinio tyrimo skalés ir jy pagrindimas

Konstruktas

Skalé (liet.)

Autorius (-iai),
metai

PrisiriSimas prie augintinio

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

Mano augintinis man reiskia
daugiau nei bet kuris mano
draugas

Daznai kalbuosi su savo
augintiniu

Manau, kad augintiniai turi
turéti tokias pacias teises ir
privilegijas kaip ir kiti Seimos
nariai

Mano augintinis yra mano
geriausias draugas

Gana daznai mano jausmai
zmonéms priklauso nuo to,
kaip jie reaguoja | mano
augintinj

Myliu savo augintinj, nes jis
man iStikimesnis nei dauguma
Zmoniy mano gyvenime

Man patinka kitiems Zmonéms
rodyti savo augintinio
nuotraukas

Manau, kad mano augintinis
yra tik gyviinas (R)

AS myliu savo augintinj, nes jis
niekada mangs neteisia

Mano augintinis zino, kada as
jauciuosi blogai

AS daznai kalbuosi su kitais
zZmonémis apie savo augintinj
Mano augintinis mane supranta
Tikiu, kad meilé mano
augintiniui padeda man islikti
sveikam (-ai)

Augintiniai nusipelno tiek pat
pagarbos, kiek ir Zzmonés
Mano augintinis ir a$ turime
labai artimg santykj
Padaryciau beveik viska, kad
pasirlipinciau savo augintiniu
Gana daznai zaidziu su savo
augintiniu

Savo augintinj laikau geru
kompanionu

Mano augintinis vercia mane
jaustis laimingu (-a)

Mano augintinis yra mano
Seimos dalis

Nesu labai prisiris¢s (-usi) prie
savo augintinio (R)
Augintinio turéjimas daro
mane laimingesniu (-¢)

Savo augintinj laikau savo
draugu

Johnson ir kt., 1992

Su augintinio siejamo
vartojimo verté

Socialiné verté

Augintiniui skirty produkty ir
paslaugy pirkimas suteikia man
socialinio priimtinumo jausma
Augintiniui skirty produkty ir
paslaugy pirkimas padeda

Chen ir kt., 2012
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sukurti gerg jspudi pries
aplinkinius

Augintiniui skirty produkty ir
paslaugy pirkimas padeda man
jaustis priimtinu

Pirkdamas augintiniui skirtus
produktus ir paslaugas
jauciuosi palankiau vertinamas
aplinkiniy

Funkciné verteé

Renkuosi tuos produktus ir
paslaugas, kuriy tikrai reikia
mano augintiniui

Renkuosi tuos produktus ir
paslaugas, kurie yra naudingi
mano augintiniui

Renkuosi tuos produktus ir
paslaugas savo augintiniui, dél
kuriy kokybés esu uztikrintas (-
a)

Renkuosi tuos produktus ir
paslaugas, kurie man padeda
jaustis gerai

Ekonominé verteé

Savo augintiniui renkuosi tuos
produktus ir paslaugas, kurie
yra uz prieinama kaing

Savo augintiniui renkuosi tuos
produktus ir paslaugas, kurie
yra ekonomiski

Savo augintiniui renkuosi tuos
produktus ir paslaugas, kurie
sitilo gerg kainos ir kokybés
santykj

Episteminé verté

Renkuosi tuos produktus ir
paslaugas savo augintiniui,
kurie yra jdomtis

Nevengiu keisti augintinio
produkty ir paslaugy tiekéjo,
jei pabodo esamas

Perku man patinkancius
produktus ir paslaugas savo
augintiniui

Keiciu produkty ar paslaugy
augintiniams tiekéja, nes esu
nepatenkintas (-a) esamu

DidZiojo penketo
asmenybés bruozai

EkstravertiSkumas

NNk WD —

Esu kalbus (-1)

Santtrus (-i) (R)

Energingas (-a)

Entuziastingas (-a)

Linkes (-usi) bati tylus (-1) (R)

Ryztingas (-a)

Kartais drovus (-1) ir suvarZytas
(-a) (R)

Draugiskas (-a) ir mégstantis (-
i) bendrauti

NeurotiSkumas

N —

W

Prislégtas (-a), litdnas (a)
Atsipalaidaves (-usi), lengvai
susitvarkantis (-1) su stresu (R)
Kartais jsitempes (-usi)

Daug nerimaujantis (i)
Emociskai stabilus (-i),
nelengvai nulitidinamas (-a)

R)

John ir Srivastava,
1999
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6. Pasizymintis (-i) greitai
kintanc¢ia nuotaika
7. Itemptose situacijose iSliekantis
(-1) ramus (-1) (R)
8. Lengvai susinervinantis (-i)
1. Linkes (-usi) ieskoti kity kaltés
R)
2. Paslaugus (-i) ir
nesavanaudiskas (-a)
3. Pradedantis (-1) gincus su kitais
R)
4. Atlaidus (-1)
5. Paprastai pasitikintis (-i)
Sutarumas Zmonémis
6. Kartais Saltas (-a) ir abejingas
(-a) (R)
7. Atidus (-i) ir malonus (-1)
beveik visiems
8. Kartais grubiai kalbantis (-i) su
kitais (R)
9. Meégstantis (-1) bendradarbiauti
su kitais
1. Kruopstus (i)
2. Kartais kiek nertipestingas (-a)
R)
3. Patikimas (-a) darbuotojas (-a)
4. Daznai netvarkingas (-a) (R)
5. Linkes (-usi) j tinginyste (R)
Samoningumas 6. Atkakliai siekiantis (-i)
A g uzbaigti pradéta darba
7. Darbus atliekantis (-i)
efektyviai
8. Kuriantis (-1) planus ir juos
jvykdantis (-1)
9. Lengvai atitraukiantis (-i)
démesi j kitus dalykus (R)
1. Originalus (-i), turintis (-i)
naujy idéjy
2. Besidomintis (-i) daugeliu
jvairiausiy dalyky
3. ISradingas (-a), giliai mastantis
(-1)
4. Turintis (-1) turtingg vaizduotg
5. Kirybingas (-a), iSradingas (-a)
6. Vertinantis (-i) meninius,
. - estetinius i§gyvenimus
Atvirumas patyrimui 7. Teikiantis (%;I‘[/)irmenybg pagal
nusistovéjusia tvarka
atlickamam rutiniSkam,
jprastam darbui (R)
8. Megstantis (-1) galvoti, zaisti
idéjomis
9. Turintis (-1) mazai meniniy
pomégiy (R)
10. Turintis (-i) subtily meninj,
muzikinj ir literatiirinj skonj
1. Kartais Siukslinu (R)
2. Visada atvirai pripazjstu savo
Socialinis pageidaujamumas kle}lqas ir priimu galimas Stober, 2001
neigiamas pasekmes
3. Eisme visada esu mandagus (-1)

ir démesingas (-a) kitiems
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Esu bandgs (-usi) nelegaliy
narkotiky (marihuanos,
kokaino ir kt.) (R)

Visada priimu kity nuomone,
net kai su ja nesutinku
Retkarciais savo bloga
nuotaikg islieju kitiems (R)
Esu pasinaudojes (-usi) kitu
zmogumi (R)

Pokalbiuose visada jdémiai
klausausi ir leidziu kitiems
uzbaigti sakinius

Niekada nesudvejoju, jei galiu
kam nors padéti kritiniu atveju
Kai duodu pazada, as jo
laikausi — jokiy ,,jei’, ,,ir" ar
,,bet

Kartais blogai kalbu apie kitus
jiems uz nugaros (R)

Niekada negyvenciau i§ kity
Zmoniy pajamy ar paramos

AS visada esu draugiskas (-a) ir
mandagus (-i) su kitais
zmonémis, net kai esu
isitempes (-usi)

Gin¢y metu visada lieku
objektyvus (-1) ir dalykiskas (-
a)

Bent vienagkart gyvenime man
yra nepavyke grazinti
pasiskolinto daikto (R)
Visada laikausi sveikos
mitybos

Kartais padedu tik todeél, kad
tikiuosi kazko mainais (R)
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3 priedas. Respondenty sociodemografinés charakteristikos

Respondenty pasiskirstymas pagal filtruojanti klausima:

1. Ar turite augintini (suni ir/arba kate)?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  Taip 756 99,1 99,1 99,1

Ne (toliau pereiti prie 10 7 9 9 100,0

klausimo)

Total 763 100,0 100,0

1. Ar turite augintini (suni ir/arba kate)?
M Taip
.m: u(;?r[rllaou) pereiti prie 10
Respondenty pasiskirstymas pagal lytj:
11. Jusu lytis:
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  Vyras 21 28 28 28

Moteris 733 96,1 96,1 98,8

Nenoriu nurodyti 9 1.2 1.2 100,0

Total 763 100,0 100,0

11. Jusu lytis:
M vyras
W Moteris

Bl Nenoriu nurodyti




Respondenty pasiskirstymas pagal amziy:

Statistics

10. Jusu amzius (irasyti):

N Valid 763

Missing 0
Mean 41,82
Skewness ,051
Std. Error of Skewness ,089
Kurtosis -,904
Std. Error of Kurtosis A77
Minimum 18
Maximum 71

Histogram

Mean =41,82
Std. Dev. =12,367
N =763

60

Frequency
£

20

20 40 60 80

10. Jusu amzius (irasyti):

Respondenty pasiskirstymas pagal turimg gyviing:

9. Jusu turimas augintinis

Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid 0 8 1,0 1,0 1,0
Suo 231 30,3 30,3 31,3
Kate 338 443 443 75,6
Suo ir kate 186 244 244 100,0

Total 763 100,0 100,0




9. Jusu turimas augintinis

Mo

M Suo

M Kate

M Suo ir kate

Respondenty pasiskirstymas pagal Seimynine padéti:

13. Jusu seimynine padetis (pasirinkite tik viena is pateiktu

variantu):
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  Vienisas (-a) 94 12,3 128 12,3

Vedes (istekejusi) 370 48,5 48,5 60,8

Issiskyres (-usi) 80 10,5 10,5 7413

Naslys (-e) 23 3,0 3,0 74,3

Turiu partneri (-e) 196 25N/} 25,7 100,0

Total 763 100,0 100,0

13. Jusu seimynine padetis (pasirinkite tik viena is pateiktu variantu):

[ Vienisas (-a)

M Vedes (istekejusi)
M Issiskyres (-usi)
E Naslys (-e)

M Turiu partneri (-e)

Respondenty pasiskirstymas pagal i$silavinima:



12. Jusu issilavinimas (pasirinkite tik viena is pateiktu variantu):

Cumulative
Frequency  Percent = Valid Percent Percent
Valid 0 1 A 1 ol
Pagrindinis 13 1,7 1,7 1,8
Vidurinis 86 11 i3 13,1
Aukstesnysis / specialus 168 220 22,0 35,1
vidurinis
Nebaigtas aukstasis 55 752, 782, 423
Aukstasis 440 57,7 57,7 100,0
Total 763 100,0 100,0

12. Jusu issilavinimas (pasirinkite tik viena is pateiktu variantu):

Ho
M Pagrindinis
M Vidurinis
Aukstesnysis / specialus
.vidurinis . .
Il Nebaigtas aukstasis
Wl Aukstasis

Respondenty pasiskirstymas pagal gaunamas ménesines pajamas:

pajamos_5gr

Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent

Valid Pajamu negaunu 29 38 39 39
Iki 500 eur 102 13,4 13,6 17,4
Nuo 500 iki 1000 eur 302 39,6 40,2 57,7
Nuo 1001 iki 1500 eur 181 237 24,1 81,8
Virs 1500 eur 137 18,0 18,2 100,0
Total 751 98,4 100,0

Missing ~ System 12 1,6

Total 763 100,0
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pajamos_5gr

[l Pajamu negaunu

I ki 500 eur

B Nuo 500 iki 1000 eur
[ Nuo 1001 iki 1500 eur
Il Virs 1500 eur
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4 priedas. Faktorin¢ analize

PrisiriSimo prie augintinio faktorin¢ analizé

KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy.

Bartlett's Test of Sphericity ~ Approx. Chi-Square

df
Sig.

,961
10842,755
253
,000

Total Variance Explained

Extraction Sums of Squared

Initial Eigenvalues Loadings
Component Total % of Variance =~ Cumulative % Total % of Variance
1 11,261 48,962 48,962 11,261 48,962
2 1,292 5616 54,578 1,292 5616
B 1,267 5511 60,088 1,267 5511
4 ,987 4,289 64,378
5 ,804 3,496 67,874
6 ,758 3,295 71,168
7 ,633 2,751 73,920
8 ,606 2,634 76,554
9 ,563 2,447 79,001
10 ,529 2,299 81,300
11 497 2,159 83,459
12 435 1,893 85,352
13 ,402 1,749 87,101
14 ,388 1,685 88,786
15 ,368 1,599 90,385
16 ,353 1,536 91,921
17 ,330 1,435 93,355
18 8313) 1,361 94,716
19 ,301 1,310 96,026
1otal variar
Rotation Sums
Extraction Sums of Squared
of Squared Loadings®
Loadings

Component Cumulative % Total

1 48,962 10,556

2 54,578 1,307

3] 60,088 8,220

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19
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Component Matrix?

Component
2

Mano augintinis man reiskia
daugiau nei bet kuris mano
draugas

675

Daznai kalbuosi su savo
augintiniu

,762

Manau, kad augintiniai turi
tureti tokias pacias teises ir
privilegijas kaip ir kiti
seimos nariai

,680

Mano augintinis yra mano
geriausias draugas

,751

Gana daznai mano jausmai
zmonems priklauso nuo to,
kaip jie reaguoja i mano
augintini

593

Myliu savo augintini, nes jis
man istikimesnis nei
dauguma zmoniu?mano
gyvenime

,705

Man patinka kitiems
zmonems rodyti savo
augintinio nuotraukas

,555

-353

As myliu savo augintini, nes
jis niekada manes neteisia

526

-319

Mano augintinis zino, kada
as jauciuosi blogai

,672

As daznai kalbuosi su kitais
zmonemis apie savo
augintini

,625

-314

Mano augintinis mane
supranta

,687

Tikiu, kad meile mano
augintiniui padeda man
islikti sveikam (-ai)

,702

Augintiniai nusipelno tiek
pat pagarbos, kiek ir
zZmones

,796

Mano augintinis ir as turime
labai artima santyki

806

Padaryciau beveik viska,
kad pasirupinciau savo
augintiniu

822

Gana daznai zaidziu su
savo augintiniu

,678

Savo augintini laikau geru
kompanionu

.819

Mano augintinis vercia
mane jaustis laimingu (-a)

811

Mano augintinis yra mano
seimos dalis

,782

Augintinio turejimas daro
mane laimingesniu (-e)

770

-,330

Savo augintini laikau savo
draugu

,829

sant8r

434

,658

sant21r

,361

558

Extraction Method: Principal Component Analysis.

a. 3 components extracted.
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Pattern Matrix®

Component
2

Mano augintinis man reiskia
daugiau nei bet kuris mano
draugas

717

Daznai kalbuosi su savo
augintiniu

,756

Manau, kad augintiniai turi
tureti tokias pacias teises ir
privilegijas kaip ir kiti
seimos nariai

129

Mano augintinis yra mano
geriausias draugas

Gana daznai mano jausmai
zmonems priklauso nuo to,
kaip jie reaguoja i mano
augintini

Myliu savo augintini, nes jis
man istikimesnis nei
dauguma zmoniu?mano
gyvenime

132

Man patinka kitiems
zmonems rodyti savo
augintinio nuotraukas

511

-,330

As myliu savo augintini, nes
jis niekada manes neteisia

-,384

422

Mano augintinis zino, kada
as jauciuosi blogai

,660

As daznai kalbuosi su kitais
zZmonemis apie savo
augintini

510

-,302

Mano augintinis mane
supranta

,564

Tikiu, kad meile mano
augintiniui padeda man
islikti sveikam (-ai)

435

Augintiniai nusipelno tiek
pat pagarbos, kiek ir
zmones

,581

Mano augintinis ir as turime
labai artima santyki

713

Padaryciau beveik viska,
kad pasirupinciau savo
augintiniu

,754

Gana daznai zaidziu su
savo augintiniu

,766

Savo augintini laikau geru
kompanionu

,707

Mano augintinis vercia
mane jaustis laimingu (-a)

875

Mano augintinis yra mano
seimos dalis

,866

Augintinio turejimas daro
mane laimingesniu (-e)

937

Savo augintini laikau savo
draugu

673

sant8r

,623

AT9

sant21r

342

,631

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Oblimin with Kaiser Normalization.

a. Rotation converged in 10 iterations.
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Prisiri§imo prie augintinio faktoriné analizé po teiginiy pasalinimo

KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. ,960
Bartlett's Test of Sphericity ~ Approx. Chi-Square 10118,254
df 190
Sig. ,000

Total Variance Explained

Extraction Sums of Squared

Initial Eigenvalues Loadings

Component Total % of Variance = Cumulative % Total % of Variance
1 10,499 52,493 52,493 10,499 52,493
2 1,232 6,161 58,654 1,232 6,161
3 1,046 5,230 63,884 1,046 5,230
4 ,855 4,276 68,160

5 ,764 3,822 71,982

6 ,619 3,095 75,077

7 ,553 2,764 77,841

8 ,539 2,694 80,536

9 452 2,259 82,794

10 412 2,061 84,855

11 407 2,036 86,892

12 372 1,861 88,753

13 ,357 1,783 90,536

14 ,340 1,700 92,236

15 ,316 1,579 93,815

16 ,310 1,552 95,367

17 ,261 1,307 96,674

18 ,250 1,249 97,923

19 ,242 1,211 99,134

20 A73 ,866 100,000




e e = ——— e ————

Rotation Sums

Extraction Sums  ©of Squared
of Squared Loadings®
Loadings
Component Cumulative % Total
1 52,493 9,693
2 58,654 7,686
3 63,884 4,616
4
5
6
i
8
9
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20

Extraction Method: Principal Component Analysis.

a. When components are correlated, sums of squared loadings cannot be added to obtain a total

variance.
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Component Matrix?

Component
1 2

Mano augintinis man reiskia 674 377
daugiau nei bet kuris mano
draugas

Daznai kalbuosi su savo 764
augintiniu

Manau, kad augintiniai turi 676 353
tureti tokias pacias teises ir

privilegijas kaip ir kiti

seimos nariai

Mano augintinis yra mano 750 336
geriausias draugas

Gana daznai mano jausmai 589 462
zmonems priklauso nuo to,

kaip jie reaguoja i mano

augintini

Myliu savo augintini, nes jis ,706 402
man istikimesnis nei

dauguma zmoniu?mano

gyvenime

Man patinka kitiems ,564
zmonems rodyti savo
augintinio nuotraukas

,680

As myliu savo augintini, nes 534
jis niekada manes neteisia

Mano augintinis zino, kada 677
as jauciuosi blogai

As daznai kalbuosi su kitais ,629
zmonemis apie savo
augintini

,628

Mano augintinis mane ,689
supranta

Augintiniai nusipelno tiek ,798
pat pagarbos, kiek ir
zmones

Mano augintinis ir as turime ,805
labai artima santyki

Padaryciau beveik viska, 825
kad pasirupinciau savo
augintiniu

Gana daznai zaidziu su ,682
savo augintiniu

Component
1 2

Savo augintini laikau geru ,820
kompanionu

Mano augintinis vercia ,811
mane jaustis laimingu (-a)

Mano augintinis yra mano ,786
seimos dalis

Augintinio turejimas daro 774 -,333
mane laimingesniu (-e)

Savo augintini laikau savo ,829
draugu

Extraction Method: Principal Component Analysis.
a. 3 components extracted.
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Pattern Matrix®

Component
1 2

Mano augintinis man reiskia 767
daugiau nei bet kuris mano
draugas

Daznai kalbuosi su savo 7613
augintiniu

Manau, kad augintiniai turi 712
tureti tokias pacias teises ir

privilegijas kaip ir kiti

seimos nariai

Mano augintinis yra mano 12,
geriausias draugas

Gana daznai mano jausmai N7l
zmonems priklauso nuo to,

kaip jie reaguoja i mano

augintini

Myliu savo augintini, nes jis J74
man istikimesnis nei

dauguma zmoniu?m